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Resumo: Cada vez mais, as imagens de videos amadores e de cameras de vigilancia
tém comparecido na narrativa telejornalistica como elementos de construcdo da noticia.
Assim, esse trabalho se propde a investigar a questdo do agendamento dos acontecimen-
tos que, por hipotese, sdo pontuados pelas imagens produzidas por agentes exteriores a
empresa jornalistica — e que temos conceituado como “telejornalismo apécrifo”. Numa
perspectiva ensaistica, a pesquisa aponta para novos aspectos da comunicagéo jornalis-
tica diante da popularizacdo dos dispositivos digitais e, essencialmente, do fazer jorna-
listico no contexto da cultura contemporanea marcada pelas novas tecnologias interati-
vas de informacdo e comunicacao.

Palavras-chave: Telejornalismo apocrifo; construcao da noticia; agendamento.

Abstract: Increasingly, images from amateur videos and from surveillance cameras
have been part of the news narrative as elements of the newsmaking process. Therefore,
this paper purposes to investigate the question on agenda-setting issues that, hypotheti-
cally, are pointed out by images produced by those ones outside the news firms - and
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conceptualized as "apocryphal television news bulletin”. Under an essayistic perspec-
tive, this paper shows new aspects of journalistic communication facing digital devices
and, substantially, the process of making journalism in contemporary culture, by using
new interactive technologies on information and communication.

Key-Words: apocryphal television news bulletin; newsmaking; agenda-setting.
Introducéo

A cena telejornalistica contemporanea tem sido alimentada de forma pro-
gressivamente abundante com imagens capturadas por cdmeras amadoras e, mais ainda,
por circuitos de vigilancia. No entanto, esse trabalho pleiteia que a atengédo a isso deve
ndo s superar 0 senso comum que nota os flagrantes contidos nessas imagens, quanto,
academicamente, ultrapassar o determinismo tecnolégico que podem inspirar, para al-
cancar uma perspectiva mais ampla dos modos e processos que envolvem o Jornalismo
no século XXI e, especificamente, aspectos relacionados a construcdo da noticia e ao
agendamento dos acontecimentos.

De antemado, o fato de o noticiario televisivo estar marcado pela presenca
corriqueira de imagens capturadas por instancias externas as empresas jornalisticas se
integra ao entendimento de que o Jornalismo, bem como as mais diversas areas da Co-
municacdo Social, vem sofrendo tanto o impacto da popularizacéo dos dispositivos digi-
tais, quanto de seus efeitos. Além de essa afirmacdo coadunar com a prerrogativa de que
a Cibercultura € mais do que uma questdo tecnoldgica, mas sim uma atitude da socieda-
de contemporanea, ela enseja novos olhares sobre o jogo social do qual o Telejornalis-
mo participa e que envolve, de um lado, a tecnologia midiatica e, de outro, a arena mi-
diatica.

Dando continuidade a pesquisa que trata e postula a ideia de Telejornalismo
Apdcrifo (ver ANDRADE, 2010 e ANDRADE & AZEVEDO, 2010), o presente artigo
se volta, entdo, para a hipétese de que o agendamento da noticia passa a sofrer a interfe-
réncia de agentes externos ao jornalismo, caracterizando um dialogo (mais ou menos
evidente) entre a producdo midiatica e outras instancias sociais, na medida em que essas

ultimas passam a se configurar como cedentes de matérias-primas (conteudo audiovisu-
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al originados por cameras amadoras ou de seguranga) que v&o constituir diversos produ-
tos jornalisticos.

Outrossim, na esteira da reflexdo tedrica sobre o Jornalismo, a qual essa
pesquisa enfim se anela, conceitos como os de: Newsmaking de Mauro Wolf (2003),
mediadores publicos de Alfredo Vizeu (2010), pseudo-acontecimentos de Daniel Boors-
ting (1961), alem da Teoria Construtivista apresentada por Nelson Traquina (2004),
serdo, entdo, abordados com o intuito de lancar mais luz sobre a questdo e elencar, as-

sim, 0s constructos necessarios para a elaboracdo da proposi¢éo que ora se faz.
Reconhecendo o objeto: o telejornalismo apocrifo

O ritmo desenfreado de inovacgdes tecnoldgicas que se tem experimentado
nas Ultimas décadas trouxe como consequéncia a inevitavel popularizacdo dos mais di-
versos tipos de dispositivos, dentre os quais figuram os de captura de imagens. Se, anti-
gamente, 0s recursos tecnologicos de producdo audiovisual eram quase que exclusivi-
dade das emissoras de televisdo e estudios cinematograficos (pouquissimas pessoas a-
Iheias ao fazer profissional dispunham de tais aparatos), atualmente, esses recursos al-
cancaram praticamente todos os espectros sociais, na forma de filmadoras amadoras,
cameras de circuito interno, cameras fotograficas e celulares dotados de recursos audio-
visuais, webcams etc., que servem aos mais diversos propositos do cidaddo comum, mas
que também operam em servigos de seguranca para empresas, condominios, shopping
centers e até ao governo, na forma de sistemas de controle de trafego e vigilancia dos
espacos publicos, por exemplo.

Mais do que resultar numa produgdo exponencial de conteddos audiovisu-
ais, o fato observado vem ocasionando um numero avassalador de flagrantes das cenas
do cotidiano, de tal sorte que praticamente todo e qualquer acontecimento tem sido cap-

turado e registrado por algum tipo de dispositivo de visibilidade, numa situacao bastante
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analoga ao que imaginou George Orwell* (1998) e muito além do pandptico analisado
por Foucault® (2001).

N&o € a toa, pois, que os sites de compartilhamento de videos, por exemplo,
0 Youtube, tem logrado grande sucesso de audiéncia. Parece que a sociedade como um
todo tem se hiperexcitado com a multiplicidade de videos disponiveis para apreciacgéo,
obedecendo as mais diversas motivacOes, desde o entretenimento até a informacao.

Assim é que, no embalo das circunstancias, essas mesmas imagens tém figu-
rado no contetido das grades de programacao da TV, inclusive como elementos consti-
tutivos dos telejornais. Dai, uma infinidade de contetidos que originariamente ndo esta-
riam comprometidos com a noticiabilidade, tem sido utilizada em demasia no resultado
das edicOes de produtos telejornalisticos.

Dessa forma, o olhar do individuo comum tem coabitado a cena jornalistica,
concretizando o que se tem chamado de “jornalismo participativo”, no qual se evidencia
um espaco de representacao que outrora era exclusivamente circunscrito as redacdes dos
veiculos.

Talvez seja esse um dos motivos pelos quais a época de predominancia do o-
ficialismo das fontes, em que a voz dos cidaddos pouco recebia atencédo, deu
lugar a uma relacdo dialdgica com um jornalismo que, além de dar voz, tam-
bém se vale de textos, imagens e videos produzidos por esse cidaddo. Dessa
forma, configuram-se novas maneiras de relacdo entre as distintas midias e

suas audiéncias, novas formas e processos de comunicacdo (AMORIM, 2009,
p.03).

Esse fendmeno se integra a realidade da cultura contemporanea marcada pe-
las novas tecnologias de informacdo e comunicacao, na qual cada um pode ser “produ-
tor, criador, compositor, montador, apresentador, difusor de seus proprios contetdos”
(SANTAELLA, 2004, p.82), e, assim, pode-se constatar que a televisdo vem sentido os

* George Orwell, escritor e jornalista inglés, foi autor do livro de ficcdo cientifica “1984”, escrito em
1948, no qual imaginou uma sociedade dominada por um governo totalitario que vigiava todos os cida-
daos através de sistemas onipresentes de monitoramento por cameras.

> Michel Foucault, fil6sofo francés, em sua obra “Vigiar e punir: nascimento da prisdo”, escrita em 1975,
analisou 0 pandptico — um modelo arquitetdnico de sistema prisional idealizado pelo filésofo e jurista
inglés Jeremy Bentham, no qual um vigilante poderia espreitar todos os prisioneiros da penitenciaria sem
gue os mesmos pudessem saber quando ou se estavam sendo observados, decorrendo dai uma série de
processos de investimento e poder e, consequentemente, de influéncia sobre 0 comportamento dos cati-
VOS.
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efeitos da virada de uma sociedade determinada pela distribuicdo piramidal de conted-
dos para uma marcada pela distribuicéo reticular (idem, ibidem).

Destarte, pode-se observar que as novas tecnologias tém contribuido a cada
dia para a construcdo de novos modos de interpretacdo dos fatos cotidianos a partir de
perspectivas construidas por dispositivos audiovisuais operados por “leigos”, que resul-
tam no que se pode considerar um “telejornalismo apocrifo”: aquele que se origina (ou
flerta) no exterior dos canones tradicionais do fazer jornalistico.

Assim, boa parte do noticiario é preenchida por diversas imagens cedidas
pelo cidaddo comum, pela policia local, pelas cameras de controle de trafego etc., co-
mumente cobertas por locugdes em off ou mesmo por ancoragem do apresentador ao

Vivo.
O telejornalismo apocrifo na construgdo social da realidade

O telejornalismo apocrifo tem se tornado uma pratica contumaz na compo-
sicdo dos noticiarios televisivos. Talvez, a dindmica das imagens apdcrifas seja mais
sedutora do que a transmissao de informagfes que, mesmo muito relevantes, se restrin-
jam a cenas “estaticas” de apresentadores narrando notas secas®. Além de ilustrar a noti-
cia, a sequéncia de imagens invariavelmente explora, entdo, o movimento visual reque-
rido pelo telespectador &vido por estimulos sensoriais mais intensos, como € de senso
comum na atualidade — inclusive, para corroborar a maxima corrente nas redacgdes tele-
jornalisticas que diz que “TV é imagem”.

A titulo de exemplo, vejam-se 0s espacos nos telejornais locais das grandes
metropoles destinados a “servi¢os”, em particular sobre as indicagdes do trafego de vei-
culos nas principais avenidas. Tornou-se natural o link ao vivo com as imagens captadas
por cameras de Orgdos publicos de observacdo do transito na cidade. O apresenta-

dor/ancora do telejornal narra a cena, informando sobre eventuais fatos, abordando

® Segundo Vera iris Paternostro (1999), nota seca (ou nota pelada) refere-se a informacéo lida pelo apre-
sentador sem cobertura de imagem. Atualmente, as notas secas — aposta-se que, muito em parte, justa-
mente pela alta frequéncia do jornalismo apocrifo — tem praticamente se relegado a apresentacédo de noti-
cias relevantes de Gltima hora.
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questdes relacionadas aos fluxos urbanos. Certamente, dessa forma, esse tipo de produto
jornalistico ganha muito mais expressdo senséria e, consequentemente, cativa mais a
atencdo dos telespectadores, obviamente com vistas a audiéncia.

Assim, o telejornalismo apdcrifo, enquanto préatica cada vez mais costumei-
ra transforma-se em mais um elemento de inspiracéo para se investigar os desafios im-
postos a atividade jornalistica no mundo contemporaneo, dada a circulagdo excessiva e
flutuante de informacgBes num cenario digital que obriga o jornalista a repensar o seu
papel e a sua forma de atuagdo no processo produtivo, sobretudo nos telejornais. Con-
tribuir nessa dire¢éo é o que se intenta nas linhas em sequéncia.

A principio, um ponto a se destacar é que as imagens apocrifas ja fazem par-
te do escopo da realidade construida pelo imaginéario do publico espectador, j& que, co-
mo visto acima, ele mesmo ja manuseia com naturalidade e intencionalidades os dispo-
sitivos amadores, tanto quanto ja se apropria das mais diversas imagens depositadas em
sites de compartilhamento de videos da internet. Essa prerrogativa € o que viabiliza as
imagens apocrifas serem acionadas pelos telejornais como objetos naturais de composi-
¢do de narrativas a serem veiculadas.

Berger e Luckmann (2003), ao analisarem o jornalismo como dispositivos
de construcdo social da realidade admitem um processo dialético entre a realidade obje-
tiva e a subjetiva. A partir da releitura da sociologia do conhecimento, os autores levam
em consideragdo a opinido do senso comum como parte constituinte da realidade roti-
neira. Para eles a vida cotidiana é dominada por motivos pragmaticos e dai ocupa um
lugar eminente no acervo social do conhecimento. “O capital social do conhecimento
fornece meios de integrar elementos descontinuos (...). “Tudo aquilo que todo mundo
sabe’ tem sua prépria l6gica e a mesma ldgica pode ser aplicada para ordenar varias
outras coisas” (BERGER & LUCKMANN, 2003, P.65). Dessa forma, tem-se ai a pos-
sibilidade dos eventuais acervos de imagens apdcrifas coincidirem em significagdo com
representacdes ja presentes no repertorio dos telespectadores e, por isso, poderem figu-
rar na narrativa televisiva sem ruidos ou dissonancias simbdlicas.

Mais ainda, a narrativa jornalistica explora a percepcao constituida pela au-

diéncia que infere valor de verdade as imagens apdcrifas e, dessa maneira, esvazia-se

88 |



PPGMC
-

toda e qualquer ideia de opinido ou ponto-de-vista emitido pela empresa jornalistica. O
efeito de verdade surge exatamente da sensacdo de que a imagem cedida, independente
da fonte, € descolada da linha editorial do veiculo de comunicacédo — ja que foi captura-
da por sujeitos alheios ao fazer jornalistico, parece ser sincera. Interessante destacar que
a instituicdo “redacdo jornalistica” atribui uma construcdo discursiva de independéncia
e/ou imparcialidade na captacdo dos fatos contidos nas imagens “leigas”, porque foi, a
principio, livre de negociacGes inerentes ao fazer jornalistico, que incluem o planeja-
mento editorial (esse sim, calcado na l6gica de versdes).

Mais que isso, a imagem cedida forca o telespectador a ocupar o lugar do
olho do observador que efetivamente testemunhou o facto, driblando qualquer outro
elemento que compareca na narrativa como um todo.

Assim, se pela Otica da Teoria Construcionista, as noticias ajudam a produ-
zir uma determinada realidade, o telejornalismo apdcrifo cumpre com essa logica de
forma facilitada, beneficiado pela presuncéo de verdade que j& se encontrava anterior-
mente colada na percepcéo estabelecida por todos sobre as imagens amadoras.

Nessa teia de “facticidade” autores como Molotch e Lester (1971), Hall et
al. (1999) e Tuchman (1993), também compartilham o pensamento de que a imprensa
funciona como um instrumento de representacao social da realidade e de que uma noti-
cia € uma historia, logo, uma realidade construida. Stuart Hall, ao analisar o que chamou
de mapas do significado, compreende o mundo como um lugar de conflitos encharcado
de imprevisibilidade e volatilidade.

Mas ndo se deve permitir que tais acontecimentos permanecam no limbo do
aleatério — devem ser trazidos aos horizontes do significativo. (...) A identifi-
cacdo social, classificagdo e contextualizagdo de acontecimentos noticiosos
em termos destes quadros de referéncia de fundo constitui o processo funda-

mental através do qual os media tornam inteligivel a leitores e espectadores o
mundo a que fazem referéncia. (HALL et al., 1999, p.226).

Em verdade, Hall et al. (idem, ibidem), ainda através do paradigma constru-
cionista, aponta para o processo de enquadramento jornalistico entendido aqui como a
narrativa usada para determinar um acontecimento, a escolha de um assunto ou outro.

Carey (1986) também concorda que o acontecimento, ao provocar narrativas sobre ele
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mesmo, contribui para a constru¢do da realidade. Todo esse processo que transforma
matéria-prima [0s acontecimentos] em um produto jornalistico [as noticias] atende aos
requisitos requeridos para que o fato seja agendado (seja pela oOtica dos 6rgédos de infor-
macao, seja pela dos profissionais das redagdes). Mauro Wolf filia-se a este ponto de
vista: “as noticias sdo aquilo que os jornalistas definem como tal” (WOLF, 2003,
p.190).

O agente externo e 0 agendamento

Apesar de o telejornalismo apdcrifo parecer estar submetido as mesmas 106-
gicas que qualquer conteudo noticioso (porque se utiliza de ferramentas semelhantes de
apuracdo na medida em que o jornalista — entendido como um agente social comum —
determina o enquadramento necessario para um acontecimento, enfatizado pela ansia de
sensacOes), o tratamento do recorte/enquadramento/tema do acontecimento é diferente,
ndo sé pela apuracdo, mas também pela trajetdria do processo de construcao da noticia,
até porgue o jornalista, ao se apropriar de imagens apdcrifas, se utiliza de material cap-
tado por dispositivos audiovisuais tecnolégicos manuseados por ‘leigos’ e que surge no
exterior dos canones do Jornalismo. Por conta disso, a producdo de imagens que véo
ilustrar o acontecimento a ser noticiado é anterior a producdo da pauta do mesmo acon-
tecimento, o que caracteriza uma inversao dos modos tradicionais do fazer jornalistico.
Por conseguinte, vale a reflexdo cuidadosa sobre o agendamento ainda deste mesmo
acontecimento.

Segundo Wolf (2003, p.188-244), a hipotese de agenda-setting sustenta que
as pessoas tendem a absorver ou expurgar 0s seus proprios conhecimentos de acordo
com o que midia absorve ou expurga do seu préprio conteddo. Sendo assim, a midia
define os assuntos a serem tratados e discutidos pelo publico em um determinado dia, de
acordo com os fatos abordados, escolhidos ou, ainda, enquadrados.

Os estudos sobre Newsmaking contribuem para o entendimento das noticias
nos modelos que sdo ofertados a sociedade. Mauro Wolf também elenca critérios de

noticiabilidade que determinam um acontecimento: “Determina-se, assim, um conjunto
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de critérios de relevancia, que definem a noticiabilidade (newswortthines) de cada even-
to, ou seja, sua ‘aptiddo’ para ser transformado em noticia (...). Sendo assim, a noticiabi-
lidade esta estritamente ligada aos processos que padronizam e tornam rotineiras as pra-
ticas de produgdo” (WOLF, 2003, p.195).

Por esse caminho, em se tratando do telejornalismo apocrifo, o agendamen-
to de noticias sofre intervencdes por parte também de quem cede as imagens. Sob a egi-
de do que se tem chamado de “jornalismo participativo”, o cedente passa a coabitar um
espaco antes restrito as empresas jornalisticas (e seus prepostos), que decidiam o que era
noticia. Agora, esse agente externo também define um enquadramento, configurado em
uma linguagem “bruta”, mas que conta uma historia. E, diante das buscas sofregas por
interatividade, proprias dos produtos midiaticos que se contextualizam na Web 2.0, essa
“participacdo” cada vez mais tem se fortalecido nas redagdes, principalmente televisi-
vas, gue anseiam por matérias-primas que contenham valor-noticia e, portanto, preen-
cham as grades de programacdo. Em troca, o produtor do telejornalismo apdcrifo se
reconhece potente na tomada de decisdes do fazer jornalistico.

Na medida em que esse agente externo se envolve na escolha de enquadra-
mentos, o contetdo que lhe pertencia (as imagens) ganha dimenséo e significado cultu-
ral de “Noticia” — torna-se um contetdo jornalistico distribuido na forma de produto
midiatico no padrdo do discurso que € chancelado pela empresa jornalistica de TV.

Para Alfredo Vizeu, esses novos agentes que atuam como co-produtores da
noticia sdo chamados de “mediadores publicos”, sdo cidaddaos comuns que dialogam
com o campo do Jornalismo, contribuindo para a agenda dos meios e para a producdo de
noticias. No entanto, salienta o risco desses agentes que contribuem na construcéo de
noticias serem considerados jornalistas: “N&o vemos essas pessoas como jornalistas que
representam uma profissdo e que tém que coletar fatos, classifica-los, sistematiza-los,
hierarquiza-los, checa-los a bem nédo so da credibilidade, mas da ética publica. (...) con-
sideramos essas pessoas 0 que podemos chamar de ‘mediadores publicos’ (VIZEU et
al., 2010, p.6).

Ao analisar o Telejornalismo como lugar de referéncia através dos mediado-

res e espacos publicos, Vizeu considera também os tipos de atores que participam da
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construcdo de sentido no espago publico, cujo crescimento tem sido progressivo em
funcdo da cada vez mais facil acesso a midia.

Isso vai ao encontro de Habermas, que j& havia observado que a conquista
de influéncia politica obtida na comunicacdo publica encontra fundamento “em ultima
instancia, na ressonancia ou, mais precisamente, no assentimento de um publico de lei-
gos que possui 0s mesmos direitos” (HABERMAS, 1997, p.96).

Dessa forma, é conferida uma autoridade ao publico porque o poder de per-
suasdo é decisivo na definicdo de sentido sobre os temas considerados relevantes para
configurar na pauta de discusséo. E é justamente essa autoridade na decisdo do agenda-
mento o apice desta pesquisa, considerando o telejornalismo com um género de influén-
cia e que, portanto, exerce um papel determinante na formacao de sentido e na constru-

cao social da realidade, conforme j& citado anteriormente.
O que vem primeiro, a pauta ou a imagem?

Para ilustrar essa questdo sobre o0 agendamento, veja-se o0 exemplo da cober-
tura jornalistica dada pela TV Record/Rio a uma série de roubos ocorrida no bairro do
Catete, zona Sul do Rio de Janeiro. Os produtos jornalisticos apresentados em telejor-
nais variados da emissora’ davam conta de “onda” de assaltos a lojas diversas que ti-
nham um denominador comum: possuiam cameras de vigilancia que eram operadas pela
mesma empresa de seguranca. Possivelmente, tais eventos nunca seriam noticiados em
telejornais se a central de seguranca nao tivesse acessado a emissora para oferecer as
imagens dos flagrantes.

A “forca” dos conteudos dos videos apresentados conferiu valor-noticia aos
fatos, elevando-os ao status de acontecimentos e, portanto, pautaveis pela midia — a
quem cabia a exclusividade na decisdo do que € ou ndo noticia. O exemplo em questéo

serve para a constatacdo empirica do que essa pesquisa se propde a discutir: 0s agentes

" Alguns VTs podem ser conferidos em http:/videos.r7.com/flagrantes-cameras-registram-assaltos-a-
lojas-em-bairro-da-zona-sul-do-rio/idmedia/4ddaéh16fc9b8e6a021b19d6.html, ou em
http://videos.r7.com/bandido-rouba-deposito-de-gelo-no-rio-enquanto-o-dono-do-estabelecimento-
dorme/idmedia/4dda56c4b51a3c018f445h99.html.
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externos agora participam efetivamente do agendamento de noticias. E as imagens ap6-
crifas funcionaram justamente como o passaporte do agente externo para a participacdo
na producao do noticiario televisivo.

Note-se: as imagens foram produzidas antes mesmo que a pauta pudesse ser
pensada. A matéria jornalistica se origina de um produto “pré-fabricado”.

Ainda, as imagens provocam estimulos sensoriais, causam impacto junto
aos telespectadores, promovendo efeitos hipnoticos suficientes para sustentar a audién-
cia da programagéo — sucesso que notas secas dificilmente lograriam.

Também, as imagens das cameras de vigilancia falam por si s6, isto é, fa-
zem parte de uma realidade construida — “aquilo que todo mundo sabe” promove o0 a-
gendamento: o bairro do Catete esta violento; lugares violentos tém sido monitorados
por cameras de vigilancia; os bandidos estdo cada vez mais ousados; e por ai vai.

Além do mais, uma sonora que contivesse o depoimento de uma das vitimas
Ou a uma entrevista a um agente de seguranca ndo seria tao eficaz para conferir efeito de
verdade sobre os fatos narrados. 1sso se da porque o jornalismo apocrifo, como pleitea-
do mais acima, é percebido pelo publico revestido de uma aura de independéncia e im-
parcialidade porque parece (e talvez seja) isento.

Enfim, o percurso da construcdo da noticia analisado rompe com a rotina da
instituicdo jornalistica, despadronizando as praticas de producdo que até entdo se mos-

travam fiéis ao tradicionalismo da agenda-setting.
Conclusao

Vale ainda nesse trabalho a reflexdo sobre o conceito de pseudo-
acontecimentos (ou pseudo-eventos), de Daniel Boorstin (apud SERRANO, 2003). O
termo traduz a invencdo de eventos fabricados para serem noticiados enguanto aconte-
cimentos miditicos.

Quando uma noticia tem certo “valor midiatico”, mas ainda assim ndo en-
contra espaco na midia, sdo criados os pseudo-acontecimentos, muitas vezes construi-

dos por quem tem algum interesse de tornar “obrigatdria” a veiculagdo de determinado
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assunto. Estrela Serrano, estudando Boorstin, afirma que um exemplo de pseudo-
acontecimento € a fuga de informacéo: “A “fuga’ comegou como uma pratica ocasional
de uma fonte oficial transmitir informacéo confidencial a alguns jornalistas. Hoje, tor-
nou-se uma maneira institucional de transmitir informacdo. A sua ambiglidade e o am-
biente de confidéncia e intriga em que se processa criam um clima de confianga entre
jornalistas e fontes” (idem, p.8).

Entretanto, e para finalizar, faz-se necessario tomar o cuidado de relativizar
possiveis conclusdes apressadas, que tendem a condenar ou absolver determinada prati-
ca em foco, principalmente quando a questdo transita pelo contexto da popularizagéo
dos dispositivos digitais ou da cultura contemporanea marcada pelas novas tecnologias
de informacgéo e comunicacdo. Assim, é oportuno recorrer aos apontamentos feitos por
Francisco Rudiger (2011), que identifica trés correntes comuns de linhas de pensamento
na Cibercultura, a saber: tecndéfilos, tecnofobos e cibercriticistas.

Parece, pois, prudente ndo filiar as analises pontuadas nesse artigo ao lado
dos tecnofilos: normalmente profissionais e pesquisadores da Comunicagdo que tendem
a olhar os fenbmenos que decorrem do surgimento de novas tecnologias com entusias-
mo excessivo, ao ponto de defenderem com ardor (ou populismo) que hd uma revolucgao
cultural em curso, atribuindo-lhes virtudes morais e politicas.

Segundo esses tecnofilos todos estamos, portanto, em meio a uma revolucao
cultural, embasada na expansdo das midias digitais interativas, que tende a
reduzir o poder das empresas multimidia de maior porte sobre o publico e
anuncia o fim ou o declinio da autoridade dos especialistas em cultura e co-
municagdo. (...) O pablico determina a forma e o contetdo do meio, estrutura
e controla a comunicagéo. (...) Conferindo maior poder ao individuo, relati-

vamente as organizagdes verticais e centralizadas dos tempos da velha midia
e das industrias de cultura (RUDIGER, 2011, p.31-32).

Pensando no telejornalismo apdcrifo, ser tecnéfilo implicaria supor que a
midia ¢ um mal a ser contido ou dominado — e ndo ha indicios de que existe alguma
intencionalidade politica ou moral por parte dos agentes sociais que captam e oferecem
imagens amadoras.

Menos sedutora ainda é a posi¢do dos tecnofobos: conservadores midiaticos,

literarios e intelectuais de formacdo mais tradicional, que escarnecem dos efeitos da
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popularizacdo das tecnologias de comunicacao, que quase “demonizam” as novas préti-

cas que tem se manifestado nos processos comunicacionais contemporaneos.
A Web 2.0, em suma, estimula uma democratizacdo que solapa a verdade,
esvazia o discurso civico e rebaixa os talentos (...). O fato grave seria que,
por meio da nova midia, estimula-se um circuito narcisista em que as pessoas
se esquecem de que a procura as informacdes que apenas refletem suas cren-
¢as e opinides, via de regra, ndo representa um avango cognitivo, mas a perda
do contato com outras, mias neutras, objetivas e diferentes, as Unicas que fa-

vorecem a conversa esclarecida ou o debate fundamentado informado sobre
qualquer assunto (idem, p.35).

Rudiger, nesse caso, ainda lembra Andrew Keen, que sugere que a midia
tradicional deve ser defendida do culto ao amador.

Conforme foi abordado mais acima nessa pesquisa, 0 jornalismo apdcrifo
intui, ao contrario, que as empresas jornalisticas apreciam a participacdo dos agentes
externos e imagens leigas, ja que, inclusive, ajudam a preencher a programacdo. Em
alguns casos, pode-se dizer, até estimula, como é o caso de iniciativas do tipo “envie seu
video”, evidenciando uma estratégia empresarial.

Mais interessante, pelo menos a principio, é seguir pelo caminho do ciber-
criticismo: terceira tendéncia abordada por Ridiger que inclui aqueles que buscam iden-
tificar potencialidades, problemas e desafios que 0s sujeitos sociais enfrentam na atuali-
dade diante da popularizacao dos dispositivos tecnoldgicos de informacdo e comunica-
¢do, posicionando-se criticamente sobre 0s novos aspectos que decorrem dela.

Assim, ndo se trata, portanto e enfim, de encerrar essa pesquisa rotulando o
jornalismo apdcrifo como bom ou ruim. E uma tendéncia que se observa franca e que a
pesquisa em questdo, longe de findar a discussao sobre o tema, compreende que 0 seu

objeto ainda se encontra em processo de acomodacao.
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