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RESUMO

Os registros de representagdes materializadas dos 6rgdos genitais e das relagdes sexuais
entre homens e mulheres podem ser encontrados em sociedades variadas e situadas
em diversos tempos historicos. No presente artigo, apresentamos a conexao entre
representacdes materializadas dos 6rgdos genitais e substancias comestiveis em um
contexto urbano contemporaneo a partir da loja La Putaria, instalada em 2021 em Lisboa
e inaugurada em 2022 em Belo Horizonte, com abertura posterior de filiais no Rio de
Janeiro, em Roma e Sao Paulo. As filiais mineira e carioca fecharam suas portas em 2024.
As experiéncias de consumo dos doces na loja de Belo Horizonte foram amplamente
publicizadas nas redes sociais dos frequentadores, indicando que o ato de presenca tanto
nas filas quanto no interior da loja, e a devoragdo de piroffles e xoxoffles, sdo elementos
para a produgdo de narrativas expressivas do self. As analises estdo apoiadas em visitas a
loja, conversas com consumidores, proprietaria e funcionérios em 2022 e 2023. Conclui-
se que o comércio de alimentos erotizados, realizado pela loja, aciona moralidades
urbanas e oferece um cendrio para expressoes identitarias apoiadas na sexualidade e nas
formas de enunciagdo das escolhas de consumo, englobadas pelo ambiente de incertezas
e instabilidades que marca as paisagens das cidades contemporaneas.
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ABSTRACT

Records of materialized representations of genital organs and sexual relations between
men and women can be found in different societies located in different historical times.
In the article, we present the connection between materialized representations of genitals
and edible substances in a contemporary urban context based on the La Putaria store,
installed in 2021 in Lisbon and opened in 2022 in Belo Horizonte, with subsequent
opening of branches in Rio de Janeiro, in Rome and Sao Paulo. The Minas Gerais and Rio
de Janeiro branches closed their doors in 2024. The experiences of consuming the store’s
sweets in the Belo Horizonte store were widely publicized on customers’ social networks,
indicating that the act of presence in the queues and inside the store, and the devouring
of piroffles and xoxoffles, are elements for the production of expressive narratives of the
self. The analyzes are based on visits to the store, conversations with consumers, owner
and employees in 2022 and 2023. It is concluded that the sale of eroticized foods carried
out by the store triggers urban moralities and offers a scenario for identity expressions
based on sexuality and forms of enunciation of consumption choices, encompassed by
the environment of uncertainty and instability that marks the landscapes of contemporary
cities.

Keywords: Eroticization, Food, Consumption, La Putaria, Instagram.

INTRODUGAO

Em janeiro de 2022 foi inaugurada em Belo Horizonte (MG) a primeira loja La Putaria,
seguindo-se a loja matriz que se instalou em Lisboa na rua da Rosa (Bairro Alto), no segundo
semestre de 2021. A presenca desse pequeno negdcio em cor rosa, onde sdo feitos waffles na
forma de 6rgaos genitais, provocou curiosidade nos primeiros meses, produzindo filas demoradas
nas calcadas das lojas que se seguirdo: Rio de Janeiro (RJ) e Sao Paulo (SP). A loja La Putaria
¢ propriedade de uma mineira negra e de seu namorado austriaco branco, moradores de Lisboa,
que, na época da inauguragdo da loja, estavam com 26 anos e 34 anos, respectivamente. A
apresentacao da loja pode variar como creperia, padaria ou pastelaria. Nas lojas destacam-se as
frases em neon rosa como “maior do que o do teu namorado”, “ndo te engasgues” e “melhor que
teu date no Tinder”. Todas elas tém apresentacao visual com dominancia da cor rosa-choque e

uma logomarca que contém um pénis penetrando um coragao.

Figura 1. Logomarca da loja La Putaria/La Censura
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Fonte: https://www.instagram.com/laputariaoficial/. Acesso em: 5 jul. 2021.

Quando chegou a Belo Horizonte, o empreendimento causou surpresa € curiosidade
em passantes que avistavam a fachada do nimero 64 da Avenida Cristovao Colombo, na
Savassi (bairro comercial nobre da regido sul de Belo Horizonte). Sua presenga provocou
também enfrentamentos legais conduzidos por vereadores, moradores e autoridades locais que
consideraram a exposi¢do dos formatos genitais, em uma loja com entrada aberta como as
demais lojas de rua da regido, uma afronta moral e uma ameaca a formacao de criancas que
passam pelas ruas em frente ao estabelecimento. Em consequéncia dessas imposigdes locais,
a empresa adotou no Brasil o nome La Censura, como reagdo comercial para publicizar os
processos judiciais e a oposi¢do ferrenha de alguns atores a existéncia da loja em via publica,
substituindo os letreiros originais com a marca La Putaria, que antes haviam sido cobertos com
um pano preto, por imposi¢ao judicial, e colocando uma tarja preta em sua logomarca.

A conexdo entre representacdes materializadas dos Orgdos genitais e substancias
comestiveis € que nos interessa investigar em um contexto urbano contemporaneo a partir desse
empreendimento comercial instalado em 2021, em Lisboa, e inaugurado em 2022, em Belo
Horizonte, com a abertura de filiais no Rio de Janeiro (maio de 2022) e em Sao Paulo (fevereiro
de 2023). A inaugurac¢do da primeira loja no Brasil foi anunciada como “Portugal’s sexiest
bakery now in Brazil” (em portugués, A padaria mais sexy de Portugal agora no Brasil). As
lojas de Belo Horizonte e do Rio de Janeiro foram fechadas em janeiro de 2024, provocando
comentarios de um cronista de O Globo e a reacdo de moradores (clientes, na maioria) no

Instagram da loja'.

1 Joaquim Ferreira dos Santos escreveu uma cronica na época da abertura da loja em Ipanema, Rio de Janeiro
(prestigioso bairro da Zona Sul carioca), e outra no més do fechamento. Moradores do Rio de Janeiro (RJ) que
escreveram no Instagram da La Putaria (https://www.instagram.com/laputariaoficial/) também fizeram comen-
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As experiéncias de consumo dos doces da loja sdo amplamente publicizadas nas redes
sociais dos frequentadores, indicando que o ato de presenca nas filas e no interior da loja, e a
devoracgao de piroffles e xoxoffles?, sdo elementos para a produgdo de narrativas expressivas do
self. As pessoas indicam onde estdo e o que comem, depois vao opinando sobre seus formatos e
sabores prediletos, inclusive as versdes salgadas, que entraram mais tarde nos cardapios, assim
como as op¢des veganas, todas elas menos numerosas e variadas em relagdo as receitas doces.

Consideramos os produtos, o ambiente visual e a expressdo textual presentes na loja
La Putaria como sendo uma expressdo particular da articulagdo entre sexualidade e comida,
tomando como elemento central da andlise o fato de que os artigos protagonistas do cardapio
da loja sdo doces, substancias associadas ao prazer, a diversdo e ao excesso. A ativacao
sensorial permitida pelo actcar e sua possibilidade de assumir cores, formas e cheiros diversos
potencializa a erotizacdo dos doces sexualizados vendidos para clientes jovens, homens e
mulheres (binarios, ndo-binarios, heterossexuais, homossexuais, bissexuais e outras orientagdes
sexuais) em regides de ampla circulacdo para compras e diversdo nas cinco cidades onde a loja
estd instalada (Bairro Alto, Savassi, [panema, Consolacdo, Centro Histdrico, respectivamente
localizados em Lisboa, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sdo Paulo ¢ Roma), considerando o
intervalo entre 2021 e 2023.

Observamos nesse artigo os contextos interativos produzidos pelo funcionamento da loja
a partir da pesquisa em Belo Horizonte, com o propoésito de analisar as praticas de consumo de
produtos comestiveis sexualizados em espacos de venda presenciais e visiveis na rua. Situamos
a discussao inicialmente nas coisas vendidas, para seguirmos as a¢des de quem compra e prova
os itens do carddpio, anunciando ou ndo essa experiéncia em suas redes virtuais.

Portanto, realizamos uma pesquisa etnografica que rastreia as conexdes entre
mundos off-line e on line, costuradas nas acdes dos individuos que abordamos na pesquisa,
discussdo enfrentada pioneiramente por Miller e Slater (2004), mas bastante modificada
pelas transformagdes tecnoldgicas da internet 2.0 (Santos, 2016), as quais permitem a difusdo
instantanea de textos e fotografias digitais.

A aten¢do aos fendmenos sociais que se destacam na paisagem urbana contemporanea
¢ uma tarefa para pesquisadores envolvidos com a investigacdo de processos sociais que nos

conduzem as configuracdes morais, aos codigos de valores e a visdo de mundo de estratos sociais

tarios que expressam demarcagdes morais da cidade em termos de classe social e territorios urbanos, propondo
que a loja fosse para Madureira (bairro da Zona Norte, conhecido como “capital do suburbio”), Zona Norte ou
para a favela, que ndo enfrentaria as reagdes da elite conservadora de sua vizinhanga (“1a ndo vai ter K.O.”). Para
as cronicas, ver https://blogs.oglobo.globo.com/joaquim-ferreira-dos-santos/post/fechou-livraria-abriu-la-putaria.
html e https://oglobo.globo.com/cultura/joaquim-ferreira-dos-santos/coluna/2024/01/sem-amor-sexo-de-la-puta-
ria-fechou.ghtml.

2 Em Portugal, pilaffles e xoxoffles; na Italia, cazzoffles e figaffies.

ANTR ® POLITICA Revista Antropolitica, v. 57, n. 3, Niteréi, €63032, 3. quadri., set./dez., 2025



Candice Vidal e Souza
Marina Fernandes Araujo de Alvarenga
5 Yuri Aratijo

particulares. Tal tradicdo de pesquisa destaca os estudos urbanos brasileiros, especialmente
aqueles inspirados por Gilberto Velho em sua preocupacdo com as “urbanas sensibilidades”
(Bispo; Zampiroli, 2020). Tais modos expressivos e imaginativos viajam entre espagos-tempos
e se apresentam na esfera digital das redes sociais de modo inédito. Ao final, apds narrarmos as
interagdes encontradas nas inumeras visitas a loja, queremos propor que reagdes de admiragdo e
entusiasmo com a experiéncia de ir a uma loja La Putaria, coexistindo com rea¢des de oposi¢ao
enfatica ou de ironia depreciativa, permitem refletir sobre as moralidades urbanas, que se
expressam na decisdo de ir ou ndo a certos lugares, aproximar-se ou afastar-se de certos grupos

de pessoas e estilos de vida.

ETNOGRAFAR UM MUNDO ROSA

A pesquisa ocorreu entre os meses de janeiro e outubro de 2023, na cidade de Belo
Horizonte (MG), com dois pesquisadores jovens, um homem e uma mulher, estudantes de
graduacdo em Psicologia, frequentando a loja e conversando regularmente com os consumidores.
A coordenadora visitou a loja esporadicamente e conversou com a proprietaria, com 0s
vendedores e gerentes, alguns deles possuindo vinculos de parentesco com a idealizadora do
empreendimento, que ndo mora no Brasil, mas possui parte da familia em Minas Gerais. Tendo
como principal objetivo a andlise das interagcdes que os consumidores estabeleciam entre si e
com a proposta da loja, a pesquisa se desenvolveu a partir do propdsito de compreender como os
clientes se apropriavam dos produtos consumidos, vinculando-os a producao de representagdes
de si.

Seguimos um roteiro semiestruturado para entrevistas com cerca de 20 frequentadores,
além de conversas informais esporadicas enquando permaneciamos dentro da loja®. As perguntas
foram agrupadas em trés blocos tematicos: descricdo da experiéncia direta do consumidor
entrevistado; reconstrugao reflexiva do consumo a partir de valores, autoimagem e publicagao
da experiéncia nas redes sociais; analise de outros usos possiveis dos produtos consumidos.

Também foram incluidas perguntas que buscavam tracar o perfil do entrevistado,

3 O grupo de 20 entrevistados inclui oito homens e 12 mulheres. Em relacdo a orientagdo sexual, 14 deles se
declararam heterossexuais, quatro afirmaram ser homossexuais, um deles se identificou como bissexual e nao
coletamos resposta de um entrevistado sobre esse ponto. Quanto a faixa etaria, 16 deles tém entre 18 e 30 anos,
dois entrevistados tém entre 30 e 35 anos e dois tém mais de 40 anos. Quanto ao modo de chegar a loja, entre
os 20 entrevistados, 14 estavam acompanhados (seis com amigos, cinco com namorado/a, e trés com amigos e
namorado/a), sendo que apenas seis estavam sozinhos.
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coletando informagdes como idade, género, orientacao sexual e ocupagdo. Intentamos, assim,
captar as percepgdes que os entrevistados tinham sobre o ambiente de consumo em que estavam
inseridos, as percepgoes de si e dos “outros virtualizados” que receberiam seus contetidos nas
redes sociais.

Desde a abertura da loja, observou-se um predominio de frequentadores jovens,
obrigatoriamente maiores de 18 anos. A entrada de pessoas menores de idade era proibida,
mesmo que estivessem acompanhadas pelos pais. Em uma situagdo presenciada pela primeira
autora, em um dia de fortes chuvas na regido da loja, trés adolescentes com uniformes escolares
procuraram se abrigar dentro da La Putaria e foram gentilmente convidadas a procurar outro
lugar. A paisagem das filas era composta predominantemente por adultos jovens, brancos e
ndo-brancos, na faixa dos 20 a 30 anos de idade, pertencentes a classe média ou média baixa,
frequentemente com formacao universitaria, moradores da cidade, do interior mineiro ou
turistas de outros estados. Eventualmente apareciam clientes com mais de 35 anos, como um
homem heterossexual de 52 anos que ficou sabendo da loja pelo “boca a boca”, ndo tirou fotos
e levou seu pedido em uma caixa (entrevista em 11/3/2023).

Observamos a configurag@o do cendrio de dentro da loja e do clima que contornavam
aquela pratica de consumo. O tempo estendido de observacdo durante meses permitiu-nos
perceber o que se manteve constante € o que mudou em termos de ambientacdo, variagdes no
cardapio e nos servicos e de produtos oferecidos pela loja, assim como as transformagdes da
quantidade de frequentadores desde os momentos proximos da inauguracao. O predominio da
cor rosa, a presen¢a de musica pop alta e animada, os letreiros em neon com dizeres jocosos € a
finalizacdo performatica dos produtos feita sob os olhos dos clientes sdo componentes proprios
da identidade do lugar. Mas a estrutura fisica foi sendo readaptada para fornecer momentos mais
confortaveis de interagdo social entre os clientes, acrescentando mesas e bancos para favorecer
a permanéncia em melhores condicdes fisicas.

Por varios meses, a loja possuiu apenas um banco inteiri¢o ao fundo, em que podiam ficar
assentadas umas quatro pessoas. Além disso, ocorreram alteragdes no cardapio que buscavam a
ampliacdo das opg¢des de consumo, sobretudo as opgdes salgadas e os produtos comercializados
em formatos convencionais, tais como milk-shakes, cafés e sorvetes. Essas altera¢des, em
conjunto com declara¢des de funcionarios e clientes, atestaram umadas hipoteses da pesquisa
quanto arotinizacao e assimilacao da loja depois dos momentos iniciais de surpresa e curiosidade
massiva, que levaram as pessoas a esperar por até quatro horas para serem atendidas. Pode-se
imaginar que esses momentos de espera eram eventos registrados e postados nas redes sociais
com especial entusiasmo, por atestarem a atualizagc@o e o espirito de novidade dos primeiros
provadores dos crepes sexualizados. A fila em si tornou-se um momento da diversdo e de

exposicdo de atividades pessoais de interesse para a sua comunidade de compartilhamentos
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virtuais.

Iniciamos as conversas com um dos supervisores da loja, entre os quais incluem dois
parentes consanguineos da proprietaria, um primo mais jovem e sua tia de meia idade que
foi gerente do local em certo periodo. Foi um momento importante para captar uma visao
retrospectiva dos meses anteriores, assim como a maneira pela qual a interagdo dos funcionarios
com os clientes ¢ direcionada. O supervisor também relatou casos de conflitos morais com
transeuntes e a importancia que a loja atribui para a repercussdo de seus produtos nas redes
sociais. O funciondrio descreveu o recurso ao humor e a brincadeira como um jogo interacional
sutil, oscilando entre estratégias de abordagem descontraida e a necessidadede colocar certos
limites, contornando ofensas pessoais. Do ponto de vista dos clientes com quem conversamos,
a brincadeira era modulada de maneira distinta pois estava associada a expressdo de valores
liberais, questionamentos de tabus e estereotipos sociais ou a0 mero entretenimento visto como
um valor em si mesmo. Observamos também que os atendentes sdo jovens, brancos e nao
brancos, alguns com formagdo universitaria e que, de acordo com a proprietaria, deveriam
ser “mais desinibidos, mais comunicativos e sem tabus” (entrevista com a proprietaria em
28/08/2022), ou seja, com perfil préximo ao dos clientes em termos de atitudes em relagdo ao
Sexo.

Na loja em que pesquisamos, o perfil predominante dos consumidores ¢ de jovens entre
18 e 30 anos, que conheceram o espaco pelas redes sociais e estendem a experiéncia presencial de
consumo ao ambiente virtual, por meio do compartilhamento de selfies e registros fotograficos.
A experiéncia de consumo foi descrita de forma positiva por quase todos os entrevistados. Ela ¢
motivada pelo ineditismo da proposta de consumo e esta intimamente associada a ida presencial
a loja acompanhado de amigos ou namorados. Apesar da vergonha ser uma reagao psicoldgica
mencionada em alguns casos, principalmente no tocante a escolha dos produtos, o estatuto de
brincadeira e os valores liberais apareceram como justificativas suficientes para o consumo. Para
aqueles que fotografam sua degustacao, as autorreflexdes quanto a publicagao das experiéncias
nas redes sociais revelaram uma expectativa de recepcao positiva dos registros compartilhados.
De todo modo, essa agdo costumava ser ponderada quanto a recepc¢ao desejada sobre aquela
experiéncia, o que resulta em diversas estratégias de comunicagdo, evitando associd-la com
a vida profissional ou com relagdes familiares. Em conversa com uma jovem universitaria
consumidora de primeira hora de um piroffle, quando estava acompanhada do namorado, e que
postou a foto rapidamente em suas redes, ela contou sobre as reagdes opostas de amigas, assim

como ponderou divertidamente apenas depois sobre o que sua sogra iria pensar dela.
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DAS COISAS VENDIDAS PARA RIR E COMER

Entendemos que as formas dos produtos protagonistas no cardapio da loja se inserem
em uma tradicdo cultural multilocalizada de representacdo objetificada e de performance do
riso em torno dos corpos. Os registros de representagdes materializadas dos 6rgdos genitais e
das relacdes sexuais entre homens e mulheres e entre animais se referem a sociedades variadas
situadas em diversos tempos histéricos. Temos a cole¢do abrigada na sala erdtica do Museu
Arqueoldgico Rafael Larco Herrera (Lima, Peru), composta de recipientes e esculturas eroticas
pré-colombianas como exemplo da riqueza imagética dessa materialidade sexualizada que
se conecta com sistemas cosmologicos e ontologias complexas a respeito do ciclo da vida,
da fertilidade da terra e das pessoas, assim como das dimensdes prazerosas da sexualidade
humana?*.

Na tradi¢do lus6fona, conhecemos a expressdo da cerdmica portuguesa produzida em
Caldas da Rainha, assim como pequenas esculturas que brincam com a genitdlia masculina
encontradas pelo pais. Os portugueses denominam tais objetos de “malandrices”. Jodo de Pina-
Cabral (2003) realizou um estudo sobre a conformagao e os sentidos relacionados as praticas
sociais em que essas pecas aparecem e circulam, configurando afirmagdes sobre masculinidades
e relacdes heterossexuais, nas quais prevalecem as representagdes do falo. Interessa-nos aqui
destacar o fato de que a maior parte desses objetos sexualizados sdo destinados a guardar o
vinho (garrafas e canecas que t€ém um pénis e, as vezes, uma vagina no fundo). Portanto, temos
uma aproximag¢ao da forma falica com uma bebida aproximada a virilidade e a sua performance
em dados contextos de interacdo livre e descompromissada, porém, claramente afirmativa
da posicdo masculina superior e impositiva diante da feminina. No Brasil, a fabricagdo de
chocolates de Ilhéus (BA) ¢ amplamente conhecida na forma do cacau de Nacib e da flor de
Gabriela, em referéncia aos notaveis personagens do romance de Jorge Amado e suas partes
genitais, remetendo a associa¢do voluptuosa de seus corpos na historia contada.

Nesse ponto, sugerimos que os waffles sexualizados e vendidos em locais de culturas
culindrias doceiras, como a portuguesa e a brasileira, atualizam a pesquisa sobre alimentacao
no Brasil desde Luis da Camara Cascudo a Gilberto Freyre. O primeiro autor repetia Schiller
ao dizer que toda a existéncia humana decorre do bindmio Estomago e Sexo (Cascudo,
1967), enquanto Freyre explorava as receitas de doces das casas de engenho pernambucanas,
enfatizando sua centralidade na vida social como forma e substancia que objetivam expressoes

estéticas e sensoriais. O acUcar estd associado ao extravasamento da experiéncia gustativa que

4 Ver catalogo do Museu Larco (2015). Disponivel em: https://www.museolarco.org/exposicion/sala-erotica/.
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pode ser considerada um componente distintivo das chamadas civilizagdes do agucar, entre os
quais brasileiros e portugueses sdo protagonistas histéricos tanto na dimensdo dos sistemas
produtivos quanto na invencao de receitas e formas de emprego do ingrediente, especialmente
associado ao prazer e ao descontrole. Em sintese, o a¢ticar ¢ uma substancia dionisiaca e nao
apolinea (Mintz, 1985). Dai sua afinidade simbdlica e sua adequagdo operacional para modelar
objetos com formas genitais que acionam performances de consumo e manifestacdes discursivas
brincalhonas e debochadas, cujo conteudo e forma textual e visual se apresentam nos produtos
comestiveis da La Putaria.

O cardépio da loja foi sendo ampliado para oferecer opgdes salgadas da mesma forma
que as versdes doces, mas elas sdo menos variadas, sendo apresentadas com sabor pizza para os
dois formatos e /ot dog apenas para o pénis. Produtos ndo comestiveis podem ser encontrados
nas lojas fisicas em um nicho de poucas prateleiras, e na se¢do “shop” do Instagram: canecas,
ecobags, casacos, camisetas e pijamas rosados, estampados com a logo ou os dizeres vistos nas
paredes rosas. Ha a op¢ao de delivery (entrega), bastante acionada pelos clientes, que recebem
os pedidos em caixas escritas: “Esta caixa contém puro prazer (@laputariaoficial”. Na loja, os
produtos sdo servidos em embalagens de papel rosa. A empresa também oferece produtos para
eventos como cha de lingerie, despedidas de solteiro/a, aniversarios etc.

O tom galhofeiro da ambientag@o parece aproximar essa apresentacao de representacdes
genitais comestiveis das praticas populares da ceramica portuguesa analisadas por Jodo
de Pina-Cabral (2003). No entanto, temos aqui uma novidade na atmosfera de vivéncia da
sexualidade, pois estamos presenciando um tempo de redefini¢do das normas de expressdo de
género e sexualidade, que pluralizam as possibilidades discursivas e experiéncias em torno
da corporalidade. Enquanto as representacdes pré-existentes remetem a universos culturais
de hegemonia cisgénero e heterossexual (homens e mulheres com corpos distintos, estaveis e
complementares em sua diferenga), teriamos agora uma cena mais diversificada que envolve
a homossexualidade, a bissexualidade e a transgeneridade. A propria marca se apresenta como
possuidora do “conceito original adorado pela gera¢do Y e pela geragdo Z”, na divulgagdo de
sua franquia.

A presenga de uma loja no formato exposto e visivel como a La Putaria parece ser
um exemplo do processo identificado por Jorge Leite Jr. ¢ Eliane Robert Moraes, como a
integracdo (parcial e conflituosa, diriamos, a partir dos acontecimentos relacionados as lojas
de Belo Horizonte e Rio de Janeiro) do erotismo no tecido social, “pelo menos no circuito
urbano do Ocidente” (Moraes apud Leite Jr., 2006, p. 12); processo que indica que “a pratica
da transgressdo vem sendo cada vez mais normalizada pelo mercado” (Moraes apud Leite Jr.,
2006, p. 12). O leitor que deseja explorar a pagina do Instagram de La Putaria (https://www.

instagram.com/laputariaoficial/) comprovaré o registro das performances brincalhonas do ato
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de aproximar da boca as representagdes genitais comestiveis. Em contexto particular e atual,
reconhecemos a associagdo entre humor e sexo em todo o arranjo visual da loja e na atmosfera
que captamos durante as interagdes entre clientes e atendentes. Na expressao de um consumidor
bissexual de 18 anos, “E uma piada de comer, ¢ impossivel ndo achar engragado” (entrevista em
08/04/2023). A risada aparece como marca desse ambiente de erotismo controlado, na dire¢ao
indicada por Jorge Leite Jr. (2006).

Dessa forma, tal investigagdo nos possibilita observar o estatuto do consumo na
contemporaneidade enquanto uma experiéncia produtora de subjetividades e ndo apenas como
aquisi¢ao de bens. Torna-se relevante explorar os lugares onde tais encontros para esse consumo
acontecem. A loja La Putaria se inseriu na paisagem urbana da capital mineira enquanto
lugar comercial que abriga as sociabilidades homossexual e heterossexual, fazendo coexistir
o consumo de objetos e de lugares nomeados por Isadora Lins Franca (2010) ao sugerir a
articulag@o entre o consumo dos e nos lugares. O estilo de vida dos clientes e as justificativas
associadas ao consumo na La Putaria apontam para uma articulagdo entre as interacdes dos
consumidores com os produtos e a maneira como tal experiéncia ¢ enquadrada em um processo
de afirmag¢do identitaria, ainda que tal processo ocorra sob o signo do entretenimento e da
ludicidade.

Assim, nossa pesquisa retoma a interpretacdo das praticas e os significados do consumo
em sociedades capitalistas proposta por Colin Campbell (2006). Nessa perspectiva, o ato
de consumo desencadeia operagdes de autoconhecimento, revelando-se a compra como um
momento auto expressivo, no sentido de afirmar que “eu compro a fim de descobrir quem sou”.
Dessa forma, a interpreta¢ao das praticas de consumo e a divulgagdo do ato de comprar doces
sexualizados investiga, nesse contexto particular, a proposta de que o verdadeiro local onde
reside a identidade do eu estd posto na reagdo aos produtos, mais do que nos produtos em si,
como sugere Campbell (2006, p. 53).

Comprar e comer os alimentos eréticos da loja ¢ uma escolha representativa do moderno
comportamento hedonistico de consumo, cujos prazeres estdo apoiados em emogdes que unem
imagens mentais e estimulos fisicos, de acordo com a defini¢do de Campbell (2001), agora
atualizada na modalidade de anunciar experiéncias nas redes sociais. O sentido de ir a uma
loja como a La Putaria ¢ estar com outras pessoas, compartilhando uma situagdo de copresencga
e interagdo virtual, vivenciando a forma social, relacional e ativa de consumo sugerida por
Arjun Appadurai (2008, p. 48) em contraste com o consumo privado, atomizado e passivo.
Os produtos ali encontrados, ao serem escolhidos, preparados e consumidos, fazem parte da
operacdo de enviar mensagens sociais cujos degustadores ficam a espera da recepcao que tais
mensagens irdo provocar, do mesmo modo que acontece nas praticas abrangentes de consumo,

como indicam Mary Douglas e Baron Isherwood (2004). Mas quais mensagens € por quais
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meios elas se propagam nesse contexto de frui¢do de sabores em formas de genitais humanos?

ENTRAR, COMPRAR E COMER NA LOJA LA PUTARIA:
ACOES COMPARTILHADAS E SEUS SIGNIFICADOS

Nas lojas brasileiras, os sujeitos consumidores da La Putaria sdo predominantemente
jovens que vivenciam estados de sexualidade mais fluida e mais livres em relagdo a exposicao de
assuntos ligados ao sexo e ao corpo. Contou-nos a proprietaria que 80% do publico ¢ feminino e
chega habitualmente em grupo. Pessoas mais velhas aparecem para experimentar o ambiente €
os produtos, indicando que tém postura liberal e estao dispostas a esse momento de brincadeira.
Notamos que frequentadores mais velhos fotografam com menos frequéncia o momento de
provar o seu waffle. Contudo, em comparacao com a loja de Lisboa, de acordo com observagdoes
da proprietaria e registros encontrados no Instagram da marca, temos consumidores mais jovens
entre o publico mais presente e esfuziante dentro da loja, aqueles que dizem “ci siamo fatte
molte risate”, como se 1€ em uma postagem no Instagram da loja romana (“n6s demos muitas
risadas”).

Destacamos ainda o fato de que as representagdes do pénis e da vagina sdo equivalentes
em termos quantitativos, pois a oferta de op¢des no cardapio ¢ semelhante. A proposta da loja
segue nessa direcao de igualdade, embora a logomarca tenha um desenho que remeta a um
modelo de penetracdo prevalecente em varios contextos culturais. No entanto, percebeu-se na
pesquisa que, em certas situacdes interativas, pode reaparecer o protagonismo simbolico do
pénis, uma vez que, no nivel da experiéncia de consumo, também encontramos a reproducao
de certos marcadores que tentam hierarquizar tais representagdes. Este orgdo genital € o
personagem mais presente nos videos e fotos postados no Instagram da loja, em uma versao
da “mente propria” explorada por David Friedman (2002). Foi relativamente frequente entre
nossos entrevistados a associagdo entre os signos de beleza e de impacto apenas aos piroffles, em
contraste direto com as xoxoffles. Observamos que o doce com o formato de pénis foi escolhido
por dezoito entre os vinte entrevistados. Apenas duas mulheres fizeram o pedido do formato
de vagina. As justificativas para a escolha dos piroffles, inclusive por homens heterossexuais
e mulheres lésbicas, incluiam o fato de ter mais recheio por causa do formato maior, pela

({4 99 ¢¢

coeréncia com sua orientacao sexual (“¢ o que a gente gosta”, “mais bonito”), por ser a forma
mais divertida, porque causa mais impacto nas redes do que o formato menor e achatado, e
porque € mais facil de comer pela presencga do palito.

De modo bastante sutil, resiste, em certas expressoes performaticas diante dos produtos
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da loja, a precedéncia identificada em diversos contextos culturais da representacao do 6rgao
masculino em relagdo ao feminino, conforme analisado por Shirley Ardener (2006). No plano
da apresentacdo da cena de consumo, a igualdade simbolica pode ser reconhecida, o que permite
apontar a novidade dessa presencga igualitaria no ambito da loja, possivelmente objetivando
alcangar os modos de pensar dos jovens das camadas médias urbanas, que adotam posturas de
vida ndo tradicionais em relagdo a expressividade de suas identidades sexuais e de género.

As pessoas se dirigem a La Putaria pela curiosidade em relagcdo ao lugar e as formas
atrevidas de seus produtos vendidos a portas abertas para pessoas maiores de 18 anos. Elas
fazem seus pedidos e provam as prepara¢des com a massa composta de farinha de trigo, agucar,
manteiga, ovos e leite, acrescidas de recheios e coberturas achocolatadas e coloridas na versao
doce. E percebem o gosto do alimento, agradando-os ou ndo o sabor. Aqui entram em cena as
preferéncias propriamente gustativas dos clientes, que vao se desenvolvendo a medida que
experimentam produtos variados, os dois formatos e as variagdes de recheio e cobertura. Assim,
a escolha por produtos do cardapio pode deixar de representar a orientacdo sexual, passando a
remeter apenas ao paladar e ao sabor.

Segundo a opinido de um homem de 52 anos, heterossexual, ele “estava disposto a provar
os diferentes produtos, independente do formato” (entrevista em 11/03/2023). Nesse sentido,
uma mulher, lésbica, de 28 anos explicou que escolheu um piroffles porque ele vem com mais
recheio (entrevista em 08/04/2023). Fomos identificando esse aspecto a medida que o tempo
passava, a loja se mantinha e n6s amplidvamos as conversas. Alguns consumidores disseram ter
retornado varias vezes pelo gosto das preparagdes e pela vontade de experimentar as variagdes
do cardapio. A reacdo negativa ao sabor pode desmotivar o retorno a loja, registrando-se apenas
a primeira visita e guardando-se, sobretudo, o impacto do “estar 14” nas narrativas pessoais.
Notamos que apareceram comentdrios sobre a decepcdo com os waffles em termos de sabor;
contudo, o gesto de fazer criticas a sua qualidade gastronémica funciona predominantemente
como uma forma de depreciar o negdcio, como o fazem raros opinantes no Instagram da loja,
assim como o cronista do jornal O Globo, Joaquim Ferreira dos Santos.

Constatamos que a enunciagao do ato de consumir os doces da loja La Putaria se completa
predominantemente no ambiente digital, sobretudo no Instagram (Laestadius, 2017). As
fotografias registradas incluiam imagens que destacavam apenas os produtos sendo segurados;
fotos em que o entrevistado aparecia diretamente consumindo os doces; letreiros da loja e
seu espago fisico (decoracdo em rosa e frases em neon). Em conversas com frequentadores
captamos essa dimensdo expressiva indissociavel do ato de comprar e comer os crepes em
formatos genitais. As formas subjetivas, emocionais e identitarias de consumo identificadas por
Colin Campbell (2001, 2006) e Gilles Lepovetsky (2007) sao apresentadas de modo expandido

pelos compradores da loja que mostram sua a¢do no ciberespago.
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A principio, consideramos pertinente distinguir o consumo de alimentos no formato de
genitalias dos objetos conhecidos como sex foys, com base em suas propriedades materiais.
Entretando, ambos parecem se aproximar em relacdo ao seu papel como mediadores nao
humanos nas interagdes sexuais € como elementos presentes na expressividade de individuos
contemporaneos.

Nesse ponto, nossa pesquisa dialoga com os achados de Maria Filomena Gregori sobre
a circulagdo erotica entre objetos e pessoas, acrescentando ambientes como La Putaria as outras
multiplas cenas cotidianas que confirmam a percepcdo da autora de que ““(...) no mundo atual, o
que ndo ¢ mais possivel ¢ a auséncia de interesse pelo sexo” (Gregori, 2011, p. 316).

Para explorar tais usos criativos, potencializados pela situacdo dos pedidos online e
pelas entregas de produtos do cardapio em enderegos indicados pelo cliente, inserimos, em
nossa conversa com os interlocutores, uma pergunta que poderia captar a possibilidade de
aproximacao entre esses produtos e as invengdes sexuais dos individuos que circulam pela La
Putaria. As respostas revelaram, predominantemente, a possibilidade dos objetos comestiveis
serem usados em etapas preliminares e ndo necessariamente em contato direto com os 6rgaos
genitais. Um homem gay, na casa dos 20 anos, brincou com a sugestdo implicita na pergunta
e disse: “é quase um lubrificante comestivel” (entrevista em 20/05/2023). Outros negaram
enfaticamente a ideia de contato entre os 6rgdos genitais ficticios e os verdadeiros, inclusive
com expressdes de nojo pela sugestdo da pergunta, seja por preocupacdo com possiveis riscos
de contdgio, como afirma a médica de 28 anos: “isso pode causar uma infec¢do ao entrar em
contato com as partes genitais” (entrevista em 20/05/2023).

A imaginac¢ao da possibilidade de contato entre os waffles e as partes genitais aciona, para
esses consumidores, ideias de perigo e contdgio, evocando a desordem simbolica consequente
de contatos improprios, apresentadas por Mary Douglas (1976).

O fato € que a conjungao especifica de elementos como a cidade moderna e amultiplicidade
de padrdoes comportamentais e morais, os valores liberais em relagdo as sexualidades
contemporaneas, a proliferacdo de objetos companheiros do ato sexual e a exposi¢do narrativa
das vidas individuais na esfera das redes sociais digitais, aponta para questdes que devem
ser incluidas na reflexdo sobre as interagdes contemporaneas de fruicdo das novidades das
cenas urbanas. Nesse sentido, dispor-se a experimentar o ambiente e as ofertas do cardapio
de uma loja com o nome de La Putaria produz efeitos de distingdo de gostos, explorados por
Pierre Bourdieu (2007) quanto ao consumo e ao uso do tempo e dos espagos nas atividades de
individuos isolados e em associagdo, os quais também podem estar a distinguir orientagdes
morais e referéncias identitarias de quem se dirige ao balcao dessa loja em busca de diversdo e

de novidades alimentares.
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LIBERDADES URBANAS E SUA EXPRESSIVIDADE NAS
REDES

A maioria dos entrevistados compartilhou suas experiéncias nas redes sociais,
principalmente na se¢ao “melhores amigos” do Instagram, com o intuito de mostrar uma faceta
mais descontraida e divertida de suas vidas. Apenas cinco entrevistados ndo postaram nenhum
registro em redes sociais. No entanto, muitos revelaram que evitariam compartilhar nas redes
publicas devido ao medo do julgamento ou de mal-entendidos por parte de colegas de trabalho
e familiares.

As entrevistas também revelaram que muitos participantes compartilharam suas
experiéncias com amigos, criando um espago de comunicagdo e conexao entre eles. As piadas e
brincadeiras relacionadas aos produtos sexualizados foram percebidas de maneira positiva dentro
desses grupos. As redes sociais sdo utilizadas pelos clientes para compartilhar suas experiéncias
nos mercados eroticos e para buscar informagdes sobre produtos. Mas também sdo espagos
onde as pessoas podem construir suas identidades ao expor publicamente suas preferéncias,
gostos, habitos e opinides. Segundo Santos e Cypriano (2014), essa exposi¢ao publica permite
que os individuos sejam vistos pelos outros de maneira mais completa e auténtica, o que pode
ser especialmente importante em contextos onde a imagem pessoal ¢ valorizada. O interessante
das postagens ¢ o fato de cada individuo escolher postar somente aquilo que quer, ainda que
seja fazendo edicdes e recortes especificos, como no caso do Instagram, que oferece a opgao
de criar os “melhores amigos” e selecionar apenas um grupo de pessoas para ter acesso as suas
publicagdes.

Além disso, a exposi¢do publica também pode levar a criagdo de comunidades de
individuos com interesses em comum, que pode ser benéfico para a construcao de relacionamentos
e uma rede de apoio social. No entanto, ¢ importante lembrar que a exposi¢ao publica também
pode trazer riscos e desafios, como o julgamento por parte dos outros e a perda de privacidade.
As redes sociais ndo sdo apenas plataformas para a exposi¢do publica da identidade, mas
também para permitir a conexao simbolica entre individuos por meio do compartilhamento de
informagdes e experiéncias. Segundo Campbell “os bens materiais sdo utilizados como meios
para a construcao da identidade individual, permitindo que se demarquem gostos, preferéncias
e atributos” (2006, p. 11). As redes sociais sdo como portfolios, cada um acrescenta no feed
aquilo com o que deseja ser relacionado; assim, por meio desses simbolos, € possivel perceber
muito sobre a identidade pessoal de alguém.

Ademais, as redes sociais também servem para estabelecer e manter conexdes com

pessoas que compartilham interesses e valores semelhantes, ainda que estejam geograficamente
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distantes. No entanto, ¢ importante lembrar que a comunicag¢do em redes sociais nem sempre ¢
auténtica ou significativa, e pode ser influenciada por fatores como a busca por aten¢ao ou por
validagdo social. Segundo Santos e Cypriano, “as redes sociais sdo espagos onde as fronteiras
entre publico e privado sdo borradas, exigindo que os individuos criem estratégias para proteger
sua privacidade” (2014, p. 76). Analisando os encontros com os entrevistados, notou-se que
quando um pesquisador pedia para ver as publicacdes das pessoas, havia um modo de posicionar
cada elemento para passar certas ideias.

Uma das entrevistadas cuidou em postar uma foto em que sé apareciam as placas em
neon com as frases engragadas em inglés e o ambiente “rosinha e fofo”, como ela definiu,
no Instagram publico, ja que ela era estudante de marketing e aquilo fazia sentido com suas
outras publicagdes por ser algo “divertido e aesthetic”. Por outro lado, em seu item “melhores
amigos” da rede, ela publicou uma foto que contemplava um piroffles e diversas camisinhas;
segundo a estudante, ela podia postar as coisas das quais realmente gostava para seus amigos
préximos, pois eles achariam divertido e descolado. Essa situagdo nos mostrou claramente a
divisdo que ¢ feita entre o publico e o privado, entre o que quer ser mostrado e as inten¢des dessa
exposi¢do. A frequentadora reconhece a importancia de separar sua vida pessoal da profissional
ao postar as fotos apenas para seus “melhores amigos” no Instagram. Isso pode ser visto como
uma estratégia para proteger sua privacidade e evitar possiveis repercussdes negativas em sua
imagem profissional

Durante a entrevista com uma interlocutora na loja La Putaria, foi possivel observar
como as redes sociais podem ser utilizadas pelos consumidores para compartilhar suas
experiéncias de consumo e construir narrativas pessoais sobre sua identidade e preferéncias
sexuais. A entrevistada em questdo, de 21 anos, visitou a loja pela primeira vez por indicag¢ao de
uma amiga. Sua primeira impressao foi positiva e ela ndo teve vergonha de entrar na loja, mas
também reconhece que o fato de ndo conhecer ninguém em Belo Horizonte pode ter ajudado
nesse sentido. Ao postar fotos da loja em seu Instagram pessoal, a consumidora demonstra
como as redes sociais podem ser um espago para expressar sua individualidade e conectar-se
com outras pessoas que compartilham interesses comuns. A busca pela autenticidade e pela
conexao com outras pessoas através do consumo erotizado ¢ o nicleo expressivo do consumo
na loja, confirmando em contexto especifico os aspectos destacados por Charles Taylor (2005)
sobre a importancia das narrativas pessoais na formag¢ao da identidade individual e as biografias
conduzidas pela busca da autenticidade na sociedade moderna. A publicagdo das fotos da
consumidora na loja La Putaria pode ser vista como uma forma de confirmagao de autenticidade
e de conexdo social com outros que também valorizam tais comportamentos de consumo que
manifestam as verdades subjetivas.

Por fim, ¢ importante destacar que a experiéncia de consumo na loja La Putaria ndo se
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limita apenas ao ato de comprar produtos sexualizados. Como observado de modo predominante
nas entrevistas com clientes, a loja também proporciona um ambiente divertido e descontraido
que permite aos clientes expressarem livremente suas preferéncias sexuais, como 0s amigos
homossexuais que comentaram sobre a loja: “¢ um lugar bom para as bixas se divertirem e
comerem” (entrevista em 20/05/2023). Essa construgao de redes de sociabilidade em torno do
consumo sexualizado pode ser vista como uma forma de resisténcia contra as normas sociais
repressivas relacionadas a sexualidade e ao erotismo.

Em suma, as entrevistas com os frequentadores da loja La Putaria destacam varias questdes
importantes relacionadas ao consumo sexualizado e as redes sociais. E possivel observar como
a degustacdo de alimentos imitando genitais pode ser uma forma de expressdo individual e
conexao social, a0 mesmo tempo em que apresenta desafios relacionados a separacao do “eu”

pessoal do “eu” profissional.
CONSIDERACOES PROVISORIAS

A chegada da loja La Putaria pode ser entendida como um acontecimento urbano desde
sua abertura em Lisboa, depois em Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Roma e Sao Paulo, até
o fechamento da operacdo de vendas nas lojas de rua em Belo Horizonte e Rio de Janeiro.
O furor da chegada de um negodcio pequeno, mas chamativo em sua aparéncia e proposta
comercial, promoveu a circulagdo em seu entorno e a presenca de filas em suas cal¢adas, assim
como o movimento que se desenvolvia nas redes sociais. As reportagens na imprensa local das
cidades (Alves, 2021; Dias, 2022; Passarini, 2022) foram aparecendo a medida que a paisagem
comercial se agitava nas vizinhangas com a chegada da fachada rosa em aluminio composto,
logomarca sugestiva, letreiros e neons.

No entremeio desse agito inicial, ha iniciativas e personagens que revelam a dimensao
das moralidades urbanas, produzindo ambientes comerciais muito distintos para a presenca da
venda de objetos sexualizados em loja aberta ao olhar dos passantes. Em Portugal, a dona da loja
foi chamada para participar de cinco programas televisivos, dentre eles, telejornais e programas
de sabado a tarde voltados para temas familiares nas emissoras mais famosas do pais. Ela conta
que chegou a mostrar abertamente os produtos vendidos, despertando no auditdrio o costumeiro
espirito de brincadeira com as representacdes galhofeiras dos genitais.

No Brasil, os empreendedores tiveram enormes custos com advogados para responder
a um processo administrativo movido pelo governo Bolsonaro no Ministério da Justica e

Seguranga Publica (MJSP), o qual atingiu varios negdcios que vendiam produtos comestiveis
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sexualizados e que se extinguiram em 2023 (Amado, 2023). Outra consequéncia desses ataques
com fundo moralista foi a confusdo produzida para os consumidores; segundo a proprietaria,
muitos clientes acharam que a loja tinha fechado por causa da mudanca do nome La Putaria
para La Censura, como uma forma de protesto dos proprietarios contra os enfrentamentos que
tiveram em um contexto oposto em relagdo a Portugal e Italia.

As incertezas que povoaram o caminho das lojas em Belo Horizonte e Rio de Janeiro
coexistiram com reinvengdes continuas dos produtos e das formas de vender. Além do aumento
da oferta dos cardapios, da possibilidade de entrega para outros enderegos fora da venda
direta na loja, surgem as possibilidades de participar de eventos privados como aniversarios,
despedidas de solteiro e chas de /ingerie. Assim, 0s equipamentos e as receitas da loja fisica
podem ser transportados para outros lugares que estdo fora da cena publica, mas que estdo
inseridos em circuitos comerciais € morais especificos. Um exemplo desses nichos de venda ¢
o caso da presenca da La Putaria com seus waffles erotizados na festa de aniversario de Catia
Damasceno, influenciadora em temas de sexualidade e relacionamento, com mais de 10 milhoes
de seguidores em seu Instagram (https://www.instagram.com/catiadamasceno/).

Concluimos esse artigo em pleno Carnaval de 2024, momento que seria glorioso para
as vendas na La Censura da Avenida Cristovao Colombo, em plena regido da Savassi, um dos
pontos mais vibrantes do carnaval de rua na capital mineira, por onde andam folides dispostos
a brincar provando os piroffles e xoxoffles, como aconteceu em 2023. Conforme o relato de
um vendedor, as brincadeiras na frente da loja foram muitas em 2023, inclusive com uma cena
divertida protagonizada pelos lixeiros do caminhdo de lixo que estavam passando pela avenida
a trabalho. Poucos dias depois do fechamento, restou apenas a fachada rosa e uma placa de
“aluga-se”. Inconstancias e imprevisibilidade sdo aspectos da vida urbana (Zeiderman et. al.,
2015). A incerteza ¢ uma caracteristica dos empreendimentos que surgem materializados pela
paisagem das cidades e esteve objetivada no projeto desse negocio que funcionou de modo
curioso, porque se tornou conhecido e atraiu clientes desde os primeiros dias. Como nos disse
a proprietaria: “Tivemos um /ype que foi o lancamento da marca e as filas por meses, gerando
marketing organico, que foi como ganhamos visibilidade em 5 dias” (e-mail, 29 janeiro 2024).
Devido aos efeitos sociais proprios desses alimentos erotizados e das interpretacdes multiplas
que o ato de chegar a loja, estar presente em sua ambiéncia jocosa e comer um item do cardapio
pode suscitar em seus clientes, estamos diante de um caso efémero e intenso que marca a
cena de grandes cidades contemporaneas, modeladas por seus animos culturais proprios.
As mesmas receitas e formatos eram vendidos em lojas com funcionamentos distintos que
seguem/seguiam os estilos de cada cidade quanto aos hordrios de consumo e as preferéncias de
lazer. Essa experiéncia urbana que acontecia em pé ou sentada nos poucos assentos dentro da

loja, ou talvez pela calgada, deixou de acontecer em Belo Horizonte e no Rio de Janeiro, mas
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certamente mantera sua existéncia em registros virtuais que continuam contando sobre a pessoa

consumidora, suas relagdes e seu modo de ver a vida.
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