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RESUMO

Neste artigo, apresentamos uma reflexdo a respeito do
jornalismo e da prdtica de fake news, relacionando-os
pelo aparato digital, a fim de problematizar os efeitos de
verdade produzidos no discurso. Com base nos proce-
dimentos tedrico-metodolégicos da Andlise de Discurso
de tradicdo francesa, foi possivel entender melhor a re-
lagio do sujeito com a produgio de noticias falsas pela

discursividade digital.
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Delinear inicial

jornalismo posto em prética atualmente ji nao é mais o mesmo da-
quele praticado hd alguns anos. As condi¢oes de produgao sio outras,
os meios de circulagéo s20 outros, as vozes, 0s acontecimentos, os
sujeitos, os sentidos, todos sdo outros, em fungio de um mundo afetado pela
discursividade digital. Essas mudangas tiveram consequéncias sobre a prética
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jornalistica, e ¢ isso que pretendemos discutir neste artigo. De modo particular,
interessa-nos refletir sobre como o percurso do jornalismo o leva a constituir-se
enquanto transmissor de “fatos verdadeiros” e como essa posi¢io vem sendo
desafiada pela prdtica de fake news no meio digital.

Para isso, subdividimos este texto em trés partes. A primeira encarrega-se
de tragar um contorno para a produgio jornalistica brasileira, até constituir-
se como institui¢do de divulgacio da “verdade”, fungio esta que deverd ser
problematizada. Feito isso, apresentamos alguns pontos de reflexao sobre o
jornalismo que se pratica atualmente, qual seja, um jornalismo digital, na
tentativa de pensar como a materialidade digital significa a prética jornalistica,
mais especificamente as implicacoes da relagao dos sujeitos com a produgao e
a divulgacdo de textos on-line, elaborando algo como um “jornalismo alter-
nativo”. Por fim, em vista desse cendrio, propomos a andlise de uma noticia
falsa que circulou nas redes sociais em 2018, a respeito de uma pesquisa elei-
toral do mesmo ano que apontava, supostamente, que as votagoes jd seriam
decididas em primeiro turno. Por meio desse percurso analitico, constatamos
que tanto o discurso jornalistico quanto as fake news comungam de um desejo
de verdade e sio ambos afetados pelas ilusées discursivas, em que as fake news
se serviriam do préprio imagindrio de credibilidade do jornalismo para forjar
uma posicao jornalistica para divulgar “sentidos falsos”, que se debatem na
textualidade da noticia falsa, produzindo dispersio e desinformagao.

Nio podemos perder de vista a filiagio tedrica que ancora nossas refle-
xoes: a Andlise de Discurso de matriz pécheuxtiana (AD). Filiar-se 3 AD im-
plica colocar-se numa posicao que tome a lingua na sua “autonomia relativa”
(PECHEUX, 1995, p. 91), o que, em outras palavras, significa considerd-la
como um sistema aberto a falha, suscetivel ao equivoco, quando de sua inscri-
¢4o na histéria. Na relagao lingua-histéria é que se produz o discurso, e é sobre
essa relagio que nos interessa pensar.

A pratica jornalistica: um discurso sobre a imprensa
A imprensa ¢ fundada no Brasil no inicio do século XIX, com a vinda

da familia real para o pais, em 1808, uma vez que ela se interessava em saber
o que estava acontecendo em Portugal. Antes disso, leis de censura ja haviam
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fechado tipografias que tentaram espaco em algumas regides do pais, além de
impedirem e limitarem a circula¢io de diversos livros pelo territério brasileiro.
Conforme Mariani (1996), jd ai comega a formar-se um quadro de funciona-
mento da institui¢ao jornalistica, marcada tanto por uma relagio submissa
ao poder vigente, no intuito de divulgar os ideais de uma elite e combater os
movimentos contrdrios, quanto por constituir-se em torno de uma politica de
siléncio, isto é, de censuras. Fica postulado, assim, segundo Mariani (1996),
que a imprensa ¢ a institui¢do que organiza e faz circular os sentidos que sao
possiveis, ou melhor, os sentidos que sao permitidos.

Por outro lado, Mariani (1996) chama-nos a atengio para o fato de que a
memoria discursiva atua sobre a imprensa, apagando o lugar de interpretagao
que a fundamenta e produzindo um efeito ideolégico de evidéncia, que faz
esquecer que ela opera na manuten¢io de um status quo, tornando os fatos
desejdveis visiveis e silenciando aqueles indesejdveis, ou seja, (re)produzindo
o mesmo sentido, regulado pelas relagoes de poder dominantes. Sendo assim,
a imprensa passa a ser, em maior ou menor grau, dependendo do jornal, uma
extensdo do poder vigente. Hd um jé-dito sobre o jornalismo que o assujeita
as exigéncias de outras institui¢des, como o Estado, a Igreja, o Mercado etc. O
resultado ¢ “a ilusdo do jornalismo-verdade, [...] a ilusdo de que os jornais sdo
apenas testemunhas, meios de comunicagio ou veiculos informativos” (MA-
RIANI, 1996, p. 88).

Por isso, na visao discursiva, nio buscamos “verdade” nos fatos, mas
indagamo-nos sobre como diferentes versdes produzem sentido, sem deixar de
considerar que, no discurso, sdo produzidos eféitos de verdade. Esses “efeitos
de verdade” na imprensa sio elaborados em torno do discurso de objetividade
construido pela instituicdo, que se coloca como canal “neutro” entre o mundo
e o sujeito-leitor. A midia trabalha no silenciamento de sua fun¢io mediadora
(e, portanto, reguladora), esquecendo-se de que o sentido 7o faz sentido longe
do sujeito.

Desse modo, compreendendo as evidéncias do sujeito e do sentido como
trabalho da ideologia e como processo de interpelagio (nunca completo ou
total) que pode abrir-se para falhas, Pécheux (1995) apresenta e explica os
esquecimentos discursivos: o primeiro de cardter inconsciente, da ordem da

ideologia, que cria para o sujeito a ilusdo de ele ser a origem dos sentidos que
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produz, e o segundo esquecimento, pré-consciente, da ordem da enunciagio,
responsdvel pelo efeito de literalidade, pelo qual o sentido seria uno e inequi-
voco, sobre o qual o sujeito teria pleno controle, uma vez que se veria livre
para escolher suas palavras ao bel-prazer de suas intengoes. Porém, para a AD,
a intengao nunca estd distante das injun¢oes e demandas sociais; pelo contré-
rio, o sentido existe na histéria e nao “colado” as palavras.

Afetada por esses dois esquecimentos, a imprensa toma para si a fungao
de narrar os fatos na ilusio de objetividade, imparcialidade e comprometi-
mento com a verdade, criando a impressao, pelo discurso, de que o que ocor-
reu s6 pode significar daquele modo, do modo como a imprensa o textualizou.
O efeito de verdade é produzido por meio de estratégias que levam o leitor a
assumir como legitimo esse imagindrio construido pelo jornal e a se reconhe-
cer nele. Dito de outro modo,

a pratica discursiva jornalistica estd determinada tanto pela
ilusao referencial da linguagem quanto por seu prdprio
processo histérico de constituigio, o que supde/impoe que os
jornais podem e devem ser objetivos e imparciais. Ou seja, o
que ¢ especifico do discurso jornalistico, tal como o estamos
concebendo, ¢ ser cego aos efeitos inscritos no seu processo de
produgio/reprodugio/transformagio de realidades (MARIANI,
1996, p. 237).

Com isso, chegamos ao ponto em que verdade e informacio se confun-
dem na pritica jornalistica. O poder do jornal estd edificado em torno do valor
criado para a informagao. Sob o lema do “vocé precisa se informar”, torna-se
“evidente” (e injuntivo) para o sujeito que ele deve buscar informacio e fard isso
lendo ou assistindo a um jornal. No entendimento de Nunes (2012), o termo
“informagao” circula pela sociedade como evidéncia, silenciando sua transitivi-
dade, isto ¢, “informar 0 qué?”, refor¢ando a ideia de que a lingua seria um mero
instrumento de comunicagio para transmitir informagées. Consequentemente,
a informacio ¢ tornada produto de consumo, ou seja, “quanto mais se puder
‘adquirir’ informagao, tanto melhor! O excesso (da informagao) determinando

sua falta (do conhecimento)” (NUNES, 2012, p. 34).
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Do modo como estamos pensando a informagao, pelas lentes da AD, ¢é
essencial que a evidéncia da informagio seja desfeita. Nas palavras de Nunes
(2012), o discurso que sustenta a prdtica informativa repete (para si e para os
outros) que “sendo a falta (de informagées) constitutiva do sujeito seria neces-
sdria a producio de informagio em larga escala, de diferentes maneiras para
‘suturar’ a falta que constitui o sujeito” (NUNES, 2012, p.33). No entanto,
serd que a relacdo de noticiar e poder (dizer) se modifica em fun¢io do digital?

Do papel para a tela: o jornalismo (no) digital

A partir dos anos 80 do século XX, com a popularizagao das vendas de
computadores pessoais e com o advento da web, os sujeitos “comuns” come-
cam a ter acesso a Rede e a produzir contetido nela. A mdquina, antes restrita
ao uso militar ou a realizacio de cdlculos matemdticos, sem interface nem
teclas, ganha novas fungées e passa a atuar em peso na sociedade contempori-
nea, re-significando muitos de nossos hdbitos e préticas cotidianas. Nao s6 os
“sujeitos do cotidiano”, mas as proprias institui¢oes foram e sio afetadas pelo
digital, como podemos observar na imprensa.

Para Dias (2018, p. 27), “¢é preciso compreender a exterioridade
constitutiva do discurso digital, as relagdes e meios de produgao capitalista,
os processos da constitui¢io dos sentidos e suas condigdes de produgio, mas
também a formulagio e a circulagio desse discurso”. Assim, uma pergunta
mobilizadora que nos afronta é: como a institui¢ao jornalistica, tomando o di-
gital como uma “condigao politico-ideolégica do discurso”, como nos ensina
Dias (2018), pela circulagao, formula o texto jornalistico?

Um primeiro ponto a ser ressaltado diz respeito a evidéncia de que os
jornais tiveram que se adequar a inovagao da internet. Desse modo, podemos
problematizar que os “jornais de referéncia” e de renome possuem ou uma ver-
sao digital ou, a0 menos, uma pdgina para divulgagao de noticias em alguma
rede social ou estabelecem, na publicidade, uma rela¢io entre a noticia e o uso
de smartphones como meio de acesso a informagao.

A institui¢do jornalistica foi convocada a fazer parte do meio digital,
e isso trouxe consequéncias para sua pratica. Uma primeira implicacio ¢ de
cardter espago-temporal. A demanda por informagées em ritmo constante e
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veloz e em quantidades gigantescas ¢ uma caracteristica marcante do jornalis-
mo digital e uma consequéncia do “estar o tempo todo conectado”, que ecoa
como lema do ciberespaco.

Como afirma Dias (2004), o ciberespago ¢ um “transbordamento” do
espaco fisico, tal como o conhecemos, regido pela necessidade de atualizagdio,
em que o tempo se fragmenta em mil pedagos (bits). Para a autora (2004, p.
53), o computador invade “as esferas que sustentam o pensamento humano”,
e, nesse sentido, “¢é preciso redefinir a percepcio de realidade que nos cerca e
entender como o sujeito atua nessa realidade”. Também para Levy (1999, p.
27), o tempo é uma questdo central quando pensamos o funcionamento do
ciberespaco, em que a velocidade de transformagao ¢ a inica constante.

Quando observamos o funcionamento do jornal, nos seguimentos im-
presso e on-line (digital), notamos uma distensio temporal entre o tempo da-
quele e o tempo deste. O jornal impresso, de um grupo jornalistico de publica-
¢ao didria, tem uma edicdo por dia, lancada ao ptblico logo nas primeiras horas
da manha, discorrendo sobre aquilo que ocorreu no dia anterior. No jornal em
sua versao digital, noticias sdo atualizadas a todo momento, de forma que o
leitor nao precisa esperar até o dia seguinte para saber de algo que aconteceu
naquele mesmo dia, poucas horas ou mesmo minutos atrds. O que temos, en-
tdo, sdo diferentes momentos de enunciagio, em que a enunciagio no digital se
mostra mais veloz, e a necessidade por informagées sempre mais veloz.

Isso retoma o que dissemos sobre a nogio de informagio, agora inten-
sificada pela temporalidade do ciberespago, reforcando ainda mais a relagio
excesso-falta e “a concepgao de que o sujeito estaria ultrapassado, a nao ser que
se informasse continuamente das novidades que nem sempre sdo novidades,
mas que sdo simuladas como se fossem” (NUNES, 2013, p. 43). Outro deta-
lhe interessante, consequéncia desse descompasso entre tempos de enunciagio
do jornal impresso e do jornal digital, é que nem tudo o que se publica neste
tltimo comparecerd naquele no dia seguinte, o que também ratifica o ima-
gindrio de que hd mais informagio disponivel no digital, tornado a melhor
opgao para se “informar” sempre e sobre “tudo”.

Outra implicacio que o digital acarreta sobre a atividade jornalistica tem
a ver com o préprio suporte e com a materialidade que o especifica. O layout,
por exemplo, da versao on-line é geralmente muito semelhante ao da impressa,
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mantendo a mesma noticia principal em destaque, os mesmos titulos e leads
para os textos, as mesmas imagens etc. Contudo, a técnica digital oferece con-
digoes para que seja possivel que se adicione mais de uma foto a uma reporta-
gem, criando um pequeno dlbum, por exemplo. Além disso, por meio de links,
é possivel ter acesso a outros textos publicados, por meio de expressoes-chave,
o que constitui um grande hipertexto de noticias, em que itens “subterrineos”
conectariam ad infinitum um texto ao outro. Esses e outros funcionamentos do
jornal digital (como publicidades que permitem a realizacio de compras com
um simples “clique”) apontam para a producio de um efeito de completude para
o sujeito que incide sobre o efeito de completude da informacio articulada
tanto no discurso jornalistico quanto no discurso sobre as novas tecnologias.

De um ponto de vista discursivo, as tecnologias digitais sustentam-se
na pretensa objetividade da mdquina e no seu cardter “infalivel”, em que o
equivoco nao seria possivel (o sem-sentido), o que apaga a historicidade do sen-
tido. Segundo Dias (2018), as ferramentas digitais atuam na possibilidade de
pensar o “sem limites, sem fronteira, sem castragao simbdlica” (DIAS, 2018,
p. 58), ou seja, na des-simbolizagdio do sujeito. Livre para bem fazer/dizer o que
quiser, o sujeito vé-se diante da oportunidade de formular e fazer circular os
sentidos que deseja. Ele, agora, pelo aparato digital, pode produzir noticias,
como em um “jornalismo alternativo” (um jornalismo ouzr0).

O termo “alternativo” gera controvérsia por suscitar um sentido negati-
vo, desviado. Contudo, quando falamos de um “jornalismo alternativo”, enca-
ramo-lo também como aquele que surge de outro ponto de vista, como outra
versao possivel. Diante de um mesmo fato, diferentes verses buscam distintos
pontos de estabilizacio e produzem outros sentidos. Na Rede, o sujeito en-
contra espago para ser autor e fazer circular seus sentidos. De leitor/ouvinte da
palavra do jornal, pelo digital, o sujeito ordindrio tem o poder de dizer.

Por outro lado, encontramos um problema quando o “jornalismo
alternativo” nio apenas formula um texto diferente daquele da midia de refe-
réncia, mas, sentindo-se livre das amarras da realidade no espago virtual, cria e
divulga um “fato alternativo”, ou, ainda, uma noticia falsa. O que compreen-
demos disso é que a linguagem nao estd ali somente produzindo um sentido
para um fato, mas construindo o “fato”, ou melhor, a sua narrativa. Diante de

e articulada a toda essa conjuntura que explicamos, estao as fake news.
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O caso das fake news: uma analise discursiva

Tratar sobre fake news, de um ponto de vistam discursivo, demanda
uma compreensio sobre a relagio da linguagem com o mundo, ou melhor,
da realidade com as formas de representd-la. Nao ¢ nosso interesse aprofun-
darmo-nos aqui em uma discussio filos6fica sobre o que ¢é a verdade. Entre-
tanto, isso pode interessar na medida em que nos deparamos, nas fake news,
com tentativas de argumentagdo e persuasio por meio de textos noticiosos
que ndo condizem com a realidade. Isso produz uma ruptura com o ima-
gindrio jornalistico e sua “missao” de informar fatos veridicos. Contudo, as
Jake news nao ignoram tal imagindrio de verdade do jornal; pelo contrdrio,
servem-se dele para tentar alcancar seu desejo de verdade, para se fazer crer.
Tanto que, nio raro, reproduzem a textualidade da imprensa, no intuito de
fingir uma posigao jornalistica, recuperando as ilusdes de literalidade e de
neutralidade que j4 mencionamos.

Entretanto, nao hd discurso isento, neutro e pacifico, discurso que nio
seja determinado por uma formagio ideolégica. Dito de outra maneira, é
necessdrio ao sujeito ser sujeito de seu discurso e estar sujeito a ele, pelo pro-
cesso que Pécheux (1995) chama de interpelagio, colocando-se na ordem do
discurso, e isso se efetua

[...] pela identificagio (do sujeito) com a formagdo discursiva
que o domina (isto é, na qual ele é constituido como sujeito):
essa identificacio, fundadora de unidade (imagindria) do
sujeito, apoia-se 7o fato de que elementos do interdiscurso [...]
sdo re-inscritos no discurso do préprio sujeito (PECHEUX,

1995, p. 163).

O intuito de nossa andlise é, assim, relacionar o eixo do intradiscurso
(atualidade) com o eixo do interdiscurso (memdria), restituindo ao jornal
sua espessura e contradigdo, para entdo restituir também as fake news sua
opacidade. Essa espessura pode ser devolvida ao discurso jornalistico quan-
do pensamos no processo de formulagio (intradiscurso) de uma noticia e
desmanchamos seus efeitos de objetividade. Tal procedimento pode ser

140 Cad. Letras UFE, Niterdi, v. 30, n. 59, p. 133-146, 2° nimero 2019



Gustavo Haiden de Lacerda e Luciana Cristina Ferreira Dias Di Raimo
O jornalismo na era digital e as fake news

efetuado com base no que postula Hernandes (2004), ao diferenciar os
trés principios do processo de produ¢io de um texto jornalistico: (1) a
pingagem, ou seja, a escolha da matéria que comparecerd na noticia; neste
primeiro momento, fica definido o que o jornal (o jornalista, a equipe
editorial etc.) considera importante e/ou relevante noticiar; (2) a (re)mon-
tagem da realidade, que fica a encargo da constru¢io do texto escrito ou
oral, das imagens, dos sons etc. que serviriam para apresentar a versio
daquele jornal sobre o fato noticiado(por isso, diante de um mesmo fato
“pingado”, dois jornais podem produzir montagens (versoes) diferentes);
e, por fim, (3) o principio da nega¢io (ou nao contradi¢io), que assegura
tanto a linearidade quanto a coeréncia da noticia em uma légica disjuntiva
(“ja que é x, nao éy”).

Aprofundando um pouco essa defini¢io de Hernandes (2004), di-
riamos que, na etapa de pingagem, comega a estabelecer-se a relacio de
quem diz com o objeto sobre o qual fala, relacio esta vinculada a posicio
que o locutor assume diante do fato. J4 af se relativiza uma prética jornalis-
tica neutra, nio somente pelo modo de falar sobre algo, mas pela prépria
visibilidade concedida ao assunto. O efeito de objetividade continua a ser
desfeito se pensarmos ainda no momento de montagem, que chamaremos
de formulaciao.

Na formulagio é que se torna possivel notar as relacoes de poder (di-
zer), pois, como defende Orlandi (2005), a formulagao é o “acontecimento
discursivo pelo qual o sujeito articula manifestamente seu dizer” (ORLAN-
DI, 2005, p. 10); ¢ também nesse momento que se estabelece um ponto de
tensio com a pingagem, permitindo a indagacio: havia um fato relevante
que foi formulado ou um fato formulado que ficou, por isso, relevante?
Atua, entdo, o principio de negacio (nio contradicio), que atravessa os ou-
tros dois e os equilibra, apagando as contradicoes, apaziguando as duvidas,
tanto pela l6gica disjuntiva do “ou x ou y” supracitada quanto pelo efeito de
énfase, que refor¢a tanto o imagindrio do jornalismo-verdade como a natu-
ralidade de o fato ser dito da forma como foi (“x é x porque eu, que sou eu,
digo x”). No jornal, h4 tentativas de abafar o cardter ideolégico do sentido.
Nas fake news, hé tentativas de forjar uma posigao jornalistica.
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Figura 1
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Fonte: https://www.boatos.org/politica/ pesquisa-universidade-sul-california.html. Acesso em
10/02/2019.

Na noticia falsa que recortamos para andlise, encontramos um texto com
um gréfico que teria sido produzido com base em uma pesquisa sobre as elei-
¢oes do Brasil levada a cabo pela Universidade do Sul da Califérnia, em 2018.
Segundo o texto, o resultado das eleigoes ji estava decidido em prol do entao
candidato Jair Bolsonaro, alegando que nao haveria segundo turno. O cardter
(efeito) argumentativo visa apresentar a inevitabilidade da vitéria de Bolsonaro
como obviedade, silenciando as outras possibilidades de voto, como que dizen-
do para o (e)leitor nao “desperdicar” o voto em candidatos que “nem teriam
chance”, o que produz efeitos no mundo (nas elei¢coes). E isso se dd pelo efeito
de evidéncia do nimero, em que as porcentagens de intengoes de voto apon-
tariam, estranhamente/suspeitosamente, para um crescimento significativo da
preferéncia por Bolsonaro no curto periodo de tempo entre 15 e 21 de setem-
bro. Contraditoriamente, entendemos que o aumento stbito de votos em prol
do candidato do PSL, a0 mesmo tempo que reforca sua posicio de aparente

“favorito”, acaba por enfraquecer a credibilidade mesma que se deseja instaurar.
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Com efeito, diante do texto em anilise, acreditamos que as fake news vao
colocar em cena justamente uma tensio entre um imagindrio de tecnologia
que ndo falha (solu¢ao para todos os problemas) e as falhas/desvios do préprio
processo de produgio e circulagio, sob um efeito da mesma eficdcia tecnolé-
gica, de uma noticia falsa. Se, segundo Dias (2018, p. 158), “a viralizacao é
o grau mdximo dessa eficicia’, é justamente a replicagio (o excesso) das fuke
news que pode estabelecer o conflito: a noticia, na circulagio, no compartilha-
mento, pode vir a produzir sentidos outros, “na medida em que significa por
outras relagoes” (DIAS, 2018, p. 164).

Interessante notar também que os candidatos apresentados nao sio no-
meados, mas apenas representados pelas respectivas imagens, mal cortadas e
desproporcionais, que jogam contra a literalidade do numérico, deixando es-
capar a subjetividade, sempre evasiva nas fake news, ao colocar, por exemplo, a
imagem de Bolsonaro com o dobro do tamanho das imagens de Ciro Gomes
e Fernando Haddad. A contradi¢ao da ideologia faz-se presente pela falha da/
na linguagem, e a posigao-sujeito se dd a ver pela “identificagao (do sujeito)
com a formagio discursiva que o domina” (PECHEUX, 1995, p. 165), visto
que o interdiscurso intervém no discurso do préprio sujeito.

Reafirmando o imagindrio da imprensa como “portadora” da verdade,
investindo em seu cardter utilitdrio e transparente, as fake news buscam dife-
rentes formas de validagdo: por exemplo, a remissdo 2 institui¢do académica
figurada, neste caso, pela University of South California® e a um suposto érgao
eleitoral do governo estadunidense (American Electoral Justice) que, na verda-
de, nao existe (nao sob esse nome, pelo menos). A institucionaliza¢io funcio-
na aqui como procedimento de atribui¢ao de “real”, de “efeito de verdade” a
noticia falsa. Por outro lado, o efeito contrdrio ¢ o de legitimagao pelo discurso
que vem de fora do pais (como se fosse a “REALIDADE”) e a consequente
rejeicdo daquilo que se produz no Brasil (Folha de S. Paulo, Rede Globo).
Paradoxalmente, recusa-se o jornal ao passo que se deseja ocupar a mesma
posi¢ao (jornalistica).

A prépria institui¢io declarou, em nota, que nunca realizou tal pesquisa, conforme lido em
https://oglobo.globo.com/fato-ou-fake/e-fake-que-universidade-do-sul-da-california-fez
-pesquisa-aponta  ndo-que-nao-ha-previsao-de-2-turno-na-eleicao-presidencial-23119228.
Acesso em 10/02/2019.
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Novamente, como comentado, como forma de produzir o efeito de ver-
dade, a noticia falsa retoma um ponto de referencialidade seguro relativo a
textualiza¢do da noticia jornalistica (e o imagindrio da institui¢do), apresen-
tando o contexto da suposta pesquisa realizada pela Universidade do Sul da
Califérnia, como a data (“entre os dias 18 ¢ 20/09/2018”) e os sujeitos envol-
vidos na pesquisa (“cinco mil pessoas em TODAS as regioes do pais”). Mesmo
denegrindo a produgio jornalistica da midia de referéncia, as fake news nao
escapam de uma inscrigao em um dado modo de formular a noticia, remeten-
do ao imagindrio do jornal e dos sentidos que ele engendra sobre essa pratica.

Contudo, esse texto s6 “faz sentido” na medida em que circula pelo
ambiente digital, de forma que, como visto na imagem da direita, na figura
1, é imprescindivel que os sujeitos-usudrios (na tensdo leitor-autor) se pres-
tem a compartilhar essas “noticias”, acrescendo-lhes comentdrios e direcio-
nando-as para outros usudrios da rede social (neste caso, o Facebook), que
reagem com Jikes, comentdrios e novos compartilhamentos. Acentuando o
apelo a credibilidade da noticia em questdo, a postagem insiste em dizer que
os dados apresentados demonstram “a realidade”, sem a manipulagio nem a
“maquiagem” da Midia.

Algumas consideragdes

Naio tivemos pretensao alguma de esgotar as discussoes nem sobre o
discurso jornalistico nem sobre sua complicada relagao com as fake news, e
acreditamos que outros sentidos poderiam ser mobilizados e outras direcoes
poderiam ser seguidas. Neste texto, o que buscamos fazer foi mostrar como a
ligagao do jornalismo com a “verdade” tem seu cardter ideolégico muitas vezes
apagado, tornando a relagio evidente. Silencia-se a disputa pela “verdade”,
que ¢ produzida como efeito no discurso.

Acrescenta-se a isso as implicacoes da discursividade digital que afetam nao
s6 a relagio do sujeito com o conhecimento, mas a prépria pratica jornalistica.
Como consequéncia do acesso “irrestrito” & informagao e da descentralizacio da
produgio de informagio, o sujeito comum passa a poder tomar a palavra jorna-
listica e a formular noticias. Esse processo aponta para o problema talvez nio do
acesso em si, mas da discursividade mesma que legitima esse acesso.
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A possibilidade (pré-consciente) de escolher a formula¢io leva o sujeito
a0 esquecimento niimero dois (impressao de realidade do pensamento), a tal
ponto que se veria livre para apagar as condigoes histéricas de produgao do
discurso ou outras possibilidades de dizer que foram deixadas de lado em favor
dos sentidos que lhe beneficiem, colocando em circulagio as fake news. Pela
reproducio do mesmo sentido, os meios digitais de comunicagio podem cum-
prir sua fungao de legitimacio do sentido dominante, similar ao que discuti-
mos a respeito da imprensa. Dessa forma, pela dimensdo técnica do “excesso
ao ponto da perda”, caracteristico das préticas discursivas digitais, as fake news
aparecem nao como novidade (como se ndo existissem noticias falsas antes da
internet), mas como sintoma de uma sociedade profundamente dividida.
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JOURNALISM IN THE DIGITAL ERA AND FAKE NEWS

ABSTRACT

In this article, we present a reflection on journalism
and fake news practices, linking them to the digital
apparatus, in order to discuss the effects of truth
produced in discourse. Based on the theoretical and
methodological procedures of the French Analysis of
Discourse, it was possible to understand better the
relation between the subject and the production of fake

news through the digital technique discursivity.
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