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0 combate midiatico a que Dénis de Moraes se
refere em A Batalha da Midia é resultado de
um fendmeno ja observado pelo autor em pesquisas
desenvolvidas anteriormente, que toma fdlego e
coragem nesta obra: a midiatizacdo. A partir de
um olhar dedicado e detalhista as questdes latino-
americanas, Moraes observa a disputa pelo controle
entre grandes corporagdes de comunicagao que,
historicamente, pretendiam assegurar a dominacao
politica e ideolégica das informacdes difundidas
no continente, a0 mesmo tempo em que oferece
um panorama preciso a respeito das empreitadas
progressistas que objetivam reverter o referido
quadro a partir dainclusdo das massas nas agendas
de discussao.

| — Uma cartografia politico-midiatica da América
Latina

0 pano de fundo desse embate é o estratégico
consensosocialancoradoem praticasde hegemonia
cultural. Moraes estrutura sua argumentacdo a
partir de quatro eixos fundamentais a compreensao
da complexa rede de comunicagdo e politica na
Ameérica Latina. O primeiro deles — Imaginario social,
hegemonia cultural e comunicagdo — é dedicado a
analise das crencas e ideologias de uma sociedade,
na medida em que

0 imaginario social estda composto por um
conjunto de relagdes imagéticas que atuam
como memoria afetiva de uma cultura,
ideoldgico
comunidade. Sendo uma produgdo coletiva,

um substrato mantido pela
é o depositario da memaria que os individuos
e 0s grupos (enquanto elementos sociais que
compartilham modos de ser, pensar e agir)
recolhem de seus contatos com o cotidiano,
bem como as percepg¢des de si mesmos e dos
outros (p.29).
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Moraes partilha da perspectiva gramsciana de
que a conquista cultural e ideologica é diretamente
relacionada as condicdes éticas em que se
encontram os sujeitos. Para o autor, nesse sentido,
a centralidade dos meios de comunicagao no que
se refere a disseminagdo de conteudos, parece
exercer a funcao estratégica de guiar, por meio de
chaves interpretativas e do apagamento dos rastros
de contradicdes, a leitura dos fatos pelos individuos
consumidores de midia.

Dessa forma, Moraes debate o uso social e
historico das representacdes alicercadas em
campos de imaginarios coletivos politicamente mais
ou menos eficazes. Para tanto, a imaginacgao surge
como elemento ativador desse processo, na medida
em que esta serda responsavel pela articulagdo de
alegorias, rituais, simbolos e mitos em jogos de
conformacéo e enfrentamento de representacdes
hegemonicas pois, conforme ressalta o autor, “a
imaginagao permite a consciéncia adaptar-se auma
situacdo especifica ou mobilizar-se contra o engodo
e a opressdo” (p. 33). Ainda assim, nos lembra
Moraes, apenas por meio da assuncdo de uma
perspectiva critica diante dos fatos sera possivel e
viavel o movimento de ruptura diante da passividade.

A utopia é dedicada especial atencdo, na
justa medida entre o risco do congelamento de
esperancas no lugar do transcendental e o seu
uso necessario em busca do que chamou de futuro
emancipador. Moraes elege a cartografia de Wilde
para dar contornos a um mapa do mundo em que
caiba a utopia, pois, se nao dessa forma, este nao
parece ser digno de admiracgao (p.34).

Assim, a proposicdao de uma hegemonia outra
parece ser delineada a partir da incorporagao de
valores como justi¢ca social, diversidade informativa
e pluralismo. Ao perceber as fraturas, os individuos
se munem de uma forga reivindicadora baseada
em um “poder criativo e inovador na cena publica
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(ai incluida a arena da comunicacao)” (p. 52) que
torna possivel o vislumbre da superacao do secular
quadro de dominacdo, mesmo que no interior das
organizacdes midiaticas. O importante, destaca o
autor, é ter em mente que para ocupar o territorio
do opositor € necessario “ter atingido uma série
de objetivos taticos, visando desagregar o inimigo
antes de enfrentad-lo em campo aberto” (Gramsci
apud Moraes, p. 51)

Seguindo adiante, Moraes dedica-se a
observacao dos fluxos ultravelozes que subvertem
o desenvolvimento tradicional do tempo cronolégico
e, dessa forma, “desordenam a sequéncia dos
eventos, tornando-os simultdneos e muitas vezes
efémeros” (p. 58). No capitulo intitulado Cultura
tecnoldgica, inovacao e mercantilizagdo, ainda na
primeira parte do livro, 0 autor observa a linha ténue
que divide a inconsequente alienagao informativa do
que chamou de delirio tecnolégico, que “nédo desfaz
desigualdades, acentua desniveis tecnoldgicos,
repde tensdes sociais e se deixa apropriar pela
voracidade mercantil” (p. 59). 0 culto ao fugaz,
nesta perspectiva, parece ser providencialmente
interessante na medida em que a durabilidade das

experiéncias cede lugar a intensidade dos impulsos.

Nesta etapa do estudo, Moraes elege pensadores
como Bauman e Appadurai como companheiros
desta viagem em busca de uma radiografia precisa
do estado atual das disputas midiaticas na América
Latina. A durabilidade de um objeto de valor, nos
lembra o socidlogo polonés, passa a ser diretamente
afetada por sua (ja) superacao diante da promessa
do préoximo bem/desejo a consumir. Estariamos
diante do que Appadurai chamou de “jogo ciclico do
novo como resultante de uma tensao entre nostalgia
e fantasia, em que o presente é representado como
se ja fosse passado” (p. 60).

Ao assumir posic¢do dianteira no estabelecimento
e manutengdo do capital, Moraes observou

a tendéncia de investimento no segmento de
tecnologia da informacdo: nos Estados Unidos,
aponta, a aplicacdo varia entre 3,5% a 52% do
Produto Interno Bruto, ao passo que “na Europa
Ocidental e na Asia, o crescimento dos gastos com
tais tecnologias s@o ainda mais significativos: 7% e
10%, respectivamente” (p.61). 0impactodireto dessa
potencializagdo é observada pelo autor na anélise
dos protdtipos e servigos infotelecomunicacionais.
0 telefone celular, nesse sentido, parece ser o
expoente maximo dessa tendéncia tecnoprodutiva.

Ainda assim, Moraes reconhece o potencial
aglutinador e disseminador de gestos ativistas.
Ele aponta a mobilizagdo pds 11 de marcgo de 2004,
que pretendia promover o protesto contra acdes
terroristas em Madri. Ao mesmo tempo, o autor
reitera a necessidade de atentar ao fato de que

o celulartambém acirra a vontade de controlar
tempos variaveis com continuidades que nos
aferram ao que é desfrutavel ou nos mantém
vulneraveis a intromissdes (..) além de se
constituir (...) no vértice de uma intensificagao
mercadoldgica e tecnoprodutiva da economia
multimidia (p. 67)

Il - Utopias possiveis ao Sul

Na segunda parte de A Batalha da Midia,
Moraes se debruca sobre a América Latina com
vistas aos Governos Progressistas e Politicas de
Comunicacdo no continente. 0 cenéario composto
por atores como o presidente venezuelano Hugo
Chavez, Luiz Inacio Lula da Silva (Brasil), o casal
argentino Kirchner, Tabaré Vazquez (Uruguai), o
primeiro presidente de origem indigena da Bolivia,
Evo Morales, Michele Bachelet(Chile), Rafael Correa
(Equador), Daniel Ortega (Nicardgua) e paraguaio
Fernando Lugo parece evidenciar a emergéncia



de politicas puablicas voltadas para a diminuicao
das injusticas sociais historicamente arraigadas na
regiao.

Para tanto, o autor mapeia iniciativas contra-
hegemadnicas que possibilitaram o referido momento
historico de confluéncia de governos de esquerda,
bem como o impacto de acdes de politica externa
como a praticada pelo entdo presidente norte-
americano George W. Bush. A América Latina, entao,
parece viver um periodo propicio ao fortalecimento
de lideres politicos que encontraram convergéncia
numa visdao combativa ante os ideais neoliberais,
conforme aponta Moraes: “a) a conversdo do
Estado em aparelho a servico das classes e
do bloco de poder dominantes subordinado ao
capital e a globalizagdo das forgas produtivas; b) o
enquadramento do mercado como instancia maxima
de organizacdo societaria” (p. 102).

0 livro apresenta ainda um panorama atualizado
das formas de atuagao dos governos progressistas
latino-americanos. Moraes divide em dois os blocos
que atuam nessas frentes. Evidentemente mais
atravessado pela visdo tradicional de mobilizagdo
de esquerda, o primeiro € composto por paises como
Venezuela, Cuba, Bolivia, Nicaragua, Republica
Dominicana e Honduras. Sua principal divergéncia
em relacdo ao segundo bloco reside na recusa
de integracdo econdmica de qualquer tratado
encabecado pelos Estados Unidos. De maneira
distinta, paises como Brasil, Chile e Uruguai incluem
em suas agendas politicas programas de inclusao
social, mesmo que de forma tangente ao modelo
neoliberal.

Ainda nesta etapa da pesquisa, Moraes analisa o
impactodaconcentragdodos meiosde comunicagao
e, por consequéncia, do monopdlio do conteldo
disseminado em larga escala no continente. Ao
mapear as dinastias familiares que historicamente
exploraram o mercado informativo na regido, o autor
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descortina um cenario avesso a pluralidade de vozes
que, de certa forma, impulsionou a emergéncia de
gestos de intervencdao governamental na referida
realidade por meio da tentativa de revisdo de
concessoes de radiodifusdo e da implementacao
de leis de regulagdo. A empreitada de contengéo
dos poderes ilimitados e ndo passiveis de revisao
dos “latifundiarios da midia”, sao forjados discursos
defensivos sobre sua pretensa fungdo social
informativa como forma de impossibilitar o fim do
monopolio e do direito de comunicar.

Ainda assim, Moraes aponta como um dos mais
expressivos avancos do continente, no que se refere
as politicas de comunicacao, o desenvolvimento de
radios comunitarias como potenciais instrumentos
efetivos de mobilizacdo social. As palavras de
Che Guevara transcritas pelo autor, reiteram a
importédncia fundante do veiculo em momentos de
transformacao politica:

Aiimportancia da radio é capital. Num momento
em que todos os habitantes de uma regiao ou
de um pais ardem na febre dos combatentes,
a forca da palavra aumenta esta febre e
se coloca a cada um dos combatentes. Ela
explica, ensina, excita, determina entre amigos
e inimigos as futuras posi¢cdes (Machado,
Magri e Masagao apud Moraes, p. 155).

Apesar do cenario historicamente desfavoravel
aqueles que defendem o uso diversificado e
plural da midia, Moraes identifica também nas
experimentagcdes de comunicagcdo alternativa
promissoras ferramentas no combate ao discurso
do capital. Na dltima parte do livro, o autor se dedica
a analisar o Ativismo em rede a partir da ideia de
comunicacdo virtual e numa perspectiva contra-
hegeménica. Para tanto, o pesquisador utiliza o
entendimento do Foro de Medios Alternativos da
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Argentina como referéncia: trata-se “daquela que
atua como uma ferramenta para a comunicagao
no campo popular, sem deixar de lado a militdncia
social, ficando implicito que jornalistas e/ ou
comunicadores devem estar dentro do conflito,
sempre com uma clara tendéncia a democratizar a
palavra e a informagdo” (p. 232).

Mais uma vez, Moraes partilha do entendimento
gramsciano parasituar osveiculos alternativos como
aparelhos privados de hegemonia. “Sao organismos
coletivos, de natureza voluntaria e autdnoma,
que expressam convicgdes sobre a necessidade
de democratizacdo da vida coletiva de maior
pluralismo, intervindo em batalhas hegemdnicas em
franca oposicdo ao establishment” (p. 232). Dessa
forma, ele sugere a articulaga@o entre a proposicao
de Gramsci com a perspectiva de Vinelli e Esperon,
que aproximam a comunicacao alternativa da nogao
de contrainformacao.

Moraesressaltaque,mesmodiantedacentralidade
dos meios de comunicacdo na sociedade cada
vez mais atravessada pelo impacto da midia, uma
das principais caracteristicas da emergéncia da
mobilizacado social por meio de ferramentas virtuais
de informac@o € a reorganizagdo dos percursos, a
flexibilizagcdo das noc¢des de fronteira e de periferia.
Agora, “os usudrios tém a chance de atuar,
simultaneamente, como produtores, emissores e
receptores de ideias e conhecimentos, dependendo
de habilidades técnicas e lastros culturais” (p. 239).

Certamente, um dos maiores meéritos desta
obra de Dénis de Moraes é oferecer ao leitor uma
pesquisa detalhadamente embasada, acrescida
de uma analise precisa da América Latina. O
diagnostico estabelecido pelo pesquisador, para
alguns, poderia surtir um efeito imobilizador diante de
tamanho peso historico das desigualdades politicas
e sociais no continente. Este livro, no entanto,
reitera que, ao contrario dessa perspectiva passiva

experimentada por muitos dos criticos do capital,
Moraes se engaja e literalmente se deixa atravessar
pelas novas experiéncias contra-hegemdnicas da
contemporaneidade.
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