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Comunicacéo e o universo eclesial como mediacéo sociocultural

Rosa Malena Pignatari

Resumo: Este artigo visa discutir alguns aspectos que fundamentam a relevancia do universo eclesial
para refletir o campo comunicacional. A pertinéncia desse enfoque justifica-se a partir do crescimento de
grupos religiosos como € o caso dos pentecostais protestantes em meio a um contexto secularizado. E a
interferéncia dessas mudangas no cotidiano das pessoas, na competéncia do consumo cultural, na
recepgdo dos meios de comunicagao.
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Abstract

This article to discuss some aspects that base the relevance of the universe eclesial to reflect the field
communicational. The pertinence of that focus is justified starting from the growth of religious groups as
it is the case of the protestant pentecostal in the middle a secularized context. And the interference of
those changes in the daily of the people, in the competence of the cultural consumption, in the reception
of the communication means.
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Introducéo

Ao entender, na esteira de Martin-Barbero (2006), que a comunicagdo deve ser
problematizada na acdo criativa do universo onde a producdo € o consumo ganham
sentido, a leitura do massivo ganha uma outra perspectiva na trajetoria desta proposta de
pesquisa ao deixar de ser vista como mecanismo isoldvel ou um aspecto, mas sim como
uma nova forma de sociabilidade. Nesse sentido, pensar o pentecostalismo a partir do
massivo ndo significa —, ao menos sem que se considerem as logicas representacionais
e de re-apropriacdo na competéncia do consumo —, “alienagdo e manipulagdo, e sim
novas condi¢des de existéncia e luta, um novo modo de funcionamento da hegemonia'”.
(Martin-Barbero, 2006, p.312)

Ainda de acordo com Souza (2002, p.91) considerar as experi€ncias religiosas
como “fruto de mera manipulacdo ideologica ¢ subtrair as camadas populares sua
capacidade de discernimento, tanto quanto retirar-lhes o carater de atores intervenientes
em sua propria cultura”. Aqui vale ressaltar a observagao feita por Machado (1994) da

abertura de templos de diferentes denominagdes pentecostais em bairros de classe

O conceito de hegemonia elaborado por Gramsci, permite pensar o processo de dominagio social nio
como imposi¢do a partir de um exterior e sem sujeitos, mas como um processo no qual uma classe
hegemoniza, na medida em que representa interesses que também reconhecem de alguma maneira como
seus as classes subalternas. E “na medida” significa aqui que ndo ha hegemonia, mas sim que ela se faz e
desfaz, se refaz permanentemente num “processo vivido”, feito ndo s6 de forga mas também de sentido.
Nem tudo o que pensam ¢ fazem os sujeitos da hegemonia serve a reprodugdo do sistema; implica
também uma reavaliagdo da espessura cultural: campo estratégico na luta para ser espago articulador dos
conflitos. (Martin-Barbero, 2006, p.112)
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média, indicando que o fendmeno rompera a fronteira dos segmentos populares,
ganhando adeptos nos estratos sociais mais favorecidos.

Frente a critica da massificacdo cabe, segundo o tedrico latino-americano,
lancar a seguinte indagacdo: o que se desaprova ¢ o que nela hd de opressdo e dominio
ou o que ela acolhe de novas formas de relagao social e conflitividade. O que interessa
mais do que a denuncia, diz, ¢ tratar de compreender como a massificacao funciona aqui
e agora, os meandros, os tragos histéricos proprios desse processo e o papel ndo so
ideoldgico, mas também politico, exercido pelos meios na formagao das culturas.

Destarte, a igreja entendida ndo apenas como edificio mas como
congregacao de cristdaos, do grego ekklesia — estereotipada pelo clichelismo de quem
utiliza o meio como ludibriante, como que presumindo que “os evangélicos sdo um
bloco indistinto e até mancomunado (Bellotti, 2004, p. 109)— trazida ao contexto
comunicacional martin-barberiano é uma mediadora sociocultural, estabelecendo novos
sentidos do social e novos usos sociais dos meios.

O que busco... ¢ reconhecer que os meios de comunicagdo constituem hoje
espagos-chave de condensacdo e intersec¢do de multiplas redes de poder e de
producdo cultural, mas também alertar, a0 mesmo tempo, contra o pensamento
Unico que legitima a idéia de que a tecnologia é o “grande mediador” entre as
pessoas e o mundo... . A luta contra o pensamento Unico acha assim um lugar
estratégico... nas transformagdes que atravessam os mediadores socioculturais
tanto em figuras institucionais e tradicionais - a escola, a familia, a igreja, o
bairro - , como nos novos atores ¢ movimentos sociais emergentes que...
introduzem novos sentidos do social e novos usos sociais dos meios. Sentidos
€ usos que, em seus tateios e tensdes, remetem por um lado a dificuldade de
superar a concep¢do e as praticas puramente instrumentais para assumir o
desafio politico, técnico e expressivo, que supde o reconhecimento na pratica

da complexidade cultural que hoje contém os processos e os meios de
comunicagdo. (Barbero, 2006, p.20)

Com isso, ndo se quer ignorar que ha sim féormulas concebidas que melhor
conseguem expressar cada género. O fato ¢ que sdo meios identificados em seus
leitores, que buscam seus leitores na igreja e nao so nela. Toda essa religiosidade ndo ¢
s6 meio, ndo vem apenas das imposic¢des cerradas pela comercializagdo e conformagao
do gosto a alguns formatos, mas também do dispositivo da repeticdo ancorado pela
pregacdo em contato com os reclamos afetivos e financeiros da sociedade atual e dos

modos de narrar o popular.

Aspectos do universo eclesial na modernidade
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O que se quer sinalizar aqui ¢ como a religido constitui um elemento
relevante para a compreensao critica da sociedade capitalista multicultural, globalizada
e de seus processos de mudanca. Isso se configura desde a notéria expansao da religido,
mesmo depois da tese por parte de alguns tedricos do arrefecimento do sagrado em
virtude da racionalidade técnico—cientifica, bem como em decorréncia do préprio

processo de secularizacdo da cultura que alcancaria a esfera religiosa.

De maneira surpreendente, alguns grupos e denominagdes religiosas se
multiplicam nas ultimas décadas, tendo em vista que apresentam, além das dimensdes
emocionais e misticas, conforme pontua Machado (1994), uma rigida moralidade sexual
e familiar, desafiando, portanto, a teoria que associa a modernizagdo das sociedades

com a contragdo do campo religioso ¢ a retirada gradual da religido do espago publico.

Segundo Berger (1986 apud Machado, 1994) a religido ndo s6 ¢ compativel
com a modernidade como também desempenha atribuicdes importantes para a
reproducdo do capitalismo. Embora tenha perdido sua fun¢do de legitimar a ordem
social na esfera publica quando da separagdo entre Estado e Igreja, mantém ainda hoje
um importante papel na esfera privada, fomentando a solidariedade comunal que
contrabalanga as tendéncias ao anonimato e ao hiperindividualismo” da moderna ordem

capitalista.

A modernidade tem ameacado a plausividade das teodicéias religiosas, mas
ndo pos fim as experiéncias que levaram ao seu aparecimento — sofrimento,
dor, injustica, privagdo. Os varios credos seculares e ideologias que tém
surgido na sociedade moderna tém sido singularmente sem sucesso para
fornecer teodicéias satisfatorias... A modernidade gerou muitas
transformagdes importantes, mas ela ndo tem mudado fundamentalmente a
finitude, a fragilidade e mortalidade da condigdo humana. O que ela tem
gerado ¢ um sério enfraquecimento daquelas definigdes da realidade que
previamente faziam a condicdo humana mais suportavel (Berger, 1986,
p-185 apud Machado, 1994, p.38)

Weber e Durkheim, pensadores que questionaram seriamente o racionalismo
abstrato do Iluminismo e preocuparam-se com a dimensdo ‘“ndo-racional” do
comportamento humano, resgataram o complexo papel da religido no desenvolvimento
da consciéncia humana. Durkheim traduziria sua insatisfagdo com a modernidade em

termos de um vazio moral e apresentava a reafirmacao do sagrado sob a forma do

? Enfatiza crescentemente o individuo, ordenando as suas necessidades e interesses particulares acima do
Estado e de toda a comunidade local. Acabou por atingir a propria familia, pondo abaixo a diferenciagédo
de papéis e a estrutura da autoridade caracteristicas do modelo burgués. (Machado, 1994, p.41)
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individualismo ético como um meio de vencer a anomia social; Weber, diria que a
imagem do mundo que a ciéncia oferece ¢ aquela de “uma infinidade sem sentido, que
somente a cultura, através das imagens do mundo (que primeiramente sdo religiosas,
mas também podem ser ideoldgicas) pode trazer significado para o homem” (Martelli,
1995, p.90). Continua: a faléncia da pretensa auto-suficiéncia do racionalismo dd um

novo espaco ao postulado religioso.

Para Weber (2004) o fendmeno religioso transcorre paralelamente ao
desenvolvimento das condigdes ¢ transformagdes econOmicas, no entanto, essa
vincula¢ao nao implicaria determinismo. Pontua que “toda a necessidade de salvagado ¢
expressdo de uma indigéncia e, por isso, a opressdo econdmica € social ¢ uma fonte
eficiente de seu nascimento, embora ndo exclusiva”. (Weber, 2004, p.393-394 apud
ROLIM, 1985, p.133). A indigéncia explica Rolim (1985), pode ser entendida, por um
lado, como a angustia existencial, expressdo da miséria bioldgica, e de outro, como
opressao social e econdmica, que € historicamente herdada, propiciando o surgimento
da religido de salvacdo. Weber ressalta que o ponto de vista central dos reformadores
ndo foram programas de reforma ética. “A salvacdo da alma, e somente ela, foi o eixo
de sua vida e agdo. Seus objetivos éticos e os efeitos praticos de sua doutrina estavam
ancorados aqui e eram, tdo-sO, conseqiiéncias de motivos puramente religiosos.”
(Weber, 2004, p. 81) O plano da salvagdo aparece, entdo, como ponto crucial para a

analise do recrudescimento pentecostal protestante na tardomodernidade.

A entrada dos pesquisadores brasileiros no debate sobre o “regresso do
sagrado” marca, até o inicio da década de 70, a tentativa de explicar a expansdo do
pentecostalismo em fungdo da privacdo e da crise das normas sociais reinante nas
periferias das grandes cidades e envolvendo a participacao de migrantes. Esta forma de
religiosidade seria bastante funcional para a modernizagdo do pais, provendo valores
mais democraticos® e estimulando o crescimento das camadas médias. (Willems, 1967
apud Machado, 1994, p.28)

Outros autores como Waldo César e Rubem Alves, refutando as relagdes
imediatas entre a experiéncia mistica e a posi¢do de classe dos economicamente

marginalizados e sem acesso ao pensamento cientifico, sugeririam que a “emigragdo” da

3 No entendimento de Willems (apud Machado, 1994, p.28) o principio de igualdade estabelecido entre os
crentes ¢ uma forma de negagdo simultanea a estrutura social opressora ¢ a Igreja Catolica cujo clero
monopoliza a salvagdo das almas.
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consciéncia humana para fora da realidade institucionalizada pode se manifestar nos
mais diversos estratos sociais, desde que surja entre os individuos uma suspeita da
“irracionalidade da racionalidade instituida” ou uma desconfianca da “irrecalidade do
real socialmente construido”.

Uma terceira abordagem representada pelos trabalhos de Camargo e Mariz
(apud Machado, 1994), analisa o crescimento das expressoes religiosas “sacrais” ou
“misticas e emocionais” em fun¢do da ética e da doutrina dessas religides. Afinados
com o pensamento weberiano, acreditam que a racionaliza¢do da agdo religiosa resulta
da oposicdo aos valores vigentes na sociedade, particularmente a religido tradicional.
Neste sentido, estas religides seriam vistas como portadoras de racionalizagdo, e de
expressdo da modernizacdo da formagdo social brasileira. O interessante, diria Prandi e
Pierucci ¢ que a propria ocorréncia dessas religides expressa um acréscimo da
racionalidade na orbita da cultura. De acordo com Camargo (apud Machado, 1994,
p.32) a religido pentecostal da ao fiel elementos precisos para reorientacdo da conduta
de modo fundamentalmente sacral. Sentindo ter ‘renascido em Cristo’, pela experiéncia
da conversdo, o adepto procura demonstrar que se afastou de muitos de seus habitos
anteriores, adotando maneiras de agir propugnadas pela lideranca e que demonstrem a
radical transformagao operada em sua vida. Esta passa a ter novo sentido, sendo os fatos
cotidianos interpretados como nao casuais, mas indicadores de predeterminagdo da
graca ou conseqiientes do pecado.

Fica claro, entdo, que seja como forma de amenizar dificuldades e
descontentamentos provenientes da modernidade ao fornecer recursos emocionais para
lidar com a realidade multi-relacional, seja como instituicdo que desempenha
importantes funcdes para a reprodugdo do capitalismo — pois ndo ha instituicdo mais
poderosa no sentido de delimitar a zona de liberdade dos individuos, refor¢cando-lhes a
responsabilidade do que a religido (Berger 1986 apud Machado 1994) — a institui¢ao
religiosa cumpre um papel importante ao funcionar como um mecanismo de equilibrio,
“fornecendo uma ordem integradora e cheia de significados para a vida em sociedade”.
(Idem, 1994, p. 35)

O homem moderno, continua a autora, ao relacionar-se com 0s contextos
altamente discrepantes e frequentemente contraditdrios, ndo consegue, contudo,
sustentar uma existéncia estavel e coerente, pois “em um mundo em que todas as coisas
estdo em movimento, as certezas sdo dificeis de serem alcancadas” ( p. 35) A forma de

amenizar as dificuldades e descontentamentos oriundos da modernidade tem sido a
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preservagdo da religido na esfera social familiar. Historicamente a familia tem sido,
conforme pontua Machado, “um dos principais espagos de transmissao das religioes”
(Machado, 1994, p.39).

E fundamental, portanto, que haja estudos a fim de compreender melhor
como essas interferéncias do campo religioso atuam sensivelmente no cotidiano das
pessoas, levando em conta os sentidos do universo eclesial € como se manifestam na
competéncia do consumo cultural, na recepcdo dos meios de comunicacdo. Assim,
enxergamos inicialmente pelo menos dois momentos importantes da comunicagio’
interferindo na realidade dos grupos religiosos: em forma de meios, enquanto
representativa de atores sociais que as adotam, estimulante na acdo evangelizadora e
como constituinte de um espaco proprio de existéncia publica; e a interpessoal, que atua
na cotidianidade, na relagdo com vizinhos, amigos, colegas, familiares, de maneira a
validar, a ser difusora eficaz de crengas e valores. Salienta-se nesse processo a familia

como o ambiente de reproducgdo das crengas e, portanto, dos proprios crentes.

A comunicagao e 0s movimentos de mediagéo

A medida que o universo eclesial ressurge e se expande em meio a um
contexto secularizado, pluralista e marcadamente individualizado, deve-se valorizar as
acdes que buscam a maior compreensdo do que de fato acontece com as relagdes
procedentes do templo® e como estas relagdes interferem no conjunto das relagdes
sociais. Como, através dos processos comunicacionais, esse universo eclesial ao captar
as demandas socio-histdricas e codificar os discursos apropriam e sdo representativos de
transformagodes sociais em curso. Nesse sentido, a comunica¢do pode ser ferramenta
estratégica para o bom desempenho dos processos proselitistas, bem como, sob o ponto
de vista do adepto, “pode ser fator de resisténcia e realizagdo do seu ser genérico, ou

seja, da sua subjetividade.” (Figaro, 1999) Assim, as relacdes interpessoais e

* O termo deve ser reservado a interagio humana, a troca de mensagens entre os seres humanos, sejam
quais forem os aparatos responsaveis por sua mediacdo. Capacidade tinica do ser humano por dar-se em
condigdes de auséncia do objeto referido, fendmeno impossivel aos demais seres vivos, animais ou
vegetais. A comunicag@o representa um processo social primario, com relacdo ao qual os chamados
meios de comunicacdo de massa sdo simplesmente a mediagdo tecnologica: em suas extremidades se
encontram sempre as pessoas, 0 mundo da vida em sociedade. (Hohlfeldt; Martino; Franga, 2001)

> Do grego nads significa santuario ou habitagdo (morada). Para os pentecostais protestantes, os
convertidos a doutrina de Jesus Cristo representam o “santuario de Deus” aqui na terra, onde o Espirito
Santo habita: “Se alguém destruir o santuario de Deus, Deus o destruira; porque o santuario de Deus, que
sois vos, € sagrado”. (2 Co. 3. 16-17).
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idiossincrasicas, eivadas de orientagdes e testemunhos, podem ser condicionantes

comunicacionais altamente interferentes.

Falar, portanto, de “usos e sentidos” da midia religiosa implica considerar,
segundo Bellotti (2004, p.109), dois aspectos: (1) a midia ndo ¢ um instrumento
puramente ideoldgico (no sentido marxista) e nem que a audiéncia seja suscetivel a
dominagdo econdmica ou religiosa; e (2) os produtos de midia religiosa, ainda que
constituidos com objetivos especificos (evangelizacdo, instrug¢do, diferenciacio etc)
podem ganhar outros sentidos com a recep¢do de evangélicos das mais diferentes
igrejas, e também de nao evangélicos. Com o apoio da teoria martin-barberiana, ¢
possivel deslocar o maniqueismo estrutural para um movimento de mediagdes’® que se
situa entre matrizes culturais’ e competéncias de recepgio. Trata-se da socialidade, ou
seja, o “lugar” de ancoragem da préxis comunicativa, “gerada na trama das rela¢des
cotidianas que tecem os homens ao juntarem-se e resulta dos modos e usos coletivos de
comunicagdo, isto ¢, da interpela¢do/constitui¢do dos atores sociais e de suas relagdes
(hegemonia/contra-hegemonia) com o poder.” (Barbero, 2006, p.17). Vista a partir
dessa dimensdo, a comunicagao se mostra como uma questao de fins, da composicao do

sentido e na construcao e desconstrucao da sociedade.

Outro movimento de mediagdes € a institucionalidade — que se da entre as
logicas de producdo, a recep¢do ou consumo, € as matrizes culturais — ambiente em que
a comunica¢do se configura em questao de meios, ou seja, “de producao de discursos
publicos cuja hegemonia se encontra hoje, paradoxalmente, do lado de interesses
privados.” (Idem, p.17) Aqui, o tedrico, chama a atengdo para ndo se confundir a
comunicagdo com as técnicas, os meios, pois decorreria tdo deformador quanto supor
que esses meios sejam externos e acessorios a verdade da comunicagdao. Da mesma

maneira, acresce, deve-se diferenciar o processo industrial da rentabilidade do capital,

% Las mediaciones son esse ‘lugar’ desde donde es posible compreender la interaccion entre el spacio de
la produccion y el de la recepcion: lo que se produze... no responde unicamente a requerimientos del
sistema industrial ya estratagema comerciales sino también a exigéncias que vienen de la trama cultural y
los modos de ver. (Melo;Rocha, 1999, p. 189 apud Martin-Barbero, 1992, p.20)

7 N . . . . . N

Dizer matriz ndo ¢ evocar o antiquado, e sim explicitar o que carrega o hoje, o residual: a esséncia de
constituicdo dos sujeitos sociais para além dos contornos objetivos delimitados pelo racionalismo
instrumental e das frentes de luta consagradas pelo marxismo. Veios de entrada para aquelas outras
matrizes dominadas, porém ativas, acham-se no imaginario barroco ¢ no dramatismo religioso, na
narrativa oral, no melodrama e na comédia. Mostras do popular ativado pelo massivo hoje na América
Latina. (Martin-Barbero, 2006, p.313)
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pois se a racionalidade total da producdo se esgota na racionalidade do sistema, nao ha
outro jeito de esquivar-se da reproducdo a ndo ser tornar-se improdutivo. Por conta
disso, pensa-se a mediagdo da tecnicidade em um novo cenario, o da globalizagdo, ¢ em
sua conversdo em conector universal do global, estabelecendo-se assim uma relagdo dos
discursos publicos e relatos midiaticos (géneros) com os formatos industriais. (Santos
apud Martin-Barbero, 2006) As perguntas geradas pela “tecnicidade indicam entao um
novo estatuto social da técnica, o restabelecimento do sentido do discurso e da praxis

politica, o novo estatuto da cultura e dos avatares da estética”. (Idem, 2006, p.18)

Ja a mediacdo das ritualidades trata do vinculo simbdlico que sustenta toda
comunicagdo, isto ¢, a sua ancoragem na memoria, com seus ritmos e formas, seus
cendrios de interacdo e repeticdo. Situada entre as logicas de producdo, os formatos
industriais e a recep¢do ou consumo, as ritualidades constituem “gramaticas de agdo —
do olhar, do escutar, do ler — que regulam a interagcdo entre os espacos e tempos da vida
cotidiana e os espagos e tempos que conformam os meios. (Martin-Barbero, 2006, p.21)
Observadas a partir da recep¢do ou consumo, as ritualidades remetem, por um lado, aos
distintos usos sociais dos meios e, de outro, as multiplas dire¢des de leitura vinculadas
as condicdes sociais do gosto, demarcadas por niveis e qualidade de educagdo, por
posses e saberes constituidos na memoria étnica, de classe ou de género, e ainda, por
habitos familiares de convivéncia com a cultura letrada, oral ou audioviosual, que

carregam a experiéncia do ver sobre a do ler ou vice-versa.

Tendo em vista que “a comunicacdo se tornou para nods questdo de
mediagdes mais que de meios, questdo de cultura e, portanto, ndo s6 de conhecimentos
mas de reconhecimento”. (Barbero, 2006, p.28), o retorno gradual da religido na
contemporaneidade, que do privado, salta ao ptblico via representacdo e re-apropriagao
de meios, faz da Comunicagdo, hipotese inicial, portadora de uma demanda de sentido
com valores que questionam outras normas e valores vigentes na sociedade. Articulando
o reconhecimento da diferenga com o discurso que denuncia situagdes que afeta o
individuo moderno. Este individuo, diz Machado (1994), sofre uma crise de crenga e,
aquele particularmente afetado, pode encontrar atrativo em qualquer sistema de crengas
que prometa solugdes, visdes de mundo que oferecam coordenadas sociais € uma moral

digna para viver.

Midia pentecostal enquanto modalidade da cena publica
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Analisar a complexidade social e perceptiva desse universo eclesial que hoje
reveste as tecnologias comunicacionais € a presenga desses meios na cotidianidade, suas
emaranhadas formas de mediacdo ganha relevancia maior, ares desafiantes. Tendo em
vista que “o meio ndo se limita mais a veicular ou a traduzir as representagdes
existentes, nem tampouco a substitui-las, mas comecou a constituir uma cena
fundamental da vida publica”. (Barbero, 2006, p.14). Ao ganharem um espaco proprio
de existéncia publica mediante o massivo, a midia pentecostal, em hipotese inicial,
constituir-se-ia enquanto modalidade de comunica¢io popular®, compondo uma
construgdo representativa que adquire sentido particular ao serem manifestos no

contexto das praticas cotidianas.

Na esteira da constituicio do meio enquanto cena fundamental da vida
publica, Ginzburg (apud Martin-Barbero, 2006 p.104) contribui ao se referir ao papel da
imprensa. Para ele, o desempenho da imprensa estd vinculado a um processo de
liberagdo de uma energia social que sobrevém na articulagdo da expansdo da leitura que
a imprensa permite alcangar, “para além do reduto-monopolio dos doutos com o
radicalismo cultural que se expressa e se refor¢ca na Reforma... que acham seu modo de
expressdo, nesse tempo, através da luta religiosa”. Para ele, nenhuma forca intrinseca a

tecnologia explica algo a partir de si mesma.

Essa visdo traz a tona a importancia da leitura, entendida como atividade por

meio da qual os significados sdo organizados num sentido, ndo existindo apenas
. . I ~ . )

reproducdo, mas também producdo, “uma producdo que questiona a centralidade

atribuida ao texto-rei ¢ a mensagem entendida como lugar da verdade que circularia na

comunica¢do”. Um texto que ja ndo sera “maquina unificadora da heterogeneidade, um

texto ja ndo-cheio, e sim espaco globular perpassado por diversas trajetdrias de sentido.”

(Martin-Barbero, 2006, p.293)

Mais importante que o texto ¢ a chave da leitura que obriga a imergir na

memoria cultural de determinado movimento social, mostrando a fonte do conflito entre

% O popular na teoria martin-barberiana é legitimado como um espaco tedrico para se compreender os
processos de comunicagdo e a importancia que t€ém as mediagdes culturais. Ao estudar os novos
contornos que na investigacdo historica adquire a figura do povo, re-situa o “lugar” do popular ao assumi-
lo como parte da memoria constituinte do processo historico, presenca de um sujeito-outro até ha pouco
tempo negado por uma histéria para a qual o povo s6 podia ser pensado “sob o rotulo do nimero e do
anonimato”. (Ginzburg, p.22 apud Barbero, 2006, p.98)
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o escrito ¢ o oral. O choque que condensa uma resisténcia ativa, por exemplo, ao
anunciar normas morais a partir, por exemplo, de valores cristdos, demarcando modos

de pensar, de se comunicar, agir, de se comportar.

Ao falar sobre a cultura de massas como a forma histérica em que a cultura
se organiza no capitalismo atual, reproduzindo e produzindo novos habitos de classe’,
Lopes (2001) afirma que “o enfoque macroestrutural e historico da cultura de massas
permitiria falar do massivo como um dos modos de existéncia do popular e também do
que ¢ popular (elementos culturais de outras classes) numa sociedade de hoje”. (Cirese,
1976 apud Lopes, 2001, p.18). E fundamental conceber “a popularidade como um uso e
ndo como uma origem, como um fato e ndo como uma esséncia, como posi¢ao
relacional e ndo como substancia” (Cirese p.51 apud Martin-Barbero, 2006, p.113). O
que isso quer dizer, esclarece o tedrico, é que “o valor do popular ndo reside em sua
autenticidade ou em sua beleza, mas sim em sua representatividade sociocultural, em
sua capacidade de materializar e de expressar o modo de viver e pensar das classes
subalternas” E continua: “reside nas formas como sobrevivem e as estratégias através
das quais filtram, reorganizam o que vem da cultura hegemonica, ¢ o integram e fundem

com o que vem da sua memoria historica”. (Idem, 2006. p.113)

A presenga do popular no interior do massivo ndo ¢ uma presenca estranha a
ser “integrada”, diz Lopes (2001), mas uma proposta que coexiste conflitivamente com
outras que procedem de expressdes de outros sujeitos sociais. Contribuindo para “o
carater ambiguo dos meios de comunicagdo de massa em suas fungdes de absorver as
diferencas e, ao mesmo tempo acomodar as disparidades entre o popular € o ndo-
popular, o nacional e o transnacional.” Assim, a medida que massas reconhecem nos
conteudos veiculados algumas de suas demandas e a presenca de seus modos de
expressao, os meios se tornam cada vez mais eficazes em relagdo ao fator religioso, por
exemplo. Na ressemantizacdo dessas demandas e expressdes, diz a comunicologa,

reside a fun¢do dos meios de comunicagdo e a base da retdrica oficial. “E possivel ir

? Uma classe social ¢, segundo Thompson, um modo de experimentar a existéncia social e ndo um recorte
quase matematico em relagdo aos meios de produgdo. A classe surge quando alguns homens, como
resultado de experiéncias comuns (herdada ou compartilhadas), sentem e articulam a identidade de seus
interesses entre eles e contra outros homens cujos interesses sdo diferentes dos seus (geralmente
opostos)”. Assim, classe ¢ uma categoria historica, mais que econémica. ...As classes se encontram numa
sociedade estruturada de forma determinada, experimentam a exploragdo, identificam pontos de interesses
antagdnicos, comegam a lutar por estas questdes e no processo de luta se descobrem como classe.
(Thompson, p.37 apud Martin-Barbero, 2006, p.109-110)
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além dos conteudos ideoldgicos e comerciais dos discursos de massa e apontar... as

bases populares do sucesso dos meios de comunicac¢dao de massa...”. (Idem, 2001, p.24)

O que distingue “o canto popular no quadro de uma nagdo e de sua cultura
ndo ¢ o fato artistico, nem a origem histdrica, mas seu modo de conceber o mundo ¢ a
vida em contraste com a sociedade oficial” (Gramsci, 1978, p.190 apud Lopes, 2001,
p.64). Para o autor, o popular se define nio por sua origem, mas pelo seu uso. E popular
o que ¢ adotado, usado e consumido pelas classes subalternas dentro de seu modo
desnivelado de conceber o mundo em contraposi¢do as concepgdes de mundo oficiais.
Nesse ponto de vista, uma revista, um jornal ou demais materiais culturais de conteudo
evangelistico, por exemplo, configuram-se enquanto populares ao serem adotados e
consumidos por grupos sociais subalternos, sendo que para Gramsci as culturas
subalternas tém uma espessura ¢ uma presencga sociocultural especificas, capacidade de
resisténcia, adaptacdo e modificagdo das relacdes que mantém com a cultura
hegemonica. Nesse caso, a investigacdo deve buscar como e de que modo o produto de
midia religiosa ¢ consumido, o que a faz ser tdo apreciados por certo grupos sociais € o

que ¢ também que tais grupos fazem com esses meios. (Lopes, 2001)

Hé bem pouco tempo, diz Martin-Barbero (2006, p.111), o popular era a tal
ponto considerado o contrario do culto, que seria automaticamente descartado de tudo
aquilo que exalasse a “cultura”. “Ao menos a “histéria” parece ter deixado de confundir
0 “mau gosto” com a auséncia de gosto!”. Ja disse Lopes (2001), a cultura popular ndo ¢
produto da degradacdo da “alta cultura”, mas sim lugar privilegiado para a pesquisa dos

conflitos e contradi¢cdes que fazem parte da dindmica de nossa sociedade.
Considerac0es finais

Ao apresentar os conceitos de mediagdo, a teoria martin-barberiana
possibilita, a uma pesquisa que almeja compreender como o universo eclesial se
constitui em mediacdo nos processos de comunicagdo, se servir de articuladores
importantes. Tecida a partir de praticas culturais ¢ da cotidianidade, a socialidade,
ritualidade, institucionalidade e tecnicidade elucidara os sentidos do mundo eclesial no
cotidiano, local onde se efetivam os embates pela aplicabilidade entre o conteudo
doutrinario e as vicissitudes da vida, modificando a logica da alienagdao ou do efeito

ludibriante.
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As relagdes que se estabelecem na igreja sdo as mediagdes privilegiadas para
a estruturacao dos sentidos e para verificar a leitura do mundo a partir deles, e assim,

para a recepc¢ao das mensagens dos meios de comunicacao.
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