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0 Admiravel mundo da tecnologia musical®:
Do fonégrafo ao MP3, a funcionalidade do
género para a comunicacao da masica

The Wonderful World of Music Technology: From the
phonograph to the MP3, the genre functionality for the

communication of music

Nadja Vladi 2

RESUMO A muasica possui um dos mais importantes papéis no ambiente da cultura popular massiva.
Entretanto, para compreender as ressignificacdes da muisica popular massiva®, precisamos estar atentos as
transformacgdes tecnoldgicas fundamentais para a producao, circulagdo e consumo musical. Nao enxergamos
a tecnologia musical como um elemento dissociado dos formatos culturais e das sensibilidades que geram
praticas sociais distintas na forma como escutamos e produzimos musica. Neste artigo, tratamos a tecnologia,
nao como determinante para a criacdo e escuta musical, mas como um elemento discursivo no processo de
distribuir e consumir mdsica na contemporaneidade.

PALAVRAS-CHAVE Novas tecnologias, géneros, produgao, circulagdo e consumo musical, musica popular
massiva.

ABSTRACT The music has one of the most important roles in the environment of mass popular culture. However
to understand the massive reinterpretation of popular music have to be aware that the technological key to the
production and circulation and consumption of music. We do not see technology as a musical element coupled
formats and cultural sensitivities of different social practices that generate in the way we listen and produce
music, but this paper addresses the technology, not as crucial for creating and listening to music, but as a
discursive element in the process of distributing and consuming music nowadays.

KEYWORDS New technologies, genres, production, circulation and consumption of music, popular music
massive.

1 Este artigo é parte da minha tese de doutorado,em Comunicag&o e Cultura Contemporaneas pela UFBA.
2 Doutora em comunicacao e cultura pela UFBA e editora da revista Muito do Jornal A Tarde.

3 Segundo Janotti, “mdsica popular massiva é uma ambientagdo midiatica atrelada a géneros e sub-géneros que reproduzem, em
menor escala, o0 modelo de atribuigcdo de valores ligado as préticas (de producgéo, rotulagdo, circulagdo e consumo) musicais. A
expressdao musica popular massiva parece abarcar as diferentes formas de expressdes musicais, desde as especificidades da
msica eletronica e do rock até manifestagdes de consumo amplo, como a misica axé e a msica “romantica” brasileira”. (JANOTTI,
2008, p. 3).
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Mausica 2.0

Em 1999, um universitario norte-americano de 19
anos, Shawn Fanning, desenvolveu um software
que permitia a troca de arquivos de musica entre
seus usuarios batizado com o nome de Napster. 0
surgimento do site de compartilhamento mudou a
historia da indistria musical e fez de Shawn uma
figura-chave destes novos tempos. O Napster
comecgou a ter problemas seis meses apds, com a
falta de pagamento por direitos autorais. No mesmo
ano, a Recording Industry Association of America
(RIAA) exigiu US 100 mil por quebra de direitos
autorais. Em fevereiro de 2000, a banda de rock
norte-americana Metallica e as grandes gravadoras
também resolveram processar o site pelos mesmos
motivos. Em 2001, o Napster foi fechado, mas a
indastria da mdsica ja tinha mudado para sempre e
a possibilidade de disponibilizar cangdes na internet
apontava para uma renovacgao nos habitos de escuta
e das relacdes de consumo entre artistas, audiéncia
e inddstria fonografica, mediadas por computadores,
telefones moéveis e mp3 players. A velha historia
do inicio do século XXI que abre este artigo é para
que possamos pensar como as transformacgdes que
acontecemnamusicaestaodiretamenterelacionadas
as mudancas tecnoldgicas e as apropriagdes sociais
dessas tecnologias e como isto afeta os aspectos
no entorno do processo comunicacional da musica.
Neste artigo, vamos dialogar sobre a indissociavel
relacdo entre tecnologia e musica popular dos
séculos XX e XXI, ferramenta fundamental para
experimentar, criar e consumir masica.

Apos o fechamento do Napster ocorreu um boom
de trocas de arquivos na internet, com o surgimento
de variadas plataformas de consumo online como
Kazaa, Limewire e redes sociais como MySpace*

4 Criada em 2003, MySpace é uma rede social com perfis
de usudrios para o compartilhamento de fotos, publicagcdo
de blogs. O site tornou-se popular por sua possibilidade de
hospedar e compartilhar musicas em formato MP3.

e Last.fm’, colocando um ponto final no modelo
centrado no lucro das grandes gravadoras (as
majors) com os fonogramas e a venda de produtos
editoriais. Em 2003, a banda de indie rock britanica
Arctic Monkeys fez os seus primeiros concertos e
gravou os seus primeiros CDs demos. Comunidades
de fas colocaram suas musicas na web e criaram
um perfil da banda no MySpace. As cangdes do
grupo ficam conhecidas e o Arctic Monkeys torna-
se 0 primeiro fendmeno musical da internet. A
banda se afirma neste novo contexto cultural cuja
tendéncia é a interferéncia direta dos fas e dos
artistas na distribuic@o e circulacdo da masica e na
possibilidade de popularidade que a internet oferece
a partir do compartilhamento de arquivos em MP3®.
A Arctic € o primeiro bem-sucedido exemplo deste
novo modelo e deste tipo de consumo cultural e
se tornou simbolo desta engrenagem dentro da
indastria da mdsica. Apds o sucesso na internet
com singles e demos, eles langam, em 2006, o &lbum
fisico Whatever People Say | Am, What I’'m Not, pela
gravadora independente inglesa Domino Records.
Embalados pelos fas internautas e pela curiosidade
gerada através daweb, Whatever... setornouo album
de estreia com as vendas mais rapidas da histdria
da mdsica britanica, o que mostra que, mesmo com
as profundas transformagdes no consumo musical,
nada parece afetar a permanéncia do formato
album’. 0 Arctic Monkeys adapta-se ao novo modelo
de consumo musical e se apropria desta pratica
para reconfigurar a relagdo com o pablico e com as

5 Site criado em 2002 que tem a funcdo de radio online. Uma
das principais plataformas sociais de misica que agrega uma
comunidade virtual que troca informacdes a partir do gosto
musical de cada usuério. (Wikipédia.com.br).

6 0 mp3 (MPEG-1/2 Audio Layer 3) é um tipo de compressao
de audio. As perdas sdo quase imperceptiveis para o ouvido
humano. A taxa de compressao pode chegar a até 320 kbps.

7 A ideia de album remete ao conjunto das cancgdes, da parte
grafica, das letras, da ficha técnica e dos agradecimentos
lancados por um determinado intérprete com um titulo, uma
espécie de obra fonografica. (JANQTTI, 2009, p. 2).



grandes gravadoras.

0 termo sociedade em rede, de Manuel Castells
(1999), nos ajuda a entender estas transformacdes
da sociedade contempordnea — definida por ele
como centrada no conhecimento, em um ambiente
dominado pelas tecnologias da informacao. E
exatamente este novo paradigma tecnologico que
faz com que uma informacao possa circular de forma
globalizada com rapidez e eficiéncia. Os jovens
masicos britanicos tém a seu favorter sido o primeiro
grupo a construir uma base numerosa de fas atraves
do boca aboca virtual, isso sem ter nenhuma masica
executada emradio ou contrato com gravadora. Esta
vantagem, advinda das tecnologias da informacao,
temum papeldecisivona carreiradaArctic Monkeys.
0 primeiro album alcangou recordes de venda: 120
mil copias no Reino Unido, s6 no primeiro dia, e a
primeira semana foi fechada como 363.735 copias.
Esse novo cenario ndo enfraquece os artistas, ao
contrario, impulsiona e difunde o surgimento de
novas bandas com mais poder sobre a produgao,
distribuicdo e comercializagdo dos seus produtos.
As tecnologias e seus diferentes usos funcionam
para novas experiéncias de consumo da mdsica
popular massiva.

0 ambiente da misica 2.0% alavancou a carreira
do grupo britdnico que se tornou popular e com
reconhecimento pela critica musical. Para a revista
britdnica especializada em indie rock New Musical
Express, o album foi o quinto melhor da década. A
banda recebeu o Prémio Mercury de melhor disco
britdnico em setembro de 2006 e ganhou os prémios
Brit de melhor grupo e melhor album briténicos, em
fevereiro de 2007. 0 vocalista da banda, Alex Turner,
é considerado pela critica o verdadeiro “poeta-

8 0 termo web 2.0 é usado para denominar um contexto
comunicacional na internet, no qual o conteldo é também
produzido pelos usuarios. No caso da misica, refere-se aos
usos que os musicos e outros internautas fazem da musica, das
ferramentas da web e da possibilidade de trocas de contelido
e informacdes.
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cronista da geracdo pds-dance-music”. O album,
cheio de referéncias pop, consegue prosseguir a
trajetéria reiniciada pelos americanos da banda
The Strokes, de colocar o rock de volta as pistas
de danca. O Arctic Monkeys apresenta uma nova
perspectiva para produzir e circular mdsica de
forma mais facil e mais barata, entretanto, também
nos interessa pensar os efeitos que estas alteragcoes
tecnoldgicas vao ter no processo de comunicagao
dos géneros musicais.

Fendmeno similar ao do Arctic Monkeys, mas
em proporcdes menores, aconteceu no Brasil
quando, em outubro de 2007, a cantora brasileira
Mallu Magalh@es comecou a divulgar suas masicas
pela internet utilizando a mesma rede social do
Arctic Monkeys, o MySpace. Ela disponibilizou
inicialmente quatro cancdes e atraiu 1,9 milhdo de
visitas. Sua estreia no palco foi no clube paulistano
Clash, quando abriu um show da banda Vanguart,
do Mato Grosso. O jornalista musical Lucio Ribeiro,
especializado em indie rock, estava na plateia e
comentou sobre a cantora no seu blog, o Pop Load.
A partir dai, os acessos a sua pagina sé amplificaram
até chegar as midias tradicionais, como jornais e
revistas. Como as regras do jogo mudaram, Mallu
Magalhdes nao aceitou ofertas de nenhuma das
grandes gravadoras. A cantora preferiu gravar seu
primeiro disco, langado em novembro de 2008, com o
dinheiro conseguido da cancao J7 para o comercial
da operadora de telefones méveis Vivo. O album
de Mallu é independente, saiu pelo selo Agéncia
de Musica, e a obra foi veiculada primeiramente
em sites na internet e, s depois, somente depois
o disco® chegou as lojas. Desta forma, as faixas
foram negociadas inicialmente no site www.vivo.

9 Para Trotta (...) ha ainda um certo status comercial em torno
do suporte disco, tanto sob o ponto de vista do publico, que
aguarda o lancamento de novas cangdes a cada CD, quanto
das proprias radios, que utilizam o suporte gravado para
veicular as cangdes da banda. (TROTTA, 2008, p. 5)..
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com.br/mallumagalhaes, vendendo cada uma por R$
1,99. As musicas também foram disponibilizadas em
aparelhos de telefones celulares, langados com o
album dentro do cartdo de memoria.

0 argumento usado por Janotti mostra que a
internet mudou a forma como consumimos musica,
o modelo do negdcio, mas musicalmente Malu
Magalhaes segue aos padrdes tradicionais das
cancoes e do album . Para ele, 0 que se pode falar é
de uma:

(...) ruptura em torno dos processos de
distribuicdo e circulagdo da mdsica, mas
essa ruptura nao se reflete, necessariamente,
no formato cultural cangdo. Nesse sentido,
sua produgdo musical & bem tradicional, com
a adocdo das conhecidas partes da cancao,
como estrofe e refrao. (JANOTTI, 2009, p.5)

Os géneros musicais sdo classificados por
sonoridade, tematicas, elementos imaginarios,
clichés harmonicos e melddicos e elementos
intrinsecos como faixa etaria, estilo de vida,
julgamento de valor e identidades. Musicalmente,
Mallu Magalhdesfazo que aimprensatem chamado
de folk-rock (uma mistura de folk com o rock). Para
produzir o album, foi chamado Mario Caldato Jr.
que trabalhou com Marcelo D2, Beastie Boys, Jonh
Lee Hooker, Beck e Bjork . O produtor optou por
gravar o album com uma mesa de som dos anos
1960/1970 em apenas 16 canais e usando rolos de
fitas analogicas. A preferéncia por equipamentos
analdgicos tem o sentido que Caldato queria: da
ao album uma sonoridade similar & de producdes
fonograficas daquelas décadas, particularmente
similar aos Beatles e Pink Floyd. Caldato traz
para Mallu Magalhdes uma sensibilidade vintage
e permite aos ouvintes reconhecerem a forma
tradicional das cancdes de Mallu. Tanto Arctic

Monkeys como Mallu Magalhaes fizeram sucesso
na internet, mas lancaram &lbum posteriormente,
reforcando essa ideia de uma cultura vintage, a
ideia de obra e também um trabalho com densidade
artistica, uma musica nao cooptada, valores caros
ao indie rock. Estas estratégias funcionam como
filtros utilizados para caracterizar 0 processo
de comunicagcdo de um género musical. A
circulagdao para uma determinada audiéncia (mais
individualizada e menos massiva), cangdes com
uma sonoridade antiga (ligada ao rock inicial como
folk-rock), questdes como autonomia em relagao
ao trabalho artistico, o uso de novas tecnologias
que barateiam os custos, a ideia de obra musical
sao valores fundamentais para artistas que querem
se comunicar com a etiqueta indie rock, porque
estes sdao valores que o género ndo descarta, ele se
apropria para determinar suas competéncias. Nao
se quer aqui negar a influéncia destas tecnologias
para outros géneros, mas entender que sao valores
fortemente vinculados a forma comunicacional do
indie rock.

Mallu assume em diversos momentos o indie
rock como o seu género pela forma como circula
a sua muasica, como agenda seus shows, como
busca uma autonomia artistica, como trabalha com
instrumentos que buscam uma sonoridade dos anos
1960, a recorréncia ao folk-rock, e como gerencia
sua carreira sem fechar comuma grande gravadora.
Desde quando ganharamasguitarras, osintegrantes
da Arctic Monkeys construiram estratégias que
fazem com que também se comuniquem como indie
rock, fazendo pequenos concertos, gravacdes de
CDs demo, perfil no MySpace, disponibilizacao de
faixas no iTunes Store. Quando Janotti constata que
“0 género musical é definido entdo por elementos
textuais, socioldgicos e ideoldgicos” (JANOTTI,
2006, p.6), podemos levar em consideragdo que
ndo basta ao género uma classificagdo de ritmo,



melodia e harmonia, mas a circulacdo e a forma
como esta misica € produzida sao aspectos que
dao sentido e valor as cancaes.

No ambiente da internet, novos modelos de
produzir e circular musica vao sendo testados
em uma relacdo cada vez mais direta entre
produtores e

impulsionando o surgimento de estilos musicais,

consumidores, muitas vezes
mas, principalmente outras formas de criacao
musical e diferentes habitos de escuta. 0 uso de
aparelhos celulares para o consumo musical, por
exemplo, é uma fatia cada vez mais crescente do
mercado musical e bastante importante para que
possamos entender em qual ambiente uma artista
como Mallu Magalhdes é formatada. Simone
Pereira de Sa antecipa em 2006 o que é cada vez

mais comum em 2010:

(...) os mabile phones servirdo ndo s6 para
convocarem o0s amigos para festa, mas
também para, acoplados a caixas mais
potentes, tocarem a musica da festa”. ( SA,
2006, p.122).

Com o Iphone™ é possivel ter uma biblioteca
de masica digital e realmente acoplar em caixas
de som e fazer a festa. 0 que trazemos com os
exemplos de artistas como Mallu Magalhaes e
Arctic Monkeys neste artigo é uma percepcao de
como as transformagdes tecnolégicas apontam
para novas praticas auditivas que modificam a
forma como criamos e consumimos musica, mesmo
mantendo uma permanéncia de formatos culturais
(album, cancdo), como observa Janotti (2009). O
caso do Arctic Monkeys e Mallu Magalhaes nos
ajuda a refletir sobre os caminhos complexos, mas
indissociaveis, que ligam tecnologia, artistas e

10 Iphone é um smartphone (telefone com programas abertos)
que foi criado pela Apple e reline funcdes do ipod, cdmera
digital, internet e mensagens de texto.
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consumo cultural™.

Os formatos e a musica

Os formatos, suportes, instrumentos e softwares
sdo fundamentais para as transformacdes da
mdsica popular massiva. Herschmann tem razao
quando afirma que:

Os formatos ou suportes sdo temas
significativos para a muisica popular e
proporcionam dados importantes aos
pesquisadores que querem estudar a historia
dos ciclos de mercado, mudangas no gosto
dos clientes e novas oportunidades que
surgem para os musicos com as mudancas.
Os formatos exerceram influéncia, afetando
significativamente a inddstria da musica (...)
e a cultura da masica”. (HERSCHMAN, 2007,

p.72).

Quando, em 1877,
demonstracdo com um fondgrafo, aparelho que

Tomas Edison fez a primeira

gravava e reproduzia sons, a histdria da musica
comecou a mudar rapidamente com novos produtos
no mercado dentro da logica de uma cultura
popular massiva. “Sem ele (o fondgrafo), o século
XX do tango, do ragtime e do jazzteria tido um ritmo
diferente” (MCLUHAN, 1964, p. 309). O fonografo
possibilitava escutar muasica em casa de forma
solitaria, ndo limitando a escuta a espagos coletivos.
Apesar de todas as suas facilidades, ainda tinha
uma série de limitacOes técnicas para um consumo
massivo (DE MARCHI, 2005). Entretanto, é ele que
primeiramente facilita a difusdo da masica em

11(...)ultrapassandoarazdoecondmica,entende-se 0 consumo
como um sistema coletivo e pblico de representacaes, através
do qual estabelecem-se relagdes sociais e aliangas. Desta
forma, o consumo pode ser pensado como um permanente
sistema de comunicacéo e prestigio da vida social, permitindo
a construcdo de ordens de classificacao, hierarquias e grupos
de identidade.(Douglas elsherwood; 2006; Barbosa e Campbell;
2006; Rocha e Barros; 2003)". ( SA, 2009, p. 7).

Ly
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larga escala e é fundamental para o surgimento da
inddstria fonografica. 0 fonografo de Edison gravava
e reproduzia sons, em cilindros, Berliner aperfeicoou
a técnica fazendo o mesmo com discos, ao criar em
1888, o gramofone. Juntos, fonografo e gramofone,
possibilitaram uma reproducdo massiva dos
produtos musicais e o desenvolvimento da industria
fonogréfica, iniciando uma série de mudancas que
influenciaram diretamente os gostos dos ouvintes e
a forma de se fazer e consumir musica, porque “os
rumos da produgao fonografica vao estar sempre
em estreita sintonia com suas necessidades de
reproducdo técnica” (DIAS TOSTA, 2000, p. 41).

Com o surgimento do fonografo e do gramofone,
uma sequéncia de mudancas tecnoldgicas foi se
acumulando e transformando o consumo da musica
durante todo o século. Marchi observa que:

Com a invencao do disco de face dupla (com
gravacdes nos dois lados), nas primeiras
décadas do século XX, a indlstria fonografica
organizou- se na forma como hoje se
encontra — uma industria de entretenimento
massivo para consumo individualizado e
preferencialmente para o lar. (DE MARCHI,
2005, p.8)

0 surgimento do formato de 78 r.p.m, em 1920,
permitia reproducdes em grandes quantidades.
A utilizacdo do microssulco estendeu para 30
minutos a duracdo das gravacdes. O formato da
cancdo popular massiva'? estd também ligado a
estas inovagodes ja que, tanto os cilindros como os
discos, limitavam o tempo da gravacdo em torno de

12 E importante esclarecer que o formato cancdo é anterior
as inddstrias culturais e foi apropriado pela cultura popular
massiva e pela cultura midiatica. A cancdo da qual falamos
acima é uma combinacgéo de ritmo, melodia e letra (TATIT), um
formato que perdura e atravessa os mais diferentes géneros
da muisica popular massiva, com excecdo para os géneros
musica eletronica.

trés a quatro minutos, formato que perdura até o
século XXI. Em 1948, a Columbia desenvolveu o LP
(long Player) de 33 r.p.m e a RCA, o disco de vinil
de 47 r.p.m. Cada formato tinha uma utilizag&o, o LP
para a musica classica, o 45 para radios, vitrolas
automaticas e varejo (SHUKER, 1998; DE MARCHI,
2005). A perspectiva de gravar e armazenar sons
que podem ser reproduzidos em aparelhos como
o gramofone e o fonégrafo revolucionam a escuta
musical com impacto em géneros musicais como
0 jazz que passa a ser consumido em larga escala
mundial. As invenc¢des da fita-cassete, em 1963, e
do walkman da Sony, em 1979, mudam o habito de
escuta musical e a musica passa a ter um consumo
movel (DE MARCHI, 2005) e permite que a audiéncia
tenha controle sobre o que escuta. Cilindros, discos,
fitas magnéticas e, posteriormente, o uso das
tecnologias digitais, CD, mp3, criam um contexto
que permite uma reducdo consideravel nos custos
da gravacdo e da distribuicdo da mdsica, o que
tornou viavel para artistas como Arctic Monkeys e
Mallu Magalhdes disponibilizarem seu contetdo,
independente de grandes gravadoras, e proporem
um novo modelo de consumo musical.

Em 1997, aparece o formato mp3, que permite
uma importante reducdo de tamanho de arquivos
de audio e possibilita a transmissao da musica por
internet e uma escuta mais “distraida“dos sons. Para
Sterne (2010), o mp3 vai trazer uma nova experiéncia
de escuta musical, diferente dos CDs, fitas e LPs,
porque ele trabalha dentro das limitagdes acusticas
do ouvido humano e é um formato de audio, na maior
parte das vezes, para ser ouvido com headfones e
em ambientes barulhentos. Segundo ele, “o mp3 é
um formato projetado para escuta casual, troca e
acumulacdo massiva”. (STERNE, 2010, p. 85). Este
artigo nao se propde a uma leitura estética do uso
do mp3, mas as colocacdes de Sterne fortalecem
nossa ideia de como as pessoas dao seus usos



as tecnologias repensando a miasica. No caso do
mp3, consumindo uma forma de escuta em que
muitos sons sdo suprimidos, sem que isso afete o
prazer da escuta. Uma reportagem da revista Rolling
Stone de abril de 2008, O fim da alta fidelidade,
chamava ateng@o para as mudancgas nas técnicas
de gravacg@o provocadas pelo uso massivo do mp3
pelas audiéncias.

Para criar um mp3, o computador copia a
musica de um CD e a comprime em um arquivo
menor, excluindo a informagdo musical que
0 ouvido humano tem menos probabilidade
de perceber. Muita informacdo eliminada
esta nos extremos do espectro, por isso o
mp3 parece nao ter nuances. O produtor Rob
Cavallo diz que os mp3s nao reproduzem bem
a reverberacao, e a falta de detalhes torna o
som “quebrado”. Sem sons graves suficientes,
ele diz, “ndo ha forca. 0 som do bumbo da
bateria diminui, assim como a forma como o
alto-falante é empurrado quando o guitarrista
toca um acorde mais forte”. (LEVINE, Robert,
Rolling Stone, abril de 2008).

0 uso massivo do formato mp3 provoca uma
mudanca na tecnologia digital que faz com que a
mixagem e a masterizacdo nao definam bem as
diferencgas entre sons alto e suave das musicas. Os
detalhes sdo suprimidos, ja que ndo sdao captados
pelo mp3, nem pelo ouvido humano, obedecendo
uma nova logica de escuta de uma audiéncia
disposta a ter o maior numero de musicas no seu
tocador, sem atengdo as nuances. Arctic Monkeys
em Whatever.., usa muita compressdao, sem
diferencas entre altos e baixos, dando ao ouvinte

uma sensacao de intensidade constante.

As transformacgdes tecnologicas acentuam as
reconfiguracdes sociais e cada uma delas provoca
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determinadas mudancas, como De Marchi observa
emrelacdoaoLP:

Com o surgimento da estética do album, os
discos passam a ser vistos como obras de arte
em si. (...) O LP passa a ser consumido como
livros, ou seja, um suporte fechado, passivel
de colecdo em discotecas privadas — com
status de objeto cultural. (DE MARCHI, 2005,
p. 13).

Valoragdes, gostoseidentidades sdoformatados
pela tecnologia, que nos permite experimentar
e pensar a mdasica. Ela é parte do processo de
criagdo musical. O LP coloca o artista em evidéncia
e o torna mais importante que o disco (TOSTA
DIAS, 2000), o formato
na induastria fonografica que passa a investir

produz uma mudanca

em um cast proprio. Historicamente, a inovacéo
(HERSCHMANN, 2007) é parte das estratégias
do negdcio da mdsica, e podemos perceber é
que a inovacdo permite que a musica continue
sendo produzida e consumida em larga escala
nos mais diferentes meios, das mais variadas
formas. Acessibilidade e compartilhamento séo
as palavras-chave no consumo contemporaneo
da masica popular massiva, o que deu destaque a
um modelo de competéncias do usuario similar ao
pretendido por artistas que, ao longo da histéria da
musica, trabalham aideia de misica independente.
Para George Yidice (2007), a tecnologia alterou de
forma significativa nossas experiéncias musicais
nas Ultimas décadas, pela presenca que a musica
tem na nossa vida cotidiana e pela mobilidade que
nos permite ouvir masica em qualquer lugar e
nas mais diversas situacdes e ambientes. Para o
autor, “ndo ha espaco onde nao se escute masica”.
(YUDICE, 2007, p. 18), e ele tem razdo. Basta
observamos que em todos os momentos de nossas
vidas podemos estar conectados a sons, 0 que nos
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traz novas experiéncias musicais, proporcionando
praticas diferentes de producdo e circulagao.

Mas, como frisa Janotti na sua discussao sobre
transformacgdes ocasionadas pela tecnologia no
consumo musical, € preciso cuidado ao refletir
sobre qual é o real peso da tecnologia e nao
enxerga-la como um elemento dissociado dos
formatos culturais e das sensibilidades. Para
Janotti:

(...)apopularizagdo da circulacdo digitalizada
da mdsica através do arquivo de compressao
mp3 nao significa somente uma possivel
crise no mundo da mdsica, mas também uma
transformacd@o nas relagdes de produgdo/
circulacdo/consumo e apropriacdo dos
produtos musicais. (2010, p. 4)

A tecnologia tem proporcionado, desde a criagao
do fondgrafo, diferentes experiéncias de consumo
musical. Se antes s6 tinhamos a experiéncia da
musica ao vivo, a possibilidade da musica gravada
val nos proporcionar novas praticas de cultura
auditiva®, ndo de forma tdo direta, mas através
de interconexdes, contextos, afinal “ouvir misica
é algo especial, que nos coloca em outro lugar”.
(FRITH, 1996, p. 275). Para Frith, o surgimento da
misica com notagdo (partitura) estabelece uma
nova hierarquia, distinguindo musica comercial
e folclore, e a tecnologia de gravacado faz com
que seja “possivel tocar um instrumento sem ter
nenhuma nocgao de muasica” (FRITH, 2001, pag.
59). Os discos possibilitaram o consumo musical
nas radios, em casa, em lugares publicos. A
tecnologia digital, como coloca Frith, possibilitou o

13 “(...) cultura auditiva é materializada nos modos de audicao
e circulacdo da musica popular massiva, observando valores
ligados aos aspectos sociais do consumo e circulacdo da
musica, agregados ao texto musical.” (JANOTTI, 2007, p. 16 ).

surgimento do CD™ e da edicdo digital. A musica
vai para o disco e se transforma em informacéao
digital que, posteriormente, pode ser sampleada,
ressignificada de inameras maneiras, mostrando
as formas amplas e variadas do circular e produzir
masica.

Osformatostécnicos ou de armazenamento como
vinis, fitas-cassetes, CDs, mp3 sdo elementos-chave
no processo de produgdo, consumo e distribuicao
da masica popular massiva, porque eles possibilitam
os variados usos da escuta musical e também
interferem na criacdo e producdo dos albuns e das
cancoes, inclusive estipulando tempo de faixas,
mixagem, masterizagcao. Mas, como observa Janotti,
é preciso ficar atento, afinal:

(.) ndo se deve, portanto, levar em
consideragcdo unicamente as mudangas
tecnoldgicas e econdmicas, confundindo-
as com as experiéncias atreladas ao mundo
da mdasica, j& que as transformacdes da
producdo e circulacdo da musica ndo se
traduzem de maneira direta nas praticas das
culturas auditivas e no modo como os ouvintes
se apropriam das escutas musicais. (JANOTTI,
2009, p. 6 ).

Sem davida, as transformagdes da escuta musical
envolvem uma criacdo musical e uma forma de
interagdo da audiéncia que ndo é determinada
exclusivamente pela tecnologia, mesmo porque
tanto artistas como consumidores dao os mais
diversos usos para as tecnologias que vao depender
da competénciade cadaum. Amdsica passa de uma

14 “Em 1983, lancou-se o compact- disc, suporte digital de
reproducéo, feito em aluminio, menor e mais leve que um 45
r.p.m. e com a capacidade para comportar aproximadamente
setenta minutos de mdsica, sobre a mesma superficie. Ainda
que o novo suporte prescindisse da “troca de lado” dos discos,
o0 padrdo de consumo do CD seguiria as regras do LP”. (DE
MARCHI, 2005, p.13).



experiéncia coletiva, pablica, degustada somente ao
vivo, para uma experiéncia individualizada, na qual o
consumidor tem autonomia para ouvir as cangdes
que deseja na ordem que quiser e da forma que
quiser. Equipamentos como iPods™, por exemplo,
permitem uma experiéncia musical individualizada,
sem compartilhar os ruidos exteriores, fazendo suas
playlists, ouvindo apenas o que deseja de forma
tradicional (albuns inteiros) ou apenas em faixas.

Plataformas digitais, distribuicao e géneros

0 acesso as tecnologias na histéria da musica
nunca resolveu a questdo da distribuicdo, que
continua sendo o grande problema da cena musical
independente, que vé a situagdo comegar a mudar
a partir do final dos anos 1990, com artistas e selos
independentes podendo promover e distribuir
sua masica para um publico amplo, a partir do
compartilhamento de conteidos disponibilizados
na internet e inovacdes como a da relagdo
artista/audiéncia proposta pelo Radiohead com o
langamento do album /n Rainbow (2007), no qual
cada pessoa pagaria quanto quisesse pelas faixas. 0
novo modelo de neg6cio questiona a hegemonia das
majors e, como coloca Jodo Ledao e Davi Nakano,
ele é possivel porque no século XXI uma grande
virada esta exatamente no processo de distribuicao
da musica. O acesso a sites e outras ferramentas
de compartilhamento possibilitam que as bandas
comercializadas e

possam  ser promovidas,

consumidas. Radiohead adapta-se a esta nova
configuracdo, aproveitando o panorama propicio
para as novas experiéncias disponiveis (CARDOSO,

2008)

Esta em cena uma outralogica dentro da industria
da masica: a popularizagdo do consumo musical
via arquivos digitais a partir do uso de softwares
de partilha de dados em computadores pessoais. A

15 Tocador portéatil de dudio digital desenvolvido pela Apple.
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experiéncia musical esta profundamente ligada ao
ambiente e aos suportes nos quais ouvimos musica,
mas o processo depende dos usos que as audiéncias
vao dar aos formatos e suportes. Para Cardoso:

A internet, através de softwares, P2P, sites
MySpace, Last.fm ou por meio das tecnologias
moveis parecem suscitar outros modos de
relacionamento com a mdsica. A escuta de
cangdes e menos de albuns inteiros (formato
hegemdnico de consumo musical quando se
populariza o disco de vinil) ou a transformacgao
dos celulares em verdadeiras discotecas.
(CARDOSO, 2008, p. 4)

No século XXI ndo € necessario o filtro das grandes
gravadoras. O que fortalece o crescimento de
cenas locais e possibilita que milhares de artistas
cologuem seus trabalhos disponiveis para a
audicdo é a distribui¢do online. 0 desenvolvimento
tecnologico € um dos principais articuladores das
formas de circular, produzir e consumir musica
popular massiva, mas ele ndo age sozinho, depende
da forma como os consumidores ressignificam ou
resistem a estas transformacdes e como criam ou
reconstroem novas praticas culturais. A atencao
para o uso da internet, para a divulgacdo dos
artistas, tornou-se viavel pelo surgimento do mp3
e sites de compartilhamento online, mas também
por usos que internautas deram ao colocar musicas
do Arctic Monkeys no MySpace, tornando a banda
popular sem ter langcado nenhum album fisico, e a
potencialidade deste novo negocio.

A internet facilita a circulagdo da misica, amplia
a possibilidade do artista ser ouvido mas, por ser
aberta a todos, a busca atual se torna por atencao.
Ao entrar no site da gravadora Trama, o usuario tem
acesso a paginas, faixas e albuns de centenas de
artistas disponiveis para download (pago e gratuito).
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0 que vai levar ele a consumir determinado produto
e nao outro? Os artistas tém que lidar com uma
mesma questdo, anterior a distribuicdo do produto
na internet, que € convencer alguém a consumi-
lo e isto ndo muda com a mdsica circulando em
sites e redes sociais para download e streaming'®.
0 acesso é facilitado, por isso mesmo o usuario
tem a sua disposicdo milhares de possibilidades, o
que inclui fazer ouvir midsica na Blip.fm" ou ver o
clipe no YouTube. As possibilidades sdo inumeras,
de praticas de escuta, mas também de catalogo,
com a disponibilidade de artistas dos mais variados
géneros. A cadeia produtiva da mdsica continua
dependente da audiéncia, que vai selecionar qual o
artista que vai consumir e de qual forma.

Podemos entdo pensar nos sistemas de
recomendacao’ para observar como a misica se
posiciona nas plataformas sociais em ambientes
comoo Last.fm,que é consideradouma plataforma de
folksomania®®, que possibilita aos usuarios etiquetar
as musicas a partir de tags % que funcionam como
simulacros de géneros e subgéneros musicais,

16 Quando se usa o streaming pode-se reproduzir uma midia a
medida que chega ao usuario e é reproduzida em tempo real.

17 Uma rede social que funciona como microblog, que permite
publicar masicas e pequenos textos. (Wikipédia.com.br).

18 Sistemas de recomendacgdo sdo, pois, exatamente aquilo
que a expressao sugere. Definidos de maneira simples, tratam-
se de softwares, também chamados de agentes inteligentes,
que tentam antecipar os interesses do consumidor no
ambiente digital e prever seus gostos, a fim de recomendar
novos produtos. (SA, 2009, p. 1).

190 criador do termo folksonomia, Vander Wal, define a pratica
como o resultado de processos livres de “etiquetamento”
de paginas e objetos, realizados em um ambiente social,
por pessoas que consomem as informacdes, objetivando
posterior recuperacao. Assim, a folksonomia instaura um novo
tipo de hipertexto, cujos links sdo constituidos pelas tags. 0
que caracteriza os links desse novo tipo de hipertexto é o fato
de que sdo criados por qualquer usuario da web, ao contrario
do que ocorria no inicio da web onde apenas programadores
e conhecedores de linguagens de programacgdo editavam
hipertextos, e por que sao criados com base no significado das
informacdes etiquetadas” (AMARAL e AQUINO, 2008, p. 2).

20 Etiquetas ou palavras-chave associada a uma informacao.

mas cuja estratégia, ao usar as tags, € esconder o
tipo de musica e de artista, buscando um caminho
alternativo ao normalmente usado pela industria
musical. Amaral acredita que, desta forma, o usuario
rompe com os padrdes tradicionais dos géneros
musicais (AMARAL, 2008). Para Amaral e Aquino:

As tags ndo precisam necessariamente estar
vinculadas com o género/estilo musical em
si e podem, agregar valores subjetivos como
“breakfast radio” (radio do café da manha),
“masicas que eu amo”, “mdsica mais gay
de todos os tempos” (esse foi uma das tags
encontradas para as cangdes da cantora
Madonna), etc. (...) Assim as discussdes sobre
a natureza e autenticidade dos subgéneros
musicais é discutida em mdltiplas plataformas
e foruns, apontando a capacidade de um
determinado grupo de desdobrar-identidades
em distintos locais e redes. (AMARAL e

AQUINO, 2008, p. 4)

Estapraticapermite,apartirdousodeumaferramenta
tecnoldgica, uma nova forma de apropriacdo da
madsica, com outros tipos de usos comunicacionais
que podemos pensar, até que extrapola o sentido
de género musical, entretanto, discordamos de
Amaral e Aquino e ratificamos que o usuario das
redes continua utilizando os géneros com a mesma
funcao de orientar e classificar um tipo de consumo,
como uma forma da mdsica se comunicar com sua
audiéncia, de ser um mediador entre os diversos.
A mdasica nos coloca em determinadas posicoes
sociais. Na internet, nos posicionamos socialmente
em blogs, redes sociais, porque “os gostos musicais
sao um componente crucial dos perfis que atraem as
pessoas a relacionarem com seus pares”. (YUDICE,
2007, p. 23). Géneros fazem parte de posigcdes
sociais e € 0 que parece reafirmar as experiéncias
estudadas por Amaral e Aquino, mesmo que a



tecnologia possibilite novos usos e ressignificacdes.

A web 2.0 se caracteriza por ser um sistema
colaborativo, mas
apropriacdes sociais feitas por grupos e 0s
sistemas de recomendacdo também demonstram

nao podemos obliterar as

como a nocdo de género continua sendo um
importante marcador, mesmo quando é “ampliada e
complexificada por todos os outros réotulos” ( SA,
2009, p. 8). Para Amaral as rotulagdes funcionam
“como codificadores sintéticos de um género
ou subgénero que nos remete a determinadas
sonoridades  caracteristicamente  definidas”.
(AMARAL, 2007, pag. 240). A folksomania proporciona
uma nova experiéncia musical que estimula
fortemente a etiquetagem e o compartilhamento
com pessoas que tém um gosto musical parecido.
0 que nos leva a pensar que o consumo da musica
esta ligado a saber qual som ouvimos. Mesmo que a
experiéncia de audicdo seja através de um sistema
de recomendacdo, a musica € uma mercadoria
ressignificada a partir da tecnologia que usamos,
mas que ainda tem o género como mediador do
processo de circulagao e produgao.

Breves conclusdes

Os efeitos produzidos por suportes, formatos
(culturais e técnicos), softwares, instrumentos,
equipamentos produzem outras praticas de
consumo cultural. Se o surgimento de uma cena
musicalindependente nos anos 1980 foi possibilitado
por acesso a uma tecnologia mais barata, que
criou uma ideologia contraria ao mainstream®', a
reestruturacdo do mercado da mulsica nos anos
1990/2000, a partir do compartilhamento de arquivos
em mp3 e da intensa distribuicdo de musica/
artistas na internet, traz para a inddstria da masica
novos modelos de negécio, nos quais grandes

vendagens e estrelas perdem espago para cenas

21 Fluxo principal da inddstria cultural.
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locais, vendas modestas de albuns e um consumo
maior de mdsica ao vivo (HERSCHMANN, 2007) em
festivais e shows. Nao prevalecendo mais um fluxo
principal na mdsica, mas pequenos e intensos fluxos
secundarios. Neste contexto, podemos perceber o
papel fundamental das tecnologias no consumo
musical e nos usos que fas, artistas e criticos fazem
destas novas ferramentas. A internet transformou
as praticas musicais, criando outros tipos de
escuta, de producao e circulagdo da mdsica, que é
parte de uma inddstria multimidia, mas que mantém
determinadas complexidades que fazem parte do
percurso historico da musica.

Astecnologias transformam o cenario da masica,
cria outras formas de intermediacao entre audiéncia
e artistas, muda o modelo de negdcio, e estas
transformagdes na producgao, consumo e circulacao
modificam a forma como nos relacionamos com a
mdsica, criam novas possibilidades estéticas, mas,
por outro lado, servem para fortalecer determinadas
praticas, como o uso dos géneros para estabelecer
relacdes de gosto e de identidade. Ao consumirmos
masica, em qualquer tipo de formato ou suporte,
continuamos a dar preferéncia aos géneros e a
determinados formatos técnicos e culturais, mesmo
que incorporando novos, fazendo um fluxo de uso
entre novas e velhas tecnologias (SA, 2009). Ao ouvir
muasica podemos ter preferéncia por dub, MPB,
techno, reggae, heavy metal, que podem aparecer
como tags ou géneros nas redes sociais, e podemos
ouvir o que selecionamos em nossos iPods, em
vitrolas, na Blip.fm, e ndolevamos em conta questdes
apenastécnicas, mas a autenticidade e a autonomia
que estdo presentes nos géneros e nos suportes que
selecionamos a partir de uma identificagao social e
ideolégica. Sao estes aspectos que vao definir as
nossas escolhas de escuta.

Nosso objetivo neste artigo foi apontar como
as mudancas tecnoldgicas ocorridas ao longo de
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século e, particularmente, na primeira década do
século XXI, refletem na forma que consumimos
mdsica, mas sem esquecer que “nds ouvimos
musica como alguma coisa especial, como algo que
desafia o mundano, como algo fora de ‘'n6s mesmos’”
(FRITH, 1996, p. 275), por isso ndo é nossa intencao
supervalorizar o papel da tecnologia, mas entender
que ela é algo inerente mdsica, e parte de uma
dinamica social, complexa, que deve ser pensada
a partir de aspectos sociologicos, ideoldgicos e
mercadoldgicos.
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