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Cartografia 2.0: Pensando o Mapeamento
Participativo na Internet

Cartography 2.0: Thinking about Participative Mapping on the
Internet
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RESUMO Atualmente sdo notaveis o numero e a variedade de projetos na Internet a terem como proposicao
central o uso de dados georreferenciados. Podemos encontrar diversas abordagens de estudo nesse
campo, como midias locativas, webmapping, geoweb e neogeography. Dentre alguns projetos de grande
visibilidade, estdo aqueles que se utilizam de conteldo gerado pelo usuario, o que tem sido comumente
chamado de crowdsourcing. Neste artigo, situamos primeiramente tais iniciativas em meio a pesquisa em
geografia da comunicacdo, com um foco estabelecido em projetos de mapeamento abertos a participagao
cidada, problematizando-se igualmente o exercicio coletivo e o saber cartografico ndo especializado. Ao
final, apresentamos uma tipologia de diversos projetos, fruto de um esforgo de identificac@o e catalogacao do
fendémeno..
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ABSTRACT Nowadays, we can consider noteworthy the number and the variety of online projects based on
geotagged data. It's possible to find manifold approaches to study this field, like locative media, webmapping,
geoweh, neogeography. Among some projects of great visibility, there are these using content generated by the
user, whatis usually named crowdsourcing. In this paper we firstly establish these initiatives amid the research
on geography of communication, focusing on mapping projects open to citizen participation. We consider also
the collective operation and the amateur cartographic knowledge. Finally we present a typology based on
several projects resulted of a attempt of identification and cataloging of the phenomenon.
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Introducao

A corrida espacial e a guerra fria testemunhadas
durante os anos 1960 parecem ter despontado
mesmo numa situagdo irénica. Cerca de trinta anos
depois, em meados da década de 1990, a Internet
tomou, afinal de contas, rumos bem diferentes
das iniciativas militares as quais seu surgimento
estd atrelado. A despeito de quaisquer assungdes
lineares de causa e efeito, a entdo chamada “rede
mundial de computadores” ja ndo era bem aquela
rede onipresente e, porém, desterritorializada de
fins estritamente bélicos. Os satélites langados
ao universo, durante a corrida espacial ou ainda
nos dias atuais, ndo mais servem para o simples
monitoramento, seja de populagdes, de fronteiras
ou de recursos naturais: sdo justamente as imagens
por eles produzidas e disponiveis comercialmente
para 0S usos aparentemente mais banais que
alimentam os dados de uma nova geracdo da
informacado geoespacial: trata-se de uma fase de
“midia espacial” na web (CRAMPTON, 2009).

Sao diversos os pesquisadores a buscarem
uma aproximagdo entre comunicagdo, geografia,
urbanismo e areas afins. Versando especificamente
sobre uma relagdo entre os estudos de geografia e
de comunicacao, Sonia Virginia Moreira aponta uma
determinada convergéncia entre ambas as areas, de
modo que o saber geografico ganhaimportancia para
a comunicagdo. Uma vez que passamos a identificar
os modos de acesso astecnologias comunicacionais,
enxergamos o0 movimento da informacdo e
reconhecemos eventos situados em dados espagos
da comunicagao (MOREIRA, 2009, p.2)

Ao aproximarmos geografia e comunicacao,
percebemos, em linhas gerais, fluxos comunicativos
apassarempelas estruturas doslugares—e podemos
aqui pensar desde elementos mais palpaveis como
outdoors até aquilo de ordem menos tangivel, como

sinais de radio e televisdo. Por outro lado, mas nao
em contraponto, encontramos também olhares
de coevolugcdo e recombinacdo entre elementos
mididticos e o espaco fisico, num movimento de
hibridizagao (GRAHAM, 1998).

Em Geographies of Communication, Jesper
Falkheimere André Janssonsintetizamo elo existente
entre as duas areas do saber: a relagao se da no fato
de que “todas as formas de comunicacdo ocorrem
no espacgo, e que todos os espacos sao produzidos
através de representacéo, a qual ocorre por meios
de comunicagdo”? (FALKHEIMER & JANSSON, 2006,
p.9). A explicagdo chega a ter um tom de obviedade,
mas como apontado por Moreira (2009), diversas
questdes geograficas ndo sdo contempladas em
analises comunicacionais. Por esse viés, 0 espago
deixa de serum a priori, passando a ser questionado,
negociado e transformado a partir das dimensdes
materiais e simbolicas ao seu redor.

Tomando um caminho similar aos dois autores,
Paul Adams explica, em Geographies of Media and
Communication, que a comunicagdo ndo é uma
mera coletdnea de objetos, mas um modo de vida. A
definicdo ja é suficiente para pensarmos em diversas
implicagdes da espacialidade sobre a comunicacao
e vice-versa. O autor, assim, propde quatro formas
de analisarmos os entrelagcamentos possiveis as
duas searas: observando a midia no espago, o que
diz respeito a estruturas inerentes aos sistemas
comunicativos alocadas de um modo ou de outro; o
espago na midia, que versa sobre como a topologia
se mantém estavel mesmo diante da fluidez das
redes onde estdo inseridas; os lugares na midia, ou
como os espacos dotados de significado e afeicao
sao representados nos meios de comunicacao (ou

2 Traducao livre de “The linkage between geography and com-
munication lies in the fact that all the forms of communication
occur in space, and that all spaces are produced through rep-
resentation, which occurs by means of communication”. Grifos
no original.
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produzidos por ele); e, por fim, a midia no lugar, que
trata da insercdo dos veiculos em meio aos lugares
(ADAMS, 2009).

Nessa perspectiva de estudos, varios sao os
termos utilizados para caracterizar as novas praticas
de intersecdo entre dados georreferenciados e
dispositivos cujo funcionamento se da com o uso da
Internet. Como exemplos, sao notaveis os conceitos
de geospatial web ou geoweb, neogeography, midia
locativa e geocolaboragdao (CRAMPTON, 2009).
Dentre diferentes praticas possiveis, desde jogos
a aplicativos de realidade aumentada, nosso foco
aqui se da especificamente em relacdo a modelos
de mapeamento. Vale lembrar que cada um dos
termos acima traduz um entendimento de pouca
peculiaridade sobre as praticas recorrentes na
area, sendo por vezes, sendo sinénimos, adjacentes
o suficiente para que causem confusdes entre
si. Inicialmente, tratemos, pois, de esclarecer as
principais visdes em torno das emergentes praticas
cartograficas na Internet.

Cartografia na web 2.0

As ferramentas pioneiras de visualizagdo de
mapa online surgiram ja nos anos 1990. Haklay,
Singleton e Parker (2008) apontam o Xerox PARC
Map View, langado em 1993, como o ponto inicial
dessa nova fase por eles denominada de geospatial
web. Ja Farman (2010) d& destaque ao MapQuest,
disponibilizado em 1996. Neste caso, a aplicagao
nao se limitava a suas proprias funcionalidades,
mas permitia que outras empresas a utilizassem
como base para a criagado de outros servigos —o que
hoje é propriedade fundamental de servigos como
Google Maps, Bing Maps ou OpenStreetMap?, por

3 Os links para tais servigos encontram-se no final do artigo,
juntamente com outros projetos.

meio especialmente das APIs*. Para Farman, uma
nova era se descortinava devido a democratizagao
da cartografia e a uma possibilidade de comparacao
dada aos usuarios de entdo. Ao invés de terem
acesso a uma quantidade diminuta de mapas, de
estarem a mercé dos posicionamentos politicos e
ideolégicos de cada projecdo ou escala adotada
(CASTRO, 1995) e de encontrarem barreiras técnicas
em cada um delas, os usuarios de entdo passaram a
ter uma maior variedade de mapas para a leitura de
seu espaco:
Enquanto muitas criancas em idade escolar ao
redor do mundo sdo apresentadas a Projecao
de Mercator em suas aulas, a capacidade de
acessar uma maior variedade de mapas num
ambiente online oferece a possibilidade de
visualizar a Terra de modo diferente (FARMAN,
2010, p. 872)5.

Ha muitas questdes inerentes a essa nhova
modalidade geografica, dentre elas as proprias
limitacdes de cada proje¢ao. 0 mesmo autor explica
ainda que, ao contrario das projegoes cartogréaficas
tradicionais, as quais precisam tornar plana uma
visualizacdo que de fato é esférica, ha softwares
que precisam realizar o oposto: alocar um conjunto
de fotografias planas sob uma forma tridimensional.
Para além de problemas técnicos como este,
Farman ainda nos lembra como o mapa deve ser
observado criticamente, lido como um produto
cultural carregado de perspectivas, longe de ser
uma representacao objetiva do mundo (FARMAN,

4 Application Programming Interface, ou Interface de Pro-
gramacao de Aplicativos, um conjunto de cddigos e procedi-
mentos padronizados para facilitar a criagdo de aplicagdes
externas ao proprio produto.

5 Traducado livre de “While many school-aged children around
the world are presented with the Mercator Projection map in
the classroom, the ability to access a wider variety of maps in
an online realm offers the possibility to visualize the space of
the Earth in a different way”.
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2010, CRAMPTON & KRYGIER, 2008). Em outras
palavras, esta € uma preocupacdo sobre como os
usuarios e leitores de mapas digitais podem fugir dos
objetivos (implicitos) propostos por quem o projetou.
Ressalte-se que ambas questdes ndo saorecentes, e
Lacoste (1988) ja mostrava como o desenvolvimento
da cartografia esteve sempre atrelado a interesses
especificos de determinados grupos ou instituigdes.

Para além de tais contendas, nosso foco aqui
nao é no mero consumo ou leitura de mapas online,
mas numa ideia de re-producdo, tendo em vista a
participacao dos usuarios da Internet e o contetido
por eles gerado. Sao inimeros os exemplos que dao
possibilidade de edi¢cdo a cidaddos comuns e sem
qualquer formacao geografica. Encontram-se desde
ferramentas mais simples voltadas a anotacao
espacial até propostas mais complexas que, em
certa medida, equiparam o amador a um cartografo
profissional. Tais exemplos serdo mostrados ao final
do texto.

Em busca de melhor compreensao do fenémeno,
varios estudiosos tém estabelecido linhas de
pesquisa e nomenclaturas especificas para a
area. Crampton (2009), em artigo no qual fala sobre
“mapas 2.0”, realiza o levantamento de algumas
destas terminologias:  geoweb, neogeography,
geocollaboration, locative media e até map hacking.
Os termos, em linhas gerais, discorrem sobre
praticas muito similares, figurando muito mais em
meio a uma confusdo de nomes do que realmente
numa variacdo contundente de praticas diferentes.
Por geospatial web, por exemplo, ou simplesmente
geoweb, compreende-se o uso de aplicacdes na
Internet a contarem com informacdes geograficas
— como mapas online (HAKLAY, SINGELETON
& PARKER, 2008). Num passo um pouco além,
Turner (2006) trata do conceito de neogeography,
adotado para se referir a praticas nas quais
usuarios de Internet utilizam e criam suas proprias

representacdes do espaco fisico, geralmente tendo
em maos ferramentas similares a SIGs (sistemas de
informagdo geografica usados por profissionais).
Em suma, essa “nova geografia” fala

sobre o compartilhamento de informacgdes
de localizagdo com amigos e visitantes [de
sites pessoais, por exemplo], a formacgao de
contexto e troca de compreensao atraves do
conhecimento do lugar® (TURNER, 2006, p. 3).

Ha, contudo, pelo menos dois problemas com
a definicdo trazida pelo autor: primeiramente, é
bastante superficial, sem nenhuma discussdo ou
contextualizacdo histérica em torno dela; além do
mais, o termo utilizado descreve agdes que vao
de encontro a uma das correntes dos estudos em
geografia, a New Geography (ou Nova Geografia, no
Brasil), a qual representa um pensamento dedutivo
baseado na analise quantitativa, perspectiva
herdada sobretudo das ciéncias naturais (CAMARA,
MONTEIRO & MEDEIRQS, 2003).

Nesse contexto, vale ainda ressaltar o uso da
expressdo map hacking — ou, em livre adaptacao,
hackeamento de mapas —, a qual indica a
modificaca@o das formas de visualizagado de servigos
de mapeamento online por usuarios comuns
(CRAMPTON, 2010). O termo tem origem na cultura
hacker, difundida a partir dos anos 1980 com a
popularizagdo da microinformética, indicando uma
atitude de apropriacao e recombinacao dos produtos
tecnoldgicos utilizados nessa area (LEMOS, 2002).

Diante de tantas formas de compreender um
unico fenémeno — a saber, a disponibilizagdo de
dados georreferenciados na Internet — € necessario
ao menos deixar claro nosso alinhamento com os
estudos de midia locativa, num esforgco de tecer

6 Traducdo livre de “Neogeography is about sharing location
information with friends and visitors, helping shape context,
and conveying understanding through knowledge of place.”.
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relagdes entre os estudos do espago notoriamente
urbano e as ferramentas comunicacionais sensiveis
aumadadalocalizacdo geografica—frisando, assim,
sua importancia para os estudos de comunicacao.
Desse modo, asmidiaslocativas sdo definidas “como
dispositivos, sensores e redes digitais sem fio e seus
respectivos bancos de dados ‘atentos’ a lugares e
contextos” (LEMOS, 2009, p. 91). Essa atencao ou
sensibilidade diz respeito a uma capacidade de
reacado informacional tanto ao espago quanto a seus
componentes, sejam pessoas ou objetos.

Percebe-se, afinal, que em diversas destas
perspectivas ressalta-se o papel primordial que os
usuarios de tais ferramentas desempenham para
a manutencdo das mesmas: sem a contribuigdo
deles, tais “geografias” ndo teriam razao ou modo
de existéncia. A base dessa dindmica reside em dois
conceitos-chave: crowdsourcing e colaboracao.
0 primeiro termo refere-se a maneira pela qual
servicos da web 2.0 encontraram a fim de angariar
informacdes e novidades para seus sites. Essa
expressao “2.0”, cunhada por Tim O’Reilly (2005),
designa o surgimento de um espago propicio a
conversagdes, a expressao e a participagdo de
individuos e coletivos, o que daria origem a praticas
econdmicas diferenciadas do que se deu na fase
de implementacdo e popularizagdo da Internet
(ANTOUN, 2008), tendo a multiddo (crowd) como
fonte (source) principal de contetido (HOWE, 2006).

Embora seja pouco problematizada e voltada
principalmente a um aspecto mercadologico, a ideia
geraldeweb2.0nosserve comoumacategoriabdsica
para a ocorréncia de determinadas plataformas.
Nesse bojo, aos esforcos de produgdo coletiva
da-se o nome geral de colaboragdo (CRAMPTON,
2009) ou producdo pareada (BENKLER, 2002), ou
dentro do fendmeno abordado, geocolaboracao
(MacEACHREN & BREWER, 2004). A ideia é simples:
projetos de cunho geocolaborativos baseiam-se

em acoes cooperadas com foco na produgao e no
consumo de informacdes georreferenciadas, tendo
como meio de atuacdo sistemas apropriados para
o trabalho em conjunto que usam o computador
como meio de angariar os esforgos coletivos — o que
caracteriza, assim, sua fundamentacgdo na web 2.0.

A prépria concepgdo de que web 2.0 associam-
se, de maneira recorrente, os verbos participar e
colaborar. Os servigos tipicos dessa seara parecem
ter encontrado nos ambientes online um espaco
perfeito para publicizar um ideal de coletividade:
o jornal pede contribuicdes, o mapa € aberto a
colaboracdo, projetos como Wikipedia’ e Youtube®
s6 funcionam a base dos contetdos enviados por
usudrios. Para Antoun (2008), neste novo momento
temos um mercado propicio a conversacoes, a
expressao e a participagao de individuos e coletivos.
Neste contexto,

a cooperacdao, a colaboracdo e a livre
expressao seriam os instrumentos dessa nova
web, uniria empresarios e usuarios atraves da
livre comunicagdo em um poderoso ambiente
de negdcios cooperativos e integrados
(ANTOUN, 2008, p. 20).

Alideia corrente é de que a web 2.0 se configurou
justamente de um modo diferenciado a um momento
seu anterior — controverso, pois pouco se fala em
“web 1.0". A transicdo entre um modelo e outro é
gradual e nada clara (e talvez sequer tenha se dado
em todo o mundo de modo igual), mas aceita-se, em
geral, que o ponto de diferenciacdo é precisamente
a atencdo que as empresas passaram a investir
nos usuarios: € por estes e a partir destes que
0s sites passaram a ser mantidos, alimentados

7 Disponivel em <http://www.wikipedia.org/>. Acesso em
08/07/2011.

8 Disponivel em <http://www.youtube.com/>. Acesso em
08/07/2011.
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e expandidos. Em outras palavras, passamos a
ser nao sO testemunhas mas, principalmente,
participantes, agentes ativos de ambientes online
cujo funcionamento esta deliberadamente baseado
na contribuicdo dos seus usudarios (MALINI, 2008).

Nesse contexto de coletividade, ndo tardam
a surgir sites a propiciarem, para além de meras
contribuicdes, uma atuacdo amadora em diversos
campos de atuacdo — fotografia, videos, jornalismo,
dentre outros — dando, assim, vazao a experiéncia
vivida de cidadaos comuns. Se por um lado a atuagao
nao-profissional aparece como um dos pilares dessa
“nova” web, por outro, chega a suscitar movimentos
contrarios e arduas criticas a um certo “culto do
amador” (KEEN, 2007). No entanto, encontramos nas
praticas cartograficas amadoras um claro exemplo
do espacovivido de fato, em contraposicdo ao espaco
fria e estrategicamente concebido (LEFEBVRE, 1991a).
0 mapa tradicional pode ser qualificado a partir de
sua correspondéncia a realidade topografica (BOLIN,
2006, p. 73) mas, emtermos de perfei¢ao, tal pardmetro
encontra-se num patamar inatingivel, sendo muito
mais um processo de construgdo tendo por base um
conjunto de estratégias. Como diz Joliveau, “o mapa
puro e acabado para ser lido, ndo existe” (2008, p. 49).

Precisamente por essa auséncia de pureza

u

e acabamento € que se encontra no “ato

cibercartografico® um  reconhecimento  das
transformacgdes pelas quais passam o mundo e
suas representacdes. Muito além de ser um termo
a designar meramente os servicos de mapeamento
na Internet, a cibercartografia “visa a apreender a
natureza mutavel dos mapas, focando-se, a cada
momento, em suas dimensdes de contel(do, suas
formas, suas funcdes e suas implicagdes” (CAQUARD

et al., 2005, p. 2)°. Dito de outra forma, nessa

9 Tradugdo livre de “(..) vise a appréhender la nature
changeante des cartes en s’intéressant a la fois a leurs dimen-
sions contenus, leurs formes, leurs fonctions ou leurs implica-
tions”.

perspectiva 0 mapa € encarado como um produto em
constante transformacdo, enxergando nos usuarios
um papel central de manutengao e desenvolvimento.

Temos, assim, nas praticas colaborativas da
web 2.0 um palco propicio a interse¢do entre
poderes institucionalizados e a vida cotidiana,
despretensiosamente desorganizada. Naturalmente,
em meio a processos colaborativos de criacdo e
remodelagem, ndo pode passar desapercebida a
nocado de geocolaboracdo, que surge fomentando
0 aparecimento de espagos propicios aos embates
entre diferentes (e divergentes) saberes:

A geocolaboragao, que designa as tentativas
ou as situagoes colaborativas que utilizam os
dadosgeograficoseastecnologiasgeomaticas
(...) representa um dos principais eixos de
reflexdo a se considerar, de modo renovado,
a cartografia participativa. Fundamentada
na interacdo permanente entre conteddos
e usuarios, esse tipo de situagdo permite
emergir novos conhecimentos localizados por
meio de diadlogo e confronto de saberes {...)
(MERICSKAY & ROCHE, 2010, p. 237)™.

Vale lembrar que, a rigor, a participacdo de
cidaddaos em processos de mapeamento nao é
exatamente uma novidade. Em Cartografias Sociais e
Territério (ACSELRAD, 2008), temos varios exemplos
de uma dindmica participativa disseminada a partir
dos anos 1990. Comumente tais abordagens fazem
uso de Sistemas de Informacdo Geografica (SIG),
ferramentas de auxilio para a analise do territorio

10 Traducgdo livre de “La géocollaboration qui désigne les
approches ou les situations collaboratives utilisant des
donées géographiques et des technologies géomatiques {...)
représent |'un des principaux axes de réflexion pour envisager
de maniere renouvelée la cartographie participative. Reposant
sur l'interaction permanente des contenus et des usagers, ce
type de situation permet de faire émerger de nouvelles con-
naissances localisées par le dialogue et la confrontation des
savoirs (...)"
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mapeado. Alia-se, assim, os potenciais dessas
ferramentasaosaberlocalde camadasdapopulacéo
outrora preteridas pela producdo cartogréfica dita
oficial ou mais tradicional (ACSELRAD & COLI, 2008).
Dessa maneira,

podemos definir os SIG participativos como
os SIG desenvolvidos em parte por (e para) o
pablico (individuos, gruposlocais...), de maneira
a favorecer a participacdao deste mesmo
publico em processos de gestdo territorial
locais (MERICSKAY & ROCHE, 2010, p 231)".

Tal abordagem, contudo, ainda guarda diferencas
para a forma descentralizada tipica da web. Nos
SIG participativos, a abertura a participacao esta
inserida em meio a processos controlados por
setores publicos ou privados, como agéncias
governamentais, organizagoes indigenas,
universidades, ONGs, dentre outros, como apontam
Acselrad & Coli (2008) — e tal controle talvez se dé
como uma maneira de manutencdo do status do
cartografo. Fica claro que ha, nestas abordagens, um
nicleo de comando a tracar objetivos e taticas para
aquele dado mapeamento. E algo que ndo invalida
nem uma forma nem outra de participagdo, mas é
necessario ressaltar tal diferenca em relacdo aos
exemplos encontrados naweb—os quais, de fato,nem
sempre buscam a mesma precisao e centralidade de

decisoes dos modelos mais tradicionais.

Pesquisa empirica: mapeando mapas abertos a
participacao

Feitos esclarecimentos teo6ricos para a
contextualizacdo desta pesquisa, apresentamos

aqui uma coleta de projetos a trabalharem

11 Tradugdo livre de: “On peut définir les SIG participatifs,
comme des SIG développés em partie par (et pour) le public
(des individus, des groupes locaux...), dans le but de favoriser
la participation du public dans les processus de gestion ter-
ritoriale locaux”

especificamente com mapeamentos e colaboracao
oriunda dos usuarios. A exploracdo e tipologia
aqui apresentadas ndo se pretendem exaustivas,
especialmente por dois motivos: em primeiro lugar, a
todo instante novos sites sao criados com propostas
similares;emsegundo,algumasdestasiniciativastém
algo de ambiguo, indefinido, plastico, o que dificulta
a categorizacao exata, sem muatuas exclusoes. Ainda
por essa razao, optou-se aqui por uma tipologia
maleavel, de modo que um mesmo projeto podera se
encontrar em mais de uma categoria, respeitando
suas capacidades de transitarem livremente pelas
formas de apresentagdo ou de apreensao por parte
dos usuarios.

Os exemplos aqui expostos foram catalogados
durante todo o ano de 2010 até junho de 2011,
buscando-se aqueles servigos que disponibilizam
ao publico as opcdes de adicionar e editar dados
sob uma base cartografica, tendo assim a ideia
de crowdsourcing como coluna central de seu
funcionamento. Ha varios mapas que oferecem
acesso aos dados sob a forma (nica de consulta
— por exemplo, quando utilizados sob a forma de
infografico em reportagens. Nao sendo alvo deste
artigo, foram eliminados deste levantamento.
Abaixo, uma breve descri¢do dos tipos encontrados.

a) Problemas urbanos: neste grupo, situam-se 0s
mapasque servemaanotacaoespacialde problemas
urbanos diversos. Embora definir o que é problema
urbano seja algo muito amplo (o que ndo pode,
afinal, vir a se constituir como um problema relativo
a cidade?), pretendemos aqui ressaltar o carater de
adocdoezelodoespacgopublicoque essasiniciativas
carregam, num claro movimento de clamar o direito
a cidade (LEFEVBRE, 1991a; LEFEBVRE, 1991b apud
SOUZA, 2009). Vale perceber que boa parte desses
projetos alude a questdes cotidianas, especialmente
na infraestrutura (Urbanias?) ou na seguranca

12 http://www.urbanias.com.br
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publica (Wikicrimes™), além de comumente se
caracterizarem como uma oportunidade para a
pratica de cidadania. Ha também aqueles que estao
situados de modo especifico na linha do tempo,
referindo-se a ocasides além do dia-a-dia, como é o
caso do UK Students Protests', uma iniciativa para
0 mapeamento de protestos estudantis no Reino
Unido. Como exemplo brasileiro, cabe sublinhar o
Eleitor 2010, projeto para a denlncia (e posterior
identificacdo espacial) de irregularidades nas
elei¢des ocorridas no referido ano.

Além disso, para as questdes corriqueiras,
encontramos mapas de ruas danificadas (Arregla mi
Calle' ou Fix my Street’), e de problemas na coleta
de lixo (Urbanias). Para situagdes extraordinérias,
ha aqueles que mapeiam crimes eleitorais (Eleitor
2010), deslizamento de terra (Mapa das Chuvas no
RJ®) e os recentes problemas de radioatividade no
Japao (Safecast®). Cabe ainda diferenciar dentre
aqueles que sdo completamente construidos por
iniciativas comunitarias e aqueles elaborados por
jornais ou portais, 0s quais se utilizam dos visitantes
apenas como fontes de dados, mas sem criar
espacos apropriados para deliberacgdes.

b) Subjetividade e senso de lugar. aqui se
agrupam exemplos baseados numa mescla entre a
infraestrutura, atopografiae oque ha deintimamente
significante para as pessoas — entendemos lugar,
pois,como o espaco dotado de significados, pessoais
ou coletivos (CRESSWELL, 2005). De modo genérico,

13 http://wikicrimes.org

14 http://maps.google.co.uk/maps/ms?msid=2101224215819246
39063.000496f96fd6739e0982d&msa=0

15 http://eleitor2010.com
16 http://www.arreglamicalle.com
17 http://www.fixmystreet.com

18 http://g1.globo.com/Noticias/Rio/0,MUL1559727-5606,00-CO
NTE+AO+G+ONDE+VOCE+ESTAVA+NO+DIA+EM+QUE+0+RIO
+PAROU.html

19 http://www.safecast.org

pode-se dizer que tais mapas localizam o intangivel,
fazendo emergir as emotividades relacionadas ao
lugar. Como exemplo, podemos citar mapeamentos
de sons (Save our Sounds®), relagdes sexuais (/
Just Made Love®) e até emocdes (Mappiness?). Um
exemplo brasileiro a ser ressaltado é o Wikimapa?®,
projeto de mapeamento de pontos de interesse em
comunidades de baixa renda na cidade do Rio de
Janeiro.

Embora também haja dificuldades em delinear
perfeitamente o que ha de subjetivo nessa categoria,
mas nao na primeira, € preciso observar nesses
casos a perspectivanao necessariamente utilitarista
que os permeia. Além disso, trazer a tona os
problemas de uma cidade tem algo de significativo,
seja para um grupo, seja para um unico individuo. Ha
ali, porém, uma busca por uma certa racionalidade
do espaco publico, ainda mais tendo em vista que
0 que se busca dar a saber é precisamente aquilo
que nao vai bem. Falar de subjetividade e senso de
lugar nos remete, portanto, a uma apreensao e uma
reconfiguracdo do espaco urbano de tal modo que
seja possivel fugir de seu uso racional.

c) Facilidades e equipamentos urbanos: aqui se
encontram aqueles que localizam elementos de
interesse do cidaddo — o que, todavia, nem sempre
aparece na cartografia oficial. Em geral, apresentam
um viés mais utilitarista que os exemplos anteriores,
servindo de apoio as atividades que os cidadaos
realizam em seus espacos. Encontramos aqui
mapeamento de festivais de musica (Festivais de
Mdsica Independente?), de redagdes de jornais

20http://www.bbc.co.uk/worldservice/specialreports/
saveoursounds/index.shtml

21 http://ijustmadelove.com
22 http://www.mappiness.org.uk
23 http://wikimapa.org.br

24 http://www.google.com/maps/ms?msid=20654053070500945
7099.00047deabb7e2aa143a20&msa=0
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(Newspaper Map?®), de postos de combustivel (Guia
de Postos®), de ciclovias (Pedalando em Recife?,
Bike Map®) e de redes sem fio de acesso a Internet
(Sinal 3G %, Wi-Fi Salvador®).

Num movimento quase natural, poderiamos
agrupar estes exemplos junto a categoria de
problemas — ambos, afinal, dizem respeito a uma
boa operacdo do corpo urbano. Contudo, ha aqui
uma diferenca fundamental: esses mapas mostram
nao o que ha de errado ou problematico, mas sim
aquilo que se encontra em pleno funcionamento e
que pode vir a ser util para a populacao.

d) Ferramentas de edicdo cartogréfica: neste
grupam estao identificados projetos a lidar nao
com a localizagcdo de estruturas ou eventos, mas
diretamente com a manipulacdo da topografia.
Encontramos trés subtipos aqui: os de base
cartografica editdvel, quando os usuarios podem
realizar modificacdes em diversos elementos do
territorio (OpenStreetMaps®, Google MapMaker®);
0s nao-editaveis, que sao aqueles a servirem de
fundamento para a criacdo de outros servigos,
atuando como uma camada de informagdes
geogréficas para posteriores anotacdes espaciais
(como os ja citados Google Maps e Bing Maps); e,
em cima destes, sdo criados outros servigos para
producdo de mapas tematicos personalizados,
como Wikimapps®, Crowdmap®*, UMapper® e

25 http://www.newspapermap.com

26 http://www.guiapostos.com.br

27 http://pedalandorecife.blogspot.com
28 http://www.bikemap.net

29 http://www.sinal3g.com.br

30 http://www.wifisalvador.facom.ufba.br
31 http://www.openstreetmap.org

32 http://www.google.com/mapmaker

33 http://wikimapps.com

34 http://crowdmap.com

35 http://www.umapper.com

GeoCommons®.

e) Redes sociais méveis: Vale, por fim, fazer
referéncia as chamadas redes sociais baseadas
em localizagdo (SUTKO & DE SOUZA E SILVA, 2011),
categoria que ganha relevancia diante de exemplos
como Foursquare®, Gowalla® e Facebook Places®.
Embora ndao possamos considerar estes casos como
producdes pareadas ao modo tratado por Benkler
(2002), uma vez que se destinam mais a sociabilidade
e construgdes identitarias, como apontam Sutko
& de Souza e Silva (2011), é necessario ao menos
cita-las enquanto abordagens pautadas em dados
georreferenciados.

Consideracdes finais

A cartografia s6 passou a vigorar enquanto
seara institucionalizada a partir do século XIX. Até
entdo, o universo dos mapas e saberes inerentes
era abarcado pela propria Geografia como um todo,
sem uma disciplina cartogréafica distinta (LACOSTE,
1988). Apesar das motivagdes para tal separacgao
— em geral militaristas, voltadas ao controle e
a expansao territorial — nao se pode deixar de
considerar o estabelecimento do saber cartografico
resultante de um embate de categoria. E essa
categoria, precisamente, nao parece ser atacada
pelos projetos acima citados.

E bem verdade que pessimistas como Keen
(2007) criticam severamente a atuacdo amadora
na Internet, ndo apenas em termos formais, mas
principalmente em relagao a qualidade daquilo que
é produzido. Contudo, ndo é preciso seguir sua visao
assumidamente pessimista para observarmos que o
mapeamento aberto da web 2.0 ndo busca a mesma
precisao dos mapas tradicionais. Independente da

36 http://geocommons.com
37 http://foursquare.com
38 http://gowalla.com

39 http://www.facebook.com/facebookplaces



B7  CIBERLEGENDA

nomenclatura escolhida, resta a cibercartografia,
a geoweb, a geocolaboragdo ou ao que quer que
seja a preocupacdo de prover aos individuos uma
forma de dialogo e representagcao de seus proprios
lugares. 0 uso e seu sentido serdo ditados a partir da
apropriacdo dos usuarios, o que resulta em um ato
de consciéncia politica, um palco de subjetividade
ou um espaco de utilitarismo urbano, sendo bem
menos um instrumento de eficiéncia e pseudo-
objetividade cientifica. Como apontam Caquard et
al. (2005), ndo podemos encarar o0 mapa como algo
dado, finalizado e verdadeiro, tampouco como um
produto dissociado das agdes que o criam e do seu
contexto de realizac@o. Nesse sentido, a ideia é que
nos situemos em meio a uma consciéncia critica
sobre a representacdo espacial e que possamos,
enquanto individuos ou coletivos, falar, propor,
contestar e repensar nossos espacos de atuacgao.
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