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Os estudos sobre midia e religido vém

ganhando  consideravel espago nas
pesquisas em Comunicacao nos Gltimos cinco anos.
Seria possivel identificar, com o risco contido nas
generalizagdes, uma articulagdo interdisciplinar
na transposi¢cao dos estudos a respeito do uso das
midias por denominagdes religiosas, do dominio da
Sociologia da Religido, para um aporte a partir do
realce dos aspectos propriamente comunicacionais
e midiaticos. A perspectiva de se compreender
as relacoes entre midia e religido sob o ponto de
vista do campo da Comunicacao foi explorada por
inimeras obras na ultima década. A presenca do
religioso no espaco publico em sua intersec¢do com
a midia é objeto de varios trabalhos que procuram
pensar as relagdes da midia com a religido em uma
sociedade secularizada— uma breve lista, apenas de
estudos brasileiros, poderia incluir Martino (2003),
Klein (2005), Gomes (2010), Melo, Gobbi e Enzo (2007)

e Borelli (2010).

0 objetivo deste texto € explorar algumas
dimensdes da midiatizacdo da religido como fator
de destaque para sua atuacdo no espacgo publico
enquanto ator relevante de influéncia na tomada
de decisdes em um sistema politico laico. Entende-
se que o processo de midiatizagdo vem auxiliando
igrejas e denominagdes religiosas ndo apenas a
divulgar seus valores e crengas no espaco publico,
mas a converter essa presenca, eventualmente, em
tomada de decisoes.

Argumenta-se, aqui, que o emprego em larga
escala dos meios de comunicacdo ndo representa
apenas o uso instrumental de uma tecnologia, mas
da articulacao e insercao das instituicdes religiosas
em um ambiente midiatico, provido, como recorda
Horsfield (2008, p. 114), de mltiplas e ndo-lineares
dimensdes. Dessa maneira, a midiatizagdo das
instituicdes religiosas parece ter permitido, em um
primeiro momento, a retomada de sua participacao

em uma esfera de visibilidade midiatica que,
aos poucos, convergiu para uma nova forma de
participacdo nos negocios publicos a partir do
potencial aumento do nimero de individuos com os
quais se constroemvinculos, lembra Sierra Gutierrez
(2008, p. 3).

Essareconfiguracao midiaticado camporeligioso
tem atraido a atencdo de um crescente nimero de
pesquisadores, que buscam, a partir de diferentes
matrizes, investigar algumas dimensdes dessa
midiatizacdo, pensando tanto as dindmicas internas
do espaco religioso como as ligacdes entre as
igrejas e outras instituicdes no espacgo publico (para
uma breve genealogia, ver STOUT e BUDDENBAUM,
2008).

Busca-se aqui pensar o processo de midiatizacao
como um fator que vem auxiliando as igrejas e
denominacdes religiosas a transitar entre as
fronteiras entre o puablico e o privado. Nas duas
primeiras se¢des, o texto explora as dimensdes da
midiatizacdo da religido, seja (1) enquanto adogao
de modelos da midia em suas praticas institucionais
ou (2) na utilizacdo de meios eletrdnicos para sua
divulgacao. Em seguida, (3) delineiam-se as relagdes
entre midiatizacdo e presenca das religides no
espaco publico, relacionando religides “midiaticas”
com outras menos afeitas a esse processo.

As dimensoes da midiatizacao da religiao

Quando se pensa a religido em sua relagdo com
a midia, uma perspectiva relativamente comum é
focalizar a utilizacdo dos meios de comunicacao,
especialmente os eletronicos, como uma ferramenta
utilizada pelas instituicdes religiosas para colocar
suas mensagens no espago publico. No entanto, a
compreensao da presenca da religido em transi¢ao
constante entre espago privado e espaco publico
precisa levar em consideragdo que esse processo
ndo depende apenas da utilizacdo de meios de
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comunicacdo, mas de caracteristicas especificas
da propria religido, lembram White (1997:44) e
Stolow (2005), vista a partir de um ponto de vista
comunicacional.

Aomenosnoocidente,areligidopareceterestado
sempre ligada a alguma dimensdo do processo de
comunicacgdo (STOLOW, 2005). Da transmissao oral
de ensinamentos na praca publica até a complexa
mediacdo eletronico-tecnoldgica utilizada por
varias igrejas na atualidade, parece dificil imaginar
a religido fora dos ambientes midiaticos existentes
em cada época. Ao mesmo tempo, ha quem veja
na propria religido uma pratica essencialmente
comunicacional, no sentido de se pensar a “religiao”
emseu sentido de “religagado” e, portanto, no sentido
de colocar dois termos — dois sujeitos —em relacao.
Nessa perspectiva, a midiatizacao dareligido se vale
da natureza especificamente comunicacional dessa
pratica. Vale destacar brevemente essa concepcéao.

Durkheim (1997, p. 59), em As formas elementares
da vida religiosa, especifica que o individuo que
entrou em contato com seu deus é dotado de
prerrogativas que o distinguem das outras pessoas.
0 destaque, recorda Meyer (2012, p. 162), desde
uma perspectiva comunicacional, é a relacdo entre
fiel e divindade — ou, em termos mais genéricos,
entre o0 humano e o que este pode considerar
“sobrenatural”.

A pratica religiosa, nesse sentido, baseia-se
em uma perspectiva de fazer o individuo entrar em
contato com uma esfera diversa daquela encontrada
nas praticas cotidianas e, a partir dai, compartilhar
as prerrogativas atribuidas as consequéncias desse
contato. Essa relacdo é estabelecida quando se
pensa que o ato de Comunicagdo, como lembra
Marcondes Filho (2002), tem entre suas dimensdes
a participacdo entre os sujeitos. Dentro dessa
perspectiva, o individuo que entra em contato com
0 sobrenatural participa , conforme cada pratica

religiosa, das qualidades desse sobrenatural.

E,sendoéoobjetivoaquifazerumrecenseamento
dos conceitos de “religido” e “comunicagao”, é
necessaria uma breve pontuagdo do tema. Em
termos etimoldgicos, destaca Williams (1992),
cumpre recordar que a palavra “comunicagao”
vem do latim “communicare”, “tornar comum”,
no sentido de “transmitir” ou de “compartilhar”,
proximo, igulamente, da palavras “comunidades”
e “comunhdo”. Por seu turno, “religidao” tem sua
raiz em “religio”, no sentido de uma “religacdo”
entre termos diversos. O campo semantico, nos
dois casos, esta ligado a perspectiva de colocar em
relacdo termos previamente desligados.

Seria possivel, em vista disso, pensar, com
Stolow (2005), em uma natureza essencialmente
comunicativa da religido, tomada na dimensao de
“contato” ressaltada, por exemplo, por Durkheim
(1997) ou Otto (1990), o que, de saida, permitiria
uma aproximacdo entre as praticas religiosas e
0s ambientes comunicacionais nos quais elas se
inserem. A religido, pratica social, seria orquestrada
a partirde umtecido multidimensional de relagdes de
comunicacdo objetivadas, em alguma insténcia, no
espaco publico no qual essas relagdes efetivamente
tomam corpo como praticas sociais.

Dentro dessa perspectiva, torna-se possivel
compreender a relativa facilidade com que a
religido se inscreve nos ambientes midiaticos
incorporando, em suas praticas comunicacionais, as
dimensdes abertas pelos dispositivos tecnoldgicos.
A perspectiva é relacional e dialética, nao linear,
evitando um determinismo tecnoldgico que poderia
ser baseado exclusivamente na da utilizacdo de
meios eletronicos por instituicdes religiosas.

Conforme lembram Babb (1997), Meyer e Moors
(2005) e Clark (2006), a religido nao existe fora do
ambiente cultural, de seu contexto econdmico e
politico de uma sociedade de consumo, inserindo-
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se no contexto de praticas de consumo, de estilos
de vida e valores cada época. A isso seria possivel
acrescentar o ambiente midiatico de cada época,
com o qual a religido, por suas caracteristicas,
também estabelece relagdes.

Nao faltam exemplos, logo de saida, para se notar
empiricamente essa presenca da religido midiatica
no cotidiano. Para restringir a reflexdo apenas
ao caso brasileiro, pode-se destacar a insergao
de formas mais midiaticas de religidao desde, pelo
menos, o inicio dos anos 1980, quando programas
de lideres religiosos norte-americanos eram
transmitidos em redes de TV aberta — os chamados
“televangelistas”, como Rex Humbart e Jimmy
Swaggart exploravam uma trilha aberta, no exterior,
por Billy Graham e, antes dele Fulton Shenn, no
sentido da utilizagdo em larga escala dos meios de
comunicacao disponiveis a época para divulgar sua
mensagem religiosa, na expectativa, como estuda
Alexander (1997), de uma participacao ritualizada do
telespectador.

No Brasil, ainda nos anos 1980, viu-se o
crescimento de igrejas altamente midiatizadas,
como a igreja Universal do Reino de Deus e a igreja
Internacional da Graga, fortemente pautadas na
exploracdo de cddigos midiaticos incorporados
até as suas praticas. A década seguinte viu o que
se poderia chamar, nas palavras de Oro (1997)
de “reacdo catodlica” no espaco mididtico, com
sua investida de padres cantores e celebragdes
em massa, enquanto, no segmento protestante,
surgiam igrejas que levaram a midiatizagado a novos
patamares com a inclusdao deliberada de praticas
inspiradas — s ou diretamente baseadas — na midia,
como a Bola de Neve Church e a Renascer em Cristo.
A titulo de ilustragdo, pode-se mencionar que, em
ambas, algumas atividades religiosas estruturam-
se a partir de codigos emprestados de shows e
performances midiaticas.

A progressiva inserc¢do da religido nos ambientes
midiaticos, em certo sentido, exigiu das institui¢coes
religiosas igualmente uma articulagcao com a légica
de produgdo empresarial da comunicacdo. A tomar
como exemplo o que se percebe nas principais
denominacdes nas quais o processo de midiatizagao
parece bastante avancado, como naigreja Universal
do Reino de Deus ou a igreja Mundial do Poder de
Deus, a visibilidade da religidao no espacgo publico
obtida a partir do uso plural de varias midias nao
pode deixar de levar em consideragdo, se busca
efetivamente transcender asfronteiras institucionais
de definicdo da conduta privada do individuo — ou
mesmo a definicdo do ethos de uma comunidade —
a necessidade de se apropriar do modus operandi
das midias. O uso dos dispositivos tecnoldgicos, no
processo de midiatizacdo da religido, ndo parece ser
meramenteinstrumental, mas, ao contrario,demanda
uma reavaliacdo dos elementos institucionais e,
por vezes, mesmo doutrinarios em jogo. Utilizando
um argumento adaptado de Thomas Meyer (2006),
é possivel dizer que nas religides midiatizadas ha
uma tensdo permanente entre a l6gica da instituicao
religiosa e a loégica dos meios de comunicacdo na
medida em que ndo se trata de uma ferramenta
inerte de divulgacdo mas, ao contrario, tem uma
maneira prépria de funcionamento (Martino, 2003,
2009, 2012).

Na igreja Universal, bem como na Renascer em
Cristo,nota-seasegmentagaodepublicos,comcultos
religiosos adaptados ao estilo esperado—cultos mais
sobrios dirigidos a certos publico justapde-se, por
exemplo, a outros mais descontraidos voltados para
os mais jovens. Na Bola de Neve Church, observa-
se igualmente uma linguagem bastante coloquial,
além de maior descontracdo no que diz respeito ao
vestuario dos predicantes. No campo catdlico, a
intensa midiatizacdo de algumas missas, apelidadas
de “showmissas”, conduzidas por sacerdotes que
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utilizam-se largamente da linguagem midiatica de
apresentadores de televisdo, cantores populares e
algumas celebridades desse universo.

A contrapartida da articulacdo entre essas
duas logicas é a visibilidade que as instituicdes
religiosas recebem na esfera publica. Talvez nao
seja coincidéncia que, nos ultimos vinte e cinco
anos, a progressiva interferéncia em questoes de
relevancia publica, ou mesmo de participagao direta
no campo politico, tenha como atores principais as
religidbes evangélicas neopentecostais, hem como
momentos de contrapartida catdlica, responsaveis
por estratégias deliberadas de articulacdao da
chamada “cultura da midia” com suas propostas
religiosas especificas.

Para atingir a esfera publica a religido precisa
lidar com uma racionalidade midiatica, ancorada
nas premissas da modernidade e assentada sobre
uma ordem capitalitsta que sdo fundamentalmente
contrarios aos interesses da religido. A religiao
precisa “desesperadamente estar presente na
esfera publica”, e, no entanto, isso significa render-
se a racionalidade que esta presente nessa esfera,
como recordam Hoover e Venturelli (1996, p. 260).

Nesse sentido, umatentativa de reduzir oreligioso
ao midiatico tornaria a questao unidimensional e
nao conseguiria dar conta da complexidade dessas
relagdes. Isso se evidencia, por exemplo, na medida
em que o processo de midiatizagdo, ao permitir uma
maior exposicdo da religido no espago publico, se
por um lado parece acontecer com maior énfase em
igrejas com propostas teologicas especificas — os
mencionados neopentecostais (GLEDHILL, 2006),
assim como a ala carismatica da Igreja Catdlica —,
por outro parece exigir das instituicdes religiosas
uma adaptacdo a uma l6gica midiatica e as praticas
seculares do jogo democratico. E 0 assunto a seguir.

A midiatizacao da religiao e a interseccao
publico / privado

A discussao sobre a passagem da religido da
esfera publica para o espaco da vida particular
é outro fator que pode ser articulado, com vistas
a compreensao, com os estudos a respeito da
secularizacdo. A rigor, ndo € possivel pensar as
problematicas da dindmica de presencga/auséncia
da religidao no espaco publico deixando de lado
a perspectiva de uma perda progressiva de sua
influéncia nos assuntos pablicos na medida em que
a secularizacao da sociedade implicaria, em tese, a
passagem da religido do publico para o privado.

David Martin (1991) endereca uma série de
questionamentosaesse conceito,argumentandonao
apenas contra uma certa perspectiva mecanicista
ou linear nos estudos, como também destacando
o carater multidimensional da secularizagdo e
insistindo na inexisténcias de pesquisas empiricas
que confirmem a secularizagdo como um fenémeno
homogéneo (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 106). Ao
contrario, se é possivel identifica-la em algumas
dimensdes, como na mencionada separagao entre
igreja e Estado ou na diminuicdo do numero de
frequentadores em algumas igrejas, por outro lado
nota-se lacunas no que deveria ser esse processo,
como, por exemplo, na manutencdo de crengas e
praticas religiosas em diversas sociedades ou na
articulacdo das tradicdes religiosas com praticas
da Modernidade — dentre as quais, com os meios de
comunicacdo. Entendida como a perda progressiva
de importancia do elemento religioso o processo
de secularizacao, tal como pensado, entre outros,
por Weber (1991) nao implica necessariamente o
declinio da religido como crencga pessoal, mas como
definidor de um ethos a partir do qual se estruturam
as praticas sociais e politicas. Nesse sentido,
a secularizacdo parece significar, como lembra
Habermas (2006), a progressiva perda de validade
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do religioso — enquanto dotado de uma prerrogativa
a priori de validade de seus argumentos por conta
de um vinculo metafisico.

No caso brasileiro, nota-se, como lembra Pierucci
(1997; 2003), de um duplo movimento. De um lado, o
declinio progressivo da Igreja Catolica como forca
hegemonica na politica e no cotidiano, suplantada
pelo crescimento evangélico e, em propor¢cdo bem
menor, do Espiritismo e de doutrinas de origem afro-
brasileiras. De outro lado, o sociélogo observa um
crescimento do ateismo e dos “nao-praticantes”,
bem como o declinio da religiao como definidor de
praticas no espaco publico.

A partir de uma perspectiva comunicacional,
pode-se dizer que a secularizagdo ganha uma nova
dimensdo, na qual a questdo da presenca/auséncia
da religido no espacgo publico pode ser discutida
em termos de sua visibilidade/invisibilidade
mididtica na esfera pablica. A aquisicdo dessa
visibilidade ndo estd vinculada necessariamente,
ou exclusivamente, a forca institucional de uma
determinada igreja ou denominacdo, mas, antes,
ao montante de investimento de tempo, pessoal e
capital no uso dos meios de comunicagdo. Desse
modo, a Igreja Catdlica, durante a década de 1980
e inicio dos anos 1990, perdeu visibilidade perante
suas concorrentes neopentecostais por conta
do investimento constante e crescente dessas
igrejas na midia, sobretudo na compra de horarios
nos principais canais de televisdo e, no caso da
Universal, de uma rede de tv.

No entanto, pode-se argumentar que a
visibilidade da religido no espago publico nao
significa necessariamente um retrocesso no
processo de secularizagdo. Ao contrario, como
argumentam Hoover e Venturelli (1996) e Martelli
e Capello (2005), é possivel ler esse fenomeno a
partir das modificacdes que as igrejas precisam
fazer em si mesmas para sua acomodacdo aos

novos ambientes midiaticos via uso dos meiso
de comunicagdo. Martelli e Capello (2005), por
exemplo, mostram como, na ltalia, a Igreja Catdlica,
em algumas ocasioes, repensou algumas de suas
praticas no sentido torna-las mais palataveis para a
transmissao de televisao.

Desse modo, antes de ser pensada em termos
de uma contradicdo do processo de secularizacao,
a nogcdo de midiatizacdo parece permitir que se
compreenda a presenca de discursos religiosos
em uma sociedade laica. Este Gltimo conceito, por
sua vez, nao significa uma sociedade desprovida de
elementos e valores religiosos mas, antes, como um
espaco complexo e contraditdrio no qual elementos
dispares, inclusive de origem religiosa, articulam-se
no mosaico das praticas cotidianas (MARTIN, 1991;
MARTIN-BARBERO, 1997).

Dentre as caracteristicas da democracia
moderna, tal como desenvolvida no ocidente nos
séculos XVIll e XIX, esté a perspectiva da separagao
entreigreja e Estado. Asecularizag@o, nesse sentido,
nao significa necessariamente o desaparecimento
da religido ou da orientacdo religiosa das acoes,
como lembra Max Weber (1991), mas da progressiva
perda de importdncia da religido como ator
privilegiado no espaco publico. Ao contrario, em um
Estado laico, a religido compete com outros grupos
de pressao e influéncia pelo acesso aos circuitos de
influéncia nas decisdes politicas, e nao pode levar
seus interesses ao espaco publico sendo a partir
do cumprimento e aceitacdo das regras do jogo
democratico.

A Modernidade, compreendida como o periodo
iniciado no século XVIII e marcado por uma intensa
valorizacdo da razdo como valor fundamental da
condi¢cdo humana, trouxe mudancas significativas
no que diz respeito a presenca da religido no espaco
publico. Ao menos no ocidente, testemunhou-se
um deslocamento da religido para a esfera das
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preocupacdes individuais, ndo publicas, movimento
que pode ser identificado, por exemplo, na
separacao entre igreja e governo na constituicdo
de um Estado laico. Esse processo € identificado
por varios soci6logos como parte da chamada
“secularizagao”.

As teorias classicas da Secularizagdo nao
advogamofimdareligidoenquantosistemasimbadlico,
mas observam o declinio de sua influéncia nos
negocios publicos enquanto ator outrora privilegiado
no processo de tomada de decisdes. No entanto,
esse pensamento classico sobre Secularizagao
vem sofrendo, ja ha décadas, importantes revisoes,
sobretudo no sentido de agregar outras dimensdes
no processo que desafiam uma interpretagao linear
e/ou mecanicista do fendmeno sem, como lembra
Pierucci (1997), nega-lo. Uma dessas dimensdes,
objeto de crescente abordagem, € a perspectiva
que ressalta o continuo processo de midiatizacao
da religido como um fator para se pensar sua (re)
insercao e presenca no espaco publico.

E nesse sentido que Thomas Luckman (1996)
advoga a ideia da “privatizacao” da religido nas
sociedades seculares. Semter perdido a capacidade
de definir os principios de praticas individuais, a
religido teria deixado de ser um argumento valido
para a definicdo das acdes publicas.

Emumasociedadesecularizada,afundamentacao
moral das relagdes cotidianas precisam encontrar
um ponto de partida que ndo leve em consideragao
elementos teoldgicos ou metafisicos que nao
possam ser compartilhados portodos os outros. Para
Habermas (2007, p. 21), com o “desmoronamento”
de um ethos religioso, decorrente do processo
de secularizacd@o, torna-se necessario encontrar
um outro fundamento normativo das interagdes
com vistas ao entendimento, na medida em que a
religido ndo detém essa prerrogativa. No entanto, a
complexidade da questdo ndo pode ser deixada de

lado quando se lembra, com Hurd (2004), a nog¢ao do
desaparecimento de um ethos religioso é bastante
fluida no campo das relagcdes internacionais.

Isso ndo significa, necessariamente, que nao se
possa mencionara construcao de vinculosreligiosos
na formacdo de comunidades de pertencimento,
estabelecidas a partir da aceita¢ao, no nivel de um
grupo de individuos, de um ethos religioso particular
(GOUVEIA, 1998). No entanto, esses vinculos
articulam-se também com a visibilidade midiatica
do religioso em suas varias dimensdes.

0 monopélio institucional religioso da discussao
moral € quebrado, de modo que a esfera publica
torna-se uma das arenas de discussdo a respeito
da normatizacdo das préaticas de um ponto de vista
moral. A midia, argumentam Thompson e Sharma
(1998), ¢ uma amostra dessa configuragao do espaco.
E nesse sentido que se pode pensar a problematica
da visibilidade publica do religioso a partir de sua
convergéncia — com praticas midiaticas.

A visibilidade midiatica da religiao no espaco publico

A problematica da presenca religiosa na esfera
publica, pensada em termos de sua visibilidade
midiatica, parece ocorrer ndao apenas no que diz
respeito as alteracdes decorrentes da midiatizagcao
das instituicdes religiosas, mas também das
mediacdes e articulagcdes feitas pelos fiéis em
suas praticas cotidianas que, de alguma maneira,
colaboram para que a religido esteja presente nos
espacos publicos.

Vale, nesse sentido, observar essa relacao
a partir do conceito de Esfera Publica, tal como
formulada e, posteriormente revista, por Habermas
(1989; 1997). O filésofo alemao dedica um longo
artigo, intitulado “Religiao na Esfera Puablica”, a
observar os aspectos de participacdo do religioso
natomada de decisdes a partir de sua concepgao de
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uma democracia deliberativa fundada na discussao
e no entendimento entre os individuos.

Um dos pressupostos para a participacdo e o
engajamento de atores nos negdcios publicos esta
na utilizacdo de argumentos dentro de normas
especificas, em uma situagdo de igualdade em
relacdo aos outros participantes. Nesse sentido,
os principios normativos de participacdo na
Esfera Publica requerem que, no espaco laico, a
argumentacdo a respeito de qualquer assunto seja
pautada pelo respeito as regras de argumentacao
acordadas a partir de um entendimento de todos.
Os principios de validade de um argumento, nesse
caso, devem ser iguais aos de todos os outros,
permitindo o livre-exame racional de todos os tipos
de argumentagcdo sem que um argumento reclame
qualquer validacdo de carater metafisico que o
colocasse, a principio, em uma categoria a parte
nos espacos de argumentacdo, explica Habermas
(2006, p. 9).

Dessa maneira, a concep¢do de uma Esfera
Pablica democratica coloca a religido em um
patamar de igualdade com outros atores, de modo
que a caracteristica ontologica dodiscursoreligioso,
seu auto-atribuido carater de revelacao, precisa ser
racionalizado a partir da 6tica de uma argumentacao
racional em seus proferimentos, sob pena de,
ao utilizar as prerrogativas de fundamentacao
metafisica, ser imediatamente invalidado.

Nessa perspectiva, é possivel afirmar que o
discurso religioso perde, na Esfera Piblica politica,
seu principal trunfo politico de ostentar o que Weber
(1991) denomina “dominacgao hierocratica”, isto é,
fundada sobretudo emum poder “sagrado” (do grego
hieros) que legitima ndo sé as praticas mas também
os argumentos e fundamentacdes racionalizadas
dessas praticas —racionalizadas também no sentido
da sociologia compreensiva weberiana, como sendo
a razao de uma acdo. Como resultado, o discurso

religioso na Esfera Publica esta, de saida, esvaziado
de sua principal caracteristica racionalizada de
argumentacao, isto €, a validacao de suas opinides
por conta de sua base metafisica (HABERMAS, 2006,
p.10).

Desse modo, diante de outras fundamentacgdes
para argumentacdao na Esfera Publica, a religido
ndo pode sendo fundamentar seus argumentos em
racionalidades que, por defini¢cdo, ndo sdoreligiosas,
0 que cria uma espécie de contradicdo em termos e
parece reforcar, desse modo, a diminuicdo de sua
esfera de influéncia. E necessario observar que
parte consideravel do discurso religioso que povoa
0 espaco publico tem sua origem em instituicoes
religiosas altamente midiatizadas.

Nesse sentido, €& possivel argumentar que
a presenca de elementos religiosos no espacgo
publico esté ligada, de alguma maneira, a insergao
de algumas igrejas e denominagdes no ambiente
midiatico a partir do qual pode atingir outras esferas
de ressonancia. Ao eleger as praticas midiaticas
como ambiente no qual se pretende estar, algumas
denominacdes religiosas encontraram uma maneira
de colocar seus valores particulares no espacgo
publico a partir do vinculo midiatico com seus fieis,
compreendidos ndo apenas como 0s seguidores,
mas como receptores de umtipo de discurso no qual
suas crencas particulares sdo vinculadas ao espaco
pablico a partir da presenca da midia (GOUVEIA,
1998; DANTAS, 2008; BORELLI, 2010).

e

E preciso, nesse sentido, destacar brevemente
outra dimensdo a midiatizacdo da religido no
espaco publico, a mediacdo feita pelo fiel-receptor
da mensagem religiosa. Trata-se, em linhas gerais,
de verificar como as praticas midiaticas religiosas
sdo articuladas com o cotidiano do fiel e, em
certos casos, apresentada no espacgo publico
como elemento constitutivo de sua identidade e,
portanto, dotado de consideravel importancia para
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0 estabelecimento de seus vinculos em comunidade
(Gouveia, 2005). Stout e Buddenbaum (2008, p. 227),
por exemplo, destacam a proliferacdo de religides
midiaticas e a emergéncia de audiéncias como
comunidades de interpretacdo, enquanto Martin-
Barbero (1995) destaca a mediacdo eletronica da
religido na recepcgao pelos individuos.

Pensando a partir da perspectiva do individuo
vinculado a religido, a presenga publica da religidao
se faz notar ndo apenas nos programas de televisao,
mas também nos produtos e bens de consumo
vinculados a esta ou aquela denominacao religiosa,
produzidos segundo padrdoes de design atuais e
vendidos de acordo com técnicas de marketing
contemporaneas, destacando os vinculos com o
mercado e a “cultura material” identificada por Clark
(2006) ou, de modo incisivo, por Galindo (2007, p. 8).
Para Lynch e Mitchell (2012:08), no atual contexto
de produgdo e consumo, 0s grupos religiosos
buscam se articular suas “marcas” com o mercado,
desenvolver produtos que ressaltem seu ethos e
estética especificas, utilizando novas tecnologias
para posicionar seus “produtos” em um concorrido
mercado de bens e servigos.

A visibilidade
eletronicas, sobretudo na televisao, no radio e na

midiatica nas plataformas
internet, multiplica-se em outras midias. Trata-se, no
caso, da comunicacdo de uma identidade pensada
a partir de um vinculo religioso no espaco publico,
como argumentam Cogel e Minkler (2004:343).

Note-se, neste sentido, uma ligacdo das
religides midiatizadas com praticas de cotidianas
de consumo, vestuario, linguagem e aparéncia
que seriam impensaveis no espacgo religioso de
décadas atrds. H4 um processo de articulagdo e
ressignificac@o entre praticas laicas e religiosas
que, se nao é novo, parece acentuado dentro de
algumas denominagdes particularmente afeitas ao
ambiente midiatico.

Por exemplo, no caso da Bola de Neve Church,
ha adesivos e chaveiros com o logotipo da
denominacdo, assim como a marca “Gospel” e o
simbolo do peixe, da igreja Renascer em Cristo,
pode ser adquirido e colocado em veiculos. A
igreja Catdlica, por sua vez, oferece adesivos
para vidros de carros com o slogan “Sou feliz por
ser catolico” ou pequenas silhuetas de um Terco
para serem colocados na lataria. Alguns “padres-
cantores”, por sua vez, trafegam eventualmente
pelo ambiente midiatico com uma indumentaria
nem sempre associada a suas atividades pastorais.
Em dltima instancia, como recordam Cogel e Lasse
(2004), as praticas cotidianas do fiel, como o uso
de determinado tipo de roupa, frequéncia a certos
locais ou a obediéncia a restricdes de dieta podem
ser considerados elementos midiaticos — nao
eletronicos, mas igualmente comunicacionais,
como, por exemplo, as formas de controle do corpo
(MARTINO, 2008) — que asseguram a visibilidade da
religido nesse espaco publico.

Consideracdes finais

Um passeio pelos pelo chamado “horario nobre”
de muitos canais de televisdo aberta revela, em
poucos minutos, a onipresenca de programas
religiosos, cada um produzido por uma instituicao
particular e que tem, como intengdo — ao menos
declarada, recorda Bruce (1990) — a exibicdo de
suas pratica simbolicas, preparadas especialmente
para se adequarem ao ambiente midiatico no
qual estao inseridas. O termo “igreja eletronica”,
criado nos anos 1980 para se referir sobretudo ao
uso de radios e televisdes, embora ainda tenha
um potencial explicativo, talvez ja ndao dé conta
para pensar as dimensdes atuais das relagdes
entre meios de comunicacao e religido, na medida,
sobretudo, em que algumas instituicdes religiosas
transcendem o “uso” dos meios de comunicacao
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— entendido em uma perspectiva instrumental —
para, em um continuo processo de midiatizagao
levado a efeito ja ha pelo menos vinte e cinco anos,
se adequarem as demandas de um publico que, a
se levar em consideracdo o crescimento dessas
igrejas, encontra na modalidade midiatizada da
religido ndo apenas o conforto ético-moral que pode
ser provido pelas religides ocidentais, mas também
uma adequacdo da mensagem a suas referéncias e
mediagdes cognitivas.

As tecnologias de comunicacdo, frutos da
Modernidade, vem se tornando instrumentos de
garantia da visibilidade midiatica da religido no
espaco publico, do qual a mesma Modernidade a
buscou afastar. Nesse sentido, a midiatizagdo da
religido ndo desmente a nocao de seu afastamento
do espaco publico; de fato, é possivel argumentar
que, em seu aspecto estritamente tradicional, a
religido ndo conseguiu garantir sua presenca em
uma sociedade racionalizada, na qual estaria —
se nao estd — restrita ao espaco da vida privada;
no entanto, ao que tudo indica, sua inser¢do no
ambiente midiatico vem permitindo a religido sair
da margem e ocupar uma parte importante das
discussdes dos assuntos publicos — mesmo que,
nesse processo, como observado, ela ndo possa
maisreclamarorespeito a priorias suas concepgoes
metafisico-teoldgicas, mas, ao contrario, precise se
adequar as regras do jogo. A visibilidade da religido,
no espacgo publico, vem nesse sentido mostrando
consequéncias além do proprio campo da midia ou
dareligido, mas constroi novas formas de integracao
com o cotidiano do individuo, mas também das
comunidades e da politica.
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