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0 Homo spetacularis: a intimidade como

entretenimento
The Homo spetacularis: the intimacy as entertainment

Bruno Thebaldi '

RESUMO 0 processo de conversao da intimidade de algo resguardado a algo escancarado, em entretenimento
e em um meio de se obter a fama e o status de celebridade, estd diretamente atrelado a passagem do Homo
psychologicusaoutrotipo de subjetividade, que ndo mais norteia seu eixo de existéncia emvalores como carater
e introdiregdo, mas sim em personalidade e alterdirecao, sendo este alheio a arcadismos e interiorizagdes e
afoito pela captura do “olhar do outro”, bem como descrevera Riesman (1995). Tais alteragdes teriam sido
alicercadas e estimuladas pelo desenvolvimento e consolidagdo dos meios de comunicagdo. Entretanto, hoje
pode-se destacar o aparecimento de um subtipo dos alterdirigidos, sobretudo em virtude do emprego dado as
ferramentas da Web 2.0, cujo uso teria fornecido combustivel ao fendmeno de exposi¢ado de si pelas midias, na
busca pela popularidade: o Homo spetacularis.
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ABSTRACT The conversion process of guarded intimacy of something protected to something blatant, in
entertainment and in a means of obtaining fame and celebrity status, is directly tied to the passage of Homo
psychologicus to another kind of subjectivity, which no longer orients its axis existence of values such as
character and inner-direction, butin personality and other-direction, devaluating the arcades and the inner side
of the self and daring by capturing the “look the other” as described Riesman (1995). Such changes have been
underpinned and stimulated the development and consolidation of the media. However, today we can highlight
the emergence of a subtype of other-direction, mainly because of the job given to Web 2.0tools, whose use
would have provided fuel to the phenomenon of self-exposure by the media, in the quest for popularity: Homo
spetacularis.
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Introducao

As formas de sociabilidade assistem ao advento
de um novo capitulo em sua histdria, na aurora do
século XXI. Quando cotejamos com o quadro tecido
por cientistas sociais como Richard Sennett (1995)
e David Riesman (1995), sobre o século XIX, época
na qual se desenvolveu uma sociedade de cunho
intimista, atravessamos um periodo no qual os
sujeitos parecem se portar alheios ao retraimento
de sua vida intima e privada. Ha cerca de sessenta
anos, Riesman ja enxergava que estava ocorrendo
uma transi¢do entre os tipos introdirigidos, isto €,
aqueles voltados ao seu praprio interior, a um tipo
alterdirigido, ou seja, voltado para o exterior, ao
“olhar do outro” e as camadas de superficie da pele.
0 pesquisador descrevia, com isso, o deslizamento
do eixo em torno do qual os sujeitos construiam sua
propria subjetividade: de uma nogao de carater, que
remeteria aos valores do individuo, sua esséncia, e
que possuiria certa estabilidade, a uma inconstante
e adaptavel personalidade, relacionada com a
maneira pela qual o individuo se projetaria diante
dos outros, a forma como se “vende”, seu marketing
pessoal.

Nossa proposta é a de que, a partir do
desenvolvimento das midias digitais, sobretudo da
Web 2.0, presenciariamos a emersao de um subtipo
ideal dos alterdirigidos: o Homo spetacularis ou
Homo spetaculus'. Gragas a internet, os sujeitos

1 Gostariamos de destacar que trabalhamos, neste artigo, com
categorias de tipos ideais. De tal modo, ndo temos a pretensao
de achar que tal metodologia abranja a totalidade do fendmeno
abordado, mas sim uma parte deste processo. Como tipo ideal,
temos em mente que lidamos com generalizagdes. Deste
modo, ressaltamos que os sujeitos ndo devem ser vistos como
100% introdirigidos, alterdirigidos ou Homo spetaculus. A
realidade & mais complexa do que tal divisdo, de modo que um
sujeito pode combinar (e certamente o faz) as caracteristicas
dos tipos propostos. No entanto, o que estamos abordando
é a predominancia de determinadas particularidades sobre
outras, em um dado periodo histérico. Uma Gltima adverténcia:
a passagem de um tipo a outro nao enterra as peculiaridades
que marcaram o tipo anterior. Assim, utilizamos a ideia de
“actmulos” em vez de “destruicdes”.

passaram a gozar de maiores facilidades na corrida
pela fama e pelo status de celebridade, que, diga-
se de passagem, é um desejo cobi¢cado por uma
multidao de sujeitos contemporaneos. Bem verdade
que a camera filmadora, em um primeiro momento,
possibilitou aos individuos comuns, ou melhor, “nao-
famosos”, verem-se projetados na tela de vidro. Por
outro lado, era uma tecnologia dispendiosa e de
“baixa audiéncia” — cujo resultado talvez estivesse
disponivel (e interessasse) apenas aos familiares e
amigos mais préximos dos sujeitos gravados. Com a
internet, no entanto, as gravacdes caseiras ganham
novo folego. Pelo desenvolvimento de portais de
compartilhamento de videos, por exemplo, registros
audiovisuais anonimos dispdem de uma visibilidade
em potencial de bilhdes de “outros” ao redor do
planeta, projec@o outrora concedida basicamente
apenas as estrelas do cinema e da televisao.
Neste sentido, ser famoso hoje estaria mais facil?
Nao é bem assim, até porque a concorréncia é
enorme. Porém, pode-se afirmar que os meios de
obter reconhecimento é que foram amplamente
multiplicados, juntamente com o crescimento da
demanda por consumir tais exposicdes.

Em uma breve e sucinta distingdo entre o
alterdirigidodo século XX e odoXXIl, podemos afirmar
que ambos compartem a ansia de serem vistos por
“outrem”. Entretanto, enquanto os do século XX
se guiavam em midias seletivas e restritivas como
0 cinema e a televisdo, um espaco “para poucos”,
os do XXI detém a vantagem da internet, um espacgo
“para todos”. Logo, aos alterdirigidos do século XX
resultava mais dificil “ser visto”, enquanto aos do
XXI seria bem mais facil: bastaria ter acesso a um
computador conectado a rede mundial e pronto:
fotos, videos, blogs, redes sociais... Ver-se e ser
visto em uma tela ja ndo € mais um aspiragao, mas
realidade. Contudo, isto ainda nao é garantia de
sucesso.
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Ressaltamos que todo Homo spetaculus é
alterdirigido, porém nem todo alterdirigido € Homo
spetaculus: o que faz do alterdirigido um Homo
spetaculus é a presenca e exposi¢do de si nas
midias. Portanto, este Homo spetaculus reflete
um fendmeno particular e bem recente: o dos
individuos que utilizam os veiculos midiaticos, com
destaque a internet, como plataforma de exibigao
propria, de espetacularizacdo da vida e de abertura
da intimidade (ou talvez da intimidade de um
personagem criado pelo proprio individuo) para se
tornarem famosos.

Nao obstante, afirmar que todos os participantes
das redes sociais estdo em busca de fama, sucesso
e de se divulgarem aos “olhares dos outros”
seria um enorme empobrecimento do processo.
Se fosse verdade, ndo teriam sido desenvolvidos
tantos mecanismos que se propdem a “proteger” o
contetdo postado pelos internautas, como restringir
a visibilidade apenas aos contatos do proprio perfil
ou a uma parcela deles. Estes provavelmente se
inscreveram somente com o0 ensejo de manterem
contato, ainda que virtual, com seus conhecidos.
Ha ainda tanto os que bloqueiam suas atualizagdes
a todos os demais membros das redes quanto aos
que delas nao participam, passando pelos que nao
atualizam seus perfis. Contudo, dentro da ldgica das
midias e redes virtuais estes estariam ameacgando
sua propria existéncia, pois ao se tornarem
“invisiveis” deixariam de ser vistos, e, portanto,
rumariam a um quadro de “esquecimento” pelos
demais usuarios.

0 Homo spetaculus € aquele que, como
alterdirigido, tem como objetivo atrair e captar a
atencdo do “outro”. E aquele que tem como meta
tornar-se uma celebridade pela via da midia,
expondo-se sem medo ou pudores, convertendo
sua vida em um filme e disponibilizado-a, ou melhor,
pondo-a em cartaz principalmente nas telas dos

computadores do mundo inteiro. Assim, reafirmamos
que o Homo spetaculus € um desdobramento, uma
espécie de subcategoria especifica e particular
dos alterdirigidos: representa os individuos que
se mostram pela internet e demais meios de
comunicacao a procura, por vezes de modo afoito,
de notoriedade.

Outra caracteristica abalizaria a atual fase
de sociabilidade em que vivemos. Enquanto
para Riesman (1995) o sentimento mais comum
compartilhado entre os alterdirigidos, no século XX,
era a ansiedade, hoje estariamos em um grau acima:
viveriamos em um recorrente estado de tensao
comumente desdobrado em outras patologias
contemporéaneas, como depressdo e sindrome do
panico. Isto é, partilhamos uma constante sensagao,
ha quem diga cronica, de estresse. Se a ansiedade
era fruto da preocupacdo em manter-se atualizado
em relacdo as mudancas cotidianas, bem como
das incertezas e instabilidades da vida moderna,
o estresse € resultante tanto do aprofundamento
deste quadro de inconstdncia e impermanéncia -
associado aos problemas da vida pds-moderna e
a falta de perspectivas diante de crises (pessoais,
financeiras, econdmicas, sociais) cada vez mais
frequentes, tal qual vem sendo pesquisado por
cientistas sociais como Bauman (2001) -, quanto
pelo medo de simplesmente “ndo dar conta” dos
deveres e obrigacdes da propria vida: é a impressao
de viver em frequente sobrecarga de afazeres e
compromissos. Além, claro, do desejo de manter-se
permanentemente em evidéncia, isto &, ser visivel e
consumido pelos “outros”.

A ascensao dasociedade intimista e a consolidacao
do Homo psychologicus

Richard Sennett(1995),ao apresentaraconjuntura
socio-cultural e econdmica consolidada ao longo
século XIX, descreveu aquilo que podemos designar
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de “Império” do Homo psychologicus (SIBILIA,
2008). Em outras palavras, o cientista social delineou
a predominéncia no tempo-espago de um tipo de
subjetividade marcada pela valorizagao e resguardo
da vida interior ou privada dos individuos, cunhando
a denominada sociedade intimista, caracterizada
pela observacdo da crescente inflagdo outorgada
aos espacos privados e a vida intima em detrimento
dos espagos publicos, esvaziados de sentido e
relegados, basicamente, as formalidades e ao
deslocamento.

Sobre este periodo, ambito de

desenvolvimento do dominio da burguesia, pode-se

ja no

salientar que um dos cambios fundamentais, no nivel
socio-econdmico, foi o fato de a classe dominante
passar a apreciar o esforgco do trabalho como meio
legitimo para “crescer na vida”. Isto porque o ethos
burgués continuamente estimulava os sujeitos as
politicas de “contencdo”, seja de pertences, seja da
economia de reservas financeiras visando ganhos
maiores, ainda que futuros. Com esta conjuntura,
a profissdo comecava a ser estimada tal qual um
“cartdo de visitas”, um dos principais sustentaculos
do status que os individuos pudessem vir a ter.
Por conseguinte, a carreira ganhou o status de
“armadura social”, bem como o titulo de nobreza o
fora para as sociedades dindsticas, tornando-se um
dos mais fundamentais mecanismos de distingao
social.

Destarte, a medida que se desenvolveu o regime
burgués, a coesdao que sustentava a teia dos
relacionamentos prevalecentes das sociedades
tradicionais ou pré-modernas’> se despedacou.
Quica, o maior dos cambios surgiu quando os
sujeitos, atados as algemas da imobilidade social,

da imutabilidade, da permanéncia e do imaginario

2 Apenas por uma questdo temporal, referimo-nos como “so-
ciedades pré-modernas” ou “tradicionais” as formas de socia-
bilidades desenvolvidas antes da Revolugédo Francesa de 1789,
sobretudo nos paises ocidentais.

da vida ciclica, viram-se (parcialmente) livres de
tais amarras e se enxergaram como individuos
qualitativos (SIMMEL, 1998) - nocdo esta, alids,
configurada em uma das principais metanarrativas
da contemporaneidade. Denotado, entre outros
sentidos, como “indiviso” e “a pessoa humana,
considerada em suas caracteristicas particulares”,
ja podemos, a principio, atentar para a idealizacao
de um “sujeito Gnico”, indivisivel e particularizado,
diferentemente de um juizo precedente - conforme
Riesman (1995), apodado de traditivo-dirigido -, no
qual todos faziam parte de um grupo, permeado por
relacdes de afeto, semifamiliares. Por outro lado,
0s sujeitos se tornaram desconhecidos uns dos
outros, exatamente pela possibilidade de serem
andnimos, figurantes em uma multidao de outros
tantos individuos, enfrentando relagdes sociais com
base no interesse individual, sobretudo no ambito
financeiro.

Ao anonimato se somou a secularidade, ou seja,
a nocdo de linearidade da Historia, derrubando
a visdo de vida ciclica prevalecente até entdo, o
que, aliado aos avancos cientificos, despontou em
outra crise dos valores tidos como sacros, como a
reencarnacdo, pois neste momento acreditava-se
em um tempo sem regresso, corrido e em direcao
ao futuro e ndo mais como uma roda. Deste modo,
0 Homo psychologicus confiava menos na ideia de
destino e mais em metas pessoais, fortalecendo,
portanto, osideais de planificagao do futuro e projeto
de vida, com a delineacdo de objetivos individuais.
No entanto, segundo Riesman (1995), se por algum
revés ou fracasso o individuo ndo lograsse atingir os
escopos tragados, recairia no sentimento de culpa.

Ademais, os individuos deste periodo
presenciaram o surgimento das primeiras cidades
modernas, impulsionadas pelas nascentes fabricas
da fase industrial do capitalismo, estabelecendo a

rotina de transitoriedade pelas vias urbanas. Quando
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somadas, todas estas caracteristicas contribuiram
para o crescimento do imaginario de medo, gerando
horripilantes mitos e lendas urbanas de toda
espécie. Arede de esgoto das cidades, por exemplo,
era vinculada como esconderijo e rota de fuga para
delinquentes, caso da figura do mais conhecido
e aterrorizante sanguinario da modernidade,
“Jack, o estripador”, cuja evidéncia capital por
ele despertada € a de que nas metrdpoles, onde
0s sujeitos se viam cercados de desconhecidos, o
perigo poderiavirde qualquer lugar, estar na esquina
seguinte, ser, literalmente, seu vizinho. Em sintese:
nas novas metropoles globais, o medo estava no (e
era o) desconhecido.

Com tantas ameacas a espreita, ndo tardou
para que as areas publicas fossem tomadas como
um espaco inferior, um lugar onde a desgraca
facilmente poderia se abater tanto contra a mulher,
esta correndo o risco de ver sua virtude maculada,
quanto contra o homem, este sofrendo com certa
tendéncia a pratica de acdes imorais (SENNETT,
1995). No espaco pulblico, outrossim, havia o perigo
da auto-traicdo, pois o individuo, através de ato
inconsciente, poderia se expor involuntariamente. E
em um mundo no qual se contemplava o retraimento
dos sentimentos como estratégia de defesa, deixar
que o “outro” descortinasse aspectos de sua prdpria
intimidade era um enorme risco a correr. Deste
modo, o siléncio tornara-se uma legitima protecao,
induzindo ao que Sennett designa de “paradoxo da
visibilidade e do isolamento” (1995), ou seja, uma
aparente contradicdo que consistiria no fato de
que quanto mais o sujeito se exibia, mais se calava;
quanto mais era visto, mais temia que o “outro” o
percebesse ou captasse aspectos considerados de
ordem pessoal ou intima, fomentando um tipo de
vigilancia matua entre os individuos, tendo em mente
que se almejava, basicamente, a conservacao da
moral e do status social, conferidos, em grande

parte, pela opinido popular.

Com o espago publico tido como um lugar
desprovido de sentido, e por isso mesmo esvaziado
de valores, houve um movimento no deslocamento
das relagdes sociais, de maneira que em publico as
pessoas viam umas as outras com ar de mistério,
como se portassem uma mascara, atuassem com o
intuito de ndo revelarem seus aspectos particulares.
Por conseguinte, aquilo que se tinha como privado
se outorgou um valor moral mais elevado. Com isso,
jano século XIX, constata-se um abismo no universo
das relagdes sociais, compostas, de um lado, pela
esfera puablica e, do outro, pela privada, estando
aquela relacionada ao desconhecido, ao “aberto”,
e esta ao “escudo”, a protecdo e ao antidoto contra
as mazelas da primeira. E, neste sentido, a melhor
blindagem encontrada pelo homem (do declinio) do
espaco publico burgués do século XIX fora a familia
e, em segunda escala, os amigos, formando seu
seleto e privativo grupo.

Entrementes, para que os sujeitos pudessem se
sentir com um minimo de privacidade, o ideal de
lar teve de ser remodelado. Primeiramente, ndo se
pensava mais em casas superlotadas, ainda que
imensas, tal qual Versailles, sendo neste momento
constituido o nucleo familiar, isto &, a composicao
de pai, mae e filhos se tornava o ideal de familia,
e esta, por sua vez, fortaleceu-se como a primeira
instituicdo social encarregada de transmitir as
futuras geracdes, desde a inféncia, os juizos de
moral,ordeme autoridade. Emum outro aspecto,olar,
além de aconchegante, principiou a ser visto como
um territério “protegido” dos perigos e angustias do
mundo externo. E, caminhando em dire¢cdo a maxima
expressao individual, o quarto proprio foi ganhando
importancia, tido como o recinto do refugio pessoal
porexceléncia,umlugaronde erapossivel se dedicar
a escrita subjetiva, tais quais os diarios intimos ou
cartas particulares, verdadeiros desabafos pessoais
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que acima de qualquer coisa deveriam permanecer
secretos (SIBILIA, 2008). Suspeitar do vazamento
das informagdes contidas nos relatos daquelas
sacralizadas paginas, frequentemente trancadas
por cadeados, era o suficiente para fazer seu autor
“tremer” de panico: a confissao da vida era feita por
si proprio e para si proprio, do contrario, o infortdnio
era certo.

Resumidamente, podemos arrematar que foineste
panorama que despontou e se desenvolveu o Homo
psychologicus, orientado fundamentalmente pela
introdirecao, isto €, para seu praprio interior. Assim,
estavam fincadas as bases do que conhecemos
como intimidade, um mecanismo de protecao
psicoldgica dos sujeitos no trato com a sociedade e
de cultivo de si, quando em privado. Mais que isso,
0 excesso de zelo pela vida interior, psicoldgica,
introdirigida, voltada em larga escala para a esfera
intima, constituiu 0 que Sennett batizou de “tiranias
da intimidade” (1995), espécie de apatia em relagao
as atividades e cotidiano dos espacos publicos, em
compasso com a consecutiva inflagdo da estima
dada dos ambitos privados, pessoais e intimos.

Embasados nas caracteristicas expostas,
enxergamos que inicialmente o ideal de sujeito
tnico, indiviso e particularizado tivera de ser
“criado” e “proliferado” para s6 entdo a nocao
de intimidade fosse “cunhada” socialmente. E é
justamente esta “intimidade” que se encontra em
um processo de transformacdo nos anos recentes.
Ndo obstante, os fatores que propiciaram esta
modificagdo se iniciaram no inicio do século XX.
Assim, ja na primeira metade do século passado,
o ideal espetacular de vida se disseminava por
todos os cantos, principalmente pelo crescimento
e aparecimento de midias, como o cinema e
a televisdo, incitando a homogeneizacdo do
comportamento social, paradoxalmente enquanto

se pregava o discurso da personalidade individual

e singular, sobretudo na publicidade, inspirando
Guy Debord, no final da década de 1960, a acusar o
sistema produtor de espetaculos de alienador.

As mudancas na intimidade e a emersao do Homo
spetaculus

Com o acercamento dos anos de transi¢a@o para o
século XX, o mundo presenciou um periodo traduzido
como Belle Epoque e o respectivo advento de uma
gama de inventos proporcionados pelos avangos
tecnoldgicos, culminando no “encurtamento” da
vida, tanto a nivel geografico, quanto temporal. Bem
verdade que a geografia ja vinha sendo desbravada
desde os primadrdios da civilizagdo. No entanto, com
a vida hiperestimulante do século XX, “compactar”
0 maior nimero possivel de fazeres empregando o
menor tempo tornou-se uma verdadeira obsessao.
Ja nas primeiras décadas do século passado, o
avanco nas areas de transportes e comunicagoes
possibilitava ao serhumano elevar substancialmente
seu potencial de interacdo com o estrangeiro,
abrindo um precioso caminho para o intercambio
de informacdes e pessoas pelo planeta. Sem
embargo, com o tempo, o constante bombardeio de
informacdes e estimulos sensoriais de toda ordem
saturaram o novo homem moderno-metropolitano,
nao lhe cabendo alternativa que ndo a de criar
mecanismos de defesa contra ditos excessos.
Chega-se mesmo a desenvolver doencas de ordem
mental - dentre as quais a atitude blasé (SIMMEL,
1987), resultante justamente da exaustdo das
forcas sensoriais, consumidas por uma infinidade
de estimulos que esgotam o individuo, ainda que
momentaneamente.

De modo concomitante, emergiu com vigor
o embrido das chamadas inddastrias culturais
e do espetaculo moderno, especialmente pelo
aparecimento dos cinematégrafos, abrindo um
horizonte de espetacularizagdo sem precedentes



142  ciBERLEGENDA

no processo de encantamento do mundo (LAPERA;
THEBALDI, 2010), deslumbrando multiddes inteiras
com a dimensdo do movimento, da recordagao visual
gravada de um fato ou acontecimento ou mesmo
de uma producdo artistica. Logo, ao mesmo tempo
em que o homem iluminista/cientificista cacava a
objetividade, tragava-se no barbarismo da guerra;
enquanto arquitetasse planificar o mundo com
base na realidade cientifica, buscava ficcionalizar
o “real”, através, por exemplo, das produgdes de
espetaculos exibidos nas salas cinematograficas.

Despontava no horizonte um novo tipo de
subjetividade. Se o Homo psychologicus, tipico do
século XIX, inquietava-se por se “proteger” dos
perigos da rua e do risco de ver sua intimidade se
evadir em puablico, o homem dos séculos XX-XXI se
norteia pelo senso da alterdiregdo (RIESMAN, 1995).
Isto é, observa-se o deslizamento do sentido de
orientacdo da interiorizagcdo para a exteriorizacao,
de permeio com o declinio dos valores pregados
na fase antecedente, tais quais a disciplina, a
estabilidade dos valores morais e a interiorizagao
dos sentimentos.

No entanto, além do advento das “maravilhas” da
Belle Epoque, juntamente com a popularizacdo dos
meios de comunicacdo de massa mais imediatistas
e espontaneos, outro fator pode ser apontado como
marco simbdlico da transicdo da introdirecdo a
alterdirecdo, ja que apenas a combinacdo destes
agentesaindaseriaincapazdeexplicarditamudanca,
uma vez que ndo da conta de tracar o porqué de
tal grau de espetacularizacdo ter permeado e
“invadido” a vida dos sujeitos, a ponto de se tornar
predominante na sociedade contemporanea. De tal
forma, um dos grandes pilares do espetaculo nos
dias de hoje, quica o maior deles, e que esclareceria
o0 estrondoso éxito do qual os meios de comunicacgao
gozam socialmente, possivelmente tenha sido a
apropriacdo e a propagacao de um ideal ligado aos

conceitos de “recrear”, “divertir”’, e até mesmo
“distrair”, demonstrando ser o eldorado da midia: o
entretenimento.

Desde a primeira metade do século XX, o
entretenimento fora apontado pelos teoricos sociais
como uma das fungdes dos meios de comunicacgao
de massa®. Consolidada esta “funcdo”, na segunda
metade do século XX os valores atribuidos ao
entretenimento teriam se “evadido” das telinhas
dos primitivos televisores dos nossos antepassados
para se alastrarem pelas esferas da vida com a
forca de um tsunami. Primeiramente, tais valores
teriam “saltado” da televisdo para colorir com
seu “brilho de encanto”, para os mais otimistas,
ou com seu “pd de ofuscamento”, para os mais
pessimistas, os demais veiculos de comunicagao,
constituindo aquilo que Neil Postman conclamou
de “efeito ricochete” (POSTMAN apud GABLER,
1999). Destarte, quase que tautologicamente, diz o
autor que “se a televisd@o ensinou as revistas que
as noticias nada mais sdo que entretenimento, [...]
as revistas ensinaram a televisao que nada além do
entretenimento é noticia” (POSTMAN apud GABLER,
1999: p. 97).

Com isso, chegava ao fim da era das coberturas
jornalisticas excessivamente burocraticas, com
as quais, sobretudo, o homem do século XIX se
acostumara, sendo prontamente substituidas
pelas matérias onde reinavam dramatizacdes e
melodramas, caracteristicas estas, alias, recorrente
no jornalismo brasileiro desde principios do

século XX*, as quais buscavam ascender reacdes

3 Para mais, ver: LAZARSFELD, Paul. “Os meios de comuni-
cacao coletiva e a influéncia pessoal”. In: Panorama da co-
municagao coletiva. Rio de Janeiro: Editora Fundo de cultura,
1964.

4 Conforme os estudos da pesquisadora Marialva Barbosa,
que j& descrevia a presenca do jornalismo sensacionalista
no pais desde a década de 1920. Ver: BARBOSA, Marialva.
Historia cultural da imprensa. Brasil 1900-2000. Rio de Janeiro:
Mauad, 2007.
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sensoriais diversas nos leitores, com énfase
nos casos de crimes, descritos na maior riqueza
possivel de pormenores. Logo, consumir as noticias
dos periodicos deixava de ser apenas uma tarefa do
homem que queria meramente se manter informado
e atualizado, convertendo-se em uma ocupacgéao de
entretenimento e diversao.

Em um momento seguinte, ja na segunda metade
do século XX, a midia principiou a se preocupar nao
maisunicamente em cobrirosfatos conhecidos como
jornalisticos em seu sentido estrito (a anormalidade,
a fatalidade, o diferente, a excecdo, o acaso, o
caos), desenvolvendo-se aos poucos uma espécie
de “pulsdao” por se fazer a cobertura das reacdes
sociais originadas pelas noticias. Portanto, era
preciso pautar uma sequéncia, construir “capitulos”
sobre o fato, revelando algum acontecimento novo,
por mais elementar e trivial que fosse, ou até mesmo
que nao revelasse nada: o primordial consistia em
nao permitir com que um assunto morresse enquanto
ainda fosse capaz de gerar audiéncia, prendendo a
atencdo do publico e provocando reacdes variadas,
bem como funciona com as fic¢des, constituindo a
atual “bola de neve especulativa” na qual em alguns
casos a midia parece se empenhar apenas em cobrir
aquilo que ela mesma trouxe a tona.

Com efeito, na ansia pela conquista dos sonhados
“15 minutos de fama” (se bem que hoje em dia “15
segundos” ja sdo o bastante para muita gente se
converter em astro), um batalhdo de sujeitos se
lancou na cagcada em busca do subterflgio ideal
para atrair o foco da midia. Em decorréncia, “o
resultado foi transformar a sociedade moderna num
gigantesco efeito Heisenberg, em que a midia nao
estava de fato relatando o que as pessoas faziam;
estava relatando o que as pessoas faziam para obter

a atencao da midia” (GABLER, 1999: p. 97).

Por conseguinte, nesta nova configuracao,
Os sofrimentos do jovem Werther parecem nao

fazerem mais sentido. O personagem criado pelo
afamado escritor alemao Goethe, simbolo do Homo
psychologicus, consumiu-se internamente pelo
drama de amar a uma jovem comprometida com
outro homem, lutando com unhas e dentes para
se emancipar de seu destruidor e arrebatador
sentimento. Entrementes, desgostoso e desiludindo-
se com a vida, estafando-se pela amargura de
uma paixao platonica impossivel, o jovem Werther
despediu-se da vida com uma carta antes de atirar
um projétil contra a propria cabeca. No cenario atual,
entretanto, maispropicioteriasidoque o personagem
desabafasse suas aflicdes através de uma pagina
pessoal na internet, ou até mesmo em um livro
autobiografico. Isto porque se outrora as pessoas
se regiam sob o viés das “tiranias da intimidade”
(SENNETT, 1995), desde ja se toparam com uma
outra forma de ditadura: a da visibilidade (SIBILIA,
2008). Desta maneira, o viés da ficcionalizagdo se
alastra por todas as esferas da existéncia, formando
milhdes de filmes-vida (GABLER, 1999) entre aqueles
que outrora eram meros “andnimos”, motivados pelo
estilo de vida que valoriza principalmente o culto ao
corpo, as celebridades e ao entretenimento.

Por isso, nesta fase, a intimidade ndo & mais
guardada a sete chaves. Pelo contrario, comeca
a se abrir a milhdes de individuos ao redor do
mundo, sustentados e estimulados, por exemplo,
pela chegada da Web 2.0, notadamente os blogs, 0s
portais de armazenamento e compartilhamento de
videos e asredessociais. Pois exporos detalhes mais
intimos da vida se tornou uma das estratégias vitais
aqueles que estdo em busca da fama, na esperanca
de passarem para “o outro lado do vidro”. Neste
sentido, a latente pulsao pela evasao da privacidade
se constituiu como um tipo de discurso capaz de
atrair a atencdo publica, independentemente do
assunto: todas as areas da vida parecem poder
ser confessadas, inclusive (qui¢a principalmente)
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quando o tema € a propria vida sexual do sujeito.

E assim que a intimidade parece virar um tipo
de entretenimento, no qual o mais importante &
“divertir” o maior namero possivel de pessoas, a
partir da ficcionalizacdo da propria vida, a esta
altura convertida em uma forma de distracao,
possivelmente tao interessante e atrativa como
qualquer outra, visando a captura da atencado dos
outros. Passamos, entdo, de um entretenimento
desenvolvido, principalmente, pelas produgdes
midiaticas, como filmes, novelas, programas de
humor etc, a um entretenimento proporcionado pela
propria vida dos sujeitos comuns. Agora, a propria
vida se torna uma diversdao e um instrumento de
escapismo, entretendo a si e, de preferéncia, “aos
outros”. E o melhor: é um tipo de divertimento que,
ao contrario dos anteriormente citados, ndo se
limita a apenas algumas horas diarias ou semanais,
podendo se estender pelas 24 horas do dia, além de
carregar consigo o aspecto de “autenticidade” e
de “naturalidade” da “vida real” — mesmo que nao
passe de encenacao.

Detalforma, osdiarios deixam de ser estritamente
escritas intimas, transformando-se em escritas a

u z

serem expostas, “éxtimas”®. Ainda assim, nem tudo
0 que é revelado é necessariamente “verdadeiro”:
o primordial, dentro da logica da sociedade
espetacularizada, é parecer ser o personagem que
quiser, bastando interpreta-lo com um minimo de
convencimento nessa “atitude” ou nesse “estilo”.
E se no passado a necessidade de fechar-se em
um refagio do mundo explicava a importancia de
ter um quarto proprio, escondendo-se dos perigos
e incomodos do espaco publico, logo conseguindo

0 sujeito expressar sua subjetividade — mesmo que

5 Trocadilho utilizado pela escritora Paula Sibilia (2008), para
designar o fendmeno incessante de exposicao da intimidade:
se aquilo que outrora se guardava era tido como intimo, na atu-
alidade o “intimo” que se abre a tona pelos espacgos midiaticos
se configura como “éxtimo”.

fosse para seguir ocultada ja que era apenas para
si (e assim deveria permanecer)-, agora, o mesmo
contexto da importancia de ter um “reflgio sé para
si”, as barreiras do ambito da subjetividade vém
sendo derrubadas pela tecnologia, especialmente
pelo computador, permitindo a exposicao de si e,
de quebra, a possibilidade de virar celebridade
da internet, em alguns casos conquistando fama
notdvel: é a confirmagdo do despontamento do
Homo spetaculus.

Por conseguinte, de permeio a midiatizacao
da vida, a mercadoria passa a ganhar papel de
destaque, fazendo com que a indlstria se volte
menos para a producdo e mais para 0 consumo.
Consequentemente, aos produtos se lhes foram
atribuidos personificacdes, isto €, caracteristicas
humanas, associando-os estrategicamente a estilos
de vida e, por que ndo, a personalidade, a imagem
e a semelhanca do fregués, fazendo da marca uma
protagonista em matéria de distingao, gosto, simbolo
e status social (BAUMAN, 2001). Com isso, qualquer
coisa pode vir a servir de elemento constitutivo
do cenario do proprio filme-vida (GABLER, 1999):
o vestuario, a casa e sua decoracdo etc. Enfim,
todos os pertences passam carregar consigo uma
mistificacdo dentro da l6gica do espetaculo.

Por fim, desencadeia-se a largada da crescente
onda de “supervalorizagdo do eu” (SIBILIA, 2008).
Afinal,emumasociedade espetacularizada qualquer
um a qualquer momento, independentemente do que
ja tenha feito e, mais ainda, independentemente do
que seja, pode se tornar um icone, um astro, uma
celebridade, estampando capas e mais capas de
jornais e revistas, portais da internet etc. Bastariam,
para isso, dois passos capitais: o primeiro seria
aderir @ onda de exibigao de si nas redes virtuais e
veiculos da midia; o segundo, que dependeria menos
do sujeito, seria torcer para conquistar a sonhada
visibilidade e ser “encontrado” por algum olheiro
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midiatico qualquer para conseguir despontar,
finalmente, no mundo da fama, rompendo assim a
barreira que separa os famosos dos “demais”. 0
problema do Homo spetaculus, no entanto, é que
ha gente demais desejando o visto que permite a
travessia desta afunilada e peneirada fronteira, e
“passaportes carimbados” de menos para tantos
postulantes.

Consideracdes finais

0 Homo spetaculus ¢ um tipo de subjetividade
muito recente, a ponto de ainda nado lograrmos
precisar se seria um desdobramento ou um subtipo
dos alterdirigidos (a segunda hipdtese nos parece
a mais provavel). Entretanto, deixamos claro seus
principais pontos e a sutil caracteristica que o
marca: preocupado em conquistar a atengao
de outrem e popularidade, o Homo spetaculus
desenrola-se e desenvolve-se a partir do uso das
midias, notadamente das ferramentas virtuais,
multiplicando-se em exposi¢cdes inumeras pelas
paginas da internet. Ele € aquele que, sonhando em
alcancar o grau de celebridade, mostra-se pelos
espacos midiaticos, sobretudo nos perfis da Web
2.0, abrindo sua vida e intimidade destemidamente a
qualquer um que se disponha a vé-la e acompanha-
la convertendo-as em uma forma de entretenimento.

Entrementes, teriamos mais uma ressalva. Para
Riesman (1995), os sujeitos alterdirigidos possuem
uma espécie de radar, isto &€ um mecanismo
através do qual lograriam “captar” as mensagens
do exterior, absorvendo-as e incorporando-as a
sua personalidade. Hoje, tanto o Homo spetaculus
quanto os demais alterdirigidos iriam um pouco
mais longe: teriam desenvolvido a habilidade de
um feeling apurado. Isto é, nao s6 identificam as
situacdes e possibilidades do meio, como tém a
faculdade de saberem agir em proveito proprio, de
permeio as circunstancias, beneficiando-se das

ocasides, quando nao as forcando e/ou as criando,
incorporando as estratégias do marketing e da
publicidade a prépria vida.

Nao obstante, se midias como o cinema e
a televisdo j& estavam bem desenvolvidas e
consolidadas na segunda metade do século XX, por
que o Homo spetaculus sé teria surgido nos anos
de transicao para o século XXI? Porque tanto o
cinema como a televisdo eram midias que ofereciam
baixa “abertura” aos individuos anénimos e aos
que buscavam ser famosos, ou seja, em que as
oportunidades de aparecer eram escassas: em
outras palavras, tratava-se de midias orientadas
de poucos para muitos. Ao contrario da internet,
um veiculo no qual qualquer um dispde de mais
autonomia na luta por “seu espa¢o”: uma midia de
muitos para muitos. Assim, o0 Homo spetaculus é
um fenémeno nutrido e aflorado especialmente nas
paginas da internet e suas inimeras redes e que, no
entanto, devido a alta demanda e aceitacdo popular,
encontrou receptividade nos demais veiculos dos
meios de comunicacao, alastrando-se. Parece que
a midia percebeu, entdo, que o que a audiéncia
desejava era poder ver a si mesma fazendo aquilo
que as personalidades da midia ja faziam: mostrar-
se a audiéncia.

Exemplos ndo nos faltam na ilustracdo deste
cenério, inclusive no Brasil. A comecar por Katylene,
um pseudotravesti, desenvolvido porum DJ, detentor
de um blog sobre o mundo das celebridades e que
ja fora brindado com um programa de TV. Caso
semelhante ocorreu com Gustavo Braun, famoso por
administrar uma conta no Twitter na qual encarna
a falecida atriz e comediante Nair Belo, acabando
por se converter em apresentador de TV. Mesmo
“prémio” foi logrado pelo vlogueiro® Felipe Neto,
que se tornou popular ao gravar videos em que

6 Que numa definicdo dada pelo portal Desciclopédia seria
“um blogueiro que nao sabe ler, entdo grava videos”.
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literalmente critica a Deus e ao mundo. Ha também
a garota Stefhany, cujos videos musicais atrairam
mais de 3,2 milhdes de visualizagdes somente
em seu canal do YouTube, proporcionando-lhe o
almejado passaporte aos programas de televisdo de
praticamente todas as emissoras abertas do pais - e
ainda foi chamada para participar de uma campanha
de automovel.

Todavia, atualmente os dois exemplos mais
notdrios, anivelmundial, parecemserodaamericana
Rebecca Black e o do cantor canadense Justin
Bieber. A adolescente de 14 anos despontou para
a fama em 2011 apos sua cancgao “Friday” ter sido
escolhida como “a pior do mundo”, o que em nada
surtiu como negativo, pois acabou lhe rendendo
tanta publicidade que seu videoclipe ja foi assistido
por mais de 60 milhdes de internautas, sendo 17,2
milhdes de visualizagcbes apenas em seu canal no
YouTube, o que a tornou milionaria. Justin Bieber
foi “descoberto” em 2007, na internet, quando seus
videos foram vistos pelo gerente musical Scooter
Braun, o qual logo o agenciou e Ihe conseguiu um
contrato com uma gravadora, tendo o jovem, alias,
ja vendido milhdes de copias.

Em comum, Felipe, Stefhany, Rebecca, Justin,
assimcomooutrostantosindividuos, criaramumperfil
no portal de armazenamento e compartilhamento de
videos YouTube, alimentando-o com a elaboracéo
de videos. E, se por um lado tais gravagdes sdo de
categoriacaseira,comoque hade maisbasicoemse
tratando de tecnologia, por outro foram suficientes
para converté-los em famosas personalidades.

Mas nenhum dos casos citados parece
despertar mais atencdo do que a da canadense
Pamela Anderson. Isto porque a hoje atriz e modelo
tornou-se reconhecida por literalmente ter sido
“descoberta” por uma camera enquanto assistia a
uma partida de futebol, tendo sua imagem exibida
no teldo do estadio. A partir de entdo, sua vida

mudou: posou para uma marca de pecas intimas,
sendo logo convidada para um ensaio nu na revista
Playboy. llustragcao perfeita de como absolutamente
do nada, alguém surgido igualmente do nada,
sem demonstrar nenhuma faceta ou talento, pode
cruzar a nada sutil linha da fama e se transformar
em uma das personalidades mais conhecidas do
momento. Ou melhor, talvez sua faceta ou talento
estivesse justamente em sua aparéncia e em seios
considerados “avantajados”. E esta a distingdo
capital que marca o Homo spetaculus: a presenca
na internet e/ou nas demais midias, os lugares
pelos quais através de suas paginas, portais, perfis,
imagens e videos diariamente sdo construidos,
cultivados e exibidos milhares de espetaculos e
entretenimentos pessoais de individuos atras de
popularidade.

E 6bvio que nem todos que se expdem na Web
se tornardo famosos (e nem todos o querem). Bem
como nem todos que almejam tal objetivo por outros
meios o logrardo - na verdade, é apenas uma pifia
minoria que o consegue, em ambos 0s casos.
Presentemente meios para se obter a fama sdo
varios. Nao obstante, uma vez que se trata de um
fendmeno demasiado recente, é especificamente
a subjetividade nutrida a partir da abertura da
propria intimidade pelos espacos midiaticos, em
busca de notoriedade, que chamamos aqui de
Homo spetaculus, compartilhando com os demais
alterdirigidos um permanente sentimento de
estresse, além de um perspicaz feeling que a auxilia
em sua alucinada corrida pela atengdo alheia.
Entrementes, tal fenémeno se alicer¢ca em uma via
de mao-dupla, pois se de um lado ha tanta gente
disposta a escancarar suavida e intimidade, do outro
ha igualmente uma imensa multidao que demonstra
sede e interesse semelhantes para consumi-la de
bom grado.
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