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Meio século de RBS TV: a
construcao de uma identidade
gaucha para si e seu publico

Half a century of RBS TV: the
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RESUMO O presente artigo pretende discutir como as noticias selecionadas para contar os 50 anos da
RBS TV (Rio Grande do Sul), no programa Globo Repdrter, constroem significados sobre sua identidade
gatcha, que se estende tanto para si, emissora, quanto para identificar seu publico. Para tanto, o aporte
tedrico-metodoldgico esta ancorado nas estruturas de sentimento (emergentes, dominantes e residuais)
propostas por Raymond Williams (1979, 1992, 2003), um dos tedricos expoentes dos Estudos Culturais.
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ABSTRACT This article discusses how the select-
ed news to tell 50 years of RBS TV (Rio Grande
do Sul), in the program Globo Repadrter, construct
meanings about galcho identity that extends both
for themselves, television channel, as to its audi-
ence. For this purpose, the theoretical and meth-
odological support is anchored by the structures
of feeling (emerging, dominant and residual) pro-
posed by Raymond Williams (1979, 1992, 2003),
one of the Cultural Studies exponent theorist.
KEYWORDS RBS TV history, identity, structures
of feeling.

Consideracoes Introdutorias

Faz-se necessario, nos dias atuais, uma refle-
xao acerca dos posicionamentos identitarios e
representativos alocados em meio as estruturas
sociais e culturais dos conglomerados midiaticos
que, de maneira constante, tornam-se presentes
no cotidiano dos individuos. Seus discursos e
enunciados influenciam no modo de vida, no esta-
tuto social e nas perspectivas culturais daqueles
que negociam com seus discursos e consomem
seus produtos. Nesse sentido, a midia televisiva,
ainda muito presente no dia a dia da populagao,
investe em estratégias de significac@o e repre-
sentacao cultural para garantir seu enlace simbé-
lico junto as audiéncias.

Tendo em vista essa problematica, buscamos
ao longo desta investigacdo analisar as estrate-
gias utilizadas por uma emissora de televisao de
carater regional,a RBS TV, para compor sua iden-
tidade junto a seu publico através de perspectivas
culturais. Situada no Rio Grande do Sul, aRBS TV
foi a primeira emissora afiliada da Rede Globo de
Televisao (RGT), abrangendo um vasto publico te-
lespectador. Nosso pressuposto, em linhas gerais,
é de que a emissora em questao utiliza-se da iden-

tidade regional, mais especificamente gadcha,
para construir um referencial identitario e repre-
sentativo para com sua audiéncia, de modo que
ressignifica os sentidos de “ser gadcho” através
da escolha das noticias que decide veicular.

Para tanto, analisa-se o programa de televisao
Globo Repdrter, que foi transmitido no dia 14 de
dezembro de 2012, com a finalidade de comemorar
os 50 anos da emissora afilhada da RGT, a RBS
TV. Nesse programa, foram elencadas noticias
consideradas importantes e factuais para contar
a histdria de meio século da emissora. Portanto,
além do carater jornalistico, observa-se uma én-
fase dos aspectos institucionais da emissora, uma
vez que as noticias servem para aludir aos seus 50
anos de historia.

A partir desse entendimento, procuramos per-
ceber de que forma a RBS TV articula os senti-
dos nas noticias para construir uma identidade
gadcha, que represente tanto seu publico quanto
ela mesma, utilizando a perspectiva metodolégi-
ca, proposta por Raymond Williams (1979, 1992,
2003), de estruturas de sentimento, articuladas as
nocdes de emergente, residual e dominante. Bus-
camos compreender as formas culturais enuncia-
das, e, portanto, destacadas pela emissora para
contar sua historia e, frente a isso, configurar sua
identidade junto a seus telespectadores.

Das estruturas de sentimento

Os Estudos Culturais nasceram na Inglaterra, no
periodo do pds-guerra, final dos anos de 1950,
vinculados a Universidade de Birminghan, em um
momento historico de transformacgdes criticas
provenientes da preocupacao de alguns intelec-
tuais, na tentativa de compreender os processos
culturais ocorridos na sociedade da época.



Desde seu inicio, os Estudos Culturais foram
pautados pela interdisciplinaridade, sendo forte-
mente influenciados pelos pressupostos teéricos
de Karl Marx. Para compreendermos alguns prin-
cipios dos Estudos Culturais e suas aplicagdes
tedrico-metodoldgicas faz-se necessario, primei-
ro, esclarecermos sobre o significado do conceito
de cultura, fundamental para o entendimento dos
aspetos culturais/sociais observados a luz dessa
proposta. Raymond Williams (1991), um dos princi-
pais tedricos e fundadores dos Estudos Culturais,
buscou definir o conceito de “culture”, entendi-
do, pelo chamado materialismo cultural, desde
sua estruturacao até suas apropriacdes. 0 autor
afirma que podemos distinguir a cultura em uma
gama de significados

[...] desde um estado mental desenvolvido —
como em “pessoa de cultura”, “pessoa culta”,
passando por processos desse desenvolvi-
mento — como em “interesses culturais”, “ati-
vidades culturais”, até os meios desses pro-
cessos — como em cultura considerada como
as artes e o trabalho intelectual do homem. Em
nossa época é o sentido geral mais comum,
embora todos eles sejam usuais. Ele coexiste
com o uso antropoldgico e o amplo uso sociolo-
gico para indicar “modo de vida global” de de-
terminado povo ou de algum outro grupo social

(WILLIAMS, 1991, p. 11).

A compreensao sobre o que é cultura, bem
como sua extensdo significativa, foi resultado
da observacao e conciliagdo de distintas disci-
plinas (antropologia, sociologia, filosofia, etc),
tornando possivel o desenvolvimento convergen-
te desse conceito em uma abordagem critica e
interdisciplinar,

[...] de textos e representagdes para as prati-
cas vividas -, considera-se em foco toda a pro-
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ducdo de sentido. O ponto de partida é a aten-
¢do sobre as estruturas sociais (de poder) e o
contexto histérico enquanto fatores essenciais
para a compreensao da agdo dos meios massi-
vos, assim como o deslocamento do sentido da
cultura da sua tradicdo elitista para as praticas
cotidianas (ESCOSTEGUY, 2010, p. 143).

A fim de evitar reducionismos e situando-se
em formas diversas e contextuais, atuando tanto
na esfera tedrica como politica, os Estudos Cul-
turais buscam refletir a experiéncia dos diversos
sujeitos, pensando-os em relagdo ao seu contex-
to social e historico. Uma possivel mudancga social
efetiva, segundo seus autores, s6 se concretiza
apo6s o entendimento do sujeito em sua cultura,
bem como o modo com que este se inter-relacio-
na com os elementos sociais que o rodeiam. Como
projeto, os Estudos Culturais lancam esforgos

[...]ndo apenas para a construcao de uma histé-
ria politica do presente, mas para fazer isso de
uma maneira particular, um modo radicalmente
contextualista, a fim de evitar reproduzir os va-
riados tipos de universalismos (e essencialis-
mos) que muitas vezes caracterizam as prati-
cas dominantes de producao de conhecimento,
e que contribuiram (talvez involuntariamente)
para fazer muitas das relagdes de desigualda-
de, dominacao e sofrimento.  (GROSSBERG,
2006, p. 2, tradugdo nossa).

Retomando o eixo de pesquisa dos Estudos Cul-
turais —relacdo cultura/sociedade — compreende-
mos que os meios de comunicagdo ocupam um
lugar central na interacdo cotidiana entre sujeitos
sociais e praticas culturais e simbélicas. E nessa
relacdo em que sd@o construidos os sentidos da
vida social e das identidades dos individuos. Den-
tro dessa perspectiva, como afirma Moraes (2011),
Raymond Williams, ao revisar os pressupostos
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marxistas, propondo o método do materialismo
cultural, demonstra a importancia da énfase da
acdo humana, que se sobrepde as estruturacgdes
ideolégicas e dominantes da sociedade. A cultu-
ra passa a ser pensada “como forca produtiva a
partir do foco no que é efetivamente vivido pelos
sujeitos, estes sim, a partir de suas agodes, geran-
do as determinagdes no interior das condigoes e
especificidades de classe” (MORAES, 2011, p. 12).
Assim, como aponta Cevasco (2001), para des-
crever a relacdo entre as experiéncias dos indi-
viduos e a estruturacdo social, como elementos
constitutivos da cultura, Williams cunha o termo
“estruturas de sentimento”, que pode ser com-
preendido como uma resposta as mudancas de-
terminadas e ocorridas na organizacao social. En-
quanto proposi¢ao metodoldgica, “uma ‘estrutura
de sentimento’ & uma hipdtese cultural, derivada
na pratica de tentativas de compreender esses
elementos e suas ligagdes, numa geracao ou pe-
riodo, e que deve sempre retornar, interativamen-
te, a essa evidéncia” (WILLIAMS, 1979, p. 135).
As estruturas de sentimento, segundo o autor,
correspondem as formagdes sociais ja existentes
na sociedade, relacionadas as vivéncias de um
determinado tempo e lugar que correspondem,
entao, a “cultura de um periodo: o resultado vital e
especifico de todos os elementos da organizagao
geral” (WILLIAMS, 2003, p. 57, tradugdo nossa),
ligadas as formacdes dominantes ou residuais e
relacionadas com as formagdes emergentes, as
novas praticas sociais vividas pelos individuos.
As manifestagdes percebidas através das
perspectivas dominante, residual e emergente,
como categorias analiticas dentro de uma anali-
se cultural, servem para pensarmos nosso objeto
de investigacdo como fruto de uma prética social
localizada no tempo e na historia, uma vez que

ele é atravessado por essas trés instancias. Para
tanto, torna-se necessario identificar o que cada
perspectiva representa. Conforme aponta Mo-
raes (2011), a perspectiva dominante correspon-
de ao modelo estabelecido e reconhecido pelos
individuos. E o espaco das préaticas legitimadas e
consolidadas como referentes a uma determinada
cultura.

A perspectiva residual compreende a busca
pelos resquicios dos modelos estabelecidos no
passado, podendo alternar-se, ou mesmo, opor-se
ao dominante. Como aponta Williams (1979, p. 125),
“o residual, por defini¢ao, foi efetivamente forma-
do no passado, mas ainda esta vivo no processo
cultural, ndo s6 como elemento do passado, mas
como elemento efetivo do presente”. Temos ainda
a perspectiva emergente, que tenciona as praticas
residuais e dominantes em fungdo do surgimento
do novo, na qual novos valores e ideias passam a
contrapor as praticas dominantes existentes, re-
presentando “areas da experiéncia, aspiragcao e
realizagdo humanas que a cultura dominante negli-
gencia, subvaloriza, opde, reprime ou nem mesmo
pode reconhecer” (WILLIAMS, 1979, p. 127).

Metodologicamente, articulamos nosso objeto
de estudo com as perspectivas dominantes, resi-
duais e emergentes, na tentativa de compreender
como elas operam os significados que sao expres-
sos nas noticias que a RBS TV selecionou para
contar a sua historia através do programa Globo
Reporter. Nosso interesse esta em percebermos
como as noticias localizam-se de acordo com es-
sas perspectivas, para, a partir disso, compreen-
dermos de que forma a emissora articula esses
sentidos, na tentativa de construir uma identidade
gadcha, capaz de representar tanto a si mesma,
quanto a seu publico.



De quem é, afinal, a identidade da TV?

No Brasil, a maior parte das emissoras de televi-
sdo sao empresas de carater comercial. Elas de-
pendem das audiéncias para manter sua lucrati-
vidade e, consequentemente, sua sobrevivéncia.
Assim, muito mais do que meras retransmissoras
de uma programacao, elas enunciam sentidos e
constroem uma identidade perante seu publico.
Essa identidade é construida através da projecao
de uma imagem pela emissora e sua introjecao
pelo publico receptor, uma vez que, para que a
emissora o interpele, € necessario que ela se con-
figure enquanto sujeito. Nesse processo de pro-
jecdo/introjecdo, os telespectadores negociam
com essas imagens a afirmacdo de suas proprias
identidades.

Sendo a RBS TV uma emissora regional afi-
liada de uma grande rede nacional, a Rede Globo
de Televisao (RGT), ela precisa compatibilizar sua
producdo com a cabeca de rede, ao mesmo tempo
em que necessita demarcar sua diferenca em re-
lacd@o a ela e as suas demais concorrentes. Como
aponta Kathryn Woodward (2009), o processo
de construgdo das identidades se d& por meio da
marcacao das diferencas, através de sistemas
simbolicos de representacdo e exclusdo. Para a
autora, a identidade depende de um processo de
diferenciacdo, demarcando posic¢des identitarias
com as quais o0s sujeitos podem vir a se identifi-
car. Para Tomaz Tadeu Silva (2009), a afirmacao
de uma identidade e a construcdo das diferencas
demarcam os sentidos produzidos pelos discursos
sociais [e midiaticos], uma vez que

[...] aidentidade e a diferenga tém que ser ati-
vamente produzidas. Elas ndo sao criaturas do
mundo natural ou de um mundo transcendental,

mas do mundo cultural e social. Somos nés que
as fabricamos, no contexto das relagdes cultu-
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rais e sociais. A identidade e a diferenca séo
criagdes sociais e culturais (SILVA, 2009, p. 76)

Para que a RBS TV afirme sua identidade en-
quanto emissora e demarque suas diferenciagdes
em relacdo a sua rede mae, seu discurso apro-
pria-se de demarcagdes culturais e identitarias
entendidas como referentes a identidade do povo
galcho. Nas definicdes de Stuart Hall (2006), a
cultura nacional [regional], enquanto produtora
dos sentidos sobre o que é ser uma nagdo, cons-
trdi discursos com 0s quais 0s sujeitos podem se
identificar. O conceito aqui relacionado a cultura
nacional permite-nos pensar também no tangen-
te a cultura regional, entendida como um grupo
que partilha determinados elementos culturais.
A exemplo da afirmacao de Hall (2006), de que as
culturas nacionais em que nascemos constituem-
se como uma das nossas principais fontes de iden-
tidade, a identidade nacional brasileira define-se
enquanto conjunto das identidades regionais, que
trazem consigo caracteristicas e elementos pro-
prios. Para o referido autor as identidades podem
ser entendidas como um discurso,

[...] um modo de construir sentidos que influen-
cia e organiza tanto nossas agdes quanto a
concepgdo que temos de nds mesmos [...] es-
ses sentidos estdao contidos nas estorias que
sdo contadas sobre a nagdo, memorias que co-
nectam seu presente com seu passado e ima-
gens que delas sdo construidas (HALL, 20086,
pp. 50-51).

Ao discutir o conceito de identidade nacional
e relaciona-lo ao de “comunidades imaginadas”s

5 Para Benedict Anderson (2008), as comunidades
politicas sdo imaginadas, limitadas e soberanas.
Imaginadas em funcao da imagem de comunh@o

que expressam; limitadas, por possuirem fronteiras
finitas, mesmo que maleaveis e soberanas, pois bus-
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de Benedict Anderson, Hall aponta elementos
que cercam a narrativa de um povo: as memorias
do passado, o desejo por viver em conjunto e a
perpetuacdo de uma heranca. A histdria do povo
gaucho é contada e transmitida pela RBS TV,
que seleciona aspectos fundantes do que seria a
identidade gadlcha, representados na expressao
“gauchidade”.

Para que se pense a gauchidade atualmente, é
necessario antes uma volta ao passado; um res-
gate da sua historia. Quando os jesuitas se insta-
laram no Sul do Brasil com a missdo de catequizar
os indios, também trouxeram consigo a cultura do
gado bovino, ovino, equino e muar, afirma Lishoa
Filho (2009). Segundo o autor, os animais trazidos
da Europa aumentaram os rebanhos, o que pro-
vocou a cobica de outros povos e fez com que
surgissem, assim, as primeiras estancias em solo
gadcho, que tiveram como influéncia o estilo de
vida indigena, a lida campeira, além da forte in-
fluéncia militar:

0 Rio Grande do Sul surgia como a representa-
cao das esténcias e dos acampamentos milita-
res. 0 povoamento se alastrava pelos campos,
onde o0s currais se agitavam na vivacidade das
preias, das domas, das marcagdes. As noticias
da riqueza pastoril e de um sistema de vida mo-
vimentada e aventureira, fascinavam os mora-
dores de outras terras (FERREIRA FILHO apud
LISBOA FILHO, 2009, p. 58).

De acordo com Pesavento (1993), ndo se pode
desconsiderar que a origem do Rio Grande do Sul
se confunde com a formacao da fronteira sul do

cam se projetar como livres. Conforme Anderson, as
comunidades sdao imaginadas em uma “camaradagem
horizontal”, que atravessa as dedigualdades e as ex-
ploracdes que dentro delas possam existir, na busca
de um senso de comunidade.

pais, periodo de guerras, lutas, conflitos e brigas,
que buscavam a conquista da terra. Assim, a figu-
ra do homem gaucho foi pensada como aquela do
sujeito heroico, peleador, valente e corajoso:

0 espirito militar € um sentimento de fundo
eminentemente associativo. A camaradagem,
a fraternidade, o gosto de afrontar o perigo em
comum, a honra de morrer pelo bem de todos
e pela integridade da terra dao bem depressa
ao individuo a concepcgdo dessa entidade es-
piritual que é a Péatria, e que ele se acostuma
a considerar como o conjunto de todos aque-
les que falam a mesma lingua, que concebem o
mesmo desejo, que lutam pelos mesmos princi-
pios, que defendem o mesmo canto de terra. E
o homem, entdo, numa sintese admiravel, che-
ga a viver por uma ideia, uma abstragado, um
simbolo que é a razao de ser de sua existéncia
e da dos seus concidaddos. (GOULART apud
PESAVENTO, 1993, p. 5)

Se antes o termo “galcho” fazia referéncia ao
homem do campo, ao pampeano, aos habitantes
do interior do Estado, atualmente, ele abrange um
nimero muito maior de pessoas. Falar em gauchos
significa fazer mencao a todos os sul-riogranden-
ses, aqueles que nasceram no Rio Grande do Sul
ou adotaram-no como seu. Gatcho tornou-se um
adjetivo patrio, que ndo distingue entre seus pa-
res (cosmopolitas e campesinos), mas busca dis-
tinguir-se, principalmente, em relagdo aos habi-
tantes dos outros Estados da Federacao.

Uma breve contextualizacao do objeto

0 programa Globo Repdrter teve sua primeira
emissdao em 1973, com o intuito de apresentar os
acontecimentos jornalisticos emitidos pelos tele-
jornais da semana, mas que em fungdo do forma-
to, ndo podiam detalhar sua abordagem. Ao longo



do tempo o programa sofreu alteragdes, passando
a apresentar grandes reportagens de contetdos
mais especificos, com pautas que mereciam maior
disponibilidade por parte dos jornalistas. Somente
em 1993 passou a apresentar um tema por edigao,
na estratégia de captar a audiéncia. Conforme
Jorge Pontual, editor-chefe naquele ano, a esco-
Ilha em apresentar um Gnico tema por programa,
aoinvés de trés, como era feito até entdo, ocorreu
em funcdo da heterogeneidade do publico, que
antes se dissipava conforme os diferentes assun-
tos tratados.

Em 1996, observando o aumento das audiéncias
das classes C e D, o programa passou a abranger
uma maior variedade de assuntos, na tentativa de
conquistar um publico cada vez maior. Atualmen-
te, o programa segue na mesma linha, utilizando-
se de uma linguagem proxima a jornalistica.

Nesse sentido, visto a importancia desse pro-
grama para a RGT, ela o elegeu como um espaco
para parabenizar sua mais antiga afiliada, com a
transmissao de um programa especial sobre sua
histdria. Contudo, é valido ressaltarmos que a vei-
culacdo deu-se apenas no dmbito do Estado do
Rio Grande do Sul, j& que esta homenagem é di-
retamente dedicada aos galchos, como pode ser
observado na fala de abertura do apresentador
Sérgio Chapelin:

Boa noite, Rio Grande do Sul! 0 Globo Repdrter
especial de hoje convida vocé para um passeio
na histéria, e ela comega em dezembro de 1962,

quando as imagens da RBS TV entraram na sua
casa pela primeira vez.

Por conseguinte, consideramos necessaria
uma breve contextualizagdo histérica da RBS
TV. Em 29 de dezembro de 1962, surgia no cena-
rio televisivo gatcho a TV Galcha; seu discurso
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de abertura, realizado por Mauricio Sirotsky So-
brinho, continha a proposta de uma emissora de
televisdo que fosse “mais avangada em tecnolo-
gia” e que contivesse “uma programacao voltada
para uma comunidade local, a imagem viva do Rio
Grande e uma melhor estruturagdo comercial”
(BERGESCH, 2010, p. 103).

Com o crescimento e desenvolvimento da TV
Galcha, a Rede Globo de Televisdao comegou a
mostrar interesse nesse mercado regional. Assim,
em 1967, a TV Galcha tornava-se afiliada da maior
emissora nacional do pais até os dias atuais. Ain-
da, segundo o autor, algumas mudancgas ocorre-
ram a partir de 1979, como a renomeagdo de TV
Gaucha para Rede Brasil Sul (RBS TV), a aposta
no processo de expansao pelo interior do estado
do Rio Grande do Sul e, também, para além de sua
fronteira territorial, chegando ao Estado de Santa
Catarina.

Atualmente, a RBS TV atua nos dois estados
através de suas dezoito emissoras de TV aberta
afiliadas da Rede Globo. Das cabecas de rede,
na capital catarinense, Florianopolis, e na capital
gadcha, Porto Alegre, partem: seis afiliadas ca-
tarinenses (Blumenau, Chapecd, Criciima, Joa-
caba/Lages e Joinville) e onze afiliadas galchas
(Bagé, Caxias do Sul, Cruz Alta, Erechim, Passo
Fundo, Pelotas, Rio Grande, Santa Cruz do Sul,
Santa Maria, Santa Rosa e Uruguaiana), atingindo
17 milhdes de telespectadores em 790 municipios,
conforme informacdes do site da emissora.

6 Mauricio Sirotsky Sobrinho foi o idealizador e
fundador da TV Galcha, inaugurada em 1957, que
anos mais tarde, em 1979, passou a ser chamada de
Rede Brasil Sul de Televisdo (RBS TV). Seu desejo
era construir uma emissora de televisao ancorada no
local, para o povo do Rio Grande do Sul. Mauricio Si-
rostky Sobrinho faleceu em 1986 (BERGESCH, 2010).
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Analise do Globo Reporter especial dos 50 anos
da RBS TV

0 programa inicia com seu apresentador dando
boas vindas ao telespectador gadcho e introduzin-
do um panorama do que sera apresentado, convi-
dando-o, assim, a conhecer a histéria da RBS TV
e destacando que é ele o protagonista:

50 anos se passaram pelas nossas lentes,
acompanhamos um Rio Grande pioneiro na po-
litica, economia, ciéncia, satde e na conquista
de direitos, um estado que se orgulha de sua
tradicdo e que também é sinénimo de mulher
bonita. No programa de hoje, vamos rever as
conquistas do esporte, a rivalidade da dupla
grenal. Os personagens dessas imagens po-
dem ser vocé, seu pai, sua mae, seu vizinho.
Gatichos protagonistas de histdrias marcantes.
Vamos até Porto Alegre para comegar nossa
viagem por meio século de histéria. A sede da
RBS TV, afiliada da Rede Globo no Rio Grande
do Sul, abre as portas para receber o principal
convidado dessa grande festa: vocé!

Percebemos, através da fala de abertura, a
exaltacdo do Estado do Rio Grande do Sul e de
suas tradicdes. S@o sublinhadas a beleza da mu-
lher galtcha e a rivalidade no futebol como ele-
mentos pertencentes a essa tradi¢cdo. Esse dis-
curso demarca uma estrutura dominante, ao que
se entende como caracteristicas culturalmente
hegemadnicas no Estado, no entanto, esta estrutu-
ra se apega a fatos do passado, ou seja, elemen-
tos residuais para construir seu sentido do que
ainda seria tradicional nos dias de hoje.

A partir da busca por elaborar sentidos con-
sensuais, sdo utilizadas estratégias de aproxima-
cao do publico durante todo o programa. No dis-
curso de abertura, percebe-se a funcao de, além
de inserir os espectadores como protagonistas

das noticias, despertar seu interesse ao mostrar
que é sobre os galchos que o programa trata,
desvinculando o fato de se tratar da histdria da
emissora, mas sim, supostamente, da historia de
um povo. Desde essa introdugao, o programa apa-
ga as fronteiras do institucional, dando-lhes os
contornos do ordinario, do cotidiano e do familiar.

0 programa elenca uma série de noticias que
foram veiculadas ao longo dos 50 anos pela RBS
TV, na tentativa de recontar a sua histdria. A partir
da noticia de maior visibilidade apresentada, um
acidente envolvendo um dnibus escolar, na cidade
de Erechim, no ano de 2004, notamos que o con-
texto discursivo do programa tende a buscar nos
fatos do passado as caracteristicas ainda presen-
tes. Para tanto, é ressaltada a histdria do menino
Lucas, que morreu na tragédia apos salvar alguns
amigos.

Essa estrutura narrativa nos permite enquadrar
a noticia destacada em uma perspectiva residual,
uma vez que a figura do heroi é acionada a par-
tir de uma construgao cultural presente no idea-
rio gatcho; o mito de bravura e heroismo de seu
povo. Este mito provém de um imaginario de lutas
e defesa de seu territério em guerras passadas,
ressignificado, na atualidade, pelo sentimento de
solidariedade para com os seus. A demarcacao
simbdlica do heroismo galcho, presente neste
discurso, busca em um fato concreto do presente
seu alicerce figurativo, para assim, delegar sen-
tidos de representatividade e engendramento
identitario sobre aspectos que serao repassados
e institucionalizados por uma ontologia gaucha
elaborada pela emissora em questao.

A segunda tematica apresentada pelo progra-
ma é a da rivalidade e da paixao pelo futebol. A
narrativa apresenta esse sentimento como sendo
tanto da emissora, quanto de seus telespectado-



res, indicando os anos em que os dois principais ti-
mes do estado, Grémio e Internacional, venceram
o Campeonato Mundial de Interclubes. Trés prota-
gonistas do cenario do futebol gatucho sao resga-
tados: Renato Portaluppi, apresentado como heroi
do Grémio; Falcdo, que “conquistou Roma” e com
isso o prestigio internacional; e Ronaldinho Gau-
cho, personagem controverso, apresentado como
heroi e vilao. Esta passagem negocia a perspec-
tiva residual, por construir esses atores sociais
como herois, em sentido similiar ao que tratamos
no paragrafo anterior, com a dominante. Seu ca-
rater de estrutura dominante esta associado ao
fato de que o futebol é pauta ndo apenas na midia,
mas também nos mais diversos ambitos sociais e
culturais, atrelado a bens de consumo materiais e
simbolicos, portanto, hegemdnicos da sociedade.
0 dominante surge, aqui, para ressaltar a presen-
¢a dos galchos em um cendrio esportivo muito
caro ao publico brasileiro em geral e, dessa forma,
estabelece sentidos de pertencimento e proemi-
néncia do Estado no contexto nacional.

A seguir sdao elencadas outras noticias que a
emissora considerou importantes. Sdo elas: a vi-
sita do Papa Jodao Paulo Il, em 1980, e o acidente
envolvendo um avidao da TAM, em 2007. Ambas
representam a perspectiva dominante, haja visto
o tom prioritario que a emissora destinou a es-
sas coberturas. O dominante se da pelo carater
da presenca de um Papa em um estado majorita-
riamente catélico e pelo enunciado proferido por
ele de que “0 Papa é gaicho”. O destaque a essa
fala colabora para exacerbar o discurso de uma
identidade gatcha, refletindo, mais uma vez, sob
um aspecto hegemonico, como a estrutura domi-
nante é construida e utilizada pela emissora para
estabelecer sentidos de reconhecimento ao que
seria a identidade do povo gatcho. O catolicismo,
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que predomina nas noticias sobre a religiosidade
no Estado, atinge um ponto apice nesta estratégia
de identificacdo proferida pelo pontifice.

Em relacd@o ao acidente com o avido, o progra-
ma destaca o envolvimento emocional da redato-
ra-chefe, que perdeu uma amiga na tragédia. Fica
evidente o discurso da emissora em relag@o a sua
integridade profissional, ao afirmar que, sob qual-
quer circunstancia, privilegia uma apuracao eficaz
das noticias. De maneira a estabelecer parame-
tros sobre aspectos fundantes de um povo, figu-
rados a partir do discurso da jornalista, ao indicar
o sacrificio pessoal para o “bem-estar” coletivo.

0 préximo bloco de noticias apresenta as
manchetes veiculadas pela rede méae: a adogao
de criangas por casais homossexuais, em 2010,
a poluicao do Rio dos Sinos, em 2006, o protesto
solitario de um estudante contra o corte de uma
arvore, em 1975, e 0 movimento “Diretas Ja!”, em
1988. Essas noticias apresentam a perspectiva
emergente, j& que refletem novas relagdes, vi-
véncias e preocupacgdes sociais, algumas delas,
inclusive, conflitivas com a perspectiva dominan-
te, ou até mesmo negligenciadas e nao reconhe-
cidas socialmente. Seu carater emergente se da
pelo fato de representarem em seus contextos
aquilo que estava/esta efetivamente surgindo e
sendo tensionado junto as estruturas dominantes.
0 uso desses aspectos emergentes denotam a
capacidade da emissora em demonstrar filantro-
picamente que o povo gaucho se interessa pelo
diferente, apontando a sua integridade em nao
exclui-lo, porém apresentado-o enquanto fato pe-
culiar, ndo recorrente e, portanto, novo, ingénuo e
despido de suas problematicas.

Algumas outras noticias sdo apresentadas sob
a alcunha de noticias histéricas: como a inaugu-
racdao da TV Galcha em 1962, um desfile de mo-
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noquini, em 1964, considerado improprio para ser
veiculado na televisdo na época, e o incéndio na
TV Gaucha, em 1972. Essas noticias apresentam
aspecto residual, pois a emissora volta ao seu
passado e resgata essas historias, consideradas
por ela importantes para compreendé-la na atua-
lidade. Em especial, sobre a noticia do incéndio, a
narrativa menciona o fato de que, no dia seguinte,
a programacao ja havia sido restabelecida, reto-
mando a ideia de bravura, coragem, determina-
¢ao e trabalho presentes no mito heroico do povo
gaudcho. A partir desse conjunto de noticias e das
seguintes, a narrativa abandona as noticias coti-
dianas, do noticioso dos fatos da vida da popula-
¢ao, para falar da historia da emissora enquanto
sujeito-empresa.

Para contar sua historia, sao elencadas, tam-
bém, as campanhas realizadas pela RBS TV em
funcdo do interesse de alguns temas para com a
comunidade: “A educacdo precisa de respostas”;
“Crack, nem pensar”; “Violéncia no transito, isso
tem que ter fim!”; “Duplicacdo da BR-101" e “0
amor é a melhor heranca: cuide das criangas”. Le-
mos essas campanhas como representativas do
aspecto dominante, uma vez que elas refletem a
preocupacdo da emissora com algumas tematicas
que considera necessarias de serem agendadas
junto a seu publico, buscando construir-se como
um importante espago de cidadania. Mas as cam-
panhas, antes disso, representam o posiciona-
mento institucional da empresa, que se sustenta
nos problemas e nas demandas mais urgentes da
populag@o, encontrando ai subsidios teméaticos de
sua sustentacdo como instituicdo promotora de
acdes sociais.

No dltimo bloco de noticias do programa, sao
apresentadas as novas tecnologias da “era digi-
tal”, como o estudio virtual e a apresentagdo do

site “G1” e da “RBS TV”. Novamente, o elemento
dominante é mais a discursividade de si do que
a do publico. Por Gltimo, sao levantadas as noti-
cias que contaram com a participagao dos teles-
pectadores, demonstrando a proximidade do pu-
blico como “produtor” das noticias ao utilizarem
as ferramentas da internet. Em alguns casos, a
RBS TV apropria-se de produgdes feitas por te-
lespectadores proximos dos acontecimentos, o
que configura uma perspectiva emergente, uma
vez que estes contribuem para a realizagdo das
pautas veiculadas. Emergentes também pelas no-
vas possibilidades de interagdo, que as ferramen-
tas tecnologicas permitem ao publico. Ha uma
suposta descentralizagdo do fazer noticioso. Em
seu discurso, os receptores também atuam como
produtores dos enunciados e noticias veiculados.
Embora essa participacdo seja controlada pela
emissora e pouco constante, além de nao carac-
terizar efetivamente a participagdo da populagcao
no processo de producdo do que é noticiado, ela
se mostra aberta a essas novas praticas.

Consideracoes finais

A histdria dos cinquenta anos de uma emissora
de televisdo, contada a partir da selecdo de al-
gumas noticias veiculadas por ela, € um comple-
xo0 exercicio de selecdo. Implica incluir e excluir
tanto os acontecimentos referentes a sua histo-
ria, enquanto empresa, quanto os acontecimentos
pautados na sociedade, através dos quais, diaria-
mente, 0 noticiario edifica-se. Dessa forma, em
funcdo do tempo demandado pelo programa da
rede mae, a RBS TV precisou selecionar algumas
noticias para compor seu historico e, com isso,
privilegiou determinados aspectos do mundo so-
cial. Mais que isso, buscou contruir um discurso



com vistas a projetar sua imagem como parceira
do telespectador, como aquela que estad sempre
ao seu lado, nos bons e maus momentos, no res-
gate as tradi¢cdes e nas mudangas que ocorrem
na sociedade. Com isso, a RBS TV constroi a sua
identidade como a emissora dos gauchos ou, ain-
da mais, constroi a si propria como gatcha.

Nossa analise, organizada a luz das estruturas
de sentimento, propostas por Raymond Williams,
pretendeu demonstrar que o passado mitico e
herdico do galcho inscreve-se como uma mar-
ca residual, ancorada no passado, mas presente
no discurso da emissora e na propria sociedade
gadcha. Assim, a emissora utiliza-se do apelo aos
sentimentos e as tradi¢des para fidelizar sua au-
diéncia, compondo um imaginario simboélico que
representaria o galtcho. Ao apresenta-lo como
valoroso, busca atribuir para si 0 mesmo adjetivo,
ja que ela também é gadcha.

Os aspectos que dizem respeito aos sentidos
dominantes sdo acionados em contraposi¢ao aos
residuais, ou seja, as noticias de temas conflitivos
com as estruturas sociais vigentes, que sdao man-
tidas na transicdo, mas tendem a convergéncia de
um discurso (empresarial) de idoneidade, impar-
cialidade, qualidade e competéncia na apuragao
e responsabilidade social. Ela enfatiza a dimensao
de sua importancia, colocando-se como um espa-
¢o fundamental da consolidacéo da cidadania, ao
incluir, em seu discurso, narrativas negligenciadas
pela cobertura, mas que, de algum modo, ressoam
nas praticas do cotidiano.

Com esta analise, percebemos que a emissora
busca elementos de uma identidade gaucha tra-
dicional, colocando-a como referéncia identitaria
ainda presente na atualidade, tanto na construcéo
de seu discurso institucional, quanto projetada
sobre seu publico.
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0 que se percebe é que a RBS TV, a todo tem-
po, procura destacar o quanto é preocupada e
engajada nos assuntos e temas regionais/locais
do sul do pais, o quanto é parceira do seu teles-
pectador, buscando sempre informar, entreter
e educar. Mesmo quando discursa sobre alguns
recortes noticiosos da vida da populagdo, ou em
suas campanhas institucionais, ndao deixa de ins-
crever sua marca em cada um deles: ela é a emis-
sora que abre espaco para o que é regional, pois
ela é gaucha.

Portanto, percebemos que os elementos res-
gatados da historia e da tradi¢do que atravessam
as noticias selecionadas fazem-se presentes para
algo maior do que representar a identidade do te-
lespectador gaucho. Esses elementos possuem a
funcado de compor a identidade da emissora en-
quanto sujeito gaucho e, assim, criar a identifica-
cao entre publico e empresa. Por outro lado, essas
mesmas estruturas residuais, que ainda ecoam no
paradigma dominante, articulam-se como contra-
ponto para as estruturas emergentes, que surgem
a partir das novas significagdes e articulagoes
sociais.

Através do sentido residual e dominante das
noticias selecionadas, a emissora propde uma
identidade galcha unificada e homogénea, res-
paldada nas marcas de seu passado historico, mas
que, na atualidade, nao possui valor representa-
tivo frente a multiplicidade de modos e estilo de
vida encontrados no Estado. A RBS TV, ao fazer
isso, constroi sua identidade em um movimento
que, ao mesmo tempo, projeta sua identidade e as
propostas identitarias de seus telespectadores,
na tentativa de criar/manter seu vinculo com eles.
Através do que julga ser representativo do que
é “ser galcho”, a emissora legitima os aspectos
culturais e sociais responsaveis pela manutengao
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de sua identidade institucional (bem como seu
funcionamento), o que é constantemente reite-
rado em seus discursos e nos demais veiculos do
Grupo.
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