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Midia regional: nem menor, nem maior,
um elemento integrante do sistema
midiatico do Brasil'

Regional media: or lower or higher, an integral
element of the media system in Brazil

Pamela Araujo Pinto 2

RESUMO Este artigo classifica as leituras tradicionais sobre a midia regional em perspectiva relacional
assimétrica e super local, a fim de propor um reposicionamento que contemple o protagonismo da midia
regional no pais. A primeira perspectiva aborda esta midia em referéncia aos grupos/veiculos nacionais
(situados nas capitais Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia). A segunda supervaloriza, isoladamente, ve-
iculos ou grupos localizados fora deste eixo. Elas sdo insuficientes para situar as midias produzidas nas
diversas regioes como subsistemas regionais heterogéneos formadores do sistema da midia brasileira.
Busca-se entender a dindmica regional a partir dos niveis supraestadual, estadual e subestadual, e assim
expor suas interacdes, internas e externas, e a diversidade da midia brasileira na sua dimenséao regional.
PALAVRAS-CHAVE Midia Regional; Subsistemas de midia; Diversidade.

ABSTRACT This article ranks the traditional readings of the regional media in asymmetric relational
perspective and super local in order to propose a repositioning that includes the role of regional media
in the country.The first perspective relates this media in reference to national groups / vehicles (in capi-
tals Sao Paulo, Rio de Janeiro, and Brasilia). The second perspective overestimates, singly, vehicles or
groups located outside this axis. They are insufficient to situate medias produced in several regions as
heterogeneous regionals subsystems that are part of brazilian media system. Pursue to understand the
regional dynamics from suprastate, state and substate levels, exposing their interactions, internal and
external, and the diversity of the Brazilian media in its regional dimension.
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APRESENTACAO

I mprensa do interior, imprensa regional, midia de
proximidade, pequena imprensa, midia local, mi-
dia nativa etc. Sdo véarias as denominacdes para
descrever a midia regional no Brasil, ou seja, 0
conjunto de meios de comunicacdo existentes
em uma area geografica (RABACA & BARBOSA,
2001). Este artigo busca problematizar as leituras
tradicionais sobre a tematica, com objetivo de
propor um reposicionamento do lugar da midia
regional nos estudos de comunicacéo do pais. A
diversidade e a complexidade da midia produzida
no Brasil fazem da midia regional um campo de
estudos estratégico e nao mais periférico.

A revisao da literatura, feita na tese que sub-
sidia este artigo, apontou que o trajeto da midia
regional nas dltimas décadas foi construido por di-
ferentes olhares agregados em dois tipos: a) abor-
dagens da midia regional em referéncia a grupos
midiaticos situados na regido Sudeste, nas capi-
tais Rio de Janeiro e Sao Paulo, tendo-os como
parametros de qualidade. Este tipo de leitura foi
classificado como relacional assimétrica; b) leitu-
ras que supervalorizavam, isoladamente, veiculos
e ou grupos em determinadas areas geograficas
do pais. A este conjunto de leituras decidiu-se
nomear de super local. Ambas separaram a midia
regional da midia de referéncia nacional® em uma
postura negativa e inferiorizada.

0 intuito do texto é explorar as contribuicdes
e os limites destas perspectivas para dar conta
deste momento de expansdo da midia regional.

3Para fins de analise deste estudo, entende-se que
quando um veiculo tem ampla circulacao em mais de
trés regides brasileiras é considerado como um vei-
culo de referéncia nacional, ou seja, abrange cerca
de 60% do territério. 0 mesmo se aplica aos grupos
de midia que possuirem igual abrangéncia.

Defende-se uma abordagem capaz de abranger
a complexidade desta midia na configuragcdo da
midia brasileira, por meio do reconhecimento da
sua diversidade e dos lagos mantidos com as mi-
dias de referéncia nacional. Segmenta-se a midia
regional em trés niveis (supraestadual, estadual e
subestadual), de modo a entender sua heteroge-
neidade e aponta-la como subsistema do sistema
brasileiro de midia.

0 texto foi dividido em quatro partes, além da
apresentacdo e da conclusdo: a primeira aborda
o protagonismo assumido pela midia no contex-
to regional; em seguida, serdo apresentadas as
abordagens tradicionais da midia regional e ao fim,
propostas de reposicionamento serao sugeridas.

A midia regional brasileira e o seu protagonis-
mo no inicio do século XXI

0 crescimento da midia regional tem sido vin-
culado a globalizacao (FADUL, 2006; PERUZZ0
2003 e 2005; BRITTOS e ANDRES, 2010). Segundo
Peruzzo (2005, p. 2), a globalizagdo proporcionou
a “emergéncia ou a consolidacdo da comunica-
cao local em diferentes contextos e sob multiplas
formas”. O direito a diferenga foi apontado pela
autora como motivo desta revitalizagao: “(...) [os
cidadaos] apreciam as vantagens da globaliza-
cdo, mas também querem ver as coisas do seu
lugar, de sua historia e de sua cultura expressas
dos meios de comunicacao ao seu alcance” (PE-
RUZZO0, 2003, p. 66). Abordando a questao sobre
outro angulo, Brittos e Andres (2010) apontam o
viés regional como uma ferramenta dos grupos
de referéncia nacional para garantir espacos, por
meio da proposta de retirar o carater homogéneo
dos produtos oferecidos pela midia, a partir das
Gltimas décadas do século XX. Fadul (2006) com-



plementa estas analises ao sinalizar a descentra-
lizagdo econdmica no pais (causada pelo desloca-
mento de inddstrias, desenvolvimento agricola e
pelo turismo) como responsavel pelo reposiciona-
mento da midia regional, a partir do deslocamento
das agéncias de publicidade e dos anunciantes
que buscaram novas oportunidades de negdcios
nestes novos espacos.

Até o fim da primeira década do século XXI, ob-
servou-se que o mercado regional de midia passou
por transformacdes e foi incluido nas estratégias
do governo e de empresas privadas. Houve uma
valorizacao do regional nas iniciativas de midia do
governo federal e das empresas privadas de re-
feréncia nacional, por meio da descentralizagdo
de mercado das cotas publicitarias na busca pelo
mercado regional.

A regionalizacdo foi instituida como diretriz de
comunicacao da Secretaria de Comunicacdo So-
cial da Presidéncia da Republica (SECOM) por meio
dos Decretos n°® 4.799/2003 e n° 6.555/2008. Este
ultimo traz diretrizes de comunicacao regionaliza-
da com objetivo de aproximar o governo do cida-
dado. De acordo com a Secom, em 2003, a publici-
dade era repassada para 499 veiculos distribuidos
em 182 municipios. Em 2012, passaram a ser 3.570
municipios e 8.932 veiculos contemplados com a
publicidade. Tomando os jornais como exemplo, no
primeiro ano citado foram contemplados 179 peri-
ddicos, nove anos depois foram 2.758 periddicos.
Sites de abrangéncia nacional e regional também
foram contemplados com a publicidade, apesar de
a TV e as revistas continuarem entre os veiculos
que recebem mais verbas (MESSIAS, 2013).

Os portais de noticias das redes de tele-
visdo sinalizam este momento positivo do merca-
do regional. 0 “G1.com”, das Organizagdes Globo,
criou a seccdo “G1 Regides” para noticiar even-
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tos ocorridos em varias partes do pais. A secao
tem audiéncia de 15 milhdes de internautas, dos
25 milhdes que acessam o portal, criado em 2006
(FONSECA, 2012). Em agosto de 2013 o “G1 Regi-
0es” ja contava com sites individuais para todos
os estados e o Distrito Federal (DF), somando 50
paginas. Em janeiro eram 39 sites e em outubro
de 2012 eram 21 sites. Em 2012, o portal do Siste-
ma Brasileiro de Televisdo (SBT) criou o site SBT
RS, com contetdo do canal no Rio Grande do Sul.
Em 2013 lancou o menu TV Local, com links para o
SBT RS e para o SBT Brasilia. Em outubro de 2012
observou-se que o portal R7.com (Record), tinha a
aba Cidades no menu principal, onde apresentava
informacdes de cidades, sem especificar a regido.
Em agosto de 2013, observou-se que o site acres-
centou no seu menu principal sites especificos,
com noticias dos estados de MG, RJ, SP e o DF. 0
portal da TV Bandeirantes criou uma secao para
divulgar as regides, no qual ha sites dos estados
do AM, BA, MG, RS, RJ e SP.

No dmbito impresso, 0 Estado de Sdo Pau-
lo passou a veicular a coluna semanal “Pelo Inte-
rior”, desde 14 de marco de 2012, nos cadernos
Cidades e Metropole, com informacgdes do interior
de Sdo Paulo. A mesma ganhou uma versao de
blog na pagina do jornal.

Estas iniciativas, aliadas ao crescimento dos
mercados regionais, apontam uma tendéncia de
exploracado destas oportunidades de negdcio por
parte dos empresarios da midia. De acordo com a
pesquisa Midia Dados de 2013, houve crescimen-
to no nimero de domicilios com televisao no Bra-
sil de 90%, em 2003, para 97%, em 2013. Os domi-
cilios com aparelhos de radio cresceram de 87,8%
para 91% no mesmo periodo. O nimero de casas
com acesso a internet passou de 17%, em 2003,
para 50%, em 2012.



Q8  CIBERLEGENDA

A'inclusdo do regional nas estratégias de ges-
tdo puablica e dos negadcios requer analises criti-
cas e relacionais, pois a configuragao da midia ba-
seada na centralizacdo dos veiculos nas regides
mais desenvolvidas, decorrentes da implantacao
do sistema de radiodifusao em rede, favorece a
existéncia de lagos entre os centros de producéo
e as demais partes do pais.

A adocao do “trusteeship model™, na década
de 1930, permitiu a propriedade cruzada de veicu-
los e a formacdo de conglomerados nas cidades
onde o principal mercado de midia do pais flores-
ceu: Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Nestes centros
foram criados os principais veiculos, em influén-
cia e circulacdo, e a partir deles foi gerada uma
polarizagcdo entre centro (produtora) e margem
(receptora), reforgado pela expansdo da televi-
sdo, a partir da década de 1960 (CAPARELLI, 1982;
JAMBEIRO, 2001). De acordo com Bolafio (2004,
p. 33), “entre 1965 e 1970 temos a passagem de um
mercado relativamente competitivo para outro de
caracteristica oligopolica, bastante concentrado
e centralizado”. O governo militar® (1964 a 1985)
utilizou a Rede Globo como um vetor para disse-
minar doutrinas da Seguranca Nacional (JAMBEI-
RO, 2001; ORTIZ, 2001). A transmissdo do “Jornal
Nacional” em rede nacional, em 1969, & o marco
do inicio do sistema de redes de televisao no Bra-
sil (BOLANO, 2004).

4 Sistema que entrega o setor de radiodifusdo a ex-
ploragao comercial da empresa privada, através de
concessoes da Unido.

5 Antes estruturou a formacdo da primeira rede de TV
do pais: em 1965, a Embratel foi criada, ano em que o
Brasil se associou ao Sistema Internacional de Saté-
lites (INTELSAT); Nos anos seguintes foram criados

o Ministério de Comunicacdes (1967) e a integracao,
via micro-ondas, de todo o territério entre 1968 e 1970
(ORTIZ, 2001).

Acredita-se que um estudo sobre os variados
contextos da midia no Brasil apontara a diversi-
dade das regides, apontando a configuracao de
seus grupos e os vinculos mantidos internamente
e externamente.

Perspectivas Tradicionais sobre a Midia Regional

0 crescimento da midia regional ainda néo foi
proporcionalmente contemplado na academia. A
lacuna deixada nos estudos de comunicacdo para
este tema pode ser interpretada como um reflexo
de assimetrias na propria area como o desenvol-
vimento desigual dos cursos de jornalismo nas re-
gides e a concentracdo académica dos programas
de pds-graduacao no Sudeste. Este ultimo fator
acentua o olhar supervalorizado para o conjunto
de veiculos e produtos sediados nesta regiao nas
pesquisas e nas bibliografias. Segundo Barbosa
(2012, p. 28), ha um desequilibrio na distribui¢ao
dos programas de comunicacao no pais, pois dos
41 programas existentes, em 2011, constatou que:
“21 estdo localizados na regido Sudeste (53,8%);
oito no Sul; seis no Nordeste; quatro no Centro-
-Oeste e dois no Norte”. Em 2013, a Capes (Coor-
denacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior) apresenta 44 programas na area, dos
quais 47,8% estao situados no Sudeste; 20,5% no
Sul; 18,1% no Nordeste; 9,1% no Centro-Oeste e
4,5%, no Norte.

Esta centralizacdo de conhecimento pode ser
atestada em um levantamento feito neste trabalho
sobre as pesquisas desenvolvidas nos programas
em comunicagdo até 2010. Comparada a producao
académica sobre a midia de referéncia nacional, a
tematica da midia regional é pouco explorada. A
Capes registrou um total de 21 teses e 79 disser-
tacdes defendidas entre os anos de 1993 e 2010



acerca da midia regional. Estudos sobre grandes
veiculos e ou produtos de midia/entretenimento
do circuito nacional sdo produzidos desde o inicio
da década de 1960 e demarcam o Rio de Janeiro e
Sao Paulo como referéncia de midias independen-
tes, modernas e representantes da midia do pais.
Acrescenta-se outro fator apontado por Barbosa
e Ribeiro (2009), de que as pesquisas em comu-
nicagdo provem de autores da regido Sudeste,
tratam as midias instaladas nestas capitais como
nacionais, em detrimento de uma abordagem que
aponte as especificidades de outros locais (BAR-
BOSA e RIBEIRO, 2009).

Na década de 1970 foram publicados os primei-
ros registros académicos da investigagao da co-
municacdo no dmbito regional: a dissertacdo de
Bueno “Caracterizagcdo de um objeto conceitual
para a analise da dicotomia imprensa industrial/
imprensa artesanal no Brasil” (1977) e o livro de
Almeida, “A imprensa do interior: um estudo preli-
minar” (1983). Peruzzo (2005) demarcou o final da
década de 1990 como periodo no qual a academia
demonstrou maior interesse por esta tematica.
Contudo, a auséncia de estudos deste tema se faz
frequente em diferentes épocas. Em 2006, Fadul
ainda questiona a visdo “etnocéntrica” da aca-
demia em relacdo ao regional: “0O mesmo néo se
poderia dizer das pesquisas sobre a midia regional
que, de certa forma, ainda apresentam uma visao
etnocéntrica, uma vez que sua grande maioria ain-
da tém privilegiado a midia nas cidades de Rio de
Janeiro e Sao Paulo” (FADUL, 2006, p. 23).

Por outro lado, cabe ressaltar que grupos de
pesquisa sobre midia regional comegam a organizar
uma resposta a esta agenda. Em uma busca por pa-
lavras-chave como Comunicagao; Midia; Regional
Regido no Diretdrio de Grupos de Pesquisa do CNPq
(Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
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e Tecnoldgico) foram localizados 17 grupos de pes-
quisa com linhas sobre a tematica. Encontramos a
revista Acervo On-line de Midia Regional, publica-
¢do vinculada a Universidade de Taubaté e a linha de
pesquisa Midia, ldentidade e Regionalidade, do mes-
trado em Comunicacdo da Universidade do Mato
Grosso do Sul, criado em 2011.

Perspectiva Relacional Assimétrica

A perspectiva relacional assimétrica condicio-
na a existéncia da midia regional as assimetrias
com a midia nacional. Entende o regional como
um grupo homogéneo, sem diferengas. Contrapo-
sicoes de conceitos como “artesanal” e “indus-
trial” (BUENO, 1977), “jornalismo das provincias”
e “grande imprensa” (GOMES, 2004), “coronelis-
mo eletronico” e “imprensa nacional” (SANTOS,
2006) reforgaram ao longo dos anos uma concep-
cao do ambiente regional a partir de suas lacunas
e ndo de suas caracteristicas ou atuagao. Dico-
tomias deste tipo inferiorizam a questao da midia
regional sem apresentar uma justificativa concre-
ta sobre a sua formatacdo, apontando apenas as
diferencas com padrdes vigentes em circuitos mi-
diaticos centrais, tidos como referéncia.

A primeira analise comparativa entre a midia
regional e a midia de referéncia nacional classi-
ficou como “artesanal” a imprensa do interior
paulista e como industrial a imprensa da capital
paulista (BUENOQ, 1977). O autor construiu sua hi-
potese sobre o ambiente regional reconhecendo
suas diferencas em relagao aos jornais do tipo in-
dustriais, apesar de discordar da “ideia corrente
de que o jornal artesanal € menos jornal do que
o jornal industrial” (BUENO, 1977 apud ALMEIDA,
1983, p. 20).

Esta logica dicotdmica € utilizada por muitos
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estudos ainda hoje. Gomes (2004) ao defender
a existéncia do jornalismo enquanto um campo
social contrapds a grande imprensa ao jornalis-
mo das provincias para explicar que no primeiro
funciona um campo social e no segundo isso nao
ocorre devido aos interesses dos grupos politicos:

Na grande imprensa, felizmente, constituiu-se
um campo jornalistico que nado se deixa subs-
tituir pelo campo politico, oferecendo-lhe re-
sisténcias e filtros e dobrando o interesse do
campo politico aos interesses da empresa ou
dos ambientes profissionais do jornalismo. [...]
enquanto, infelizmente, o jornalismo das provin-
cias frequentemente é impedido de constituir
um campo prdprio. Quando se da este Gltimo
caso, o trabalho do jornalista ndo mais se orien-
ta por principios e valores do jornalismo e os
interesses jornalisticos ndo sobrevivem ou do
grupo politico dominante (GOMES, 2004, p. 63).

Outra abordagem dos contextos regionais e 0s
de referéncia nacional é feita pelos estudos da
Economia Politica da Comunicacao (EPC). Com
frequéncia, esta area de analise enquadra os ve-
iculos e grupos regionais como inferiores, nao
competitivos, isolando outras perspectivas de es-
tudo. Ao mapear aspectos como a propriedade e
o controle de grupos de midia muitos pesquisado-
res usam a polarizagado “coronelismo eletronico”
x “midia/imprensa nacional”. O coronelismo ele-
trénico € um conceito caro a area, que acabou por
virar um rotulo isolador de determinados sistemas
de midia de outras possibilidades de estudo:

chamamos de coronelismo eletrdnico o siste-
ma organizacional da recente estrutura brasi-
leira de comunicacdes, baseado no compro-
misso reciproco entre poder nacional e poder
local, configurando uma complexa rede de in-
fluéncias entre o poder piblico e o poder priva-

do dos chefes locais, proprietarios de meios de
comunicacao (SANTOS, 2006, p. 8).

A expressao tem sido usada para responder a
caracteristicas de determinados veiculos fora do
eixo de referéncia nacional. Utilizado por iname-
ras pesquisas, o termo atribuiu aos veiculos e aos
grupos um lugar periférico sem permitir outras
analises que verifiquem, por exemplo, com mais
profundidade o contato destes veiculos/grupos
com outros sistemas de midia, seja na regido ou
fora dela. A midia regional é apontada como elo
mais fraco numa comparagdo com a midia de refe-
réncia nacional. Pouco se avanca além das cons-
tatacoes da propriedade e dos vinculos politicos.

Os argumentos encontrados nos textos relacio-
nais assimétricos proporcionaram a identificacao
de quatro assimetrias entre os grupos e veiculos
no ambiente regional e este “centro idealizado”: a)
a inferioridade técnica; b) a incapacidade de sus-
tentagdo econdmica; c) a ocorréncia de vinculos
com politicos; d) a concentragao midiatica em em-
presas de natureza familiar.

Os dois primeiros itens sao complementares e
aparecem nas descrigdes dos veiculos da midia
regional como nao mercadologicos e dominados
politicamente. A definicdo de Santos sobre a mi-
dia vinculada ao coronelismo eletronico aponta
estatendéncia: “Os servigos de comunicacao ofe-
recidos pelas empresas dos coronéis sao pobres,
nao tém condi¢des de competitividade em termos
de qualidade de conteudo ou de distribuicao efi-
caz” (SANTOS, 20086, p. 18).

Utilizando ainda o coronelismo eletrénico para
apontar a complexidade da midia regional, lembra-
mos do seu surgimento, com a atuagdo de Antonio
Carlos Magalhdes (ACM) para o cargo de minis-
tro das comunicacgdes, em 1985 (SANTOS, 2007).



ACM foi o mediador da distribuicao de outorgas
de radiodifusdo em pleno jogo para permanéncia
do presidencialismo e a ndo redu¢do do mandato
de Sarney, no Congresso Constituinte (1987-1988).
Entre 1985 e 1988 foram assinadas 1.028 outorgas,
91 dessas foram dadas para deputados e senado-
res (MOTTER, 1994; LIMA, 2006). Destas 47,5%
foram para o Nordeste, 23% para o Sudeste, 12%
para o Sul, 11% para o Norte e 6,5% para o Centro-
-Oeste. 0 fendmeno abrange todo o pais e deman-
da sua investigacdo para além do olhar de infe-
rioridade, buscando compreender a complexidade
e os lagos dos mercados regionais e dos vinculos
com a politica.

A heterogeneidade das regides torna
questionavel generalizagdes antes de uma anali-
se profunda. No estudo sobre o sistema brasilei-
ro de midia Gorgen (2009) dividiu-o em um ndcleo
central e seu entorno. Dedicou especial atengao
ao grupo de dez conglomerados empresariais que
compdem o Sistema Central de Midia (SCM), so-
mando o controle de 1.310 veiculos. A midia re-
gional, o autor relegou um papel homogéneo, que
gravita em torno deste nlcleo a fim de se bene-
ficiar da sua credibilidade, influéncia e receita.
Apesar da uniformidade, apontou particularidades
nas regioes na qual:

A regido Sul, com o segundo maior PIB do Bra-
sil, a segunda maior receita publicitaria e IPC,
possui mais dependéncia dos conglomerados
nacionais que o Nordeste (29,2%) ou o Centro-
-Oeste (24,4%), regides com mercados menos
pujantes. Dos 1.680 veiculos sediados no Sul,
31,6% sao vinculados as redes. 0 caso do Nor-
deste é outra excecdo aquela légica. Com bai-
xos PIB e IPC e grande populagdo, menos de
um terco dos veiculos da regido sdo ligados as
redes de TV. No Centro-Oeste, que s6 supera o
Norte em termos de PIB e IPC, a dependéncia
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as redes é a sequnda menor do Pais. (GORGEN,
2009:95)

Argumentos relacionados as assimetrias ‘a’ e
‘b" precisam ser revistos com a valorizacado des-
tes mercados. Mesmo com possiveis limitagoes, a
midia regional é produzida e circula em diferentes
partes do Brasil e seu entendimento nao se torna
desnecessario por este motivo. As duas dltimas
assimetrias também sdo apresentadas em con-
junto. A correlagdo entre midia regional e politica
é naturalizada, assim como a concentragdo midia-
tica familiar presente nas regides brasileiras. Esta
primeira percepcdo pode ser verificada na des-
cricdo de Jambeiro (2001) da relagcdo entre as re-
des nacionais de TV e os grupos regionais: “(...) A
maioria [das redes regionais] se liga a grupos poli-
ticos regionais. Elas retransmitem a programacao
nacional e fortalecem o poder politico e econo-
mico de seus concessionarios utilizando progra-
mas locais, sobretudo os noticiarios” (JAMBEIRO,
2001, p. 106).

Cabe ressaltar que os elos entre politica e
midia ocorrem nos dois eixos, tanto na midia de
referéncia nacional como nas variadas midias
regionais. Estes lagos historicos sd@o apontados
por Ribeiro (2007, p. 170), ao descrever as possi-
bilidades de ligacdo entre as midias e o Estado:
“1) sistema de concessdes publicas; 2) controle
oficial das quotas de papel e outros insumos ba-
sicos a comunicagao; 3) financiamentos, isengdes
fiscais e subsidios; 4) fiscalizagdo governamental
das atividades de comunicagdo e 5) publicidade
governamental”.

Ja a concentracédo das midias ndo é res-
trita aos grupos regionais, mas iniciou justamente
na “grande imprensa”, que ao longo das décadas
teve que se profissionalizar para atender as de-
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mandas do mercado capitalista, mas continuou
concentrando os empreendimentos no ambito fa-
miliar, conforme Lima (2006). Esta mesma logica
foi mantida na esfera regional e é reforcada pela
formacdo do mercado miditico brasileiro basea-
do nas redes de radiodifusdao que encontram nos
parceiros comerciais locais e regionais um brago
para alcancar a extensdo do territorio. Lima (2006)
lembra que o afunilamento dos grupos empresa-
riais de controle da grande imprensa auxilia na
consolidaca@o de posicdes hegemdnicas dos gru-
pos regionais. Tal caracteristica reitera a neces-
sidade de compreensao da midia regional numa
perspectiva relacional, capaz de contemplar suas
caracteristicas locais e as suas conexdes como
outros espagos, como no caso das midias de refe-
réncia nacional.

Perspectiva Super Local

A abordagem superlocal entende a midia regio-
nal de forma particularizada e individual, situan-
do-a em um modelo provinciano e localizado, nos
quais se privilegia um tipo de atividade midiatica,
a exemplo das pesquisas sobre os jornalismos fei-
tos em determinadas cidades, estados ou regioes.
As pesquisas tratam, em sua maioria, de veiculos
impressos, mas as caracteristicas gerais desta
abordagem também sao aplicaveis a outras mi-
dias. Este viés “herda” algumas definicdes como
as de Beltrao (1976) e Fadul (1976) que descrevem
a regido (e a cultura regional) como sinénimo de
diferenca, mas de forma “segregada”.

Beltrdo (1976) enxergou a regido como um
espaco ideal para observacao “do fenémeno co-
municacional”, pela convivéncia de diferentes
sistemas de comunicagdo cultural. Ele percebe o
regional como um espaco nao integrado a cultura

dominante, onde grupos “marginalizados” trocam
mensagens culturais fora dos “mass media”. Tam-
bém em 1976, ao descrever a influéncia do radio e
da televisdo na cultura regional Fadul separou o
espacgo em nacional e regional, apontando este (l-
timo como periférico: Para ele, a cultura regional
estaria dessa forma em oposi¢cdo a uma cultura
nacional, se relacionaria “com o dominio da dife-
renca” (FADUL, 1976, p. 52).

0 viés super local funciona como uma res-
posta positiva a inferioridade atribuida as midias
regionais, enxergando-as como “super heterogé-
neas”, unicas. Ao mesmo tempo em que este viés
valoriza a midia de forma isolada, em detrimento
de uma reflexdo sobre o seu papel no contexto
regional, proporciona sua marginalizagado ao con-
diciona-lo como “menor”. A descri¢gdo da midia
impressa catarinense feita por Fernandes (2005)
exemplifica este argumento: “E neste espaco dei-
xado pelos principais jornais catarinenses que 0s
pequenos proliferaram “falando” mais de perto
a linguagem de cada microrregidao e com pautas
voltadas aos interesses e expectativas de cada
pequena comunidade” (FERNANDES, 2005, p. 15).

Autores adeptos desta perspectiva buscam
criar conceitos que expliquem a sua particula-
ridade como um porta-voz qualificado das ocor-
réncias regionais e, por este motivo, ocupam lugar
privilegiado, conforme apontou Peruzzo:

0 meio de comunicacgao local tem a possibili-
dade de mostrar melhor do que qualquer outro
a vida em determinadas regides, municipios,
cidades, vilas, bairros, zonas rurais etc. Por
vezes, se cerca de distor¢cdes, como as que
tém origem em vinculos com interesses poli-
tico-partidarios e econdmicos, mas, mesmo
acarretando vieses de informacéao, acaba con-



tribuindo na divulgacao de temas locais (PERU-
ZZ0, 2005, p. 7).

Propostas de superacao do desequilibrio mer-
cadolégico no ambito regional e analises de alter-
nativas para ampliar a autonomia destas midias
ainda sdo escassas. Uma delas é a de Nilda Jacks
(2003), que avaliou o impacto do “nativismo” na
midia galcha, investigando a penetracdo deste
movimento (de valorizagdo e atualizagdo das tra-
dicdes gauchas no Rio Grande do Sul), nas midias
gatchas da década de 1980. A analise feita em
1987 e recuperada em 2003 sugeriu a influéncia da
midia nos processos de consolidagdo e formacao
da identidade regional e destacou a importancia
de se considerar a diversidade da regidao. Jacks
(2003) buscou mostrar a capacidade de resistén-
cia da midia gatcha a padronizacao imposta pelos
centros difusores de cultura. O que so foi possivel,
segundo a autora, porque “s6 uma cultura solida-
mente identificada com os valores sociais pode
enfrentar um processo de resisténcia aos valores
externos, que chegam através da inddstria cultu-
ral, mesmo daquela localizada na propria regiao”
(JACKS, 2003, p. 122). Qutra contribuicao veio de
Felippi (2009) ao expor a estratégia de aproxima-
¢ao do publico, pela valorizag@o de aspectos re-
gionais do grupo Rede Brasil Sul de Comunicacao
(RBS), por meio da versdao impressa e online do
jornal gatcho Zero Hora.

Estas duas pesquisas exemplificam o esforgo
de pesquisadores em buscar também as peculia-
ridades da sua regido e do seu respectivo merca-
do. Porém, elas centram sua atencdo para objetos
isolados, sem maiores aproximacdes no ambito da
propria regiao. Elas tém seu papel enquanto regis-
tro das realidades nos variados contextos midiati-
cos, mas para compreender as mudangas atuais
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da midia regional é preciso ultrapassar os limites
de atuacao de um meio e buscar relagdes entre as
midias e o seu espaco geografico. Assim podere-
mos dimensionar a relevancia da midia na regiao.

A tendéncia de isolamento da perspectiva su-
per local distancia leituras mais completas sobre
a realidade regional das midias. Ela impossibilita
uma compreensao das estratégias de mercado e
demais caracteristicas inerentes a este contexto.

Valorizacao da heterogeneidade e dos lacos na
midia regional

A busca por um reposicionamento das analises
da midia regional passa pela inclusao deste amplo
objeto como uma parte integrante da midia brasi-
leira, ndo apenas um apéndice homogéneo. A di-
cotomia estabelecida em andlises (comparativas
ou ndo) da midia brasileira divide-a em dois polos:
a) um nacional, entendido como sistema financei-
ramente autossuficiente, caracterizado por pro-
fissionalismo e independéncia politica, e distante
de realidades outras que nao as de capitais como
Rio de janeiro, Sdo Paulo e Brasilia; b) um regional,
explicitado como um sistema financeiramente de-
pendente, de profissionalismo arcaico, dominado
por grupos politicos locais e representativo de re-
alidades esquecidas pelo polo nacional.

Tal pensamento suprime aspectos determinan-
tes para entender a diversidade do contexto midi-
atico brasileiro, particularmente no que se refere
a compreensao dos “sistemas de midia regionais”.
Neste artigo, considera-se a midia brasileira a
partir da perspectiva dos sistemas, entendidos
aqui como a reunido de elementos em interagao
(BERTALANFFY, 1977). A definicdo de sistema
como “conjunto de elementos individuais”, e ndo
como um grande e homogéneo “elemento indivi-
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dual”, propde entender o sistema de midia brasi-
leiro a partir da perspectiva relacional e intera-
cional estabelecida entre os sistemas midiaticos
de referéncia nacionais e as diversas formas de
sistemas regionais neles encontrados. Ou seja,
entendemos os sistemas regionais como subsis-
temas autdnomos integrantes do sistema midiati-
co brasileiro, que uma vez agrupados expliquem
sua dinamica.

Nao existe uma “escala” consensual para di-
mensionar a atuagdo das midias no Brasil, seja no
ambito de referéncia nacional ou regional. Apenas
as redes de televisao apontam cobertura total do
pais (a Rede Globo atinge 99% das cidades brasi-
leiras, liderando com 41,27% da audiéncia nacio-
nal, com 122 geradoras e retransmissoras - MiDIA
DADOS, 2013). Os demais veiculos, como os gran-
des jornais (com distribuicao limitada), possuem
diferentes niveis de atuagdo. Nao € objetivo deste
trabalho estabelecer uma metodologia normati-
va para problematizar a midia regional, contudo,
entende-se que é importante criar uma propos-
ta metodoldgica capaz de: a) mostrar a dindmica
da diversidade da midia brasileira; b) valorizar as
diferentes midias regionais e, com isso, entender
os impactos no ambito de atuacao; c) explorar as
relacdes entre as midias regionais e nacionais, a
fim de entender o funcionamento da midia no pais.

Propde-se explorar a complexidade do conjun-
to de subsistemas regionais a partir da segmen-
tacdo do seu mercado de atuagdo, apontando a
sua abrangéncia geografica e respectiva area de
influéncia. Dividimos os grupos e veiculos que for-
mam a midia regional no Brasil em trés categorias
principais, de modo a expor suas diferencas e se-
melhancas. Esta divisdo também atende ao propo-
sito de ilustrar as relagdes internas e externas en-
tre os subsistemas regionais com os subsistemas

de referéncia nacional e o vinculo de ambos com
grupos politicos. Sao trés as categorias propos-
tas: a) Supraestaduais — formado por grupos de
midia cuja atuacao ultrapasse os limites do esta-
do de origem. Os grupos supraestaduais possuem
afiliagdo com empresas de referéncia nacional; b)
Estaduais — agrega grupos cuja atuagdo coincide
com os limites do estado. Na maioria das vezes o
estadual é definido pelo que é feito nas capitais
e, posteriormente, distribuido nos demais munici-
pios. Neste segmento, os grupos podem ser afilia-
dos a grupos de referéncia nacional e ou afiliados
a grupos subnacionais; c¢) Subestaduais — com-
posto por veiculos e ou grupos de abrangéncia
mais restrita, com cobertura pontual em alguns
municipios. Os suportes subestaduais tanto po-
dem ser afiliados a grupos subnacionais, como
também ser independentes de afiliacdes.

Apos esta separacdo, os trabalhos poderiam
dedicar o foco para trés enquadramentos para
averiguar os lagcos internos e externos destes
subsistemas e dos grupos que os integram a par-
tir de trés tipos de enquadramentos:® a) Caracte-
risticas do mercado; b) Concentracdo das midias
e c) Lagcos com politicos. Com isso, pode-se ter
um panorama mais complexo do contexto da mi-
dia regional nas cinco regioes brasileiras e seus
respectivos subsistemas (Centro-Oeste, Norte,
Nordeste, Sudeste e Sul). Apesar de sabermos
que o regional nao é vivenciado da mesma forma
nos estados, é necessario conhecer melhor estes
subsistemas de midia regional comercial. Estas

6 Estes enquadramentos foram inspirados na obra
Comparing Media Systems: Three Models of Media
and Politics (2004), de Hallin e Mancini, na qual os
autores consideraram a natureza dos impressos,
expondo sua relagdo com sua audiéncia e com a
politica, além de observar a atuac@o dos jornais nos
niveis locais, regionais e nacionais.



variagoes podem ser percebidas ao compararmos
o mercado de jornais impressos: a regiao Norte
contabiliza 46 jornais, distribuidos em sete esta-
dos, ja o Sul totaliza 181 impressos diarios, em trés
(ANJ, 2013). O Rio Grande do Sul tem 48 jornais,
mais que a soma dos impressos da regiao Norte.
Estas diferencas estimulam a compreensdo dos
respectivos subsistemas, bem como os seus lagos
com grupos de midia e politica.

CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se que as leituras tradicionais sobre a
midia regional ndo acompanham a sua atual dindmi-
ca. Ambas justificam as midias regionais por meio da
diferenca: na relacional assimétrica, a diferenca re-
cebe um viés negativo e de inferioridade, enquanto
na super local ela é supervalorizada e isola os con-
textos midiaticos regionais. 0 cenario atual impde
uma agenda que tanto registre a valorizacao interna
e externa da midia regional, enquanto produto mer-
cadoldgico, como compreenda seus vinculos e, so-
bretudo, respeitem a sua heterogeneidade.

Neste texto apontou-se a midia regional como
integrante do sistema midiatico brasileiro. A bus-
ca pelo reconhecimento da diversidade e hetero-
geneidade do regional, pleiteada nesta pesquisa
em andamento, acrescenta mais possibilidades de
estudos e consequentes avangos neste item ain-
da subvalorizado na pesquisa brasileira de midia.

As mudancas expostas sobre o crescimento
dos espacos regionais como nichos de exploracao
comercial, por parte de empresas de comunica-
cado, somadas a iniciativas legais que estimulam
acOes de regionalizagcdo apontam para um novo
cenario no ambiente de pesquisa sobre a midia
produzida além das cidades de Sao Paulo, Rio de
Janeiro e Brasilia.

ciBERLEGENDA  1(0h

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALMEIDA, Gastdo Thomaz. A imprensa do interior:
um estudo preliminar. Sao Paulo, Convénio IMESP/
DASESP, 1983.

BARBOSA, Marialva Carlos. Notas introdutérias:
um passeio historico em torno do campo da Comu-
nicagdo no Nordeste. In: CASTRO, Daniel Castro;
MELO, José Marques de Melo (Org.). Panorama da
Comunicacao e das telecomunicagdes no Brasil.
Brasilia: Ipea, 2012. p. 191 - 200.

BARBOSA, Marialva e RIBEIRO, Ana Paula Goulart.
Combates por uma histéria da midia no Brasil. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA CO-
MUNICACAO, 32., Intercom 2009, Curitiba. Anais...
Sao Paulo: Intercom, 2009.1 CD-ROM.

BELTRAO, Luiz. Comunicacao popular e regido no
Brasil. In: MELO, José Marques de (Org.). Comuni-
cacao/inComunicacgao no Brasil. Sdo Paulo: Loyola,
1976. p. 37-48.

BERTALANFFY, L. V. Teoria Geral dos Sistemas. 3.
ed. Petrdpolis: Vozes, 1977.

BOLANO, César Ricardo Siqueira. Mercado brasi-
leiro de televisdo. 2. ed. rev. e ampl. Sdo Cristovao,

SE: Universidade Federal do Sergipe; Sao Paulo:
EDUC, 2004.

BRITTOS, Valério Cruz; ANDRES, Marcia Turchiello.
Contelido Local e Reterritorializag@o: estratégias
do mercado televisivo rumo a digitalizacao. Revista
de Economia Politica de las Tecnologias de la In-
formacion y Comunicacién. v. 12, n. 3, sep/dic. 2010.

BUENO, Wilson da Costa. Caracterizagdo de um
objeto conceitual para a analise da dicotomia im-
prensa industrial/ imprensa artesanal no Brasil.
1977. Dissertagdo (Mestrado em Ciéncias da Co-
municacdo) - Escola de Comunicacdes e Artes, Sdo
Paulo, 1977.

CAPARELLI, Sergio. Televisdo e capitalismo no



106  cIBERLEGENDA

Brasil. Porto Alegre: L&PM, 1982.

FADUL, Anamaria. Decadéncia da cultura regional:
a influéncia do radio e da TV. In: MELO, José Mar-
ques de (Org.). Comunicacgdo/inComunicagdo no
Brasil. Sao Paulo: Loyola, 1976. p. 49 - 54.

FADUL, Anamaria. Midia Regional no Brasil: ele-
mentos para uma analise. In: FADUL, Anamaria;
GOBBI, Maria Cristina (Org.). Midia e Regido na era
digital: diversidade cultural, convergéncia midiati-
ca. Sao Paulo: Arte & Ciéncia, 2006. p. 23 — 40.

FERNANDES, Mario Luiz. A proximidade como cri-
tério de noticiabilidade na noticia local. In: ENCON-
TRO NACIONAL DE PESQUISADORES EM JORNA-
LISMO. 3, 2005, Floriandpolis. Anais... Floriandpolis,
UFSC, 2005.

FELIPPI, Angela. A identidade gaticha no jornalis-
mo impresso — 0 caso Zero Hora. In: FELIPPI, Ange-
la. NECCHI, Vitor (Org.). Midia e identidade galcha.
Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2009. p. 30-56.

FONSECA, Priscila. Regionalizagédo de conteldo de
G1 e Globoesporte.com é discutida durante even-
to. Portal Comuniquese, Sao Paulo, ano 10, mai.
2012. Disponivel em: <http://portal.comunique-se.
com.br/index.php/editorias/4-novas-midias/68570-
-regionalizacao-de-conteudo-de-g1-e-globoespor-
tecom-e-discutida-durante-evento.html>. Acesso:
19 ago. 2012.

GORGEN, James. Sistema central de midia: pro-
posta de um modelo sobre os conglomerados de
Comunicacao no Brasil. 2009. Dissertagdo (Mes-
trado em Comunicacao e Informacao) — Faculdade
de Biblioteconomia e Comunicacao, UFRGS, Porto
Alegre, 2009.

GOMES, Wilson. Transformacdes da politica na era
da Comunicac@o de massa. 2. ed. Séo Paulo: Pau-

lus, 2004.

JACKS, Nilda. Midia Nativa: industria cultural e cul-

tura regional. 3. ed. Porto Alegre: Ed. Universidade
/ UFRGS, 2003.

JAMBEIRO, Othon. A TV no Brasil do século XX.
Salvador: EDUFBA, 2001.

LIMA, Venicio A de. Midia Crise Politica e poder
no Brasil. Sdo Paulo: Fundag@o Perseu de Abramo,
2006.

MESSIAS, Bocorny Roberto. Transparéncia e a
desconcentracdo na publicidade do governo fe-
deral. Observatério da Imprensa, Sdo Paulo, ano
13, ed. 742, abril. 2013. Disponivel em: <http://
www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/
transparencia_e_a_desconcentracao_na_publici-

dade_do_governo_federal>. Acesso: 30 jul. 2013.

MOTTER, Paulino. O uso politico das concessdes
das emissoras de radio e televisao no governo Sar-
ney. Comunicacao & Politica, v. I, n. 1, p. 89- 115,
ago./nov.1994.

ORTIZ, Renato. A moderna tradigdo brasileira. Sao
Paulo: Brasiliense, 2001.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Midia regional e lo-
cal: aspectos conceituais e tendéncias. Comunica-
cao & Sociedade, Brasil, v. 1, n. 38, 2005. Disponivel
em: http:// <revistas.univerciencia.org/index.php/
cs umesp/article/view/196/154>. Acesso: 01. dez.
20009.

PERUZZO0, Cicilia M. Krohling. Midia local, uma mi-
dia de proximidade.Veredas, ano 2, n. 2, 2003.

RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA, Gustavo Gui-
mardes. Dicionario de Comunicacgdo. 3. ed. Rio de
Janeiro: Editora Campus, 2001.

RIBEIRO, Ana Paula Goulart. Imprensa e Histéria
no Rio de Janeiro dos anos 1950. Rio de Janeiro:
E-papers, 2007.

SANTOS, Suzy. E-Sucupira: o Coronelismo Ele-
trénico como heranga do coronelismo nas co-



ciBerLEGENDA 107

municagdes brasileiras. E-Compos: Revista da
Associacdao Nacional dos Programas de Pés-
-Graduacdo em Comunicagdo. n. 7, dez. 2006,
dossié tematico <Economia Politica da Comuni-
cacdo. Disponivel em: http://www.compos.org.
br/ecompos/adm/documentos/ecompos07_de-
zembro2006_suzyd>. Acesso: 14 fev. 2011.

SANTOS, Suzy. Relagdes incestuosas: mercado
global, empresariado nacional de radiodifusao
e lideres politicos locais/regionais In: HERSCH-
MANN, Micael.; FREIRE FILHO, Jodo (Org.). No-
vos rumos da cultura da midia: industrias, produ-
tos, audiéncias. Rio de Janeiro: Mauad, 2007, p.
121-142.

Sites Visitados

Associacao Nacional dos Jornais. Disponivel em:
<http://www.anj.org.br>. Visitado em: 2 jul. 2013.
Jornal O Estado de Sao Paulo. Blog Pelo Interior.
Disponivel em:  <http://blogs.estadao.com.br/
pelo-interior>. Acesso: 12 jul. 2013.

Midia Dados. Midia Dados Brasil 2013. Sao Pau-
lo, 2013. Disponivel em: <http://www.gm.org.br/
page/midia-dados>. Acesso: 26 jul. 2013.

Portal do Sistema Brasileiro de Televisao. Dispo-
nivel em: <http://www.sbt.com.br/home>. Aces-
so: 2 ago. 2013.

Portal G1. Disponivel em: <http://g1.globo.com>.
Acesso: 2 ago. 2013.

Portal Rede Bandeirantes de Televisao. Disponi-
vel em: <http://www.band.uol.com.br>. Acesso:
2 ago. 2013.

Portal R7. Disponivel em: <http://www.r7.com/>.
Acesso: 2 ago. 2013.

Midia regional: nem menor, nem maior, um elemento integrante
do sistema midiatico do Brasil

Secretaria de Comunicacdo Social da Presidén- " Td
Pamela Araujo Pinto

cia da Republica (SECOM). Disponivel em: http://

www.secom.gov.br/. Acesso: 15 jul. 2013. Data do Envio: 28 de agosto de 2013. .
Data do aceite: 20 de novembro de 2013.



