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Imagem e subjetividade
Narrativas fotograficas confessionais
e a estética da afetividade

Image and subjectivity
Confessional photographic narratives
and the aesthetics of affection

Wagner Souza e Silva'

RESUMO A hibridacdo camera-rede presente em gadgets fotograficos determina um contexto de pro-
ducdo inédito e ainda muito recente diante da trajetoria social da fotografia. A vocacgao afetiva da pra-
tica fotografica, que sempre circundou a produgao doméstica dos albuns familiares, encontra nas redes
sociais um contexto consonante, que € sustentado pela exacerbacao dos afetos e por uma subjetividade
envolta por narrativas confessionais. Buscando o entendimento dessa afetividade a partir da filosofia de
Spinoza, este texto teve o objetivo de explorar esse cendrio de produgao, propondo-o como um vetor da
estética fotografica que impulsiona o poder comunicativo da fotografia.
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ABSTRACT The hybridization camera-web in photographic gadgets determines a unprecedented produc-
tion context and also very recentin social trajectory of photography. The affective vocation of photographic
practice, that always surrounded the production of family albums, finds a consonant social networking
context, which is supported by the exacerbation of emotions and subjectivity surrounded by confessional
narratives. Seeking understanding this affective context using Spinoza’s philosophy, this paper aims to
explore this production scenario, proposing it as a vector of photographic aesthetics which increases the
communicative power of photography
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INTRODUCAO
D entre as intervencgdes da tecnologia digital no
fazer fotografico, a possibilidade de publicagéo
imediata da imagem consiste em uma das carac-
teristicas mais inéditas da produgao fotogréfica
frente aos ja mais de cento e setenta anos de sua
historia. Campo restrito da fotografia profissional até
ha pouco, seja ela jornalistica e editorial, a ampla
divulgacdo agora pode ser acessivel a qualquer
um que empunha uma camera fotografica digital
e tenha acesso a web. A coisa torna-se mais gri-
tante quando observamos que, nos dltimos anos, o
amalgama camera-rede ganha concretude exem-
plar nos smartphonesou tablets, gadgets cada vez
mais populares.

Sao asredes sociais que, de forma mais expres-
siva, ddo vazao a essa producdo. O Facebook é o
exemplo mais contundente, sobretudo porter recen-
temente incorporado o /nstagram, aplicativo de pro-
ducao e divulgacao de fotografias. Refletir sobre a
producdo fotografica contemporénea emergente
da cultura digital exige a observacao dessa nova
ambiéncia, que se sustenta, em muitos aspectos,
pela exacerbacdo da afetividade entre seus usuarios.

Afotografia, assim, encontra (na verdade, reen-
contra) sua vocagdo para a expressao da subjetivi-
dade, mas em uma dimensao outra que aquelatipica
da relag@o entre autor e obra, como a que se da, por
exemplo, na figura do fotojornalista ou na presenca
da fotografia no mercado de arte: a subjetividade
que emerge desse contexto é ainda mais intima,
atingindo um tom tipicamente confessional, aten-
dendo a essa exacerbacao dos afetos que parece
ser exigida nesse campo comunicacional.

A cultura digital, por meio das redes sociais,
coloca em curso uma epistemologia da afetividade,
que, primeiramente, este texto tentou explorar,

sobretudo tendo em vista a influéncia da filosofia
de Spinoza para tal contexto teérico. Em seguida,
buscou-se a localizagdo mais especifica da ima-
gem e, consequentemente, da fotografia na dina-
mica pautada pelas praticas das redes sociais.
Por fim, foi proposta a percepcao das consequén-
cias estéticas na pratica fotografica contempora-
nea promovidas por tal ambiéncia.

Epistemologia da afetividade

As redes sociais, que se estruturam como o
fendmeno comunicacional mais significativo desta
primeira década do século XXI, pautam-se pela
afetividade. As dinamicas impostas para o uso de
uma rede social estimulam o usuéario a externar
suas predilecdes, favoritismos, preferéncias e inte-
resses mais pessoais, favorecendo a afirmacéo e
a publicizagao dos gostos e habitos mais intimos.
As opinides, divagacdes, sugestdes, criticas, enfim,
asinformacgdes que circulam nas redes comumente
estdo mediadas por personagens de nosso circulo
de relagdes sociais, composto por membros que
tanto podem pertencer a intimidade familiar como
ao ambito profissional. Sentimentos de foro intimo,
em tom confessional, passam a encontrar vazao
nas paginas do Facebook, este como exemplo de
rede social mais contundente atualmente, e a dis-
tingdo entre as esferas do que é publico e privado
parece cada vez mais sem sentido.

Tal carga de subjetividade mina de vez aideia de
uma comunicacdo pensada no modelo de receptor
passivo frente a um emissor centralizado, onipotente
e dominante, que ja teria sido bastante questionada
nas Gltimas décadas do século passado (sobre-
tudo pela corrente teodrica dos Estudos Culturais,
quando reconheceram as mediagdes de grupos e
comunidades como fatores determinantes dentro



dos processos comunicacionais). O cendrio neste
momento é mais desafiador, visto que as prdprias
nogdes de emissor e receptor se confundem em
meio as possibilidades de circulag@o de informacao
permitida pelas atuais tecnologias da comunicagao.

Uma recente frente tedrica que atualmente busca
abarcar esse contexto de subjetividade exacerbada
nas ciéncias sociais consiste na chamada Virada
Afetiva (Affective Turn), que busca

expressar a nova configuragdo dos corpos e
tecnologias, para instigar uma mudanca de pen-
samento da teoria critica.' (CLOUGH, 2007, p. 3)

A Virada Afetiva tem como uma das principais
balizas o reconhecimento da necessidade de se abor-
dar a afetividade como componente incontornavel
da subjetividade, esta agora nao mais s6 entendida
sob seu aspecto puramente racional mas, e prin-
cipalmente, também sob o regime das emocdes:

Desafiando as oposi¢cdes convencionais entre
emocado e razdo, e discurso e afeto, essas ten-
déncias-chave das teorias social e cultural con-
temporaneas tém explorado e reconfigurado as
(des)apropriacdes politica e ética das emogdes,
a complexa relagao entre poder, subjetividade e
emocao, os lugares da emocao, afeto, sentimentos
e sentimentalismo dentro da teoriza¢@o, a dimenséo
afetiva das normas, o afeto como uma condigdo e
possibilidade de subjetividade, e o investimento

emocional e afetivo nas normas sociais como um

1 Traducdo minha para o trecho “The affective turn,
therefore, express a new configuration of bodies,
technology, and matter instigating a shift in thought in
critical theory”.

CIBERLEGENDA 67

modo constitutivo da subjetivagao.? (ATHANASIOU;
HANTZAROULA; YANNAKOPOQULOQS, 2008, p. 5)

0 que chama a atencdo em relagdo a Virada
Afetiva é a sua sustentacdo teorica primeira na
filosofia de Baruch Spinoza, este que, ja no século
XVII, sistematizaria significativas premissas para a
reflexdo acerca do potencial dos afetos no homem.

Primeiramente, cabe apontar que o entendimento
da afetividade por meio da filosofia de Spinoza se
dé na contraposicao entre ideia e afeto. Ideia cor-
responde ao pensamento objetivo que remete a
algo: existe um fim concreto para o pensamento.
Ja o afeto lida com um pensamento que nao encon-
tra representacdo: podemos odiar ou amar alguma
coisa, por exemplo, mas nao encontramos represen-
tacao possivel para os sentimentos de amor e dio:

Os modos de pensar tais como amor, o desejo,
ou qualquer outro que se designa pelo nome de
afeto do animo, ndo podem existir se ndo existir,
no mesmo individuo, a ideia da coisa amada, dese-
jada, etc. Uma ideia, em troca, pode existir ainda
que ndo exista qualquer outro modo de pensar.
(SPINOZA, 2009, p. 52)

2 Tradugdo minha para o trecho “Challenging the
conventional oppositions between emotion and
reason, and discourse and affect, these key trends of
contemporary social and cultural theory have explored
and reconfigured political and ethical (mis-)appropriation
of emotions; the complex relation between power,
subjectivity and emotion; the place of emotion, affect,
sentiments and sentimentality within political and political
theorizing; the affective dimension of the normative; the
affective as a condition os possibility fo subjectivity; and
the emotive and affective investment in social norms
as a constitutive mode of subjectivation”.
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Assim, para definir os afetos, Spinoza os aborda
sempre acompanhados de uma ideia de algo.
Para ele, a esperanca é “uma alegria instavel,
surgida da ideia de uma coisa futura ou passada,
de cuja realizagado temos alguma ddvida“; o medo
é “uma tristeza instavel, surgida da ideia de uma
coisa futura ou passada, cuja realizagdo temos
alguma ddvida”; a seguranca é “uma alegria sur-
gida da ideia de uma coisa futura ou passada, da
qual foi afastada toda causa de ddvida”; ou ainda
“0 desespero € uma tristeza surgida da ideia de uma
coisa futura ou passada, da qual foi afastada toda
causa de davida”, etc. (SPINOZA, 2009, p. 140-52).

Importante notar que as defini¢des se dao quase
sempre balizadas pelos afetos da tristeza e alegria,
isto porque, para Spinoza, tais afetos sdo primarios
e consistem, na verdade, em uma espécie de movi-
mento dos estados de animo, na passagem entre
intensidades de perfei¢do (realidade): a alegria é
a “passagem do homem de uma perfei¢do menor
para uma maior”; ja a tristeza € a “passagem do
homem de uma perfeicdo maior para uma menor”:

Digo passagem porque a alegria ndo é a propria
perfeicdo. Pois se 0 homem j& nascesse com a
perfeicdo a qual passa, ele a possuiria semter sido
afetado de alegria, 0 que se percebe mais clara-
mente no afeto da tristeza, que € o seu contrario.
Com efeito, ninguém pode negar que a tristeza
consiste na passagem para uma perfei¢do menor
e ndo na perfeicdo menor em si, pois 0 homem, a
medida que participa de alguma perfeicdo, ndo
pode se entristecer. (SPINOZA, 2009, p. 140)

Alegria e tristeza sdao movimentos que, respectiva-
mente, aumentam e diminuem a poténcia do homem
para a acao. O afeto do “amor”, por exemplo, nos

propulsiona, pois € uma alegria acompanhada da
ideia de uma causa exterior.

E por essa necessidade da “causa exterior” para
a percepgao dos afetos que encontramos a indisso-
ciabilidade entre mente e corpo que é atribuida ao
pensamento desse fildsofo, a qual se opde a dou-
trina de seu contemporaneo Descartes, para quem
a mente pode ser autbnoma em relag@o ao corpo.
A doutrina cartesiana do “penso, logo existo” é
confrontada por Spinoza, para quem existir e pen-
sarndo se da por meio de umarelagao hierarquica
nica, e sim em uma situagdo em que

mente e corpo sdo uma so e amesma coisa, a qual
é concebida ora sob o atributo do pensamento,
ora sob o da extensdo. (SPINOZA, 2009, p. 100)

Fundamental ainda apontar que, no sistema filo-
sofico de Spinoza, tal dindmica existencial é regida
pelo desejo, afeto este afirmado como “a propria
esséncia do homem”, designando “todos os esforgos,
todos os impulsos, apetites e volicoes do homem”,
em que este € “arrastado para todos os lados e ndo
sabe para onde se dirigir” (SPINOZA, 2009, p. 140-1).
A mercé de sua esséncia entendida como desejo,
0 aspecto puramente racional e independente da
mente humana se mostra impossivel, visto ainda
que, para o filésofo, “vontade e o intelecto sao uma
s6 e mesma coisa” (SPINOZA, 2009, p. 89).

Dessa forma, razdo e emocao se confundem em
um emaranhado de afetos mediados por causas
externas, em que o corpo ganha importancia igual
a mente. E tendo em vista essa perspectiva con-
frontadora perante a postura racional cartesiana,
fundadora dos preceitos de investigacao das cién-
cias modernas, que a afetividade se langa como
uma possivel nova epistemologia.



Os gadgets e o campo afetivo
para as narrativas fotograficas

Asredes sociais que propulsionam a circulagao
dasimagens fotograficas permitem considerar a pos-
sibilidade de uma apropriacdo oportuna do termo
tele (“a distancia”, no grego arcaico) a fotografia:
fazemos “telefotografias” atualmente, s6 que nao
mais no sentido da captura do que esta distante, tal
como sempre foi possivel com as teleobjetivas e o
mecanismo do zoom, e sim telefotografia no sentido
de que muito da produgao imagética contempora-
nea destina-se a transmissao a distancia, dentro
de uma escala inédita de permeabilidade social.

Produzir fotografias no ambito das redes signi-
fica produzir imagens que estardo a mercé de um
publico em uma grande escala de recepcao, feito
este que, até entdo, no universo tecnoimagético
das telas, era praticamente exclusividade da tele-
visdo. Nesse sentido, seria possivel pensarmos a
respeito da fotografia nas redes tendo como ponto
de partida a pratica visual da televisao?

Com a crescente popularizagao de redes sociais
especificas para a circulagdo de imagens fotogréficas
(ndo s6 mais estaticas mas também em movimento), tal
como o /nstagram, o Flickre, mais recentemente, 0
Snapchat, a producdo dessas imagens esta quase
sempre mediada por gadgets conectados, dispo-
sitivos que tém a tela como componente funda-
mental, que inclusive suprime a ideia de camera
entendida como uma “caixa” (com raizes etimo-
l6gicas na camara obscura renascentista). Dessa
forma, talvez seja possivel enxergar a “pratica de
tela” estabelecida pela TV como um componente
genealdgico mais proximo da fotografia nas redes
do que qualquer outra forma de producao fotogra-
fica envolvendo outros canais de distribuicao, tais
como revistas, jornais, exposigoes, etc.
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A associagdo coma TV pode ser pertinente, j&
que poderiamos defini-la como a primeira grande
rede social baseada em imagens. A TV sempre
foi um dispositivo que congregou as esferas do
publico e do privado, visto estar imersa nos lares,
por isso na intimidade, ao mesmo tempo que
sempre foi capaz de promover o debate publico:
a sensacao de se ver TV, estando-se ciente de
que os outros também veem no mesmo momento,
ja configurava certa ideia de rede conectada e
afetiva, ainda que determinada por um fluxo de
informacdo e uma préatica comunicacional tipi-
camente unidirecionais, em que se tinha muito
bem-definida a onipoténcia do emissor.

Grosso modo, a rede social televisiva sustenta-
se na propagacao do consumo, em um mercado de
produtos e ideias a serem vendidos, que se tradu-
zem em producdo audiovisual ancorada e direcio-
nada por tais necessidades. A produgao imagética
televisiva, seja ela de cunho jornalistico, educativo
ou ficcional, obedece a ditames delineados pela
necessidade de inser¢ao de filmes publicitarios:
as imagens dessa grande rede social visam, em
Gltima instancia, ao consumo de produtos® e, para
tanto, pautam-se de maneira muito evidente em
um apelo afetivo. Familia, amigos, paixdes, odios,
traumas, etc. sempre foram temas explorados lar-
gamente pelas imagens que saltam da tela.

3 0 ator norte-americano Tom Hanks, ao ser indagado
sobre sua preferéncia por cinema, TV ou teatro, afirmou
a sua predilecdo por este (ltimo, por ser o teatro o meio
de expressao do ator. Para ele, “o0 cinema seria 0 meio
de expressao dos diretores” e “a televisao, o meio de
expressdo dos produtos”. Tradugdo livre de entrevista
cedida no programa “Inside Actor’s Studio”, em 27 de
setembro de 1999. Disponivel em: http://www.youtube.
com/watch?v=HFSY-ZpYK-8. Acesso em: 02 maio 2013.
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Mas o mais importante é notar que a propria
TV, como um dispositivo de comunicagao sus-
tentado por anunciantes e pela propaganda de
produtos, também era um desses produtos. Seu
modelo de negécio, ao contrario do cinema, tal-
vez seu antecessor mais préximo no campo das
praticas tecnoimageéticas, ndao propunha somente
0 consumo de imagens mas, e principalmente, o
consumo do dispositivo:

No que concerne atecnologia, a televisdo pode-
ria ter-se desenvolvido num modelo econdmico
semelhante [ao do cinema], com a compra do
“direito de assistir” a certos programas especi-
ficos em algum local publico, financiando dessa
maneira tanto o sistema de transmissao quanto os
custos de produc@o. Mas, como vimos, o radio e
a televisao evoluiram de maneira muito diferente,
com a transmiss@o e a recepgao sendo conce-
bidas abstratamente, antes de dirigir a atengao
a producdo. 0 impulso tanto para o radio como
para a televisdo veio dos fabricantes de equi-
pamentos, para os quaisia o lucro da venda de
receptores. (ARMES, 1993, p. 72-3)

Em certo sentido, a televisao foi o primeiro
gadgettecnoimagético. Dotada de alguma porta-
bilidade, também sendo possivel até afirmarmos
certa mobilidade (garantida pela teletransmis-
sdo), a televisdo, mesmo nao permitindo que o seu
usuario fosse capaz de produzir imagens, trouxe
caracteristicas determinantes para uma nova pra-
tica visual, que acabou por redefinir outras prati-
cas envolvendo imagens técnicas até entdao, como
aquelas das salas de cinema ou da propria foto-
grafia editorial das revistas ilustradas, as quais,

por sua vez, passaram a enfrentar uma nova rea-
lidade de consumo de imagens*.

Mas a caracteristica que deve merecer maior
atenc@o consiste na relagdo afetiva entre dis-
positivo e usuario que foi capaz de promover,
sobretudo quando passou a garantir uma intimi-
dade cada vez maior entre ambos, seja pela sua
migracdo nos lares — da sala para os quartos —,
seja pela diversificacao de sua programacao que
buscaria atender aos gostos cada vez mais espe-
cificos de seus usuarios.

Tal intimidade com a tela, inaugurada pela
TV, ganharia reforco com a ascensdo dos
personal computers (PCs) e suas telas como inter-
facesvisando a miltiplos usos; e, hoje, com a tecno-
logia touch screenaliada a portabilidade permitida
pela reducado do tamanho das telas, essa relagao
“personal” se torna mais evidente ainda.

A tentativa de se criar esse vinculo entre as
“telefotografias” das redes sociais e a televisao,
aqui também entendida como a primeira grande
rede social imagética, tem o objetivo de reforcar
esse novo carater de circulagdo em grande escala
de fotografias nas telas. Obviamente, deve-se res-
guardar as devidas proporgdes de audiéncia e tipo
de producdo visual, mas o que permanece nesses

4No caso do Brasil, sempre é oportuno relembrar o impacto
da TV, sobretudo a colorida na década de 1970, sobre as
revistas ilustradas, estas que tiveram um papel hegemo-
nico nas praticas de consumo de fotojornalismo. O fim de
revistas como O Cruzeiro(1928-1975) e Realidade (1966—
1976) tem a ascensao da TV como um dos fatores deter-
minantes. Ao mesmo tempo, o surgimento e 0 sucesso
de revistas mediadas pelo universo televisivo, como, por
exemplo, a revista Caras(desde 1995), também sao feno-
menos que devem ser levados em conta nesse sentido.



dois sistemas de comunicacao € a estruturacao por
meio de uma visdo a distancia interfaceada pela tela.

Essa distancia é fundamental para a sustentacao
de certo “campo afetivo” mediado pelos gadgets,
que pressupdem um usudario apenas e sao dimen-
sionados para atender a sua personificacgdo. Estar
sozinho ganha um novo significado, na medida em
que tais dispositivos permitem a conectividade com
0 outro sem a sua presenca concreta. Um campo de
afetividade entre usuario, rede e gadget se estabe-
lece, e parece reforcar a possibilidade de constru-
¢ao de narrativas cada vez mais intimas.

Aqui cabe relembrar a obra “/ photograph to
remember”, do fotografo mexicano Pedro Meyer,
que, segundo o proprio, foi um dos trabalhos pio-
neiros na assuncao das novas tecnologias digi-
tais, visto que as imagens foram destinadas a um
CD-ROM. Realizada em 1991, tal obra nao contou
com a intermediacao de gadgets (apesar de hoje
estar disponivel também para eles em versao para
iPod que pode ser obtida pelo website da obra’),
mas evidenciou a possibilidade desse campo afetivo
nas telas, quando pautou-se pela ampla divulgagao
de imagens, portadoras de alta carga emocional,
que traziam registros fotograficos da intimidade
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dos ultimos meses de vida de seus proprios pais
(Figura 1). Nao ha como negar o forte apelo dra-
matico presente nessa producgdo fotografica, que
muito flerta com a mesma afetividade que sempre
esteve presente nas telas da televisao.

Esse campo afetivo, agora ampliado pelas redes
sociais que convergem as telas, vem sendo alimen-
tado em meio a um cenario de producgdo fotogra-
fica que lida com uma simplificagao tecnoldgica
impar para se chegar a resultados esteticamente
atraentes, os quais vém sendo explorados cons-
tantemente por seus usuarios.

Estética da afetividade

0 que Pedro Meyer, em 1991, foi obrigado a estru-
turar, isto €, a construgdo da narrativa e sua publica-
¢ao, hoje ja se encontra arquitetado e acessivel pelos
gadgets, como no caso do aplicativo para acesso a
rede do /nstagram, por exemplo, que nao exige qual-
quer habilidade relacionada as técnicas fotograficas
para a obtengdo de resultados interessantes. Trata-se
de mais um componente para propulsionar o desejo
de se langar na busca por narrativas autobiograficas,
como bem observa Janet Murray, ao refletir sobre a
construcao de narrativas no universo digital:

Figura 1: Imagens da obra / photograph to remember, de Pedro Meyer (1991). Trata-se de um audiovisual

com 35 minutos de duracdo que traz imagens do drama familiar vivido pelo fotografo, ao descobrir as

doencas terminais dos proprios pais

n
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Figura 2: Variacdes de visualizacao das imagens no Instagram. A esquerda, a publicacdo na web, na

forma de pagina pessoal do usuario; a direita, duas variacdes possiveis para a interface em gadgets,

(smartphones ou tablets)

A medida que mais e mais pessoas tornam-se tio
habilidosas com o ambiente digital quanto o sao
com os velhos papel e caneta, a world wide web
esta se tornando um projeto autobiogréfico glo-
bal, uma gigantesca revista ilustrada de opiniao
pablica [...] As narrativas de fantasia e de ficcado
cientifica terdo sempre uma forte presenca no
ciberespaco; contudo, os elementos documen-
tais da web — os albuns de familia, os diarios de
viagens e as autobiografias do ambiente atual —
témlevado a narrativa digital a se aproximar dessa
corrente. (MURRAY apud CANNITO, 2010, p. 160)

Nesse sentido, cabe observar que a arquitetura da
informacao visual das interfaces dessas redes imageé-
ticas, bem como as dindmicas de aplicacao de filtros
de tratamento das imagens, favorece a uma sensa-
¢ao sempre presente de propriedade da linguagem
fotografica, garantindo que qualquer assunto ou tema
abarcado apresente aspectos formais atraentes.

A fotografia que emerge nessas redes parece
dar conta de um universo cotidiano que s6 mais
recentemente passou a ser realmente motivo para

os registros fotograficos, desmontando ainda mais
o carater solene e tradicional da fotografia posada
ou de sua fungdo de memorizacgao de situacdes e
momentos atipicos, como viagens, cerimonias, etc.
A rotina passa a figurar-se como uma motivacao
sempre presente na producao fotogréfica.

Essa fotografia da intimidade cotidiana imprime
um tom confessional as narrativas construidas,
em que um mapeamento cronoldgico das imagens
(e também espacial, ja que é capaz indicar a sua
geolocalizagao) define e organiza a produgao como
uma espécie de diario de bordo, estrutura tipica das
narrativas confessionais dos blogues®.

Tudo o que é fotografado encontra aportes técnico
e estético ja formatados, com uma boa possibilidade
de variacgdes, garantindo ao usuario a motivacédoe a
liberdade de diversificar constantemente seus moti-
vos para o registro fotografico (Figura 2).

5 Segundo Cannito, “o termo surgiu da jungdo e abre-
viagdo de duas palavras do ingles: web, que se refere a
world wide web, e log, que é um diario de registros, utili-
zado principalmente por navegadores. Os weblogs logo
passaram a se chamar simplesmente blogs” (2010, p. 159).



Contudo, e principalmente, o Instagram, como
rede social, promove uma inevitdvel mescla de nar-
rativas nas telas dos gadgets, visto que congrega
usuarios diversos em uma mesma linha de tempo.
Se a fotografia, quando fruida isoladamente, car-
rega em si uma forte denotacao visual (por ser, tra-
dicionalmente, ainda uma referéncia precisa do que
representa), talvez tal precisao seja abalada quando
imersa em narrativas de carater aleatodrio (fotogra-
fia no modo shuffle), tal como o Instagram permite
estruturar. Surgem dai elos que sao forcosamente
inseridos nessa dinamica de diarios visuais que per-
manecem em constante dialogo. Maciel, ao anali-
sar o diario como um género, assevera:

A tentativa de racionalizagao da experiéncia do
cotidiano é a base do género. As datas que cos-
tumam aparecer nas anotacdes de um diério,
além de tentativa de organizaca@o de uma possivel
existéncia, € uma ordenacdo dos acontecimentos
dentro da narrativa, criando um elo que une, mui-
tas vezes, acontecimentos sem nenhuma ligagao
entre si. (MACIEL, 2004, p. 86)

Nesse “grande ensaio fotografico” arquitetado
por seus usuarios, mas sempre imprevisivel quanto
ao tema e abordagem, essa funcdo denotativa de
cada fotografia tende a ser diluida? Em que medida
a fotografia abala sua objetividade quando ha tais
conexdes inesperadas? Ou se colocarmos nos ter-
mos de Spinoza, o quanto essa fotografia abandona
sua capacidade de representar ideias e coisas e
passa a representar aquilo que parecia impossivel
ao filosofo, ou seja, a representar os afetos sem a
presenca da coisa que nos afeta ou que é afetada?

Nas redes, o0 que conecta tais fotografias nao
€ uma ideia precisa, mas os lacos afetivos que
estdo por tras das conexdes estabelecidas entre

CIBERLEGENDA 73

usuarios que, quase sempre, correspondem a
relagdes “reais” na vida concreta, sejam estas
em diversos niveis (entes queridos, colegas de
profissdo ou pessoas conhecidas recentemente).
Em jogo, hd uma espécie de significacao fortuita
do conjunto que foge ao controle de cada usuario.

E de que maneira essa possivel “estética da
afetividade” pode renegociar as formas de abor-
dagem de assuntos especificos que sao retratados
nas redes sociais imagéticas?

Tomemos como exemplo as ja histdricas manifesta-
cOes de rua no Brasil®, em 2013, as quais, no Instagram,
eram acompanhadas da hashtag “#vemprarua”.
Mesmo que a etiqueta represente uma ideia, a produ-
cao fotogréfica aleatoria que dali emergiu foium grande
ensaio fotografico documental orquestrado pelos afe-
tos, criando-se um novo ambiente de percepgao de
certa realidade sociopolitica em debate (Figura 3). Com
cerca de setecentas mil imagens produzidas sob um
mesmo tema, esse grande ensaio chama a atengao
para outro desafio que esta presente nessa estética
da afetividade, que é o de se pensar as fotografias
adiante da irracionalidade atribuida a abundéncia e
ao excesso de imagens no universo digital.

Mas esse mesmo aspecto da desmesura, isto &,
um aspecto inevitavel as redes e que comumente é
afirmado como irracional, e que, portanto, confronta
a ideia do que se entende como razoavel, aponta
para anecessidade de uma abordagem sustentada
teoricamente em modelos interpretativos que deve-
rdo dar conta dessa dimens3o. E nesse sentido que
acreditamos que a epistemologia da Virada Afetiva,

6 Ocorridas em junho de 2013, as manifestacdes tiveram
como estopim o aumento do preco da passagem de 6ni-
bus na cidade de Sdo Paulo, influenciando a realizagéo
de protestos de rua em varias outras cidades brasileiras,
que buscavam demonstrar todo tipo de insatisfagdo em
relacdo aos governantes do pais.
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Figura 3: Telas de smartphones trazendo a visualizacao de imagens produzidas com a hashtag #vemprarua

sobretudo a filosofia dos afetos em Spinoza, que
acaba por balizar o conhecimento racional pela
afetividade, seja uma dessas frentes capazes de
permitir a modelizagao de instrumentos tedricos
para tratar de tais fendmenos.

Setomarmos por exemplo a relagdo entre afeto e
conhecimento a partir de Spinoza, seria possivel notar

que a presenca de afetos parece implicar a pre-
senga de um conhecimento, mesmo que parcial, de
alguma coisa, ao passo que a ideia de uma coisa
ndo parece implicar necessariamente a presenca
de um afeto. (SEVERAC, 2009, p. 24)

Tais imensos ensaios fotograficos nessas redes
sao também “coisas”, s6 que edificadas a partir
dos afetos, e a possibilidade de conhecimento que
circula tera, portanto, quase que inevitavelmente,
uma natureza afetiva.

Spinoza, lembremo-nos, afirma a alegria ou a
tristeza como os afetos fundamentais para a acao,
e que estes surgem a partir de “passagens” entre
realidades (perfeicdes). Assim, seria possivel imagi-
narmos a seguinte proposic¢ao: o corpo fotogréafico

do #vemprarua, trazendo seu carater denotativo e
uma forte ideia de multiplas realidades, mais do que
registrar fotograficamente um evento, funciona, na
verdade, como um grande conjunto de polos que
promovem tais movimentos de estados de animo.
E se tentarmos definir esteticamente essa estru-
tura no Instagram, sera possivel até mapearmos
aspectos formais que se mostram recorrentes, tais
como a moldura quadrada das imagens, as multi-
plas variagdes de contrastes dos filtros disponivelis,
ou a presenca constante de “sombras” (vinhetas)
nos cantos da imagem: elementos plasticos que
sao capazes de garantir expressividade a qualquer
imagem a ser publicada. No entanto, devemos notar
que tal estética, que aqui se afirma estar presente
nasredes, ao amparar-se nos afetos, transcende os
aspectos meramente formais das imagens, lidando
com uma dimensao de realidade que parece nao ser
possivel de ser objetivada somente pela fotografia.

CONSIDERACOES FINAIS
A tentativa de se tentar afirmar tal “estética
da afetividade” se ampara no entendimento de



estética como um conjunto de estratégias para
oregimento da percepgdo. Assim, neste caso de
analise da fotografia nas redes, nao nos prende-
riamos somente aos aspectos formais daimagem
mas também ao carater sistémico que ali esta
presente, que envolve as tecnologias, as postu-
ras, os modos de ser e estar no mundo.

Emredes como o Instagram, que disponibiliza
aportes técnico e estético aos usuarios e seus
gadgets, “campos afetivos” — que supomos ter
uma possivel origem na relagado entre a tela da
TV e o espectador (a primeira rede social imagé-
tica)— agora sao estruturados para a criagao de
narrativas cada vez mais intimas, o que eviden-
cia a instrumentalizagdo da fotografia em uma
intensidade inédita em sua trajetoria.

E umavez que a Virada Afetiva propde, em certo
sentido, uma guinada filoséfica e, paraisso, busca
em Spinoza as bases para uma postura distinta
daquela que teria fundado as ciéncias modernas,
sugerimos que a fotografia seja encarada ndo so
como um importante instrumento filoséfico capaz
de mediar as possiveis relagdes, contraposi¢des
e complementagdes presentes nas relagdes entre
os afetos e a construgdo do conhecimento mas
também como um expressivo meio de comunica-
cao que se reforgca a partir de sua insergdo nas
dindmicas de trocas simbolicas da cultura digital.
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