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(Re)inventando o auténtico na midia:
Ariano Suassuna e a espetacularizacao
do narrador tradicional

(Re)inventing authenticity in media: Ariano
Suassuna and the spectacularization
of traditional storyteller
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RESUMO Depois de consagrado nos circulos literarios, o escritor Ariano Suassuna tornou-se também
uma celebridade midiatica nacional, em func@o das adaptacdes televisivas de sua obra. Entrevistas
aos meios de comunicacdo de massa e conferéncias ao redor do pais ajudaram a construir sua ima-
gem publica como um sertanejo desterrado na cidade e eximio contador de historias. Ao analisar algu-
mas dessas falas, procuramos inferir ndo apenas os valores que nortearam essa producao de sentido
engendrada pelo autor, mas também compreender o fascinio que seu discurso tradicionalista exercia
sobre o publico brasileiro. Para nos auxiliar nesta tarefa, resgatamos as ideias de Walter Benjamin com
relacdo ao narrador tradicional, bem como reflexdes de autores que tratam do lugar da sensibilidade
roméantica e da idealizagdo do passado na cultura contemporénea.
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ABSTRACT After established as a great author in literary circles, the writer Ariano Suassuna became
a national media celebrity, due to television adaptations of his literary work. In most of his interviews
to mass communication means and conferences around the country, Suassuna used to display his
skills as a traditional storyteller and a country man exiled in the big city. In this article, we selected
some excerpts of his speech in order to understand the values that guided this production of meaning
engendered by the author, and the fascination that his traditionalist discourse plays on brazilian con-
temporary culture. As a theoretical support, we rely on Walter Benjamin’s ideas about the storyteller
and the concepts of some authors who reflect about the role of romantic tradition and idealization of
the pastin the contemporary culture.
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INTRODUCAO
Ariano Suassuna (1927-2014) foi um dos pou-
cos escritores canones da literatura brasi-
leira a atingir o status de celebridade midiatica.
Romancista, teatrélogo, poeta e gravurista, criou em
1970 o Movimento Armorial, que reuniu, no Recife,
artistas das mais diversas linguagens em torno da
construcao de uma arte erudita nacional inspirada
nas tradi¢cdes populares do Nordeste. A partir de
entao, ele se tornaria um personagem-chave na
estruturacao do campo artistico em Pernambuco.
Professor universitario e gestor ptblico em diversas
oportunidades a frente da Secretaria de Cultura do
Estado, também era notavel pelo carisma trans-
mitido ao publico em numerosas entrevistas e
conferéncias nas quais se mostrava um talentoso
contador de ‘causos’ e anedotas.

Conhecido por sua defesa radical das tradigdes
populares rurais brasileiras, mais especificamente,
as nordestinas, Suassuna construiu uma imagem
publica de si proprio calcada na figura do serta-
nejo desterrado na cidade, cujos valores, crencas
e habitos estariam para sempre em desajuste com
0 ambiente urbano e as tecnologias modernas.
Para a disseminacao dessa imagem publica, con-
correram as suas constantes aparicdes em meios
de comunicagao de massa a partir dos anos 1990.
Nessa época, Ariano Suassuna passou a receber
convites cada vez mais frequentes para conceder
entrevistas em canais de televisdo e em jornais e
revistas de circulagao nacional, fendmeno deflagrado
pela exibicdo das primeiras adaptagdes televisivas
de sua obra teatral pela Rede Globo. Além de tais
aparicdes na midia massiva, inimeras conferéncias
ministradas por Ariano Suassuna ao redor do pais,
também conhecidas como “aulas-espetaculo”, ren-
deram, em seus dltimos anos de vida, um farto mate-
rial para compartilhamento de videos digitais em
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plataformas como o YouTube. Tais arquivos incluem
registros completos de aulas-espetaculo, entrevis-
tas em programas de televisao como a revista domi-
nical “Fantastico”, o talk-show “Programa do J&"
ou a sabatina coletiva do “Roda Viva" e até mesmo
videos de pequena duracao com falas extraidas de
conferéncias e entrevistas diversas, alguns dos
quais ja atingiram milhares de acessos.

Este ensaio teve como objetivo realcar de que
modo ocorreu a construg@o dessa persona publica,
tomando como exemplo algumas das historietas
relatadas por Ariano Suassuna, seja em meios de
comunicacao de massa, seja em registros de suas
aulas-espetaculo disponiveis no YouTube. Apoiados
nesse conjunto de falas, procuramos inferir ndao
apenas os valores que nortearam essa producgao de
sentido engendrada pelo autor, mas também tentamos
compreender o fascinio que seu discurso tradiciona-
lista exerce sobre o plblico brasileiro contemporaneo.
Para nos auxiliar nesta tarefa, recorremos as ideias
de Walter Benjamin sobre o narrador tradicional,
bem como as reflexdes de autores que tratam do
lugar da sensibilidade roméntica e idealizacdo do
passado na sociedade de consumo atual.

0 CONSUMO DA AUTENTICIDADE

Os tradicionais discursos e imagens que histori-
camente compdem um dado regime de visibilidade
do Nordeste reproduzido na literatura, na muisica
popular, na danca, no teatro, no cinema e na propria
televisdo ao longo do século 20 (ALBUQUERQUE
JR., 1999), assumem, nas releituras televisivas da
obra de Suassuna, do ponto de vista mercadoldgico,
um formato planejado para se adequar ao gosto
das parcelas de uma elite cultural formadora de
opinido, com o objetivo de valorizar publicamente
a imagem de marca da Rede Globo de Televisao.
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A'imagem de um Nordeste rural pré-moderno,
povoado de expressdes artisticas populares embe-
bidas em mitos ancestrais, torna-se, no Brasil con-
temporaneo, um objeto de fetiche para os setores
das elites urbanas interessados em consumir valo-
res associados a uma certa nogao de “autentici-
dade” comumente associada a essas expressoes.

Mais do que o fendmeno de refuncionalizagao
ou reconfiguracdo de manifestacdes das cultu-
ras populares tradicionais no bojo dos processos
de modernizagao da sociedade brasileira, perce-
bemos aqui a projecdo de um imagindrio burgués
que herdou, da tradicdo do pensamento roméantico
(LOWY: SAIRE, 1995), idealizac@es de autenticidade
vinculadas ao popular. Nesse sentido, observamos
que a cosmologia de Suassuna se aproxima mais
do imaginario romantico do burgués urbano do que
da realidade atual do sertao nordestino. Um ideal
conservador, porque fetichiza elementos arcaicos
(WILLIAMS, 1979) garimpados no espago social
sertanejo, atribuindo-lhes uma espécie de aura
(BENJAMIN, 1994a), na qual residiria o auténtico
‘ser’ danagdo. Ao mesmo tempo, ignora as mudan-
cas advindas dos processos de modernizagdo que
vém alterando a morfologia social do sertdo nordes-
tino, cada vez mais submetido a vetores de trans-
formacédo econdmicos e simbdlicos de alcance
global, idealizando num passado livre da influén-
cia moderna, uma fonte de pureza e autenticidade.

0 crescente adensamento dos valores da socie-
dade de consumo no Brasil conduziu, entre outros
efeitos, a transformacdo do discurso de identidade
nacional calcado nas representacdes da tradigao
popular, em produtos de midia de massa. Ocupando
lugar central nesse universo simbdlico usualmente
classificado como “nacional-popular”, os discur-
sos e as imagens sobre a regidao Nordeste, e mais
particularmente sobre o sertao nordestino, desde

1970 circulam nas redes de televis@o no seio de uma
estratégia de formacdo de um imaginério nacional
comum. Porém, a partir dos anos 1990, o consumo de
representacdes midiaticas do Nordeste rural assu-
miria novas conotacgoes relacionadas a busca do
consumidor urbano contemporéaneo por experién-
cias proximas do que ele acredita ser “auténtico”.
Elder Maia Alves (2011) descreve o consumo
contemporaneo da autenticidade sertaneja como
integrado a um fenémeno mais geral: a procura do
sujeito moderno por uma experiéncia auténtica por
meio do consumo de bens culturais, caracteristica
do espirito de nossa época. Colin Campbell (2001),
ao caracterizar o que chama de “espirito do consu-
mismo moderno”, identifica suas marcas nascentes
no surgimento do pensamento romantico europeu,
em fins do século 18. 0 recurso a fantasia e a ima-
ginagdo como meios para se atingir as emogoes e
provocar deliberadamente o prazer sao caracteris-
ticas especificas do universo romantico e estdo na
raiz do que Campbell chama de hedonismo moderno.
Segundo ele, essa cosmovisao romantica, ao
longo do século 19, transformou-se em tendéncia
cada vez mais presente no cotidiano das classes
burguesas, compondo uma ldgica cultural com-
plementar a ascese de origem protestante que
vinha estimulando o acimulo de poupanga desde
os primadrdios do capitalismo moderno. A asso-
ciacado da ética ascética do trabalho de origem
protestante com uma ética hedonista do con-
sumo, herdeira do Romantismo, formaria a par-
tir do século 19 uma estrutura de sensibilidade
duradoura, responsavel por manter estaveis as
solidas bases sobre as quais se assentam tanto
as praticas de producao quanto os habitos de
consumo do sistema capitalista moderno.
Portanto, muito embora a ética romantica se opo-
nha aos aspectos fundamentais da racionalidade



capitalista, sequndo Campbell ela acaba funcio-
nando ndo apenas como um contraponto, mas tam-
bém como um elemento essencial e complementar
alogicaracional utilitaria capitalista, na medida em
que fundamenta uma ética do consumo das emo-
coes a impulsionar o sistema produtivo.

Léwy e Saire (1995), em sua classificagcdo dos
tipos de Romantismo, definem o restitucionista
como aquele que nao apenas enxerga no passado
a pureza e a autenticidade, mas tambem almeja o
retorno ou a recriacdo deste passado, opondo-se
tanto ao modelo da economia de mercado capita-
lista quanto a racionalidade politica e burocratica
modernas, como embasado principalmente nas
dimensodes simbdlica e estética, além de ser irre-
dutivel a rotulagdes politicas definitivas.

Mesmo diante da relativa autonomizacgdao do
campo da arte (BOURDIEU, 2010), historicamente
emancipado do dominio das praticas magico-re-
ligiosas (MORIN, 2011), as manifestagdes estéti-
cas mantém ainda parte de seu carater mistico
naquilo que Walter Benjamin (1994a) chama de
“valor de aura”. Em tempos de mercantilizacao
das formas artisticas, presenciamos a consoli-
dacdo de instituicdes modernas responsaveis
por conferir esse “valor de aura” a certas obras
de arte, legitimando seu carater pretensamente
auténtico. Museus, galerias, publicagdes especia-
lizadas, criticos culturais e alguns artistas consa-
grados pela tradicdo candnica desfrutam deste
poder quase sobre-humano de atribuir tal valor a
novos artistas e obras. Dentre as principais carac-
teristicas do “valor de aura” benjaminiano estao
a autenticidade e a unicidade da obra de arte,
conceitos que o Movimento Armorial — ideali-
zado por Suassuna — projeta religiosamente nas
manifestacdes pré-modernas da cultura rural do
sertao nordestino. Nesse sentido, talvez nenhum
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movimento artistico de teor nacionalista ou regio-
nalista no Brasil tenha chegado tdo longe em ter-
mos de sacralizagao das culturas populares.

Ainda segundo Campbell, o Romantismo repre-
senta até hoje a resisténcia desses valores diante
do dominio da racionalidade utilitaria e do lucro
mercantil. Contudo, para além de uma aparente
oposicdo que possa representar diante desse
dominio, a ética romantica torna-se parte do sis-
tema que configura a individualidade historica do
capitalismo moderno (CAMPBELL, 2001).

E essa ldgica que vai inspirar a assimilacao
pela midia da obra de Suassuna como um signo de
“autenticidade”. Transformado em “estilo de vida”
por parcelas das elites urbanas brasileiras, o con-
sumo de tradi¢des nordestinas é uma das modalida-
des que assume a necessidade contemporanea de
experimentar emocdes “auténticas”. O espirito do
Romantismo permite que a fantasia e aimaginacao
viajem no tempo e no espaco a fim de vivenciar dife-
rentes sentimentos e experiéncias. Por outro lado,
o culto ao “valor de aura” transforma-se em estilo
de vida no seio da industrializagao do simbélico.

As projecdes de autenticidade nas culturas popu-
lares ganham relevancia no contemporaneo como
expressodes do desejo de restauragao de um modo
de vida que nao teria mais lugar na temporalidade
moderna da cidade. Segundo Alves, aspectos da
ética romantica consolidada no século 19 municiam
o estilo de vida de grupos de status que valorizam as

tradicdes populares ..., um diversificado mosaico
de manifestagdes e expressdes experimentado
segundo o signo da autenticidade e da criativi-
dade popular. (ALVES, 2011, p. 462)

Trata-se, portanto, de compreender como, no caso
especifico de Ariano Suassuna, sua transformacéao
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em celebridade contemporanea esta vinculada a
uma crenca generalizada em seu papel de media-
dor autorizado a descortinar para o publico cita-
dino o universo da cultura tradicional sertaneja.
Entendemos aqui a celebridade como a “atribui-
cao de status glamouroso ou notdrio a um indivi-
duo dentro da esfera pablica” (ROJEK, 2008, p. 11).

Consideramos que a cosmovisdo Suassuniana
se manifesta de modo coerente tanto em sua obra
como em sua atuagao intelectual, seja como con-
ferencista em suas aulas-espetaculo, articulista em
colunas publicadas emjornais e revistas de grande
circulag@o ou celebridade entrevistada pelos prin-
cipais meios de comunicacao do pais.

A leitura de sua imagem publica como autori-
dade capaz de fazer a mediagdo com as culturas
populares pré-modernas passa, em nosso ponto
de vista, pela assuncdo do papel tradicional do
narrador, conforme descrito por Walter Benjamin
(1994b). Ao iniciar o artigo “0 narrador: conside-
racdes sobre a obra de Nikolai Leskov”, Benjamin
caracteriza a propriedade de contar histérias
oralmente como um saber em vias de extingdo na
modernidade, citando o embarago que comumente
se abate sobre quem se vé obrigado a narrar uma
historia para um grupo de pessoas. Atribui esse
fendomeno a uma incapacidade cada vez maior,
na modernidade, de comunicarmos a experién-
cia subjetiva por meio da linguagem.

Segundo Benjamin, a narracgao seria um ato cole-
tivo, que teria como pressuposi¢ao a cumplicidade
entre quem conta e quem ouve a historia. O con-
tetdo narrado, por sua vez, seria um resultado da
cumulacdo de séculos de saber tradicional, matu-
rado em finas camadas, transmitindo a experiéncia
coletiva que garantiria a perpetuacao de tradigdes
culturais pelas geracdes. A esta funcéo, tipica das
sociedades tradicionais, corresponderia um modo

especifico de narrar, uma espécie de estética da
narracao, descrita por Benjamin em algumas de suas
mais marcantes caracteristicas. Assim, a narrativa,
longe de ser apenas a acao de relatar uma historia,
seria uma performance que consistiria na unidade
harmdnica entre os elementos da fala, do olhar e do
gesto. Entonacdes, gagueiras propositais, sorrisos
pontualmente inseridos no fluxo narrativo, gestos
manuais e olhares significativos estao ai reunidos
nessa linguagem narrativa oral, cuja finalidade é
tornar a histdria facilmente memorizavel e, por-
tanto, reproduzivel ou recridvel por outros narra-
dores. Quanto mais concisa, melhor se incorpora a
experiéncia e mais facilmente pode ser recontada.

Diferentemente da informacdo moderna veicu-
lada pelos meios de comunicagao de massa, que
se esgota junto com sua novidade, a narrativa €
perene, nao precisa ser verdadeira, nem precisa
de provas ou de explicagcdo. Se da a interpreta-
cao, a reinterpretacdo e a recriacdo ao longo de
séculos ou mesmo milénios.

Na acepcao Benjaminiana, rotular alguém de
narrador na modernidade significa distanciar-se
dele tanto no tempo quanto no espaco. Assim, o nar-
rador pertenceria a outro mundo e temporalidade,
ainda nao enquadrados nos parametros modernos.
Sua narrativa obedece a uma cosmologia mais ou
menos fixa, analoga ao mundo natural ou sagrado.
Dai deriva sua sabedoria sedimentada ao longo de
geracoes e adequada a seu proprio mundo.

SUASSUNA, 0 NARRADOR

Num mundo em que a comunicabilidade da expe-
riéncia via narrativa parece cada vez mais dificil e
o conselho, uma das fungdes dominantes da narra-
tiva, parece cada vez mais indtil, Suassuna reinseriu
a arte tradicional de narrar no seio da sociedade de



consumo, tanto em suas entrevistas e aulas-espeta-
culo, quanto em seus artigos de opinido. Selecionamos
a sequir alguns trechos extraidos de entrevistas e
conferéncias que evidenciam marcas da narrativa
tradicional na fala de Ariano. Personalidade incrus-
tada nas encruzilhadas entre o campo e a cidade, o
popular e o erudito, o oral e o escrito, ele propiciou,
com seu modo particular de narrar, 0 acesso imagi-
nario do publico urbano a uma temporalidade ances-
tral, aniquilada pela evolugdo tecnoldgica e pelos
esquadrinhamentos racionais do contemporaneo.
Ja que a modernidade é também uma colecao de
experiéncias que desmoralizam os esquemas nar-
rativos da tradicao (BENJAMIN, 1994b).

Os causos relatados por Suassuna, a maneira
da narrativa tradicional, traduzem e sintetizam sua
cosmologia em alegorias concretas, de facil com-
preensao, ao mesmo tempo em que transmitem
valores associados aos seus juizos éticos e esté-
ticos. Este senso pratico da narrativa, que sempre
traz um ensinamento moral de fundo ou uma ligao
de vida, é mais uma caracteristica do narrador nato.

Vérias das histérias contadas por Suassuna eram
repetidas ha anos em suas entrevistas e aulas-espe-
taculo. Todavia, o fato de muitos saberem de ante-
mao o que seria dito e também o fato de o préprio
palestrante saber que boa parte da plateia estaria a
par de suas anedotas, ndo impedia as aulas-espeta-
culo de continuarem lotadas e criavam uma atmos-
fera de cumplicidade entre narrador e ouvintes. E o
acordo tacito que fundamenta a narragdo como ato
coletivo, neste caso mais voltado para a performance
em sidanarragdo do que para o conteudo da narra-
tiva. 0 descolamento de sua antiga fungéo, que con-
sistia em passar adiante os ensinamentos da tradi-
¢ao, propicia a ressignificacado do ato de narrar em
espetaculo e a leitura de suas marcas tipicas como
vestigios da autenticidade de um passado perdido.
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Era comum, nas varias entrevistas que concedeu
ao apresentador JO Soares na televisdo, o entrevis-
tador pedir a Suassuna que contasse novamente
historias que ele ja tinha ouvido, tal como a que
trata do mentiroso de Taperoa, cujo protagonista
é um narrador que, segundo Suassuna, inspirou
a composi¢ao do personagem Chic6, do “Auto da
Compadecida”.

[...] ele era um ator, J&! Ele ficava mentindo e nds
ficavamos numa roda todos assistindo, ele con-
tando [...] ai um dia chegou um sujeito implicante
|4 e disse: ‘essa historia que vocé esta contando
nao é verdade ndo, que eu estava la e vi'. Ai ele
disse: ‘ndo! E verdade!” Ai, o camarada: ‘no,
nao é!"[...] Ai de repente ele disse: ‘muito bonito
isso que vocé fez. Agora ta todo mundo constran-
gido. Eu constrangido, o pessoal aqui também [...]
todo mundo sabe aqui em Taperoa que eu minto!”
Aivirou pra gente e disse: ‘me digam uma coisa:
vocés gostam mais das minhas mentiras ou da
verdade desse besta?’ Ai todo mundo aplaudiu
Chico e o besta teve que sair. (SUASSUNA, 2007)

0 causoacima, contado com a graga e a maes-
tria do narrador que domina as ferramentas da
oralidade intraduziveis para a escrita, resume a
preferéncia de Suassuna pela fantasia ao invés
da realidade, ou a necessidade do devaneio para
tornar suportavel a vivéncia do real, como tantas
vezes explicou em artigos sobre estética. Reflete
ainda a perspectiva barroca, que busca integrar o
mundo imaginario ao real, tragco tdo marcante em
sua cosmovisdo. Porém, em nenhum de seus tra-
tados sobre estética, a ideia seria comunicada de
forma tdo concisa quanto na anedota citada.

Ao abordar a distingao entre magia e técnica,
Benjamin (1994a) traca uma analogia entre ambas,
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sugerindo que a técnica seria para o mundo con-
temporaneo, o que a magia fora para as socie-
dades pré-modernas. Suassuna comunicava seu
desconforto com atecnologia, essa magia contem-
poranea, por meio de narrativas hem-humoradas.
Mesmo vivendo na cidade, levaria o pablico a crer
em sua aversao as novidades modernas.

Eundotenho nada contra o computador ndo, mas
o computador tem contra mim. Vocé veja, outro
dia uma amiga minha, J6, foi colocar meu nome
[...] Tem um computador ai agora que quando
acha que esta errado, recusa e faz uma suges-
tdo, ndo é? Pois bem, ela foi botar meu nome
completo. Meu nome completo é Ariano Vilar
Suassuna. Ela colocou o nome Ariano, o com-
putador aceitou. Ela colocou Vilar, ele recusou
e sugeriu “vildo”. Ai ela botou Suassuna, ele
recusou e nao sei se por causa do nimero de
“s”, sugeriu assassino. Quer dizer, meu nome no
computador é “Ariano Vilao Assassino”. E ainda
acham que eu sou contra o computador, ele que

é contra mim! (SUASSUNA, 2007)

Para justificar sua habitual resisténcia a viajar
de avido, indiferente as estatisticas que comprovam
a seguranca do transporte aéreo, relata, numa de
suas aulas-espetaculo, um dialogo com um amigo
que tentava inutilmente convencé-lo da insegu-
ranca do transporte terrestre:

Mas rapaz, vocé vai num carro por essas estra-
das, o carro cai num buraco [...] vocé é capaz de
morrer! Ai eu disse: pior é 0 avido! Aonde ele vai,

0 buraco acompanha [...]

, gesticula, simulando um buraco que acompa-
nha o movimento do aviao.

Para criticar a padronizagdo modernista na
ambientacao e no protocolo dos aeroportos brasi-
leiros, Suassuna se queixava da mesma voz femi-
nina que o perseguia emtodos eles, e perguntava-
se como aquela mesma locutora poderia viajar a
tantos lugares diferentes em tdo pouco tempo.
A plateia desabava em risos: “Todos os aeropor-
tos sdo iguais”, reclamava (SUASSUNA, 2011).

Parte em func@o de sua conhecida resisténcia
a viagens, parte em decorréncia de suas convic-
cOes politicas nacionalistas, Ariano jamais saiu
do Brasil. A fim de comprovar que tratava-se de
uma questao de escolha e ndo de falta de oportu-
nidade, costumava contar um conhecido episddio
de sua juventude, que certa vez chegou a relatar
também numa de suas colunas da Folha de Sao
Paulo, sugestivamente intitulada “Desaforo”:

Um dia, sendo nds ainda jovens, dois amigos
meus meteram na cabeca que eu deveria fazer
um curso de literatura em algum pais europeu.
Falaram com o pessoal da Alianga Francesa, con-
seguiram passagem, hospedagem e vaga num
curso em Paris. Ja estavam cuidando do passa-
porte quando um deles me disse: “Vocé tem que
ir porque, sem um curso na Europa, nenhum escri-
tor brasileiro pode conhecer verdadeiramente o
Brasil”. Na mesma hora, desmanchei a viagem.
Que mistério seria aquele? Se fosse assim, um
jovem escritor alemao também jamais poderia
entender a Alemanha sem fazer um curso no
Brasil. E dai por diante, passei a recusar todos
0s convites que recebia para viajar. Nao queria
incorrer no erro dos que vao fazer cursos fora e
nunca mais se curam: ficam para sempre desa-
justados, porque nem sao mais brasileiros nem
se tornaram alemaes ou americanos, como talvez

sonhassem antes de ir. Além disso, detesto viajar,



e nao vejo nenhuma necessidade de estar pra
|4 e pra c4, afastando-me do sossego da minha
casa e do convivio com a familia, tao importante
para mim. Existem, até, alguns lugares que eu
teria gosto de conhecer: Portugal, a Espanha, o
Norte da Africa, a Sicilia, a Grécia, a Franca, e
outros. Mas estdao muito longe. Eu iria, contente,
ver o Mediterraneo se ele fosse ali na Paraiba, no
Rio Grande do Norte ou em Alagoas. E tem mais:
de todos os lugares que citei, meu preferido é
Portugal, por ser o (nico pais da Europa onde o
povo tem, como nds, 0 hom senso de falar portu-
gués. E porisso, entdo, que nunca sai do Brasil.
Mesmo assim, no ano passado, a propdsito do
lancamento do ““Romance d’A Pedra do Reino”
em Paris, um jornalista francés disse que eu sou
‘extremamente culto’. Confesso que fiquei orgu-
lhoso. Na@o por ver reconhecida minha suposta
cultura, mas por ter me tornado ‘culto’ aqui:
tal cultura, se existe, foi adquirida exclusiva-
mente pelo estudante e professor, que fui, da
Universidade Federal e da Catélica, ambas de
Pernambuco. (SUASSUNA, 1999, p. 1-2)

0 nacionalismo convicto de Suassuna também
se manifestava em varios causos por ele narra-
dos. Numa critica as tentativas cada vez mais
frequentes, e nem sempre bem-sucedidas, de
batizar filhos com nomes que remetam a grafias
e sonoridades estrangeiras, geralmente anglo-
saxonicas, contava a seguinte historia:

Ta demais. Até nos nomes! Tao considerando os
nomes brasileiros nomes de segunda classe! Se
algum de vocés tem nome estranho, me perdoe.
A culpa nd@o é de vocés nao. Nao € nem do pai.
Isso é uma lavagem cerebral que a gente sofre

desde menino. E que eu acho que é minha missao
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chamar atencao praisso. Outro dia eu chegueina
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), dei
uma aula e os jovens fizeram uma fila pra pedir
autografo. Ai chegou uma moga junto de mim, e
eu disse:

- Como é seu nome, minha filha?

Ela disse:

- Wheydja.

- Como é que se escreve?

Ela disse:

- W-H-E-Y-D-J-A.

- Pois ndo! Pa-ra Whey-dja... (simula escrever
num papel).

Atras de Wheydja, tinha outra:

- Como é que vocé se chama, minha filha?

- Whemytta

- Como é que se escreve?

- W-H-E-M-Y-T-T-A.

Ai eu disse:

-Vocé é irma de Wheydja?

- Como vocé adivinhou?

0 melhor de tudo foi que atras tinha um rapaz que
parece que ouviu minha conversa com as duas
e deve ter pensado: “esse homem é um analfa-
beto”. Ai quando chegou a hora dele, eu disse:
- Qual o seu nome?

E ele:

- Hugo, H-U-G-0. (SUASSUNA, 2011)

As marcas da oralidade sao ressaltadas pelo ato
de soletrar, que surpreende o ouvinte ao revelar,
no fluxo da narrativa, a estranha grafia dos nomes.
0 desfecho bem-humorado, ao mesmo tempo em
que tenta fazer crer no ridiculo da atual profusao
generalizada de nomes impronunciaveis ou incom-
preensiveis, abre-se a leitura de uma provaveligno-
rancia do velho sertanejo ou de sua inadequacao
ao mundo moderno. Essa mesma inadequacao
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foi exemplificada por Suassuna em conferéncia
no Tribunal Superior do Trabalho (TST), quando
revelou ndo usar telefone celular:

Aquilo é uma escravizagao. [...] Para um serta-
nejo, o proprio telefone fixo € uma coisa meio
misteriosa. Eu acho meio mal-assombrado [...]
a gente falando com uma pessoa sem a pes-
soa estar perto [...] e aquele entdo que é sem
fio! E misterioso demais pra mim [...] ndo gosto
nao. (SUASSUNA, 2012)

Apesar de residente numa capital litordnea desde
1942, Suassuna, sempre que tinha oportunidade,
colocava-se na posicao de sertanejo e, como tal,
resistente a incorporacao do aparato tecnoldgico
moderno em seu cotidiano.

Nesse sentido, a medida que se construia publi-
camente como personagem “autenticamente” tra-
dicional, utilizando-se, entre outras ferramentas,
da forma de narrativa descrita por Benjamin, ele
se inseria como produto na sociedade de con-
sumo, ao mesmo tempo em que representaria a
sobrevida de um discurso historico sobre a regiao
Nordeste na midia nacional, por meio de sua res-
significac@o em objeto de consumo do “auténtico”.
Nessa perspectiva, o consumo do auténtico refor-
caria aimagem de alteridade calcada no exotismo,
marcas histdricas das representagdes hegemaéni-
cas sobre a regiao Nordeste.

Suassuna resgatava um esteredtipo de serta-
nejo “puro” em sua performance narrativa, e assim
deslocava seu lugar de enunciagdo. Rompia com o
que se esperava da fala de um habitante da cidade,
de um professor de filosofia ou de um autor consa-
grado pela academia, posicionando-se na fronteira
estratégica entre o mundo citadino e o universo rural,
apresentando ao publico urbano um sertanejo “sob

medida” para seu consumo. Mesmo reconhecendo-
se atravessado porinfluéncias urbanas, optava pelo
recurso atradic@o e negacao das tecnologias moder-
nas como estratégia de afirmacao de umaidentidade
propria. Ao construir sua imagem como um sujeito
“arcaico”, reconhecia sua defasagem diante dos
habitos e aparatos tecnoldgicos modernos, mas
desdenhava de tudo isso em favor de sua suposta
autenticidade. Dentro da légica contemporanea, o
consumo simbdlico de sua subjetividade “arcaica”
se inseria no movimento mais geral de busca pela
autenticidade da experiéncia no mundo atual.

Ao representar seu personagem arcaico, Ariano
Suassuna dialogava profundamente com o imagi-
nario do pablico urbano. A Rede Globo explorou
esse viés ndo apenas nas representacdes do uni-
verso sertanejo expressas em sua obra teatral e
literaria, mas também nas frequentes entrevistas
realizadas com o autor em programas, tais como
o0 talk-show de J6 Soares ou a revista dominical
Fantastico. Nelas, assim como em suas aulas-es-
petdculo pelo Brasil afora, Suassuna se mostrou
COMO um personagem coerente com seu universo
simbalico e reinventou a si proprio como narrador.
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