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RESUMO Este texto aborda as relagdes entre o novo espirito do capitalismo, as emogdes e o capital eré-
tico, conceito defendido por Catherine Hakin, a partir da ideia de capital cultural, proposta por Bourdieu.
Defende-se que a midia, entre os inimeros papéis que exerce, & também uma difusora de cargas de emocao
e de eroticidade, atributo fundamental nos mercados de corpos e conhecimentos contemporaneos.
Além do conhecimento adquirido nas universidades, homens e mulheres desfilam seus atributos eroti-
cos. Assim, questiona-se a presenca da emocao e do erotismo nos meios, e destaca-se a potencialidade
comunicativa do erotico midiatizado, o que permite questionar que corpo somos ou desejamos ser, a par-
tir dos novos repertorios e atributos que os meios oferecem ao consumo.
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EMOCAO-RESILIENTE
Otema da emocao percorre a historia ociden-
tal na busca por compreender e conceituar
0 que podemos aceitar e assumir como sendo
uma emocdo. Em seu sentido primeiro, emocéo
“& o movimento que faz alguma coisa sair do seu
lugar, ou do estado em que estava anteriormente:
Emoti procumbunt cardine postes” (LALANDE,
1996, p. 297). Mover para frente poderia traduzir
a expressao latina.

Na historia do pensamento ocidental, foram
discutidas diversas concepcdes do termo emo-
¢do, em consonancia com um tempo e um espaco.
No momento contemporéneo, uma banalizagdo do
conceito de emocao leva a que se aceite ou a que
se propague a ideia da busca ‘de um prazer pelo
prazer’, ligado a um corpo moldado e do qual se
espera total resposta aos estimulos visuais, olfati-
vos, tateis, auditivos e/ou a somataria deles.

Dessa forma, pensar uma emocao-resiliente é
compreender que, também com a emogao, ocorre
o fendémeno da elasticidade, da deformacao e do
retorno a forma original, e ainda a flexibilidade adap-
tativa as alteragdes dos estados emocionais, sociais
e econdmicos. O hedonismo, para o qual o prazer
€ um bem, como sugeriu a filosofia de Epicuro, um
“sentimento de ser em si mesmo”, sem nenhuma
causa externa, sem nenhum medo da vida ou da
nao vida (DUVERNOQY, 1990, p. 96-103), ndo guarda
o sentido que, na atual fase do modo de producéo
capitalista, em 24/7, eternizou o prazer individual
ilimitado, ndo como autoconhecimento, mas como
experiéncia imediata, fugidia e fragmentaria, que
forja uma consciéncia nova, gragas a essa mate-
rialidade. Isso implicou que o prazer, como valor
existencial, perdeu seu carater intrinseco, pas-
sando a indicar mais um consumo. Tornou-se uma
mercadoria muito valorada em termos econémicos

apenas, o que inclusive foi agregado ao novo espi-
rito do capitalismo.

0 novo espirito do capitalismo, conforme ana-
lisado na obra homdnima de Luc Boltanski e Eve
Chiapello (2009), entendendo-se espirito como o
significado auténtico de uma coisa e/ou época, traz
outra configuracdo das necessidades midiaticas:
além datransmissao de informacao bésica, passa-se
ao apoio incondicional a candidatos presidenciais
ou municipais, para se chegar a abertura ao capi-
tal erético em seus veiculos.

CAPITAL EROTICO

Bataille (1987) afirma que o erotismo é inde-
pendente da reproducdo, mas a ela se associa por
colocar em jogo seres descontinuos. Entreoeueo
outro ha um abismo vertiginoso que ao mesmo tempo
repele e atrai — pulsdo de vida e morte. O autor
vé o erotico do corpo como um estado de comuni-
cagaono qual hd a procura por uma continuidade.
0 erotismo é um dos aspectos interiores da vida
humana embora busque um objeto de desejo exte-
rior, objeto este que responde a essa interioridade
imensamente complexa. Para fugir da animalidade,
o homem inventou o trabalho, chegou a conscién-
cia da morte e superou a sexualidade livre com a
sexualidade envergonhada, da qual, com os inter-
ditos, nasce o erotismo. Barthes (1984) e Baudrilard
(1992) aproximam-se ao distinguir o erotismo da
pornografia, atribuindo ambos a dltima um carater
negativo, associado ao obsceno, no qual ndo sobra
espaco para aimaginagao tampouco para a sedu-
¢ao. Para Baudrilard, o hiper-realismo dos corpos,
transformados em imagens e expostos ao voyeu-
rismo do consumo, transforma-se em vertigem, em
um espetaculo de corpos sem rosto, imagem que
se esvazia, porque se esgota em si mesma.



0 capitalismo apropriou-se do carater subver-
sivo da eroticidade, que é ruptura do ordenamento
e da racionalidade, transformando-a em valor de
mercado, no qual a exibi¢cdo de formas é a tonica.
Do mesmo modo que as mercadorias, 0S corpos sao
consumidos como imagens. O imaginério erético,
indomavel e plural, passa a nortear o consumo e,
contraditoriamente, soma-se ao trabalho, constroi
padrdes e torna-se uma vantagem para a ascensao
social —um capital erotico, a ser utilizado na troca
por mais poder. Por capital erético entendemos, aqui,
com base nos estudos de Catherine Hakim (2011),
aquele em que a carga de eroticidade acumulada
pelos sujeitos ganha status de atributo essencial
nos mercados de corpos e conhecimentos contem-
poraneos. Para Hakim, com a formacao adquirida
nas grandes universidades, homens e mulheres
desfilam suas potencialidades, ou, os mais afortu-
nados, os seus atributos eroticos, quais sejam, as
qualidades capazes de mobilizar o desejo do outro:
um corpo torneado ou musculoso; labios volumo-
sos; cabelos brilhantes e sedosos; pele sem marcas,
aveludada e perfumada; jovialidade. Porém, se a
seducao pode estar associada a producao de fas-
cinio ou encantamento tamhém esta atrelada ao
desvio, ao engano e ao erro (BAUDRILLARD, 1987).
Do erotismo dos corpos que se completam, parte-
se entdo para a seducdo pelas imagens do corpo,
ou do corpo modelado ao padrao das imagens.

Assim, 0 novo espirito do capitalismo, “aquela
ideologia que justifica 0 engajamento no capita-
lismo” (BOLTANSKI & CHIAPELLO, 2009, p. 39) coloca
em questdo mais do que salario ou posi¢ao social.
0 capital erotico é o objeto de pesquisa da socio-
loga e professora da London School of Economics,
Catherine Hakim, em seu livro intitulado Money
Honey: The Power of Erotic Capital(Doce Dinheiro:
A forca do Capital Erético). O titulo faz uma alusao
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3 expressao utilizada pelas prostitutas na india: No
money, no honey! (Sem dinheiro, sem doce!).
Entre asteses mais “leves” defendidas por Hakim,
esta a de que a mistura entre charme, apelo sexual,
boa apresentagao e sociabilidade no trato com os
varios grupos dos quais participamos nos torna mais
agradaveis e atraentes para todos, especialmente
para os do sexo oposto. Isso implica maior sucesso
na carreira e navida. A sociéloga apresenta um dado
curioso: quem for mais atrativo, pode ganhar até
12% a mais que os outros, sem contar que desfru-
tara de relacionamentos mais prazerosos. E afirma
que a beleza e o chamado sex appeal se tornaram
valores individuais importantes na cultura atual.
A proposta de Hakim parte de outro soci6logo,
Pierre Bourdieu, que na década de 1960 publica seus
estudos sobre o tema do capital cultural. Bourdieu
defende que as classes mais altas da sociedade,
por sua afinidade com o sistema escolar, atingem
melhores resultado que os alunos das classes ope-
rarias. Isso derruba o mito de que os mais abasta-
dos possuiam mais dons, quando, na verdade, eram
0s mais proximos da cultura escolar institucionali-
zada. O capital cultural € uma heranga familiar de
grande impacto nos rumos académicos dos alu-
nos, uma “rentabilidade pedagogica”, pois o fato
de se ter “acumulado esse capital cultural” facilita
a aprendizagem e o éxito escolar. A pesquisadora
brasileira, Maria Licia de Amorim Soares (2001),
amplia essa visado e acrescenta ao capital cultural
o capital cultural doméstico para nomear a carga
cultural e os conhecimentos proporcionados pelas
familias, e que envolvem temas como geografia,
arte, idiomas, politica, economia e também propor-
cionados pelas experiéncias com viagens nacionais
e internacionais. Soares conclui: “0 capital cultural
doméstico nao é reposto; aqueles que nao o tive-
ram, ja entram defasados no ambiente escolar”.
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Assim, cabe as familias proverem seus membros
com conhecimentos e habilidades diversas para se
obter o capital monetario, o capital humano (inte-
ligéncia potencializada pela educacao) e o capital
social (beneficios da rede, nepotismo, clientelismo
e outros). Portanto, sdo importantes outros atribu-
tos, e ndo apenas qualificagdo académica e profis-
sional. E, de forma radical, € para essa direcao que
Hakim aponta suas propostas, definindo a prima-
zia, na contemporaneidade, de um capital erético.
Além do capital cultural doméstico, do capital
cultural, hoje se faz necessario, portanto, o conheci-
mento e o desenvolvimento do capital erético como
garantia de melhor colocacao na sociedade, cada
vez mais globalizada e globalizante. Isso implica
compreender e incorporar modos de se comportar,
de se vestir e de encenar o corpo, aléem de formas
para molda-lo (em academias, clinicas estéticas
e de cirurgias plasticas). Também pressupde uma
miriade de acessorios: de um reldgio a uma bolsa,
de um par de sapatos aos dculos, do corte de cabelo
ao perfume. Se esses elementos ja eram valorizados
ha tempos, ressalta-se que, na contemporaneidade,
ressignificam o conceito de sucesso, modificando
a meritocracia com o valor do capital erdtico.
Acrescenta-se asideias de Hakim que pressupor
o actmulo de um capital erético significa utilizar o
biologico, o cultural, 0o emocional e o comunicacio-
nal. Pode haver, portanto, um acimulo de linguagem
erdtica, aprendido com a comunicacao cotidiana,
voltada para o poder de seduzir. Acumular erotismo
comunicacional significa ainda apreender o que os
meios fornecem — a novela, o cinema, as revistas
de moda — e conjugar esse conhecimento ao dia
a dia, a fim de afetar os outros emocionalmente.
Contudo, a proposta de Hakim ndo esta isenta
de pontos delicados, ainda que se considere um

maior liberalismo, resultante das mudancas do pen-
samento e das praticas sociais, sobretudo do inicio
do século XXl até o presente, pois incluilegalizar a
prostituicdo como mais um produto sexual, explorar
omercado de barrigas de aluguel, ainda incipiente
entre as mulheres, além de defender que o proxe-
netismo (no Brasil, conhecido como cafetinagem)
é proveitoso para todos os lados.

A autora nao poupa criticas para alguns seg-
mentos sociais, responsaveis por evitar que as
mulheres utilizem e capitalizem o que ela denomina
como sua forga. Entre esses segmentos, estao os
setores marcados pelo patriarcalismo, as feminis-
tas e o universo do cristianismo, ja que, conforme
Hakim, a institucionalizagdo da monogamia con-
sistiu em uma estratégia politica para garantir aos
mais feios, aos menos atraentes e aos mais pobres
uma parceira sexual. Entretanto, é possivel inferir
que essa institucionalizacdo do sexo resulta mais
complexa do que a afericdo de Hakim, ndo garan-
tindo pleno sucesso a todos os homens. Em sites de
relacionamento surgem depoimentos de mulheres
insatisfeitas, como o de uma usuaria do site Ashley
Madison, hackeado em agosto de 2015, que afirmou
ao Mirror Online, inglés: “Meu marido é um homem
amoroso e um pai maravilhoso, mas nao temos
relagdes sexuais desde que eu tive 0 meu terceiro
filho". Adescricdo que ojornalinglésfaz é de uma
trabalhadora que viaja pelos EUA a servigo, tendo
também estado em Londres uma vez e se utilizado
do site para um encontro casual na capital inglesa.

Meu marido nao consegue lidar com a minha neces-
sidade por sexo e, embora, nds nunca discutimos
isso, eu suspeito que ele sabe que eu nao tenho
sidofiel. Eu ndo posso e nao quero me afastar dele
ou das criangas, no entanto (BUCKTIN, 2015, s/n).



Considerando-se o depoimento como verda-
deiro (ou ainda que nao o seja), e retomando-se
Bataille (2007), a sexualidade, associada a interiori-
dade, pode romper definicdes pré-formatadas para
ganhar umterritorio onde o indomavel e o imprevisi-
vel ndo permitem racionalizagdes redutoras. Ainda
que institucional ou capitalizado, o erotismo pros-
segue abrindo brechas para romper a normalidade.

Em alguns veiculos da imprensa brasileira, as
propostas de Catherine ficaram restritas a beleza
e a importancia da aparéncia para se conseguir
um emprego ou melhor colocagdo no mercado.
A maioria nao aborda os temas mais polémicos da
autora, obliterando-se a necessidade de se pen-
sar sobre suas colocacgdes. Uma dessas revis-
tas nacionais — em sua versao eletrénica —
até transforma em “dicas” os apontamentos da
sociologa em “Os seis componentes do capital erd-
tico, segundo a autora: Beleza, Atratividade sexual,
Atratividade social, Vivacidade, Apresentacao,
Sexualidade, Fertilidade”. Ao que parece, nas midias,
até mesmo a discussao de Hakim acabou transfor-
mada em produto para o consumo.

0 USO DO CAPITAL EROTICO PELAS MIDIAS

0 momento presente, nas sociedades urbanas, carac-
teriza-se pela globalizacao e pela hiperconexao com os
meios informativos, o que transforma continuamente a
cultura em um processo no qual ha ganhos e perdas,
dentre as quais se destaca a redugao da necessidade
de sono do corpo, segundo Crary (2014, p. 15):

um imaginario contemporaneo para o qual
um estado de iluminagdo permanente é inse-
pardvel da operacdo ininterrupta de troca e

circulagao global.
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Para o autor, isso significa uma reorganizagao das
identidades pessoais e sociais, que devem se adaptar
a operacao “ininterrupta de mercados, redes de infor-
macao e outros sistemas” (p. 19). Aredugdo do sono
estd associada a ampliagcdo das formas de consumo:

0 sono é uma interrupgcdo sem concessdes no
roubo de nosso tempo pelo capitalismo. A maio-
ria das necessidades aparentemente irredutiveis
da vida humana — fome, sede, desejo sexual e
recentemente necessidade de amizade — foi
transformada em mercadoria ou investimento
(CRARY, 2014, p. 20).

Também Boltanski e Chiapello enfatizam a valo-
rizacdo de um individuo em continuo envolvimento,
comunicando-se incessantemente com 0s meios
telematicos. O corpo, tridimensional, em alerta
constante, participa das midias, na maior parte
das vezes, estatico. A contradicdo é um corpo
chamado & acdo continuamente, mas que nao
se move. Ha um sedentarismo corporal, somado a
um ativismo visual, nas palavras de Baitello Junior
(2012). Ao mesmo tempo, centenas de corpos — ou
melhor, imagens desses corpos, agora bidimensio-
nais — sao exibidas pelas midias. No lugar do corpo
erético, de carne e osso, proliferam, e sdo compar-
tilhadas, asimagens do corpo. O erotismo da midia,
portanto, atrela-se ao capital daimagem— outra pos-
sivel configuracdo do capital erético, acrescenta-
mos, aquele definido por Hakim.

Partindo dessas reflexdes, nao é dificil identificar o
quanto as midias, ao explorarem hiperbolicamente o uso
do capital erctico, criam narrativas capazes de insinua-lo,
de potencializa-lo, de ensina-lo ao seu publico, natura-
lizando-o. As narrativas nao sao apenas formas de
representacdo da realidade, sdo também construcoes
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do real. Como mediadoras, auxiliam na compreensao
dos fendmenos que compdem o mundo e podem
servir a interpretacgao, a critica, a reflexao sobre a
realidade, mas também & banalizagdo de precon-
ceitos e a gratificacao afetiva pelas imagens do
corpo ao invés da busca pelo prazer de um corpo
feito de carne e contradigaes.

SECOND LOVE: A EMOCAO-RESILIENTE
Explorando-se a emocao-resiliente, aqui, como
estratégia de comunicagao on-line, encontramos
sites que oferecem um segundo amor: entre eles,
o Second Love. Criado em maio de 2011, conta
com mais de 300 mil inscritos (dados do site) e por
meio de um cadastro prévio inclui uma descri¢ao
da pessoa: “de uma forma divertida para uma boa
primeira impressao! Escreva sobre o seu aspecto
fisico, os seus hobbies e os seus interesses!”
(SECOND... 2015). O interessado ou a interessada
terd a garantia de umrelacionamento discreto, fle-
xivel, como uma segunda chance, porém mantendo
a chance inicial, ou seja, ocorre uma elasticidade
nos valores pessoais, burlando as normas, sem
necessidade de modifica-las. E, burlando as nor-
mas, o interessado ou a interessada acata outras,

7]

pois: “...qualquer texto que contenha informacao
pessoal, tal como email, namero de telefone ou lin-
guagem inadequada (tal como a palavra sexo), ndo
sera publicado” (SECOND... 2015). O primeiro pais
a contar com Second Love foi a Holanda, seguido da
Bélgica e Espanha, porintermédio da U-Tell Digital,
de Barcelona, criada em 2009, que oferece servi-
cos de plataformas digitais, sites e redes sociais.
A estratégia midiatica consiste em incluir outros
suportes de informacdo que podem ser verifica-
dos no Media Clipping. Nessa pagina, estdao em

destaque notas do Jornal do Brasil, O Globo, UOL,

Correio do Estado (Mato Grosso). Em todas elas, a
tonica do discurso gira em torno do fato de o site
ser polémico e das facilidades que sdo pontuadas
por sua representante no Brasil:

Quem se inscreve nesse tipo de servigo sabe exa-
tamente o que esta buscando, assim, é tudo mais
simples e mais claro. Inimeras vezes, a traigao
nao passa de conversas on-line, diz a represen-
tante (SECOND... 2015).

No principio, as mulheres faziam o cadastro gra-
tuitamente, e os homens pagavam uma taxa mensal
de R$29,95. Entre as regras que se mantém, a idade
minima continua sendo 25 anos, e 0 associado deve
criar um nome ficticio, além de que se pode con-
trolar quem vera ou nao suas postagens por meio de
senhas enviadas. Dispensar a mulher do pagamento
da mensalidade pode indicar, no Brasil e, por exten-
sdo,na América Latina, a continuidade das politicas
culturais machistas que privilegiam e enaltecem o
macho, que pode ter, ficar, utilizar-se de todas as
mulheres que quiser. A mulher estaria subjugada
por meio de uma manobra de promogdo econdmica.

Pelo exposto, podemos constatar que existe
uma economia politica das trocas e compensa-
cOes sexuais que remete a outras estratégias
conhecidas no mercado capitalista da erotici-
dade construida com base nas imagens e nos
discursos veiculados pelos meios eletronicos
e/ou impressos, nao exatamente na troca entre
corpos, levando-se em conta, inclusive, a possi-
bilidade de que grande porcentagem dos perfis
possa ser falsa, imagens apenas, signos desa-
trelados de um objeto real, que se complementam
com uma sessao de testemunhos, para que os
interessados possam “avaliar” as emocgdes que
os esperam (SECOND... 2015):



0la pessoal: Enviei mais de quarenta e-mails, e
até agora “ndo comi” ninguém! Serad que meu
perfil € “tdo ruim” assim?

kkk... Brincadeiras a parte, o Site esta de Parabéns!
E muito divertido participar do Second Love e,
interagir com pessoas de diferentes cidades,
estados, idades e perfis!

Muito bom, gostei mesmo! Valeu Charlie, pela
excelente ideia, de criar este site!

Homem M***

0la Charlie, tudo bem?

Fiquei muito feliz com sua recepcé@o e com essa
assinatura!! Fiquei sabendo da Second Love
através de uma reportagem, dizendo que che-
gava ao Brasil um site direcionado a quem queria
trair. Como tenho motivos para agir como estou
agindo, decidi me associar. E até agora, ndo tenho
reclamacoes. Espero ser muito feliz e encontrar
alguém legal, que compatibilize comigo.
Abragos. An*¥,

Apos os testemunhos, o site indica:

A traicdo acontece em todas as faixas etarias e
classes sociais no Brasil. No Second Love vocé
tem o site correto para trair a mulher e o homem.
Cadastre-se agora gratuitamente e experimente!
(SECOND... 2015).

Ou seja, ha um carater francamente apelativo
e publicitario no uso da linguagem, que pretende
vender a experiéncia da traicdo. Mas, apesar
dessa indicagdo incisiva, quando o site surgiu no
Brasil, os responsaveis afirmaram que “o Second
Love, em principio, ndo incentiva a traicao, apenas
flertes on-line para apimentar a relacdo” (REDE
SOCIAL..., 2011), o que pode significar a venda de
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um imaginario, esvaziado do corpo e da experién-
cia concreta. Opera-se, portanto, com um comércio
de imagens, ou de narrativas que se tecem, como
uma segunda opc¢do ao amor real, quando a fanta-
sia pode ser liberada quase semriscos, desde que
assegurados o anonimato e a auséncia de con-
tato fisico. E certo que essa experiéncia pode vir &
tona no plano real, efetivando emogdes, traigdes ou
mesmo novos amores, duradouros e comprometidos,
assim como é certo que pode afetar, ocasionando
uma emogdo, uma mudanca de estado, ainda que
on-line. Porém, ao que tudo indica, trata-se de mais
uma manifestagdo contemporénea que congrega a
fugacidade, o entretenimento, o descompromisso e
um prazer asséptico, no qual os corpos interagem a
distancia, na seguranca do isolamento. No Second
Love, os conflitos e as emogdes negativas poderao ser
resolvidos facilmente: com um comando a distancia.

MIDIA E EROTISMO

Silva (2009, p. 99-132), que considera o erotismo
uma forma de comunicacao, chama a atencao para a
boca como um drgao da eroticidade. Segundo Morin
(1999), a boca é um 6rgao mdltiplo, que serve para o
comer, o respirar, o falar. Acumula funcaes vitais, ero-
ticas, afetivas e simbolicas, e aparece como um ele-
mento altamente er6tico no universo publicitario e nos
enquadramentos televisivos — sempre entreaberta,
em sinal de convite. A superexposi¢do do rosto, nas
midias, passa pela superexposi¢ao da boca e ensina
um dos modos de se comercializar quase tudo.

A profusao de rostos em primeirissimo plano nas
midias faz pensar sobre o conceito de iconofagia,
trabalhado por Baitello Jinior (2000): imagens sao
devoradas por outras imagens, em um processo
abismal. Devoradores de imagens que somos, aca-
bamos transformados também em imagem:
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Enquanto na antropofagia (o beijo é um legitimo
ato de antropofagia) devoramos o outro ou somos
devorados pelo outro, na iconofagia somos devo-
rados pelo abismo que tem como portal triunfal de
entrada... uma imagem. E nos transforma, seres
humanos tridimensionais de carne e 0sso, necessa-
riamente, em imagens. Como toda midia secunda-
ria ou terciaria, tanto a escrita, hoje iconizada para
veiculagdo rapida pelos meios eletronicos, como as
imagens igualmente potencializadas por veiculos
de grande alcance, quando vista apenas em sua
natureza mediadora, sdo portanto a expressao de
um abismo voraz, uma grande boca insaciavel. Seu
gesto, contudo, ndo é bilateral como o beijo. Sua

operacgdo ndo é umatroca, mas uma apropriacao.

Para Silva (2007), o corpo exposto pela midia ndo
pode ser considerado um corpo er6tico, pois entende
o erotismo como subversao e criagdo. Restaria nos
meios um corpo previsivel, repetitivo, que nada cria
de novo, mas apenas reafirma um padrao inatingivel:

o corpo da cultura de massa, e em especial, da TV,
é essencialmente produzido pela e para a visao.
Trata-se de um corpo idealizado, padronizado,
sem particularidades e disparidades, Trata-se do
corpo da exclusdo, ndo da exclusdo / inclusdo /
devoracgao. Trata-se de um corpo fechado, lite-
ralmente. (SILVA, 2007, p. 83)

Completamos com Camargo e Hoff, que discutem
uma simulagao da novidade pelas midias:

A midia é capaz de imprimir ao cotidiano e aos

Trata-se do rito sem mito, de fazer a adoracgdo do
vazio, um fenémeno do mundo contemporaneo,
econdmico e midiatico por exceléncia, em que se
perde a relagcdo com a origem, a esséncia cau-
sal do fendmeno, ou seja, quando ocorre a valo-
rizacdo de algo que se distancia da sua razao de
ser, do porqué de seu acontecimento primeiro.
(2002, p. 74)

Exposto nas midias, de eroético e liberador, 0
corpo passa a domesticado:

Adomesticagdo do corpo, contrapde-se a sua libera-
caovia desejo. O erotismo da midia vem domesticado
e, portanto, deixa de ser erotismo (SILVA, 2007, p. 85).

Completamos com Octavio Paz:

A modernidade dessacralizou o corpo e o utilizou
como um instrumento de propaganda. Todos os dias
a televisdo nos apresenta belos corpos seminus
para anunciar uma marca de cerveja, um mavel,
um novo modelo de carro ou meias femininas.
0 capitalismo converteu Eros em um empregado
de Mammon {(...). O erotismo transformou-se num
departamento da indstria da publicidade e num
ramo do comércio. No passado, a pornografiae a
prostituicdo eram atividades artesanais, por assim
dizer; hoje sao parte essencial da economia de con-
sumo. Nao me alarma sua existéncia, mas sim as
proporgdes que assumiram e a natureza que tém
hoje, a0 mesmo tempo mecanica e institucional.

Deixaram de ser transgressoes. (1995, p. 143)

produtos um dinamismo e uma novidade que, de
fato, nao existem. Ha sempre alguma modifica-
cdo aparente que ndo altera substancialmente
nem a realidade e nem o produto; é o que acon-

tece também com o modelo de erético midiatico.

Assim, o capitalismo erético abordado por Hakim
e apropriado pelas midias, visto por um viés critico,
nao parece nada er6tico ou sensual, mas apenas
outra forma de o capitalismo ser capitalismo. O espirito
do capitalismo anterior transformou homens e mulheres



em colaboradores, destituindo-os de seus status(marce-
neiro, artista, professor etc.) e naturalizando as diferen-
cas, levando a exclusado de segmentos sociais. Tratar
alguém como colaborador € um eufemismo que, ao
nomear a a¢ao, anula os corpos como individuos,
assim como suas emogoes.

Devemos frisar que a principal contribui¢do de
Boltanski e Chiapello (2009) para o debate contem-
poraneo foi justamente apontar ndo a crise do capi-
talismo, mas a crise da critica ao capitalismo. E essa
critica deve passar pela comunicacao, ja que area se
apropriou dos estudos da teoria critica nos anos 1960.

Com a tomada da tecnologia como tema para as
pesquisas em Comunicagao, especialmente a partir
dos anos 2000, temas como exploracao e exclusédo
ficaram as margens dos primeiros debates, parecendo
nao haver contradicdo nenhuma nesse mundo ciber.
Por outro lado, também vimos aflorar um pessimismo,
ou um Ludo-pessimismo, que retomava o século XIX, os
primeiros Ludistas e suas a¢des contrarias as maquinas.

Nesse panorama de um novo espirito do capitalismo,
uma proposta como a de Catherine Hakim parece mais
ironia que critica, contudo indica caminhos que antes,
se pensados, eram pouco ou nada aceitos. Trata-se
de uma oportunidade para se repensar a critica aos
mercados mediaticos e suas consequéncias.

A socitloga inglesa teve a forca de colocar em
debate o corpo como suporte de acumulacao capi-
talista, em uma sociedade capitalista que se quer
metafisica. E nessa sociedade, preparar o corpo com
subterfugios das tecnologias — cosmética, estética
e midiatica, afetiva, entre outras — para alcancar
melhor preco no mercado, soa como heresia ao
capital. Ainda que seja uma pratica comum, cada
qual com as possibilidades de sua classe social,
opta-se, socialmente, por considerar tais praticas
como algo a ser censurado, mas nao combatido,
pois se entende que as pessoas pagam por isso.
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Aquiretoma-se o Second Love e sua clara inten-
¢ao de explorar o capital erético/emocional, mediante
o0 uso de um capital erético da imagem narrada, e
do quanto isso causou mal-estar em alguns setores
da sociedade, pouco ou nada habituada a refletir e
assumir sobre essa exploragdo. O ideal é apenas
insinuar, nunca declarar. Somente assim os papéis
sociais estdao em perfeito equilibrio.

0 capital erético explora ao maximo as poten-
cialidades da cultura industrializada, midiatizada,
informatizada para beneficio daqueles que querem
se colocar entre os 15% mais bem aparentados,
que ganharao mais que a méedia. A proposta mar-
xiana de vencer a alienagao, buscando um sujeito
total e para o qual o fetiche da mercadoria deve-
ria ser vencido, foi abandonada. O capital erético
explora e explode na fetichizag@o e, talvez, quanto
mais fetichizado, mais valioso no mercado sera.

Nao é novidade o comércio de afeto, amizade
e segundos amores, acompanhados de emogdes
como perigo, sedugdo, prazer instantdneo e des-
compromissado, quebra da rotina, entre outros.
Também nédo é novidade um corpo-marca esqui-
zoide: corpo-aroma Channel 5; corpo-acessdrio
Vuiton; corpo-pintura Victoria Secret; corpo-esporte
Adidas; corpo-tintura Llonguera; corpo-embalagem
Porsche, corpo-imagem-bidimensional. A novidade
do corpo é que ele é corpo fetiche em-si-mesmo.

0 sentido de critica de algumas obras da
body-art,com a aplicacao de silicone em algu-
mas partes do corpo para questionar a transfor-
mac¢ao em busca de uma estética perfeita, hoje,
pode ser entendido também como a valorizacao
do capital erdtico, ja que tais obras sao finan-
ciadas e pagas no mercado de obras de arte e
adquirem status de esculturas vivas que pou-
quissimos corpos podem ter. Parece que Marx
estava certo. Mas de ponta cabeca.
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ONDE DO MEU CORPO ESTA MEU NOME?

0 erotismo e as emog¢des compdem um capital
no mercado dos corpos. O corpo (e suasimagens) é
mais um dentre os produtos ofertados pelas midias
que marcam, onipresentes, o consumo cotidiano.
E, enquanto consome, € consumido pelo tempo.

Assim, chega-se a velha pergunta existencial de
Shakespeare, no ato 3, de Romeu e Julieta (2003, p. 5):

She’s calling out my name as if | were a bullet murde-
ring her, justlike I murdered her relative. Tell me, Friar,
in what part of my body is my name embedded? Tell

me, so | can cut it out of myself (he draws his dagger)

que poderia ser ironizada com outra: em que
parte do meu corpo hd uma marca? O autor inglés
responderia a questao afirmando: Que eu quero
arranca-la! E nés, como responderiamos? Que eu
quero etiqueta-la? Talvez. A questdo central parece
indicar que nao teriamos pergunta alguma, as mar-
cas nos corpos estao e sao, e isso ja basta.

Os novos rumos do capitalismo atual requerem
outras formas de se fazer a critica, pois a dina-
mica social oferece novas demandas. A realidade
empirica € o ponto de partida e chegada para o
pesquisador. E também o ponto de partida e che-
gada para o corpo vivente de todos nos, imerso
em emocaoes, fluxos e redes, mas existente e afe-
tado continuamente pelas emogdes da experiéncia
direta, presencial, ou indireta, vivida nas midias.
Nado somos uma ideia de corpo que permanecera
da mesma forma. Como afirmou Fernando Trueba
em Conversaciones sobre el futuro(2011) em con-
versa com Pep Guardiola:

[Los jévenes] Estan sobrevalorados donde hay una
obsesion con la juventud. Los viejos quieren ser jove-

nes, los que dejaran de ser joven quieren ser joven,

es todo para los jovenes. Moda para jovenes, peli-
culas para jovenes. Estoy hasta las narices con los
jovenes. Me parece que es un culto desmesurado a
juventud. Es una época como otra cualquiera, debe-
riamos tener mas culto a nuestros viejos. Porque los
viejos son los que te transmiten cosas, de los que
se pueden aprender. Son la experiencia en el bueno

sentido de la palabra.

Porém, ao contrario das imagens, mais perenes, 0s
corpos ainda seguem uma trajetoria que indica que so
temos a dire¢do do futuro; paratras ndo é possivel, comoa
personagem Santomé, de Mario Benedeti, afirma, quando

dizem que “ Todavia sigue joven”, “Todavia quiere decir:
setermina”(2001, p.75). E por que nao deveria terminar?
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