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RESUMO

Fol intuito deste trabalhe, discutir alguns aspectos da
relagdo entre o exercicio da cidadania e o fendmeno do
consumo nas sociedades contemporineas. Constata-se que
o simbolismo do consumo acentua a desigualdade e exclusdo
sociais, niio somente no Brasil, como no resto do mundo. E
nesle enfoque que a crenga no consumo acaba por interferir e
transformar as atuais opgfies e formas de se exercer a cidadania.

ABSTRACT

The purpose ol this paper is to debate some aspects of
the relation between the exercise of the citizenship and the
consumer’s phenomenon in the contemporancous societies,
‘The symbolism of consume increases the incquality and social
exclusions, not enly in Brazil as in the rest of the world. The
faith in the consume really transforms the current actions and
ways to exercise the citizenship.

1. INTRODUCAOQO

Torna-se indispensavel investigar por que,
hodiernamente, as mudangas quanto a forma com que
os individuos exercem a cidadania, se relacionam direta-
mente com as profundag alterages ocorridas no padrio
de consumo. Tais mudangas vém acentuando e provo-
cando sérios problemas ¢ danos ao Brasil como no mun-
do, que nflo podem mais ser negligenciados.

Percebe-se que o simbolismo social do consu-
mo ¢ elementar para as tradicdes culturais das diversas
sociedades, de todos os tempos. Os bens, como instru-
mentos de identificagio e comunicaco social, agem de
forma incisiva, nos comportamentos e padroes de con-
sumo. Por conseguinte, propiciam a coesdo social, o con-
tentamento, o aprazimento e o refinamento as relagdes
entre os individuos. Ha a imprescindibilidade do consu-
mo como forma de integracdo na vida da comunidade,
estando os bens para as atuais sociedades, como as le-
tras para o altabeto.

Baudrillard (1973, p.203) entende que o consu-
mo é elemento peculiar a “nossa civilizagdo industrial”,
ndo representando um procedimento para satisfazer as
necessidades humanas.
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Canclini (1997, p.53) argumenta
gue “o consumo ¢ o conjunto de proces-
sos socicculturais em que se realizam
apropriagdo € os usos dos produtos”. O
pesquisador rejeita a idéia de considerar
0 CONSUmMo, como mera agdo humana me-
cinica, Vive-se em sociedades, onde os
individuos consomem cada vez mais as
necessidades culturalmente construidas.

Constata-se que as pessoas s¢
identificam com certos agrupamentos pe-
los habitos, costumes, gostos e, especi-
almente, por aquilo que consomem. Por
outro lado, a globalizagdo fomenta mu-
dangas sociais ¢ nas formas e conteiido
de consumo, que acabam por desarraigar
do pertencimento a uma nagio, aquelas
identidades historica e culturalmente
sedimentadas (ibid., p.28).

Neste sentido, se destaca o pa-
pel desempenhado pelos meios de comu-
nicag&o de massa, como mola propulsora
na formacgio das identidades humanas.
Dai, torna-se necessario acrescentar que,
somos aquilo que consumimos para isto
se conta com o amplo e irrestrito apoio da
midia. Associada a insacidvel industria, a
midia homogenceiza os modos de vida €
sistemas sociais, impondo os padrdes
ocidentais de vida feliz.

Obviamente, o crescimento do
consumo espalhou beneficios por todo o
mundo. Hi maiores indices de pessoas
mais bem alimentadas, aumentou a quali-
dade dc vida humana e a disponibilidade
de bens e scrviges. Em contrapartida, a
expansdo do consumo também vem cor-
roendo os anelos do desenvolvimente
humano sustentavel. Os modos, os pa-
droes ¢ os efeitos do consumo geram sé-
rios danos & humanidade. De acordo com
o Relatbrio Mundial de Desenvolvimen-
to Humano das Nac¢des Unidas (PNUD:
1998, passinm), ha mais de mil milhdes de
individuos impedidos d¢ atender as svas
necessidades vitais por via de consume.
Paradoxalmente, existem os que conso-
mem de forma errada e equivocada, preju-
dicando o bem-cstar dos individuos e das
futuras geragoes.

Com o perpassar do tempo, 0
quadro da desigualdade se acentua no
mundo. As pessoas que ndo dispdem de
rendas suficientes, continuam sendo ¢s-
ligmatizadas e excluidas pelo consumo. A
exciusdo social é fomentada quando nio
Se consonie certas marcas simbdlicas de
bens e produtos. O consumo ostentativo
vem agravando a exclusdo, a pobrezaca
desigualdade.

Vé-se que os bens e servigos
oferecidos pelos sctores piiblico ¢ priva-
do ordenam as opgdes de consumo. Cons-
tata-se uma variedade de servigos sendo
repassades do setor publico para o pri-
vado, na propor¢io do desenvolvimento
mercadologico ¢ das préprias inovagoes
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tecnologicas. Verifica-se uma abundante
oferta de bens ¢ servigos de producéo
privada para o consumo em detrimento
da escassez de servigos oferecidos pelo
Estado. Este desequilibrio agrava a desi-
gualdade social e acentua as mudangas
no padrdo de consumo, acarretando alte-
ragdes no proprio modo pelo qual os in-
dividuos exercem a cidadania. Por isso,
as atuais moditicagdes no padrio de con-
sume alteram as op¢Ges e modos de se
exercer a cidadania.

Para Canclini (op.cit., p.13), ©
consumo privado de bens e meios de co-
municagdo em massa se amplia e se forta-
lece de tal forma, que substitui as regras
democraticas increntes a participagédo
coletivaem partidos politicos, sindicatos,
entre outros locais onde as negociagdes
se efetivam,

Estas mudangas acabam por al-
terar profundamente os papéis desempe-
nhados pela esfera pablica e privada, cau-
sando sérias implicagfies na forma pela
qual se exerce a cidadania, a qual se mani-
festa juridicamente na obtengio pelos in-
dividuos, de uma sétie de direitos.

Neste trabalho, algumas hipote-
ses foram levantadas ao longo da inves-
tigacdo. Pode-se comprovar a relevancia
dos bens e servigos, como ferramentas
de identificagfio e comunicacgio social,
que ordenam os atuais comportamentos
e formas de consume ndo somente no
Brasil, como também no mundo. Conta-
se para isto, 0 proeminente papel da midia,
acelerando ¢ dinamizando a atual I6gica

do censumo.

2. UM POUCO DO CONSUMO

Os Cro-Magnon foram os pri-
meiros consumidores, que surgiram ha
cerca de¢ 40.000 a 28.000 anos atras, con-
forme o Relatério de Desenvolvimento
Humano (PNUD: 1998, p.59). Desenvol-
veram técnicas diversas, utilizando o mar-
fim. Puderam, desta forma, criar penden-
tes, estatuetas entre outros objetos com-
prometidos com o gosto estético € o
embelezamento. Nio se preocuparam com
o aprimoramente de utensilios para a
caca, a colheita ou a propria guerra. Tam-
bém criaram ornamentos de certas matéri-
as-primas, as quais foram obtidas pelo
comércio e trazidas de longes terras. Ape-
nas uma pequena parcela de determina-
das espécies de conchas, matéria esta
diversificada e encontrada em abundan-
cia, eram usadas para confeccionar os
adornos pessoais. Depreende-se a rele-
vancia do consumo em todos os tempos,
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bem como a significacdo e representagio
dos objetos, os quais interferem direta-
mente nos padrées de consumo de todas
as sociedades.

O potlatch, ritual celebrado por
comunidade indigena no Noroeste do
Canada, ratifica a importincia dos obje-
tos 4 medida que consolida os lagos de
reciprocidade e solidariedadc entre o
seus integrantes (ibid., p.60). Bens primo-
rosamente confeccionados eram destro-
¢ados em rituais e ceriménias, sendo
oferendados aquele agrupamento que, por
sua vez, acabavam por estabelecer lagos
de reciprocidade e a solidariedade social.

Segundo Marcel Mauss (apud
PNUD: 1988, p.39), areciprocidade na per-
muta € no consumo de objetos sedimenta
a coesdo social, que se encarrega de vin-
cular os agentes, aos respectivos gru-
pos sociais. O oferecimento de presen-
tes firma sentimentos e relagdes de reci-
proecidade, consolidando vinculos entre
0s receptores e presenteadores (ibid.,
p-38).

Deve-se a Weber (apud PNUD:
1988, p.59), os primeiras estudos atinentes
a indispensabilidade das formas de con-
sumo ¢ modos de vida, para a caracteriza-
¢do de classes ¢ posigdes saciais. Sus-
tentava-sc antes, que os rendimentos ¢ o
acumulo de propriedades estabeleciam os
critérios determinantes de inclusio em
posi¢des ¢ classes sociais especilicas.

O simbolismo social do consumo
¢ elementar para as tradigoes culturais de
todas as socicdades, sejam civilizadas ou
primitivas, contenipordneas ou antigas.
Exemplos ndo taltam para ilustrar os di-
versos grupos € comunidades de todas
os tempos (ibid., p.59). Sabe-se da rele-
vancia dos objetos come instrumento de
identifica¢do € comunicagio social, que
agem diretamente nos comportamentos ¢
padrbes de consumo. Os bens acabam por
estabelecer a coesio social, pois fortale-
cem os lacos e proporcionam o contenta-
menlo, ¢ aprazimento e o peoprio refina-
mento as relagoes. Compra-sc queijos em
délicatesse para a satisfagfio das neces-
sidades basicas de sobrevivéncia dos in-
dividuos, pela ingestdo de produtos ali-
menticios de valor caldrico e nutricional.
Mas também funcionam, por exemplo,
quando servidos em recepgdes acompa-
nhados dos bons vinhos, como instru-
mentos de entretenimento € comunicagio
interpessoal,

Veblen (apud PNUD: 1988, p.39)
aponta a intrigante ostenta¢io no consu-
mo, como vetor que possibilita o alcance
de posicdio social, influenciando sobre-
maneira as inclinagdes e gostos individu-
ais. Explica o espraiamento dos gostos
provenientes da reduzida classe ociosa,
por todos os segmentos da sociedade.
Salienta que os gostos requintados repu-
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diam a ordem de trabalho ¢ os individuos
procuram imitar os padrdes de consumo
ostentativo das classes sociais mais
favorecidas.

As operagdes de consumo sio
investigadas pela perspectiva das rela-
¢les sociais € das instituigdes. Os indivi-
duos consomem os produtos, estimula-
dos pela vigéncia dos compromnissos so-
ciais, como o pertencimento a certa ¢las-
se social, a imposigiio de determinadas
regras sociais e, por {im, a mantenga das
relages interpessoais. Sem o consumo,
nio ha interagfio social. Dai, sua impor-
tancia como ferramenta para a comunica-
¢do social (ibid., p.40). Com a atribuigio
dos significados simbélicos aos objetos
¢ bens, a forma pela qual o consumo €
empregado, certamente, constitui a mola
propulsora dos processos de identifica-
¢fo, inclusio e exclusio dos diversos gru-
pos sociais. Vé-se, desta forma, a
imprescindibilidade do consumo como
modo de integragdio na vida da comuni-
dade, onde os bens simbolizam as letras
do alfabeto social. Cada comunidade ex-
prime ¢ impde os seus padrdes de consu-
mo. No entanto, os individuos que ndo
os observam, correm o risco de ser com-
pletamente excluidos da participagéo na
sociedade (ibid., p.38). Mary Douglas
{apud PNUD: 1988., p.39) destaca a proe-
minéncia do consumo de bens como for-
ma ¢xcepcional de comunicag#io para se
consolidar a identidade e a posicdo soci-
al dos individuos na sociedade.

Para Baudrillard (1973., p.205), o
consumo ¢ elemento peculiar a “nossa ci-
vilizagdo industrial”, sendo afastada a cor-
rente idéia de representar um procedimen-
to de satisfagcdo das necessidades. En-
tende-o como forma global, sistemitica e
ativa de rcferéncia com os objetos, coma
coletividade e com o proprio mundo, ten-
do por lastro todo o contexto cultural.
Destarte, ndio representa a mera forma
passiva de absor¢do ¢ apropriagio sim-
plesmente contraposta a modalidade ati-
va da produgio, em relagdo ao comporta-
mento ou alienagéo humanos. Acrescen-
ta que, na realidade, os objetos ¢ bens
materiais significam o objeto da satisfa-
¢do ou necessidades dos individuos e,
ndo do consumo. Em todas as épocas e
periodos, os individuos compraram, gas-
taram e usufrufram os objetas, sem 0s
“consumir”. Afirma que o consumo nio
constitui um habito, praxe ou sequer uma
manifestagdo da abundincia. Acredita
que “o consumo, pelo fato de possuir um
sentido, é uina atividade de manipulagio
sistematica de signos™.

Valiosa digressio acerca do cara-
ter de irreprimibilidade conferido ao con-
sumo, hos é ofertada por Baudrillard:

Se dissesse respeito & ordem das ne-
cessidades, deveria se encaminhar
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para uma satisfagdo. Ora, sabenos
quie ndo ¢ nada disso: deseja-se con-
suptir cada vez mais. Esta compulsdo
de consumio néo se deve a alguma fa-
talidade psicologica (...) nein a uma
simples coer¢do de prestigio. Se o con-
sunio parece irreprimivel, é justamente
parque constitui wina pratica idealis-
ta total que nada mais tem a ver f...}
nem com a satisfa¢@o de necessida-
des nem com o principio de realidade.
E que ela se acha dinamizada pelo
projeto sempre frustrado e subentern-
dido no obyjeto. O prajeto inediatizado
1o signo transfere sua dindmica exis-
tencial para a posse sistematica ¢ in-
definida de objetas/signos de consu-
mo. Esta doravante somente pode -
Irapassar-se ou reiferar-se continua-
mente para permanecer aqtitlo que é:
uma razdo de viver. Q proprio praje-
to de viver. fragmentade, fiustrado,
significado, ¢ retomado ¢ abolido nos
obfetos sucessivos. “Moderar” o con-
sumo o querer estabelecer uma gra-
de de necessidades apta a normalizd-
lo depende pois de um moralismo in-
génuo ou absurdo. E da frustrada exi-
géneia por totalidade residente ro fin-
do do projeto que surge o processc
sistematico e indefinido do consumo.
Os objetos/signos na sua idealidade
equivalem-se e podem se muliiplicar
ao irifinito: devem fuzé-lo para preen-
cher a todo iustante uma realidade
auisente. Finalmenie é porque se fun-
da sobre uma aquséncia que o consi-
nio vem a ser irreprimivel. (1973,
p.210}

Canclini (1997, p.51) desconstrbe
© senso comum, que atribui ao consumao

um mero gesto irreftletido:

Na linguagem corriqueira, consumir
costuma ser associado a gastos ini-
leis e compulsdes irracionais. Esta
desqualificagéio moral e intelectual se
apoia eni outros lugares comuns so-
bre a onipoiéncia dos meios de mas-
s, gue incitariam as massas a se fan-
carem irrefletidamente sobre os hens.
{1997, p. 51)

Canclini (ibid.) constata a comple-

xidade do consumo, njo se limitando ao
contexto da manipula¢io mididtica. Para
definir o consumo, Canclini ¢nfatiza a
perspectiva sociocultural, analisando os
bens simbdlicos e os processos de co-
municag¢do. Argumenta que “o consumo
¢ o conjunto de processos socioculturais
em que se realizam a apropriacio e os usos
dos produtos”.(ibid., p.53) Dai, arejeigdo
em considerar 0 consumo como simples
ag¢do humana mecinica.

Os individuos agem como
participes de uma acirrada disputa social
pela apropriagdio de bens, amplamente
difundidos ¢ produzidos pela socicdade
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globalizada. O consumoe evoca elemen-
tos, como os da racionalidade ¢ da sedu-
¢do em prol de uma logica de simbolos e
signos de status, consolidando a distin-
¢80 entre os seres, grupos e classes soci-
ais. Vive-s¢ em sociedades, onde os indi-
viduos consomem, cada vez mais, as ne-
cessidades culturalmente construidas.
Estdo, portanto, diretamente associadas
as formas audiovisuais e de massificaco
cultural, fomentando o maximo de lucro
para uma minoria e um processo de
desterritorializagdio dos critérios e moda-
lidades de consumo.

A proeminéncia do consumo ¢
destacada por Canclini:

f..) quando selecionantos os hens e
#os apropriamos deles, definimos o
que consideramos publicamente vali-
OFaQ, bem OO OF I?T()dﬂs com (fl(é’ Fziehy
integramos e nos distingtintos na so-
ciedade, com gue combinamos o prag-
mdtico e 0 aprazived. (1997, p.21})

3.AIDENTIDADE E A MIDIA

Cada vez mais, o individuo é aqui-
lo que se consume. Cada vez mais, as pes-
soas se identificam com certos agrupa-
mentos pelos hibitos, costumes, gostos
e, especialmente, pelo que consumem.
Canclini (ibid., p.13) argumenta que “va-
mos nos afastando da época em que as
identidades se definiam por esséncias a-
histéricas: atualmente configuram-se no
consumo, dependem daquilo que s¢ pos-
sui, ou daquilo que se pode chegar a pos-
suir”. A identidade passa a ser formulada
comg verdadeiramente s¢ apresenta na
atualidade, havendo neccssidade das
proprios individuos se analisarem para
perceber como se interagern, cOmo se re-
presentam, enfim como se identificam.
Carclini (ibid., p.121) esclarece que, ha
algumas décadas atras, se promoveu ou-
tras formas de construir as identidades ¢
demarcar as diferencas, “estabeleceu-se
que ter uma identidade equivalia a ser
patte de uma nagio, uma entidade espa-
cialmente delimitada, onde tude aquilo
compartilhado pelos que a habitam — lin-
gua, objetos, costumes — os diferenciaria
dos demais de forma nitida”.

Sabe-se que as mudangas soci-
ais e nas formas e contetdo de consumo
acabam por desarraigar do pertencimento
auma nagiio, as proprias identidades his-
toricamente sedimentadas. Apesar de
Canclini pesquisador ressaltar a primazia
dos novos mecanismos formadores das
identidades, niio nega por completo a in-
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geréneia da cultura regional e dos pai-

SCS.

A globaliza¢iio diminui a importdncia
dos acontecimentos fundadores e dos
lerritorios que sustentavam a ilusdo
de identidades a-historicas e
ensimesmadas. Os referentes de iden-
tidade se formam, agora, mais do que
nas artes, na literatura e no folclore —
que durante séculos produziram os
signos de distingdo das nagées -, em
relag@o com os repertorios textuais ¢
iconogrdficos gerados pelos meios
eletronicos de comunicagdo ¢ com a
globalizacdo da vida urbana. (1997,
p.124)

A revoluedo na tecnologia de te-

lecomunicactes e de informago modifi-
caram, inegavelmente, o campo do conhe-
cimento. Por outro lado, expandiu como
nunca visto antes, o trafego desequilibra-
do de informacgiio.

Salienta-se que a informagio obti-
da pelos meios de comunicagédo e publici-
dade compete com aquela adquirida nas
escolas, nos livros ¢ nos diversos fipos
de periddicos. Nos paises da América
Latina, de acordo com Canclini (ibid., p.29},
se transmitem em média, anualmente, mais
de quinhentas mil horas de televisdo. O
Relatério de Desenvolvimento Humano
(PNUD: 1998, p.63) cita o Brasil, como
exemplo de pais com economia emergen-
te, onde as vendas de televisdo subiram
enquanto a difuso de jornais diminui. No
periodo de 1950 3 1994, a venda de televi-
sores duplicou, enguanto a circulagiio de
jomais diminui em 8%, aproximadamente.

Conforme o Relatorio Mundial de
Desenvolvimento Humano (ibid.), em
1998, no Brasil, as vendas de televisores
ao ano, estd em torno de quatro a seis
aparelhos para 100 habitantes. Tais ven-
das equivalem ou mesme, ja ultrapassam
o0s niimeros alcangados em nmuitos paises
industrializados. Ja as vendas anuais de
computadores sdo seis para 1.000 habi-
tantes, nimero superior ao da Gréciae da
Irlanda.

Torna-se imprescindivel destacar
o papel dos meios de comunicagiio de
massa, como elemento propulsor das iden-
tidades humanas. Somos aquilo que con-

sumimos, para isto se conta com a ampla
e irrestrita colaboragfio da midia.

A midia ndo estd somente a auxili-
ar a globalizacho através da simples ven-
da dos produtos ou idéias, constrdi os
hipnéticos e exaustivos modelos de feli-
cidade para serem compulsoriamente ab-
sorvidos pelos individuos. Asseciada a
insacidvel indlistria, a midia homogeneiza
os modos de vida e sistemas sociats, des-
tacando os padrdes ocidentais de vida
feliz. Torna-se necessario seduzir e impor
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as pessoas, os padrbes de consumo para
que se possa gozar os disponiveis e vari-
ados bens ¢ servigos ofertados pelo mun-
do. A midia conscgue oferecer aos
anseics humanos, normalmentc a pers-
pectiva subliminar quc incute a
juvenilidade, a virilidade ou a feminilida-
de naquilo que se consome, Langa-se mio
de tudo, apelos a racionalidade e a sedu-
¢io humanas, que acabam delimitando a
estratificacfio pela logica de simbolos e
signos sociais.

Por isso, Canclini com a lucidez
que lhe € peculiar, destaca:

(...} 0 que é novidade na segunda
metade do século XX é que estas
modalidades audiovisuais e
massivas de organizagdo da cui-
tura foram subordinadas a ape-
los empresariais de lucro, assim
come a um ordenamento global
qute desterritorializa conteitdos e

Jormas de consumo, (1997, p.28)

Toscani, (1996, p.168) que nio faz

distingGes entre os sistemas da publici-
dade, da televisfio e da midia por funcio-
narem de forma idéntica, coloca que a pu-
blicidade “(...) procuira por todos os mei-
0s 4 sua disposi¢fio — subliminal, erdtico,
imagens de opuléncia e satde, juventude
livre ele. — substituir gostos enraizados,
produtos de qualidade, destruindo outras
maneiras de viver”. Reconhecendo as
improbidades acometidas pcla publicida-
de, o escritor {(ibid., p.29) transcreve as
palavras proferidas pelo publicitario,
Jacques Séguéla, da Euro-RSCG, “amis-
sdo da publicidade ¢ acompanhar o con-
sumidor em suas expectativas secretas.
Trazende-as & tona, ela cria a cobica, o
unico motor de nossa sociedade de con-
sumo a deriva™. Por isso, nfio causa per-
plexidade a despesa mundial gasta com
publicidade ter crescido sete vezes mais,
desde o ano de 1950, tendo aumentado
um tergo mais rdpido que a economia mun-
dial (PNUD, 1998, passim)

Ironicamente, Toscani critica os
modelos de padiide impostos pela socie-

dade de consumo:

Esse mundo utépico, inquietan-
te, seletivo e racista perpetua-se
com a publicidade. Procure o leitor
encontrar nuna propaganda de nos-
sos dias pobres, imigrantes, aciden-
tados, revoltados, ladrées de aparta-
mentos, baixos, inquietos, gordos,
barrigudos. entediados, céticos, de-
sempregados, espinhentos, drogados,
vitimas de engarrafamento, doentes,
paises do quarto mundo, loucos, ar-
tistas obcecados, excessivos, estriden-
1es, pessoas que sofrem de herpes,

PPGSD-UFF - pagina 27
provocadores, grandes problemas so-
ciais, wmna crise, desastres ccologicos,
explosdes da juventitde e o pdnico dos
idosos! Foi tudo substitrido por Clau-
dia Schiffer, a modelo muda mais bem
paga que as maiores atrizes da histo-
ria do cinema, onipresente, entrando
sa casa de todo mundo, na primeira
padgina de todas as publicagoes de fo-
Jocas, em todas ay revistas popula-
res. Por que justamente ela, essa gran-
de loura assexuada, excitante como
uma mdquina de lavar, com aquele
sorrisu sem graga? Ndo é questdo de
pessoa. Ela encarna a perfei¢do da
beleza loura, ariana, corada e sauda-
vel, recém-depilada, o ideal da beleza
Jrvenil do Norte, da beleza branca eu-
rapéia: de erotisino frio ¢ bem-educa-
do, um sonho da juventude hitleristal.
(1996, p.32)

4. O CONSUMO E O PRO-
GRESSO DA HUMANIDADE

Decerto que o consumo de bens e

servigos acompanha toda a vida dos se-
res humanos, mesmo que ndo represente
o objetivo Unico de suas vidas. Os moti-
vos pelos quais consumimos, conforme
j& assinalado, sdo os mais diversos pos-
siveis, Quando se consome, o individuo
pode satislazer um objetivo ou virios
deles, concomitantemente. As pessoas
possuem distintas finalidades, desde uma
existéncia longa a vida faustuosa, do sus-
tento ao entretenimente (PNUD, op.cit.,
p.38)

O consumo ao promover o desen-
volvimento humano, viabitiza a oportuni-
dade dos individuos possuirem uma vida
duradoura e confortavel, erradicando a
pobreza humana (ibid.). O desenvolvi-
mento humano por estar lastreado no ptin-
cipio do universalismo do direito d vida,
reconhecido a todos indistintamente, as-
segura um mundo onde o consumo ex-
purgue a desnutrigiio humana, as doen-
¢as, a auséncia da educacio ¢ a incapaci-
dade das pessoas desenvolverem os seus
potenciais e capacidades (ibid., p.39). Urge
expungir as caréncias do consunio, gue
agravam c cternizam as indecorosas ¢ in-
justas privagfes humanas.

Vé-se que o consumo se expande

mundialmente, a passos largos desde o
século XX. Conforme dados extraidos do
Relatério Humano de Desenvolvimento
Humano (ibid., p.01), as despesas
atinentes ao consumo publice ¢ privado
alcangam o valor de vinte ¢ quatro bilhGes
de dolares no ance de 1998. Tal quantia
representa ¢ dobro do valor atingido em
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1975 e, seis vezes mais a quantia obtida
em 1950. Ja no ano de 1900, a despesa de
consumo atinge a casa de 1,5 bilhdes. A
globalizagiio acelerada ¢ a integragfo do
mercado de consumidores a nivel mundi-
al efetivaram profundas altcragbes nos
modos e formas de consumo, havendo
inclusive a proliferagio de produtos de
qualidade internacional. A ilimitada pro-
pagacio das marcas de fabricagio mun-
dial tipifica o consumo globalizado. Os
individuos, cada vcz mais, possuem os
mesmos padrdes de consumo e, acabam
por consumir aqueles mesimos produtos
de marcas mundiais. Ha uma acelerada
expansdo do consumo de bens manufa-
turados na Asia ¢ na América Latina, es-
pecialmente naqueles de maior crescimen-
10. No Brasil, entre 1980 4 1995, a importa-
¢o de produtos manufaturados aumenta
de 40% 2 71% (ibid., p.46).

Toscani critica a criagdo de uma
“monocultura™, enfatizando a proliferagao
dos produtos de marca mundiais:

(...} Essa propaganda quer denons-
trar que mesmo no fim do mundo, no
coragdo das grandes regies de chd
dua Asia, a Lipton se impoe. Um belo
exemplo do colonialismo cultural das
mareas. Ela dd testenunho do descn-
volvimento irvesistivel de uma mono
cultnra mundial, nivelada pela publi-
cidade. (1996, p.161)

Inegavelmente, a surpreendente

expansdo do consumo propiciou benefi-
cios por tode o mundo (PNUD, op.cit.,
p.01). Nio se nega que a progressiva dis-
ponibilidade de bens e servigos melho-
rou, mundialmente, a qualidade de vida
humana no mundo ou, tampouco se quet
olvidar a alual existéncia de pessoas mais
bem alimentadas do que e¢m periodos
pregressos. Centenas de milhdes de pes-
soas se beneticiam dos géneros alimenti-
cios mais autritivos, dos fransportes, da
eletricidade, do lazer, entre tantos outros
avancos.

Apesar do surpreendente cresci-
mento, diversos aspeclos do consumo
vém corroendo os anelos do desenvolvi-
mento humano sustentavel, cis que nio
dinamiza a capacidade e vida humanas
sem comprometer o0 bem-estar de tantos
outros individuos, inclusive das gerages
futuras (ibid.). O crescimento desmedido
pauta pela ma distribuicie do consumo
no munde, fomentando as carfncias e as
desigualdades entre as populagdes. Nio
se deseja condenar o excesso de consu-
mo, eis que o ser humano € primordial-
mente provido e mantido pefo mesmo, in-
clusive sendo fator para o progresso da
humanidade (ibid.). O consumo por si s0,
niio causa transtornos. Todavia, os seus
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mados, padroes ¢ efeitos conferem da-
nos diversos 4 humanidade. Os padries
atuais aliados ao crescimento sein prece-
dentcs fomentam os muitiplos problemas.

4.1.0 CONSUMO E OS SEUS BENEFICI-
0S

Apesar das decisfes de consumo
serem, em tesc, tomadas pelos proprios
individuos, sc caracterizarem suposta-
mente como opgdes pessoais, tais esco-
lhas embutem conseqiiéncias para todos
os setores de uma sociedade. Estas con-
segiléncias possuem dimensdes, tanto
positivas como negativas. Podem consti-
tuir verdadeiros contributos a humanida-
de ou fer efeitos deveras negativos sobre
os individuos.

Inegavelmente, o rdpido cresci-
mento das despesas inerentes ac consu-
mo, tanto no setor piiblico como privade,
conforme ja analisado, assegura beneti-
cios ¢ avangos i vida humana (ibid., p.46).
As despesas de consumo mundial, sejam
privadas ou ptblicas, aumentaram cm
media 3% ao ano desde o inicio da déca-
da de 70. Mesmo aqueles que defendem a
imposigo de severos limites ao atual con-
sumo, Justo para se ¢vitar os seus dristi-
cos efeitos, sentem-se aturdidos e
receiosos em prejudicar os mais de mil
wiilhGes de pobres, que siio afastados do
processo e crescimente mundial de con-
sumo. Tais defensores estfio cientes da
importincia no aumento go consumo para
erradicar a pobreza ¢ miséria humanas, as
quais ndo se concentram apenas nos pa-
ises em desenvolvimento. Bem se conhe-
ce os alarmantes indices de populages
pobres existentes nos paises, que se de-
nominam industrializados. Nas palavras
do insigne gestor do Programa das Na-
¢des Unidas para o Desenvolvimento, Dr.
James Gustave Speth (ibid., passim), “(...)
o aumento do consumo ¢ uma necessida-
de vital ¢ um direite basico — um direito a
libertar-se da pobreza e da necessidade”.

Salientam-se as melhorias na qua-
lidade de vida e na satde das pessoas,
que passam a ter uma existéncia mais du-
radoura e salutar. Promove-se o sanea-
mento bdsico, a maior ingestio de alimen-
tos mais nutritivos e o tratamento das
dguas para o consumo humano. No se
pode olvidar as novos avangos na Medi-
cina, atuando na prevencio, tratamento e
cura de doengas e enfermidades. Nos pa-
ises cm desenvolvimento, a partir dos anos
60, a expectativa de vida variou de 46 4 62
anos de idade. )4 na mortalidade infantil,
aproporgiio de 149 falecimentos para 1000
nascimentos, decresce para 63, (ibid., p.40)

Os progressos na apreensiio ¢ re-
ten¢do da informagdo e¢ conhecimento
também sdo visiveis. Amplia-se o ndmero
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de cscolas, garantindo maijor acesso a in-
formagdo, ao conhecimento e, por sua
vez, a capacitacio humana. Em 1970, a al-
labetizagio dos adultos é da ordem de
48% nos paises em desenvolvimento. Jia
cm [995, aumenta-se para 70%. Por outro
lado, a participag¢do das inovagdaes
tecnologicas de comunicagiio auxilia &
informacio e educagio.

Levande-se em conta, que desde
1950, a consumo encrgético mundial qua-
druplicou, ndio se pode desprezar seu sig-
nificado. Além de ampliar as
potencialidades ¢ capacidades humanas,
aumenta a qualidade ¢ condigfo de vida
(ibid.).

A expansdo dos meios de trans-
porte contribui para as necessidades ¢,
para a propria sebrevivéncia dos indivi-
duas, permitindo-lhes a regular desloca-
mento d casa, ao trabalho ou 3 escola.
Nos altimos cingilenta anos, a popula-
¢do0 do mundo dobrou enquanto que os
meios de transporle cresceram oito vezes
mais (ibid.).

Através do crescimento do con-
suma, s¢ percebe ainda que de forma di-
minuta a interagdo entre os consumido-
res ¢ os produtores. Anos atrds, 0§ gru-
pos de consumidores orientavam-se,
unica e exclusivamentc, para reivindicar
bens de melhor qualidade, a prego mais
acessivel, Com a integragiio dos merca-
das de consumidores a nivel mundial, len-
ta e praduaimente, as atitudes ¢ 0s com-
portamentos inerentes as relagdes de con-
sumo vém se modificando. Comega a se
estabelecer o descnvolvimento de um jus-
to comérceie, cujas preocupagdes se des-
tinam a descoberta de organizagdes alter-
nativas e mitigar os problemas sociais cau-
sados pela incarreta produgio de bens ¢
as equivocadas formas d¢ se praticar a
mercancia. (ibid., p.58).

Em todo o mundo, os grupes de
censumidores representam um forte alia-
do na tutela dos dircitos que enveolvem
as relagdes de consumo. Além de auxilia-
rem na tarefa de informar ¢ educar a po-
pulagfo, prestam ajuda na dindmica dc
produgdo ¢ fornecimento de bens de bai-
X0 custo ¢ livies de perigo. (ibid., p.12)
Por conseguinte, as empresas sc seilem
pressionadas pelos grupos e pela acirea-
da concorréncia, na producio de bens
menas nocivos ao meio ambiente ¢ a inte-
gridade fisica dos individuos.

A globalizagio expande os merca-
dos de consumo mundiais, integrando-
os de forma definitiva, assim como acon-
tece nos mercados financeiros, comerci-
ais e dc investimento. Abrem-se, desta
torma, os mercados de consumo mundi-
ais para absorver a diversidade de bens ¢
predutos variados. O processo de atrou-
xamento nos custos alfandcgarios ¢ le-
vantamento das limitages a importacio
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induzem o espraiamento dos multiplos
produtos, acarretando acentuada
competitividade na produgdo de bens com
melhor qualidade a pregos acessiveis.
(ibid., p.62) Por conseguinte, o crescimen-
to dos produtos de consumo nido mais se
limita a elite urbana ou as classes médias
(ibid., p.46).

A0 mesmo tempo em que se suce-
dem as conscqiiéncias destrutivas do
consumo, se criam opgdes ¢ oportunida-
des para enfrenta-las. O rapido desenvol-
vimento dos meios de comunicagio pro-
piciou, em termos mundiais, o surgimento
de redes entre véarios grupos, que aca-
bam por adquirir o0 conhecimento neces-
sdrio para entender e, por sua vez, com-
bater os maleficios da atual dindmica do
consume. Impde-se, na mesma proporgio,
areunifo de novas parcerias para manter
o equilibrio ¢ o comedimento nas relagies
entre 08 consumidores, os produtores ¢
o proprio Estade. (ibid., p.63)

4.2. O, CONSUMO E OS SEUS
MALEFICIOS

Apesar da ripida expansiio do
consumo proporcionar beneficios e pro-
gressos a humanidade, ndo significa di-
zer que deixaram de surgir ou desapare-
ceram graves distorgdes no mundo. Ha
mais dc mil milhdes de individuos impedi-
dos de atender as suas prementes neces-
sidades por via de consumo. Por outro
lado, existem os que consomem de forma
equivocada, prejudicando o bem-estar
dos individvuos ¢ das geragBes futuras,
seja minando os recursos renovaveis,
poluindo 0 meio ambiente ou fomentan-
do a produgéio de objetos para a ostenta-
¢do, comprometendo a real satisfagio das
necessidades humanas. {ibid., passim}

Vé-se que o crescente consumo
mundial se propaga entre as popuiacgdes
privilegiadas, niio atingindo os mais ne-
cessitados. Os pobres ainda convivem
com a falta ou insuficiéncia de Agua potd-
vel, encrgia, alimentagdo nutritiva, trata-
mento da saude, habitagiio, educacio ¢
meios de transporte e comunicagio. {ibid.,

p.65)

A expansilo feroz e os padrdes de
CONSUMO comprometem seriamente o meio
ambiente. O senso comum considera a
destruigdo ambiental como mal necessa-
rio ao crescimento ccondmico, enquanto
o bom senso destaca o risco de se esgo-
tar tal crescimente, pela devastagio do
meio ambiente. Enquanto o consumo
abrange uma parcela da populagido mun-
dial, Iesa o bem cstar de tantos outros
individuos, inclusive das geragdes futu-
ras. Os privilegiados consumidores mun-
diais se estabelecem no bem estar materi-
al, porém o desgaste ambiental do consu-
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mo mundial incide direta e incisivamente,
nas crescentes populagdes pobres, tor-
nando-as cada vez mais vulnerdveis ¢
miseraveis.

A despeito do crescimento da po-
breza entre as populagdes mais carentes,
se torna atil reproduzir as palavras do
Relatério Mundial de Desenvolvimento
Humano:

A pobreza e o ambiente estiic envoivi-
dos numa espiral descendente. A
degragdo de recursos do passado
aprofunda a pobreza actual, enquan-
to que a pohreza actial torna dificit
zelar ou restaurar a base dos recre-
sos agrivolas, encontrar alternativas
a desflorestagdo, prevenir a
desertificagdo, controlar a erosdo ¢
reabastecer 0s nutrientes do sola. As
populacdes pobres sito forgadas a es-
golar os recursos para sobreviverem;
esta degradacdo do ambiente ird
empobrecé-tas ainda mais. (1998,
p.a3)

Constata-se que o espraiamento

do consumo vem sendo distribuido de
forma desigual, estando de fora, aproxi-
madamente, um quinte da populagio
mundial. Tornam-se cada vez mais pro-
fundas, as desigualdades ¢ a exclusfio so-
cial ocasionadas pelos modos e formas
de consumo, assim como o seu acelerado
crescimento. Face a diversidade, a
multiplicidade e a complexidade de pro-
dutos oferecidos pelo mercado mundial,
ha dificuldades em se tutelar os basicos
direitos dos consumidores, como o aces-
so & informaciio e a propria seguranga dos
produtos (ibid., p.47} Salienta-se ainda,
que o desenvolvimento dos meios de co-
municagdo, a revolugdo da informagio e
a expansdo da publicidade cstabelecem
desequilibrios em relagio 4 informagiio e
educagio dos consumidores.(ibid., p.65)

Segundo os dados do Relatorio de
Desenvolvimento Humano (ibid., p.02), os
20% mais pobres da populagio do mun-
do, ou porcentagem superiot, sdo exclui-
dos do processo de expansao do consw-
mo, 0 que representa os mais de mil mi-
lhoes de individuos tolhidos do consu-
mo basico para atender as necessidades
minimas. O feroz e veloz crescimento do
consumo, que se consolida desde o sé-
culo XX, vem sendo mal repartido, agra-
vando as caréncias e desigualdadces. Bas-
ta examinar os 20% da populagdo mundi-
al nos paises mais ricos, gue edo respon-
sdveis por 86% das despesas do consu-
me privado em todo o mundo. (ibid.). Per-
to de 1,3 mil milhdes de individuos sobre-
vivem com quantia inferior a um ddlar por
diae, aproximadamente, 3 mil milhges ten-
do menos de dois ddlares.

Com o perpassar do tempo, o gua-
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dro da desigualdade se agrava no mun-
do. A situagio ndo ¢ dilerente no Brasil.
Segundo o Relatorio de Desenvolvimen-
to Humano (ibid., p.29), cm 1960, os 50%
mais pobres da populagio arrecadani 18%
do rendimento total no pais, havendo a
redugdo para 11,6%, em meados da déca-
da dc noventa. Em contrapartida, ainda
em 1960, os 10% mais ricos arrecadam $4%
do rendimento nacional, ampliando em
1995, para 63%.

A globalizacio procede a
integragdo dos mercados de consumo
mundial, ofertando somente aos que pos-
suemn rendimentos compativeis, uma gama
de produtas e propagando modos, for-
mas e padrdes de consumo. Aqueles que
ndc dispdem de rendas suficientes, per-
manecem estigmatizados ¢ excluidos pelo
consumo. Repudia-se a idéia de nido se
consumir os mesmos produtos ou repro-
duzir os comportamentos das pessoas
que se destacam peles canais de comuni-
cacdo. Conforme consta do Relatorio de
Descnvolvimento Humane (ibid., p.06),
“(...) 0 ‘nFo ficar abaixo dos outros’ mu-
dou do esforgo de igualar 0 consumo do
vizinho de lado para a perseguigido do
estilo de vida dos ricos ¢ famosos, repre-
sentados nos {ilmes ¢ espectaculos
televisivos™. Estabelecem-se os critérios
sociais e as aspiragdes de consuma. Pes-
quisas indicam os habitos e comportamen-
tos homogéneos das clites ¢ das classes
médias no mundo, que se orientam pelas
mesmas preferéncias pelos produtos de
marca e estilos de vida. (ibid., p.06)

Entre 0s jovens, a
homogeneizagiio ¢ assustadora. Cansta
do Relatério Mundial, que:

f...) existent os ‘teens mundiais - cer-
cade 270 mithoes, entreos {5eos 18
anos, em 40 paises — habitando um
‘espaco numdial’, wma wnica culdtura
pop nuidial, absorvendo os mesmos
videos e muisica e providenciando wum
mercado gigante aos desigrers de sa-
patos de desporto, (-shiris e jeans ™.
(1998, p.006)

Até algumas décadas atrds, os in-
dividuos se dirigiam s quitandas ou mer-
cearias mais proximas de casa, a fim de
comprar os seus alimentos, cuja proce-
déncia era via de regra, aprovada e ga-
rantida pelos proprietdrios daqueles es-
tabelecimentos. Vé-sc, atualmente, a pro-
liferagiio dos hipermercados € do gran-
des centros comerciais. Os ¢entros co-
merciais representam os lugares de con-
sumo ostentativo, onde as pessoas fre-
qiientam niio somente para comprar os
produtos veiculados pelos meios de co-
municagio, como lambém consumir lazer,
entretenimento, entre outras atividades e
necessidades. Todo o tempo, 05 centros
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comerciais esldo entupidos de pessoas.
Sio tidos como referéncia obrigatdria para
os adolescentes, que ali transitam diaria-
mente como se fosse extensdio das suas
proprias casas. Também nio ¢ de se es-
tranhar aqueles individuos que se sen-
tem angustiados ou deprimidos, optarem
pelo simples passeio aos shoppings para
se libertarem de suas afligdes. E, supos-
tamente, conseguem alterar os estados de
dnimo, geralmente comprando mais pro-
dutos.

Estas mudangas chamam a aten-
¢iio do Relatorio de Desenvolvimento
Humano, que consigna:

Os centros comerciais ficeram surgir
um novy fenémeno. As pessoas for-
naram-se vhservadores gue sonhan
com o dia em que poderdo comprar
muiras coisas, cuja finalidade ainda
ndn entendem plenamente, dado que
0s pregos s8o astronomicos, a maior
parte da populagdo fica limitada a
olhar pasmadamente sem comprar.
(1998, p.62)

Decerio, o consumo de determi-

nados produtos e servigos estimulam es-
truturas de produgio, que levam a espoli-
aciio de diversos trabalhadores, especi-
almente naquelas regides, onde os mer-
cados sfio pouco ou nada regulado (ibid.,
p-44). O consumo de produtos cuja pro-
duglo explora os individuos, acaba por
atacar e ofender a humanidade. No Brasil
ainda é comum a exploragio do trabalho
infantil para o fabrico de certos produtos,
sendo a repugnante pratica responsivel
pelo mal desenvolvimento e, até pela
morte prematura de diversas criangas.
Ao mesmo tempo, de forma con-
traditoria, a exclusio social ¢ fomentada
quando niio se consome determinadas
marcas simbolicas de bens. Torna-se ma-
éfico a sociedade, a imposi¢do do con-
sumo ostentativo, que aceniua a exclu-
sfio, a pobreza ¢ a desigualdade. O con-
sumo ostentativo com as suas pressdcs
na despesa competitiva fomentam a abun-
dancia de pouces, com a exclusio da mai-
oria dos individuos. A pobreza ¢ a exclu-
sdo social crescem na mesma proporedo
que o consumo osteniativo e a sua de-
corrente pressio para estabelecer os al-
tos niveis de consumo (ibid., p.06). Dai,
s comega a entender a crescenie divida
dos consumidores brasileiros, que ultra-
passa 6 mil milhdes de dolares e se con-
centra nas familias mais pobres. A socie-
dade sustenta a acirrada rivalidade social
através do consumo ostentativo, o qual
propicia o aciimulo de dividas e o sacrifi-
cio em obter bens imprescindiveis as fa-
milias, como alimentagiio, educagio, tra-
tamento de saude, poupanga, entre ou-
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tros.

Os modos e formas de consumo
estdo a aumentar, abruptamente, Valori-
za-se a pessoa pelo que possui de bens
materiais e, ndo mais por suas virtudes
ou qualidades. Ha décadas atrds, o que
se considerava como artigo de luxo, ago-
ra € socialmente exigido como aquisi¢io
obrigatoria, uma verdadeira necessidade.
Ampliani-se a produgdo € o consumo de
produtos faustuosos no mundo, sem que
os individuos em propor¢io semelhante,
aumentem os seus rendimcntos [+
proventos (ibid, p.59).

Nesle sentido, o Relatdrio de De-
senvolvimento Humano traz dados
estarrecedores:

{..) Veja-se o carro proprio — com wm
prego fora do alearice da maior parie
das pessoas nos paises et desenvol-
vimento. Possuir wm carro era ex-
cepcional aos anos 40 e 50, em gquase
lodos os paises, mas agorii € a norma
para as familias de classe media, em
todo o ladp. Nos anos 40, havia i6
carros por 1,000 pessoas na Alema-
aha, 27 na Ausiria, 30 na ltdlia ¢ 36
em Franga. Quando o mesmo aivel
de rendimentos foi atingido no Japdo,
nos anos 60, a posse de win carro era
baixa, ao nivel de 16 por 1.000. Mas
nos anos 80, guando o Brasil, Chile,
Mualdsia e México atingivam este ren-
dimento, a posse de wm carro loraoi-
se anormae erade 50a 64 por 1.000
nestes paises — duas, irés ou quatro
vezes o que tinfia sido nowtros paises
com idénticos niveis de rendimentos
et anos mais cedo. (1998, p.60)

Ocorre notério desequilibrio entre

os ganhos do {rabalhador e os padries
de consumo no mundo, Cada vez mais, as
pessoas deixam de ecenomizar e poupar,
na fentativa de acompanhar as incessan-
tes demandas de consumo. As tradicio-
nais poupangas, dantes incumbidas de
fomentar os sonhos na obtengzo de cer-
tos bens ou mesmo, como garantia frente
as vicissitudes impostas pela vida, en-
tram em declinio. Para dinamizar a insaci-
4vel logica do consumo, abrém-se novas
frentes de crédito ao consumidor, mesmo
sob o risco de uma percentagem nido ob-
ter éxito em quitar as dividas. As dividas
das familias estio a crescer em todo o
mundo, ndo se trata de caracteristica ex-
clusiva do Brasil. Segundo o Relatério de
Desenvolvimento Humano (ibid.), no Bra-
sil, as 1,5 mithGes de familias que possu-
em rendimentos mensais abaixo de 300
dolares, dois tergas acumularam dividas.
O relatério ainda indica uma praxe no Bra-
sil, 0 consumo pela utilizaclio de cheques
sem a devida cobertura de fundos. Tais
ilegalidades cresceram seis vezes em per-
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centagem dos cheques, no periodo de
1994 4 1996'. Somente em 1996, segundo
o relatorio (ibid.), o crédito bancirio ao
consumo expandiu 28%.

Verifica-se ainda, a circulagiio de
predutoes inirinseca e altamente pernicio-
sos a salde humana e, amplamente, di-
fundidos pelos meios de comunicagdo.
Também € comum s¢ deparar com os pro-
dutos que colocam em risco i integridade
fisica das  pessoas, gquando
sobreutilizados ou usados de forma in-
correta ou equivocada. Tais objelas com-
prometem a seguranga,  saude e a pro-
pria existéncia humana. Q fumo, por exem-
plo, se encarrega de provocar perlo de
3,5 milhdes de mortes ao ano, no munde.
(ibid., p.61) Nem assim, as campanhas
publicitdrias se sentiram intimidadas em
veicular 0s glamourosos comerciais e pro-
pagandas de cigarros, nos horarios no-
bres das televisGes. O exemplo dos medi-
camentos também revela a importincia da
questiio, pois os remédios objetivam pro-
mover a sadde dos individuos ¢, no en-
tanto, sdo altamente prejudiciais quando
contaminados, vencida a data de valida-
de ou ndo descrevem as instrugdes a se-
rem seguidas pelo usudrio.

Consoante o Relatdrio de Desen-
volvimento Humano (ibid., p.60), os indi-
viduos ainda se atém ao meio ambiente,
a0 bem comum ¢ as relagGes interpessoais
a0 invés de priorizarem os bens materiais.
Apesar da prevaléncia dos nobres senti-
mentos e valores, hd um dramatico cres-
cimento nos comportamenlos patoidgicos
emtodo mundo. Decerto, representam ati-
tudes isoladas, mesino assim nido deixam
de causar inquietagio por todos as la-
dos. Constata-se 0 aumento de crimes de
furto ou roubo nos estabelecimentos co-
merciais?, o cometimento de graves deli-
tos movidos pela ambicio ou mesmo per-
da de padrdes de consumo’, o crescimen-
to das compras compulsivas, entre ou-
tras anomalias.

Toscani atento as atitudes anor-
mais que envolvem o consumo, escreve:

Estudos de psicologia social, realiza-
dos na Enropa em fins da década de
1980 em escolas de primeiro ¢ segun-
do graus, sobre os fendmenos de
“dépouitle " (despajo} — os roubas de
camisas, cafcados, jeans, etc., a saida
dos estabelecimentos escolures — nos-
tram que os olunos afanam marcas
bem precisas. Para os fovens cére-
bros dos escolares, possiir esta ou
aquela roupa fouvada nas propagan-
das é pertencer ao mundo dos eleitos.
Semt esse casaco de couro no estifo
americano, sem esses 16nis reguldveis,
adeus, aparéncia, adeus, vida! Sdo ro-
idos por wm sentimenio de excluséio ¢
de mal-estar. O garoto se vé como um
estranho no cirenlo dos estudaites que
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realmente comtam. aqueles que
puqueram as garetas, aqueles que
possttent o8 sinais exteriores da ri-

quezaeda “aparéncia”. (1996,p.33)

Motivos nfio faltam para s¢ preo-
cupar com 03 crescentes, equivocados ¢
desajustados modos e padrdes de con-
sumo na modcrnidade’, que nitidamente
vem estimulando a ostentagfio e a despe-
sa competitiva em prejuizo dos reais va-
lores sociais e da propria condicfo e exis-
téncia humanas.

5.AESFERA PUBLICA E PRI-
VADA

Suponde que o consumidor, ac

comprar um objeto, tenha plena consci-
¢éncia de suas preferéncias e necessida-
des, estreita-se as escolhas e opgdes de
consumo em razio da existéncia de deter-
minados fatores, Ha circunsténcias, que
restringem ou mesmo excluem os indivi-
duos do consumo, reduzindo-lhes as ca-
pacidades.

Neste sentido, o Relatério do De-
senvolvimento Humano declina que:

(..} a actual distribuicdo de opedes
de consumn chama a arenciio para
sérias caréncias que afectan as pes-
sous em todas as sociedades onde fal-
ta o acesso a um amplo conjunto de
bens ¢ servigos essenciais. Poden néo
ser capazes de obter alinentagdn su-
fieiente, podent faltur servicos de sai-
de ou pode haver poitco acesso a
transportes, para atéar dos proprios
pés. Ha factores que cansam esses
constrangimentos sobre as opeiies de
consuno. O rendimento néio € o tini-
co. Qutros factores incluem disponi-
hilidade ¢ infraestrutiras dos bens e
servicox essencials, wilizagdo do temn-
po, inﬁ»‘mag&o, harreiras Socicais e o
estahelecimento da fomitia, (1998,
p-40)

Os divcrses bens e scrvigos ofe-
recidos pelos setores pablico ou privado
acabam por determinar as escolhas de
consumo. De nada adianta, por exemplo,
cuidar da integridade fisica do doentc
quando ndo existem hospitais ou droga-
rias para se comprar os medicamentos,
mesmo dispondo de capital.

Gradualmente, a variedade de ser-
vigos foram sendo repassados do setor
publico para o privado, 2 medida em que
se expandem os mercados € as inovagoes
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tecnologicas. Mesmo cabendo ao Esta-
do garantir a possibilidade de acesso aos
diversos servigos, o setor privado sc sub-
roga no dever, como se direito fosse, para
obtencdo de lucros. Ha a abundante ofer-
ta de bens e servigos de produgdo priva-
da para o consumo, que ¢ diametralmente

oposto a escassez de Servigos
disponibilizados pelo Estado.
Galbraith critica a

desproporcionalidade conjuntural, con-
forme consta do Relatario de Desenval-
vimento Humano, quando ressalta:

(...} Néio I tal abundéncia nos servi-
cos disponivels por parte do estado.
Os servigos sociais, 0s cuidados de
sailde, a educagdo — especialmente a
educacgdo - habitagdo sacial para os
necessitados, até mesmo alimentagéo,
COHjHHfG”I&'FHE e a ag:é'o para pro-
teger a vida e o ambiente, todos tém
pouca oferta, 4 destruicdo ambiental
€ o reswltado mais visivel desta abun-
dante produgdo de bens e servios.
f..} 0 contraste entre os servigos pii-
blicos necessdrios e o constmo pri-
vade opudento tornou-se mutito mai-
or. Todos os dias, a imprensa, o rddio
e a televisdo amumciam a abundante
producdo de bens e a necessidade de
mais dinheirg para a educacdo, tra-
halhos pitblicos, bem como as condi-
¢bes de abandono dos pobres nas
grandes cidades. (1998, p.42)

Tal desequilibrio acentua a desi-

gualdade social e provoca profundas al-
teragdes no padriio de consumo, impli-
cando por sua vez, mudangas no proprio
modo com que os individuos exercem a
cidadania.

6. A CIDADANIA

J4 se sabe que o consumo de bens
e servicos acompanha toda a vida das
pessoas, ainda que nio signilique o ani-
co ou principal objctivo da existéncia hu-
mana. Também se tem ci€ncia acerca da
imprescindibilidade do consumo como
forma de integracio na vida da comuni-
dade.

Torna-se simples, assim, compre-
ender de que forma as atuais mudancgas
no padro de consumo transformam as
opcoes e os modos de desempenhar a
cidadania.

Enquanto a esfera privada se ex-
pande, a credibilidade na politica e nas
suas institui¢des vem a diminuir. De acor-
do como Canclini (op.cit., p.13), o consu-
mo privado de bens e meios de comuni-
caciio em massa se expande e se fortalece
a tal ponto, que substitui as normas de-
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mocraticas, formais e abstratas atinentes
a participagiio coletivaem partidos politi-
cos, sindicatos, greves ¢ outros conglo-
merados, onde as negociagdes siio efeti-
vadas.

Canelini (ibid.) esclarece que a ci-
dadania scmpre se vinculou a capacida-
de de se apropriar e o mode de se usar 0s
bens de consumo. Por longe tempo, o
SEnso comum se sustenta, precenizando
que as diferengas, inclusive materiais, sio
compensadas pcla igualdade de direitos
formalmente assegurados aos individu-
0s.

Canclini, em arguta analise, expli-
ca a concorréncia do mercado na sabota-
gem da propria esfera piblica:

Hd poucos anos pensava-se o olhar
politico como wma alternativa. O mer-
cado desacreditou esta atividade de
wma maneiva curiosa ndo apenas fu-
tando contra ela, exihindo-se como
mais eficaz para organizar as socie-
dades. mas tambén devorando-a, sub-
metendo a politica as regras do co-
meércin e da publicidade, do espetdcit-
lo e da carrupgdo. (1997, p.20)

O exercicio da cidadania que se

efetivava através dos recursos coletivos
de participacdo, passa a ser reformulado
no espago privado pelos meios de comu-
nica¢do em massa. Por conseguinte, va-
loriza-se a esfera privada e, cada vez mais,
os individuos se afastam da eslera pabli-
ca, mesmo ndo sendo a via mais eliciente.
Os cidadfos tém conhccimento que os
instrumentos legais sdo formais, morosos
e tém possibilidades de ineficicia. Mes-
mo ndo sendo a opglo mais eficaz, de-
mandam junto aos meios de comunica-
¢io de massa, cuja dindmicaé imediatae,
supostamente, transparente’.

Canclini explica os motivos, que
acarretam as demandas junto aos meios

de comunicagio:

Desiludidos conr as burocracias es-
tatais, partidarias ¢ sindicais, o pu-
blico recorre aradio e a televisdo para
conseguir o qite as (nustituicdes céida-
dds ndo proporcionant: servigos, fus-
tica, reparagies ou simples atengdo.
Nao ¢ possivel afirmar que as meios
de comunicagio de massa (...) sejam
mais eficazes que 0s orgdos publicos,
mas jascinam porque escutam e as
pessoas sentem que ndo € preciso se
“ater a adiamentus, prazos, procedi-
mentos formais (...) A cena da televi-
sdn é rapida e parece (ransparente; a
cena institucional é lenta e sua fornias
{precisamente as formas qie tornam
possivel a existéncia de instilitigaes)
sdo complicadas até a opacidade que
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gera o desespero”. (1997, p.26)

Hodiernamente, conclui Canclini

(ibid., p.29), os consumidores sdo do sé-
culo XX1 e os cidaddos, do XV1I1. O autor
sustenta, inclusive, desigualdades nos di-
reitos dos individuos.

Neste momento, torna-se neces-
sdrio salientar que a tradicional [e polémi-
ca] andlise tedrica de T.H.Marshali (1967,
passim) estabelece 0s trés elementos, num
processo histérico, que concehem os di-
rcitos e a propria cidadania, isto € os di-
reitos civis asscgurados no século XVIII,
s politicos garantidos no século XIX ¢
0s$ sociais, no século XX. A partir dai,
aprende-se que a cidadania se manifesta
juridicamente pela conquista de uma sé-
rie de direilos, os quais sfio efetivamente
exercidos pelos individuos.

O direito civil, como primeira ex-
pressdo da cidadania, asscgura aos indi-
viduos, especialmente, as garantias de
igualdade e liberdade. Hodiernamente,
alémda crescente desigualdade, ja farta-
mente assinalada, constata-se a falta de
informagiio ¢ educagiio dos individuos,
tornando-os vulneraveis as ferozes e in-
sacidveis investidas mididticas e
consumislas e os levando a crer, que se
age apenas em nome do bom, do belo, do
scnsual, do novo, da saide ¢ o pior, com
a mais repleta liberdade e para a satisfa-
¢do das inesgotaveis necessidades hu-
manas.

Por clemento politico, entende-se
aqueles direitos inerentes & liberdade de
associagio e reunifio, de organizagio po-
litica e sindical, ao sulrdgio universal,
entre tantos outros. Conforme Canclini
(op.cit, p.13), atualmente, 0 consumo pri-
vado de produtos e meios de comunica-
¢do em massa amplia-se e robustece-se,
incomensuravelmente, que substitui as
regras democriticas, formais e abstratas
pertinentes a participagio coletiva em
partidos politicos, sindicatos, e demais
conglomerados, onde as negociagdes sdo
firmadas. Os meios de comunicacio, que
hi algum tempo atrds, fomentaram o exer-
cicio da cidadania em espago publico,
nos dias de hoje, deslocam tal pritica em
dire¢fo aos modos e formas de consumo
(ibid., p.26). Pelo esvaecimento dos direi-
tos politicos, as novas formas de se in-
formar, de se conhecer e se conceber e
exercer direitos e garantias, estio a insur-
gire a acentuar as desigualdades socials.

Para Canclini (ibid., p.30), os atu-
ais meios de participacdo associados &
concepgdio mais conservadora de cidada-
nia, isto € determinar como sdo fabrica-
dos, distribuidos e aproveitados os bens
de consumo, agravam a nogfo do direito
de ser cidadfic como prerrogativa da mi-
noria. Ao passo que, conforme frisa
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Canclini (ibid.), a grande massa de indivi-
duos acompanham essas operagdes, mera
¢ simplesmente como um espeticulo.
Conforme dados do proprio Relatorio de
Desenvolvimento Humano (op. cit., p.51),
os quase 1.3 mil milhdes de pessoas que
vivem com menos de um dolar diario e
cerca de 3 mil milhdes com menos de dois,
provavelmente, ainda permanecen na pla-
téia.

7. A GUISA DE CONCLUSAQ

O objetivo, inicialmente, formula-
do nesta pesquisa, consistia em investi-
gar ¢ analisar as profundas mudancas
ocorridas nos dia de haoje, no padrdo de
consumo, acarretando alteragdes no pro-
pric modo com que os individuos exer-
cem a cidadania. Para tanto, foi necessa-
rio apurar a importincia dos bens ¢ servi-
¢os como instrumentos de identificagdo
e comunicagdo social, que determinam o
comportamento e o padrdo de consumo
ndo somente no Brasil como no mundo.
Tornou-s¢ necessdrio também, refletiv
sobre as ferozes e insacidveis investidas
mididticas ¢ consunistas, que levam aos
individuos a crer que somente agem em
nome do bom, do belo, de sensual, do
novo, da satide e o pior, com a completa
convicedo de liberdade e autonomia de
voatade no que tange a satisfagfo das
inesgotaveis neccssidades humanas.

Quanto & metedologia foram arti-
culadas as seguintes modalidades de pes-
quisa: tedrica, historica € documental.
Houve a combinagio de alguns métodos
de investigacéo, tais como o sintético ¢ o
histdrico.

Apesar das limitagdes do presen-
te trabalho, os objetivos foram alcanga-
dos. Péde-se constatar que o atval pa-
drfio de consume, tanto ne Brasil como
no mundo, acaba por interferir na forma
com que 0s individuos exercem a cidada-
nia, acentuando desigualdades por todos
os lados.

Ao desenvolver a pesquisa, veri-
fica-se que a utiliza¢do dos produtos pro-
piciam o fortalecimento dos lagos, atra-
vés da satisfagiio ¢ sofisticagfo das rela-
¢des sociais, acabando por consolidar a
prépria coesdo na comunidade. Ao mes-
mo tempo, nio se pode negar o lado per-
verso da magnitude simbofica do consu-
mo cm impor aos individuos, os compro-
missos sociais, aginda como premente
fonte de exclusdo, mais do que a propria
inclusdo. Trata-se, portanto, do contem-
pordneo padrio de consume agravando
as desigualdades ndo somente no Brasil,
coma no resto do mundo.

Por outro lado, Canclini conclui
que a reestruturagdo das esferas publica
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¢ privada acentua a exclusio dos indivi-
duos, quando coloca:

A perda da ¢ficdeia das formas tradi-
cionais € ilustradas de participagdo
cidada (partidos, sindicates, associa-
¢0es de classe) néin é compensada ela
incorporagdo das massas comn con-
sumidoras ou participantes ocasio-
nais nos espetdenios que os poderes
politicos, tecnaligicos e econdnticos
oferecem através dos melos de com-
micagdo de wmassa. (1997, p.29)

Com sapiéncia, Cancline (ibid.)
afirma que os individuos sfio consumido-
res do século XXI1 e cidaddos do século
XVIII. Complementando a assertiva do
emincnte autor, 0s brasileiros somes “sub-
desenvolvidos” no gue tange ao exerci-
cio dos direitos civis € politicos, mas nio,
supostamente, quanlo a0 consumo ou
mesmo, aqueles dirciwos sociais que o dis-
ciplina.

Decerto, tais reflexdes carecem de
estudo mais profundo e de novas pes-
quisas, cspecialmente quando se peree-
be a relevincia dos bens, cujo simbolis-
mo social € crucial para as sociedades de
todos 0s tempos, notadamente a contem-
porénea.
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NOTAS:

" Comparando os niimeros de [eitos distribu-
idos no Juizado Especial Civel ¢ do Consumi-
dor de Pendotiba, na Comarca de Niterdi, Es-
tado do Rio de Janeiro, conforme o relatdrio
de eslatisticas da Corregedoria-Geral da Justi-
¢a do LCstado, averigua-se que as agdes de exe-
cugdo por titulo extrajudicial cresceram mais
de trés vezes em percenlagem entre 1997 &
1999, Tais processos indicam a execugiio judi-
cial dos titulos executivos extrajudiciais, os
quais cstio consignados no Artigo 585 do
Codigo de Processo Civil. Os cheques estio
elencados no Inciso [, do Artigo 585 no referi-
do diploma legal. O processo de execugio esti
previsto no Livro II, do Cédige de Processo
Civil, sendo que a agdio de execugiio portilulo
extra-judicial possui eficdcia executiva, quer
dizer nio pressupde a existéncia anterior de¢
uma sentenga proveniente de processo de co-
nhecimento, gue possa executd-la.

2 Em 12.12.61, a tentativa de Jurlo praticado
pela fantosa atriz de Hollywood, Winona
Ryder, mexeu com a opinido piiblica a nivel
mundial. Ryder tenlou furtar mercadorias de
luxo da loja Saks Fifth Avenue, em Beverly
Hills, na Calildrnia, EUA, perfazendo o valor
total de U$ 5,5 mil, sendo condenada pela
pratica da

infraciio. Segundo a jornalista, Jeannetlle Walls,
da MSNBC, a atriz possui o hibito de incluir
na bagagem, toalhas, roupdes e outros produ-
tos que niio estejam presos ou fixados nos
guartos dos hotéis, onde se

hospeda, Acrescenta a jornalista, que é praxe
dos estabelecimentos hoteleiros incluir o va-
lor dos ohjetos desaparecidns na conta da atriz,
Fonte: www,webceine.com.br/not1 22001 him,

¥ Periedicamente, os meios de comunicagiio
apresentam massivas matérias envolvendo o
cometimento destes tipos de erimes, No Rio
de Janeiro, em 27.05.03, foi amplamente di-
vulgado o homicidio da familia Wunder, prati-
cado por seu proprio chefe, Waldo de Carva-
lho Wunder, um empresério de 57 anos. Ape-
sar de nio se ter conhecido os reais motivos
que fomentaram o cometimento do ¢rime, a
midia enfatizou as grandes dificuldades cco-
ndmicas atravessadas pelo empresario ¢ sua
familia, que nio conseguiam economizar ou
manter um padrio de vida mais simples. Qu-
tro caso ocorreu em Sio Paulo, em 31.01.02.
Trata-se do homicidio do :asal alemio,
Richthofen, cuja filha foi par:‘cipe na execu-
¢io do delito. A midia destac 21 a intengéio de
Suzane Von Richthofen e der iis comparsas.

1 Entende-se por modernidad -, partilhando a
insigne defini¢dio de Anthony (Giddens, o peri-
odo pelo qual, desde o final do séeulo XX,
vem se alravessando a “alta modernidade™,
em que as conseqiiéncias da modemnidade es-
tao mais radicalizadas e universalizadas do que
em periodos pregressos. Por conseguinte, ¢
preferivel usar o termo modernidade 4 “pds-
modernidade”, apesar de se depreander carac-
leristicas de uma nova ordem mundial, que
supostamente ndo deixa de ser “pds-moder-

"

na
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* Os programas da televisiio brasileira com-
provam tal recstruturagio nos setores pliblico
¢ privado, tendo como exemplo: “Programa
do Ratinho™, “Linha Direta”, “Cidade Aler-
ta”, programa da Mércia Goldsmith entre tan-
tos outros.
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RESUMO

O presente artigo realiza critica da idéia (su-
postamente antropoldgica, mas basicamente
aniropocéantrica) que o ecolégico ndio € um ideal ab-
soluto, porquanto a preservag¢io do meio ambiente é
exercida em fungiio da vida humana. O meio ambien-
te ¢ sujeito de direito, ainda que nio dotado de
autoconsciéncia e nem exclusivamente humano. Caso
especilicos a serem estudados sdo o direito dos ani-
mais, dotados de valores intrinseco, € a nogio de
desenvelvimento sustentavel (protecio da nature-
za, como um paradigma ccondmico, de avaliagiio de
custos, quando € a economia que deve servir a na-
tureza). O direito ao meio ambiente ecologicamente
equilibrado nfio é um direito exclusivamente huma-
no, mas do proprio planeta. A eportunidade do Di-
reito Ambiental é exatamente a protegdo de valores,
patrimdnios culturais, ainda que aparentemente ini-
teis ¢ sem valia econdmica, pois a propria utilidade
do homem sé podera ser consagrada se ele manter a
sua casa, que € o scu coragdio. Haverd a propria su-
pera¢do do meio ambiente, come meio, como algo
extlerno & humanidade.

ABSTRACT

The present article makes a critique of the idea
(supposedly anthropologic, but basically anthropocentric) that
the ecological is not an absolute 1deal, inasmuch the
preservation of the cnvironment is exerted in function to the
human life. The environment is subject of right, even i( nat
endowed with self canscientiousness nor exclusively human.
Specific cases to be studied are the right of the animals,
endowed with intrinsic values, and the notion of sustainable
development (protection of the nature as a economic paradigm,
of evaluation of costs, when it is the economy that must serve
to the nature). The right to an ecologically balanced
environment is not an exclusively human right, but of the proper
planet. The chance of the Environmental Law is accurately the
protection of values, cultural patrimonics, even if apparently
useless and without economic value, Therefore the proper
utility of the man could only be consecrated if he kept his
home, that is his heart. There will be the proper overcoming ol
the environment, as milicu, as something cxtlernal from the
humanily.
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I - ANTROPOLOGIA O0OU
ANTROPOCENTRISMO?

Nosso estudo foi motivado
pela leitura de um artigo de Migue!
Reale, Primade de Valores Antropo-
logicos', no qual o autor critica a
agdo do Ministério Pablico por ter
impedido empreendimento de cons-
trugio de parque temdtico, & mar-
gem do rio Itanhaém, fundamenta-
¢ao0 acolhida pela decisio judicial,
aceitando que as areas eram desti-
nadas a projeto de habitagdo po-
pular. Reale questiona ainda que as
dreas continuam abandonadas, sem
moradias populares, perdendo a
regido em aspectos turisticos e de
eeragdo de empregos.

A fundamentaciio central do
artigo do citado jurista ¢ que o eco-
légico nfio ¢ um ideal absoluto,
porquanto a preservagdo do meio
ambiente & exercida em func¢do da
vida humana.

A idéia da prieridade do ho-
mem sobre todos os demais seres
vivos e sobre todo o planeta é
basilar ao surgimento de socicda-
des, religides ¢ culturas. A nature-
za tem o papel de servir ac homem,
que tem, no maximo, o papel de
preserva-la e protegé-la. Preservar
significa que o homem precisa da
natureza para as suas necessida-
des, e dela se serve, e sobre ela é
superior.

Migucl Reale defende cste
primado do homem sob a égide de
uma ciéncia: a antropologia, mas,
em nossa acep¢do, ele apenas refi-
na ideais de antropocentrismo. Na
nossa concep¢io, uma teoria an-
tropolégica nfio prejulga a nature-
za das fontes com as quais ¢ preci-
so lidar, o que imperta numa antro-
pologia juridica é saber por que
uma regra ¢ cfetivamente obedeci-
da, guais sdio as suas condi¢des de
validade e quais sdo os mecanis-
mos sociais segunde os quais ela
¢ aplicada, nfo havendo ruptura
entre povos civilizados e nflo civi-
lizados.?

O foco deve ser niio simples-
mente uma an{ropologia que sirva
para explicar o direito, ou uma mera
complementaridade, mas stm uma
vinculagiio intrinseca, tal como de-
fende Willis Santiago Guerra Filho:

A “moralidade” do Direito
moderno, bem como a sua
“racionalidade” ¢ “autonomia”
ndo resultaria apenas do fato de
fer-se verificado a positivacdo
de exigéncias morais de racio-
naliza¢do nay Constituigoes,
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was também — e principalmente
— da circunsidncia de haverem
sido instituidos procedimentos
para u (auto) regulagdo e (auto)
controle da fundamentacéo do
Direito de acordo com esses pa-
droes morais de racionalidade.’

A teoria juridica de Miguel
Reale, desta forma, na sua essén-
cia, nunca poderd aproveitar ele-
mentos antropoldgicos, pois vai
entendcr o proprio processo
normativo, come um filtre purifica-
dor das “impurezas e contradig¢des
do poder, convertendo-o em um
csquema impessoal e certo de que
os comportamentos obrigatdrios,
nos limites de determinadas com-
peténcias, sendo desse modo su-
perado o arbitrio™

O paradigma principal deve
ser nfo a idéia de autonomia cien-
tifica, mas sim como podem ser tra-
balhados o direito e a antropolo-
gia para entendimento do mundo da
vida.

Miguel Reale vai defender
que, embora os valores sejam rela-
tivamente histdricos, existem al-
guns valores que, em virtude de sua
esséncia e relevéncia, se tornam
constantes, como invariantes
axioldgicas, e traz dai o préprio
valor ecoldgico, mas, em seguida,
subordinando-o a vida humana
(valor-fonte de todos os valores).

Parece-nos que esta questdo
deve ser melhor trabalhada: a pro-
pria idéia de direito deverd ser pen-
sada de uma forma nifo
centralizadora, de reservatorios de
solugGes abstratas. A supremacia
da vida niio pode significar o do-
minio do homem,

A aplicagéo do principio da
proporcionalidade altera um pou-
co o panorama. Ndo se trata aqui
da simples idéia de proporgiio, mas
da prdpria forma do relacionamen-
to entre Estado, comunidade e in-
dividuo, sem que haja choque en-
tre direitos difusos, coletivos, in-
dividuais. A filosofia do direito vai
exatamente permitir um
acoplamento com a antropoclegia,
na perspectiva de compreensiio
dos fatos, eis que csta filosofia, ao
partir de um dngulo externo, “néo
permite deixar o Direito entregue a
seu préprio destino, produzindo e
rcproduzmdo a si mesmo, isolado
dos anscios individuais e coleti-
vos daqueles a quem deve a prote-
¢do da vida e dignidade do ser
autoconsciente”®. Mas mesmo aqui
¢ apenas o homem o sujcito do di-
reito.
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A nossa idéia € encontrar um
fundamento €tico que supere qual-
quer ciemento de autoconsciéncia
¢ meramente humaneo, mas que se
centre na vida, no meio ambiente
come sujeito de direito.

I[ -ESTUDO DE CASO: DIREITO
DOS ANIMAIS

Por excmplo: na sua acepgéo,
0s animais sdo protegidos porque
servem ac homem, e nfio por serem
parte de Gaia (Terra). A nossa de-
lesa € que os animais possuem va-
lor intrinseco, e hoje se chega a
falar que possuem emogdes.® Exis-
tem documentos juridicos interna-
cionais, como a Decclaragio dos
Direitos dos Animais, promulgada
pela UNESCQO, em 27 de janeiro de
1978, na qual se defende que to-
dos os animais nascem iguais di-
ante da vida ¢ tém o mesmo direito
a existéncia.

Esta questiio ndo ¢ de pouca
relevdncia. Ronald Dworkin?, traba-
tha como um dos casos principais
na sua teoria dc interpretagdo cons-
trutiva o caso do snail darter, na
qual um grupo de
preservacionistas do Tenessee se
opbem a construgiio de uma barra-
gem, sob o argumento de que seria
destruido o habitat do snail darter,
um peixe destituido de qualquer
interesse bioldgico ou importéncia
ecoldgica principais. A Suprema
Corte determina a interrupc¢do da
constru¢do da barragem, sob o ac-
gumento, frigil na acepgldo de
Dworkin, de que embora as inten-
¢Bes da lei sejam relevantes néo
devem os juizes especular sobre a
posicio do Congresso diante de
novas situacdes ndo previstas ori-
ginalmente na lei.

A idéia do presente artigo ¢:
0 que ¢ o animal? O que € o ser
humano? Livros de medicina por-
tuguesa do século XIX traziam a
seguinte licdo: o negro ¢ 0 animal
mais préximo do homem.

Havera quem diga que defen-
der o direito dos animais impedira
quc o homem sequer utilize o ani-
mal para sua alimentagdo, mas ¢
curiocso como este argumento ¢é uti-
lizado exatamente para ndo reco-
nhecer qualquer dignidade intrin-
seca ao animal. Alimentar-se do
animal nunca serd a mesma coisa
que tratd-lo com crueldade.

G antropocentrismo vai sem-
pre se ligar a idéia dc conquista da
natureza. Mas o que teremos para
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conquistar hoje no Planeta Gaia?
Serd que leremos que partir para
Marte? Para outro sistema sclar?

A historia do exterminio dos
indios cheyenne bem demonstra
estla fraqueza do ideal
antropocéntrico®. Esta historia
combina o uso de lei e forga na
conquista, nogio fraca de tolerdn-
cia (baseada na idéia lockeana de
propriedade, mas esta idéia impe-
de que se aceile a propriedade co-
mum indigena), e o proprio exter-
minio dos animais, especialmente
os bufalos (os homens matam e ndo
comcm), Veja-se que a resposta in-
digena ¢ a propria radicalizagdc da
liberdade: ndc aceitam os limites da
reserva, mas apenas querem vagar
pela pradaria até morrercm. A natu-
reza deixa de ser meio de ¢conquis-
ta e passa a ser horizonte.

Serd que a humanidade pode
ainda se arrogar uma solugfo para
a natureza tue garanta apenas os
interecsses do homem? Serd que o
homem ¢ tdo mais forte diante da
natureza, quando nio consegue
sequer controlar seus instintos,
praticando diversas formas de vio-
Iéncia inimagindveis?

II1 - ANTROPOCENTRISMO E
DESENVOLVIMENTO

A humanidade faz parte do
meio ambiente, ndo ¢ ele inteiro. A
préopria nagdo de desenvolvimento
sustentdavel nada mais € da que um
refinamento desta arrogéncia huma-
na, conforme sustenta Edgar
Morin;

Isso deve fazer com gque
noy desfugamos, ja de inicio,
do rermo desenvolvimento,
mesmo eme n(fﬁ C{O on
edulcorado como desenvol-
vimento durdvel, sustentd-
vel ou humuno. A idéia de
desenvolvimento sempre
comporton uma  hase
tecnoecondmica,
mensurdvel pelos indicado-
res de crescimento ¢ de ren-
du. Ela supde de maneira
implicita que o desenvolvi-
mento techoecondmico € a
fovomotiva qgue arrasta
artrds de si, naturalmente,
um desenvolvimento humano
cujo modele completo ¢ ben-
sucedido ¢ aquele dos pai-
ses renomados e desenvolvi-
dos ou, em outras palavras,
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ocidentais.

(...
O desenvolvimento igno-
ra aquilo que ndo é calcu-
lavel nem mensurdvel, isto
é, a vida, o sofrimento, a ale-
gria, o amor. Sua unica me-
dida de satisfugdo estd no
crescimento (da produg¢do,
da produtividade, da renda
monetaria). Concebido uni-
camente em termos quantita-
tivos, ele ignora as qualida-
des: as qualidades da exis-
téncia, as qualidades da so-
lidariedade, as qualidades
do meio, a qualidade da
vida, as riquezas humanas
nido calculdveis e wndo
monetarizdaveis; ele ignora a
doacgdo, a magnanimidade,
a honra, a consciéncia.

Esta visiio antropoecéntrica
da natureza como bem a ser utiliza-
do implica diretamente numa nogdo
de desenvolvimento, cujas idéias
sd0: a criaciio de empreendimento
econdmico e novas inddstrias gera
empregos, € por isso outras ques-
tées como meio ambiente ou saide
ou habitagdo popular ndo podem
servir de obstaculos.

Vincular a criag¢iio de empre-
endimentos econdmicos com a cri-
acio de novos empregos torna-se
um grande solisma, numa
globalizagiio que tem como um dos
principais aspectos o desemprego
estrutural'®. Mas o paradigma ¢
muito mais a protegiio da empresa
do que a dignidade humana, ou
mesmo o trabalho. Esta questio
historica é muite bem trabalhada
por Robert Castel, que detalha:

(...) continunidade da degra-
dacdo da condi¢do salarial
gue substitui o vagahundo
pelo “inempregdvel” como
personifica¢do de uma indi-
vidualidade pelo avesso,
que faz da “reabilita¢do da
empresa’ uwm nove “impera-
tivo categérico”, av qual
teda a sociedade deve se
conformar, imperativo este
que opera por meio das no-
vas e multiplas formas da
flexibilizagao do trabalho ¢
de precarizagdo, pela impo-
si¢do das “leis naturais™ do
mercado que podem destriuir
as condi¢des minimas de
wna sociedade em eu a idéia
de igualdude aindua possa
ter alguma legitimidade V!
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Assim, a protegio do
peixinho diante da barragem ¢ a
prote¢do da vida diante da econo-
mia. Trata-se da légica do mais di-
ficil, um direito [undamental, um
direito humano, deve ser protegi-
do, indepedentemente do seu cus-
to. Niio ¢ o hemem que vive pelo
crescimento, mas sim a economia
que vat ter servir ndo o homem, mas
a propria natureza.

IV - ESTA PEDRA: UMA QUES-
TAO MORAL E AMOROSA

A humanidade e 0 meio am-
biente ndo sdo valores que devam
ser separados, nem o direito ao
mcio ambicnte ecologicamente
equilibrado ¢ um dircilo restrita-
mente humana. Ndo se¢ deve exigir
este tipo de utilidade da natureza,
quando o prdprio direite a vida ja
estd inserido no ambiente, no pla-
neta.

A questdo € bastante moral:
a religido cristd, por exemplo, ag se
basear na rcssurreigiio de Cristo
dentrc s mortos, nos laz pergun-
tar: por que essa ressurreigiio, se
ela ndo traz nenhum praveito pro-
prio para o Deus?

Aceitar este ammor ao mundo,
que ndo exige troca, niio ¢ privilé-
gio da religidio cristd, mas também
do budismo, canforme se pode no-
tar;

O mundo, amigo Govinda,
néo ¢ imperfeito ¢ ndo se enca-
minha lentamente rumo a per-
Jeicdo. Ndo! A cada instante é
perfeito.

No meu corpo ¢ na minha
alma fiz a experiéncia de quan-
to carecia do pecada. da
volipia, da cobi¢a de hens ma-
teriqis, da vaidade, de quanto
precisava até do mais abjeto
desespero. para que apreades-
se u desistir da minha obstina-
¢do, a querer bem ao mundo, a
cessar de caompard-fo a qual-
quer outro mundo imagindrio,
que correspondesse dos meus
desejos, a algum tipa de perfei-
¢do brotado do mmeu cérebro ¢
para que, deixando-o tal como
é, me limitasse a amd-{o ¢ gos-
tar de fazer parte dele.

Isto é uma pedra, mas daqui
a algum tempo tulves seja ter-
ra, ¢ da terra se transformard
numa planta, ou num animal, ou
ainda num homem. Em outra
época, quent sahe, eu teria dito:

Esta pedra ¢ apenas wmna pe-
dra. Ndo tem nenhum valor.
Pertence ao mundo da Maia.
Como, no entanto, pode aconte-
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cer que. no decorrer do ciclo
das metamaorfoses, ela se con-
verta num ser humano ¢ adqui-
ra espirito, presto certa aten-
¢do a ela”. Eis o que, prova-
velmente, eu teria pensado na-
gqueles tempos. Hoje, porém, ra-
ciocino assim:

Esta pedra é pedra, mas
também animal, é também
Deus, é Buda”. Ndo the tributo
reveréncia ou amor, porque ela
um dia rafves possa se trans-
formar ixso ow aguilo, sendn
porquie ¢ tudo isso, desde seni-
prv ¢ sempre. E precisameite
por ser elu uma pedra, por
apresentar-se-me comn tal,
haoje, neste momento, amao-a e
percebo o valor. o significado
que existe em qualquer vma das
suas veias e cavidades, nos
amarelos ¢ nos cinzas da sua
coloracdo, na sua dureza, no
som que the extraio ao harer
nelu, na arides ou na wmidade
da sua superfivie.’?

Esta verdade tampouco ¢ sim-
plesmente religiosa, podendo ser
retirada ainda da poesia (como é o
caso de “O Guardador de Reba-
nhos” de Fernando Pessoa) ¢ dec
diversas formas culturais.

Nada impede, tanipouce, que
esles ensinamentos se restrinjam a
arte. Ndo podc o todo (o planeta,
todas as formas de vida, as paisa-
gens) servir 4 parte (o ser huma-
no), e esta comunhiio entre homem
e natureza ¢ visualizada num tre-
cho final de classica obra para
compreensiio da cultura amazdnica:

Fala-se muito em uma natu-
reca amasonica, tentando-se ex-
cluir, dessa natureza, o homen
que nela vive, seja ele indio,
mameluco, branco, preto ou
amarelo,

(..)

Hda wma relag¢de intima en-
tre v social ¢ o fisico. Qualguer
homem da Amazdénia retrata a
Amazdnia, em alguns dos seus
mitltiplos e variados aspectos.
0 verdadeiro sentido telirico
da Amazinia esta numa espécie

A geopsicologia da
hinteridndia, ligada a sua eco-
2ia.

O homem da planicie é um
pedaco da propria planicie. O
meio #dn € soneale o que estd
Jora do homem. E também o
proprio homen influindo no
meio, modificando o meio, com
a swa culturad, com as suas téc-
nicas, com as suas necessida-
des, com o seuw trabalho, com a
sua agdo, com a sua inteligén-
cida.
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Terra quente e umida, cujos
rios amarelns carregam plani-
cies de lama. com a vasia calha
gue desce dn neste para o leste,
com inttmeros afluentes de
ambas as margens, que formam
as espinhas dn grande aranhol
potomograficn da planicie. Ter-
ras caidas. ithas que se dissol-
vem, carregando a massa
aluviénica das vdrzeas, das
matas, dos capins, das
tronqueiras. da gathariag seca.
tuda ¢ arrastade pelas dguas,
para o Atldntica, an calor, aos
vestns, num sentido telirico da
alma da prépria terra amazé-
nied.

(..)

Cremos numa transfigura-
¢do da paisagem hinterlandina
através do espirite do homem
que habita a mesepotrdmia bra-
sileira. As impressies que a na-
tureza ambieme Cfif!!tll?i{‘ﬂ, aQ
homem reage comao que encan-
tado.

f.-.}

A nossa sentimentalizagdo -
que muitos homens superficiais
viram como tristeza ou pregii-
¢a — decorrem desse substrato
naturalistico de paz e serenida-
de. que a transfiguracdo da pai-
sagen amazinica comunica a
todos nas {...).

Os autores destas linhas, por
sua vez, ndo s#o originarios da Regifo
Amazdnica, mas acreditam neste tri-
unfo de coopera¢io entre homem e
natureza (na qual apenas a nature-
za tem cumprido, na maioria das ve-
zes, o seu papel). Ao enxergarem
pela primeira vez o Rio Negro, num
primeiro momento ndo conseguiram
acreditar que se¢ tratava de¢ um rio,
pois este, em suas experiéncias,
sempre significou mera passagem
ou paisagem; passo seguinte, niio
conseguiram defini-lo, sendo ren-
dendo-se: niio se trata de um rio,
mas da prépria vida.

Nio serd o homem que ird
proteger a Natureza, mas sim ecla
que ird acolhé-lo como filho, sem
exigir nada em troca. E esta é a
chance do Direito Ambiental: prote-
ger valores, patrimdnios culturais,
ainda que aparenteme 1te initeis e
sem valia econbémica, pois a pro-
pria utilidade do homem sd poderd
ser consagrada se ele manter a sua
casa, que ¢ o sen coragio. Haverd
a prépria superagdo do meio ambi-
ente, como meio, como algo exter-
no 4 humanidade.
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