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Resumo: Este trabalho apresenta reflexdes acerca do modo como embates e
complementaridades entre a audiéncia da telenovela e as mediagdes familia,
escola e classe social conformam a identidade feminina de jovens mulheres
de classe popular. Os estudos culturais latino-americanos sdo adotados
como modelo tedrico-metodoldgico, especialmente a teoria das mediagdes
culturais. A amostra é composta por 12 jovens entre 15 e 24 anos. O estudo
configura-se como uma etnografia da audiéncia, composta por observacéo
participante, entrevista e formulario sociocultural. A precariedade material,
que cria condicBes de vida especificas, ndo as afasta da ambicdo da mulher
da atualidade: querem ser profissionais bem sucedidas, mées zelosas e boas
esposas. A telenovela, consumida cotidianamente, esta relacionada a essas
pretensdes, pois apresenta os exemplos de ““supermulheres” das informantes.
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Abstract: This paper presents reflections about the conflicts and
complementarities between the audience of telenovella and family, school
and social class mediations in female identity constitution of working-class
young women. The Latin American cultural studies were used as theoretical
and methodological model, especially the cultural mediation theory.
Participants were 12 female between the ages of 16 and 24. It was used an
audience ethnography approach, composed of participant observation,
interview and sociocultural form. The poverty, which creates specific life’s
conditions, doesn’t separate these females of today’s women ambitions: they
want to be successful professionals, zealous mothers and good wives. The
telenovella, consumed daily, is related to these claims, because it shows
examples of ““superwomen”.
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1. Considerac0es iniciais

A problematica que norteia esta pesquisa pode ser resumida por meio da seguinte
indagacdo: Qual o papel da telenovela e das mediagcbes culturais na conformacao da
identidade feminina? Dito de outra forma, a intencédo € investigar como os embates e
complementaridades entre a audiéncia da telenovela e as mediacdes familia, escola e
classe social constituem a identidade feminina de jovens mulheres de classe popular.

O interesse em estudar as relacBes entre as apropriacfes da midia e o género
feminino baseia-se na comprovada insuficiéncia de pesquisas que abordem o género
como categoria teorica e explicativa para a recepc¢éo televisiva no ambito dos estudos
culturais latino-americanos (Escosteguy, 2002). Ainda sobre a questdo da mulher,
consideramos necessario discutir os aspectos da dominagdo masculina no Brasil, a qual
tem sido encoberta sob a capa das conquistas femininas. Especialmente nas classes
populares, a submissdo feminina permeia as relagées homem-mulher.

Este trabalho alinha-se as teorias desenvolvidas pelos estudos culturais, pois para
a corrente a “pesquisa de comunicagdo ndo é a que focaliza estritamente os meios, mas a
que se da no espago de um circuito composto pela producdo, circulagdo e consumo da

cultura midiatica” (Jacks; Escosteguy, 2005:39). Para Lopes, Borelli e Resende:

Os Estudos Culturais permitem uma problematizacdo mais elaborada
da recepcao, em que as caracteristicas socioculturais dos usuarios sao
integradas na andlise ndo mais de uma difusdo, mas sim, de uma
circulacdo de mensagens no seio de uma dinamica cultural. O pdlo de
reflexdo é deslocado dos préprios meios para 0s grupos sociais que
estdo integradas em praticas sociais e culturais mais amplas (Lopes;
Borelli; Resende, 2002:29).

As contribuicbes gramscianas com a reflexdo sobre a hegemonia sdo
fundamentais para apreender os sentidos da recep¢do. A dominacao, seja da midia sobre
0 publico, de uma classe sobre outra, do homem sobre a mulher, etc., da-se por um
processo continuo em que o dominador “seduz” o dominado. Escosteguy (2001:91)
afirma que “o conceito de hegemonia de Antonio Gramsci permitiu vislumbrar um
movimento mais dindmico e complexo na sociedade, admitindo tanto a reproducdo do
sistema de dominagédo quanto a resisténcia a esse mesmo sistema”.

No que se refere a metodologia deste estudo, os instrumentos de coleta de dados
empregados sdo a entrevista em profundidade, o formulario sociocultural, a observacédo

do espaco doméstico e a etnografia da audiéncia. Essa Ultima estd citada como uma
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etapa a parte para discriminar o0 momento em que o pesquisador assiste a telenovela com
os informantes. Entretanto, abrange toda a pesquisa de recepcdo da forma como a
compreendemos, constituindo-se do conhecimento originado na descricdo do contexto
de apropriacdo da midia e refere-se a “escrever a histéria do consumo midiatico pelo
exame da vida cotidiana, do bairro, da vizinhanca, dos lugares da casa, de praticas sem
registro, das ‘miniaturas’, € uma tentativa de observar 0s agentes sociais como
produtores de sentido” (Ronsini, 2007:75).

A amostra da pesquisa é composta por 12 jovens mulheres com idade entre 16 e
24 anos moradoras do bairro Urlandia, localizado na periferia de Santa Maria-RS. A
delimitacdo etaria segue a divisdo do IBGE, que define entre 15 e 24 anos a faixa em
que estdo inseridos os jovens brasileiros. A classificacdo das entrevistadas, pertencentes
as classes baixa e média-baixa, foi definida mediante a metodologia da estratificacéo
socio-ocupacional (Quadros; Antunes, 2001), na qual a familia é classificada a partir do

membro melhor remunerado.

2. O estudo da recepcéo e a centralidade das mediacdes

Nos estudos culturais, a comunicacdo de massa € vista como integrada as demais
praticas da vida diaria e o interesse maior esta nas relacdes entre textos, grupos sociais e
contextos (Jacks; Escosteguy, 2005). Desse modo, a recepcdo € considerada um
processo, no qual ocorre a interacdo receptor/ mediagOes/ televiséo.

Pensando a comunicacdo a partir da cultura, Martin-Barbero (1987) desloca o
estudo dos meios em si para concentrar-se no entorno, nos artefatos, ou seja, nas
mediacdes. Essas configuram-se em articulacGes entre matrizes culturais distintas, e
podem ser 0S meios, 0S sujeitos, 0s géneros (televisivos) e os espacos (cotidiano
familiar, trabalho, escola). Elas encontram sua razdo de existir na fuga do dualismo,
superando a bipolaridade ou a dicotomia entre producdo e consumo (Jacks; Escosteguy,
2005).

Em “De los medios a las mediaciones” (1987), Martin-Barbero destacou as
mediagOes cotidianidade familiar, competéncia cultural e temporalidade social. Aqui,
trabalharemos com as nocdes de cotidianidade familiar e competéncia cultural. Para
fazer uso dessas mediacOes de Martin-Barbero realizaram-se algumas adaptacfes para
tornarem-nas metodologicamente manejaveis. Temporalidade social foi deixada de fora

devido ao pouco desenvolvimento que esta mediacdo tem em trabalhos empiricos.
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Na aproximacgdo com o grupo estudado, familia, escola e classe social destacaram-
se, de maneira fundamental, na conformacédo da identidade feminina e na apropriacdo
midiatica das jovens. Por esse motivo, elegemos essas como as fontes principais de
mediacdo. Além dessas, abordamos a telenovela como uma mediagdo essencial na
constituicdo da identidade de género, pois transmite, diariamente, o que é ser mulher e
quais comportamentos e ambi¢des sdo permitidos a mesma.

Entende-se por cotidianidade familiar a “organizacdo espacial e temporal do
cotidiano em diferentes classes sociais, isto €, o locus da sociabilidade” (Ronsini,
2007:70), entende-se entre os sujeitos e a partir do qual sdo definidas as relagcdes de
poder. Assim como a familia esta presente na experiéncia diaria e definitiva dos
individuos, a escola, a classe social e a telenovela também compdem a cotidianidade
dos jovens. Aquelas que pararam de estudar ndo entendem o distanciamento da escola
como definitivo e tém presente as experiéncias escolares, tanto em seu cotidiano quanto
em sua competéncia cultural. Dessa forma, a nocdo de cotidianidade familiar, de que
fala Martin-Barbero, sera apropriada como cotidianidade, abrangendo as mediac6es
supracitadas.

Como competéncia cultural define-se as formas de pensar, agir e sentir a
experiéncia social, resultantes, principalmente, de etnia, cultura regional, género e
classe social as quais pertencem o ator social. A competéncia cultural, na teoria da
reproducdo social de Bourdieu, estd relacionada com a categoria de habitus (Ronsini,
2007). Na anéalise do papel da classe social nos estudos de recepc¢do da telenovela, o
habitus de classe € a mediacao estrutural que perpassa as demais. Souza ressalta que o
habitus concretiza escolhas valorativas, culturais e institucionais, fazendo-as visiveis em

carne e 0SsoO.

O conceito de habitus [...] permite tanto a percepgdo dos efeitos
sociais de uma hierarquia atualizada de forma implicita e opaca — e
por isso mesmo tanto mais eficaz — quanto a identificacdo do seu
potencial segregador e constituidor de relagcbes naturalizadas de
desigualdade em varias dimens@es, variando com o tipo de sociedade
analisado (Souza, 2006:63).

Uma nogdo que acompanha os estudos culturais desde o inicio é a valoriza¢éo da
classe social como um elemento definitivo na experiéncia cultural, coerente com a
influéncia marxista. Ha, no entanto, uma preocupacdo em nao usar a classe de forma

reducionista. Sobre a “relatividade” da classe social, Escosteguy afirma que ¢é
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fundamental “compreender a cultura na sua ‘autonomia relativa’, isto é, ela ndo é
dependente das relacBes econ6micas, nem reflexo, mas tem influéncia e sofre
consequéncias das relagfes politico-econémicas” (2001:60).

Para Martin-Barbero, “a recepcao é parte tanto de processos subjetivos quanto
objetivos, de processos micro, controlados pelo sujeito, e macro, relativos a estruturas
sociais e relacbes de poder que fogem ao seu controle” (Martin-Barbero, 2002:14). E
considerando esta necessaria relacdo entre 0 micro e 0 macro que o préprio Martin-
Barbero teoriza mediagdes como a cotidianidade familiar, que foca a pesquisa na
familia, na escola, no bairro, ou seja, nas relagBes interpessoais, e a competéncia
cultural, que tem na classe social um fundamento.

Apesar de desempenharmos mdltiplos papéis em nosso dia a dia — definidos pelo
género, idade, profissdo, etnia, religido, etc —, todos eles estdo atravessadas pela classe
social a que pertencemos, constituinte fundamental de nossas identidades. Martin-

Barbero tece uma critica a este nivelamento entre a classe social e outras mediacGes:

[...] a “marca” singular e hegemdnica dos atuais estudos de recepcao
diz respeito ao “esquecimento da classe social” produzido pelo
nivelamento de todas as categorias: etnia, género, idade, estrato
social. E 0 processo mesmo de recepcdo que resulta desestruturado,
sem fundamentacdo no “processo social de construgdo de sentido”. A
diferenca de classe, ainda que mediada pela multiplicidade de
distincdes introduzidas pela etnia, género, idade, entre outras, ndo é
uma diferenca a mais, mas, sim, aquela que articula as demais a partir
de seu interior e expressa-se por meio do habitus, capaz de entrelagar
0s modos de possuir, de estar junto e os estilos de vida (Martin-
Barbero, 2002:14).

A situacdo de classe ¢ um aspecto fundamental de significacdo. Ronsini (2007)
justifica 0 emprego do conceito de classe social em sua pesquisa afirmando que no
plano empirico a classe permanece um principio organizador da sociedade capitalista,
da mesma forma que pauta diferencas profissionais, de renda, de educacéo, o acesso aos
bens culturais e aos centros de poder. A autora ainda afirma que o uso do conceito
parece ser ainda mais adequado em uma sociedade desigual e excludente como a
brasileira. Ronsini, contudo, realiza uma distingdo do modo como insere a classe social
em suas observacgdes e o sentido tradicional marxista: “As analises hodiernas ndo se
encaixam na teoria das classes como uma teoria da luta entre duas classes antagonicas
pelo monopdlio dos meios de producédo, pois admitimos que os conflitos ndo séo pelo

controle dos mesmos mas pela inclusdo dentro do capitalismo” (Ronsini, 2007:48).

Revista CONTRACAMPO. Niterdi - n2 20 - agosto de 2009 . semestral Pagina 68



Mattos (2006) destaca a relevancia da dimensdo sociocultural da classe social, e
ndo s6 do aspecto econdmico, que normalmente é ressaltado através de variaveis como
renda e escolaridade. E desta forma complexa que o uso da classe social nos estudos
culturais parece mais coerente. Conforme Souza, a dominagédo de classe se reproduz
cotidianamente e se faz permanente por meio de redes invisiveis de crencas
compartilhadas, motivadas por representacbes como as que se fazem presentes nas

telenovelas.

A versdo moderna desta “ralé”, portanto, ndo é mais oprimida por uma
relacdo de dominagdo pessoal que tem na figura e nas necessidades do
senhor de terras e gente seu nucleo e referéncia. No contexto
impessoal moderno, também periférico, sdo redes invisiveis de
crencas compartilhadas pré-reflexivamente acerca do valor relativo de
individuos e grupos, ancorados institucionalmente e reproduzidos
cotidianamente pela ideologia simbdlica subpolitica incrustada nas
praticas do dia-a-dia que determinam, agora, seu lugar social
(SOUZA, 2006:65).

A influéncia da posicdo de classe na telenovela brasileira da Rede Globo tem
inicio na composicao social dos produtores do programa (Hamburger, 2005), uma vez
que autores e diretores oferecem ao publico um repertério da classe média alta da qual
fazem parte, legitimando e difundindo o modo de vida de uma parte pequena e
privilegiada da sociedade. Almeida (2003) também constata a énfase na vida das
camadas médias e altas dos grandes centros urbanos no horario nobre da televisdo. A
autora afirma que a exposicdo diaria desta realidade, distante para tantos, acaba se
naturalizando, e cada vez mais moradores de vilas, favelas ou comunidades rurais
conhecem e até mesmo passam a se identificar com a vida dos ricos apresentadas nas
novelas. A insercdo, na narrativa, de personagens de diferentes grupos sociais, faixas

etarias e estilos de vida é um mecanismo para facilitar esse reconhecimento.

3. Telenovela e o feminino: o encontro de dois géneros

A tematica do género feminino insere-se nos estudos culturais na década de 1970,
sendo a obra “Women Take Issue” (1978) a primeira publicacdo que realmente divulga
os trabalhos Women’s Studies Group do Centre for Contemporary Cultural Studies.
Para Hall, os estudos sobre género foram uma ruptura tedrica determinante para os

estudos culturais. “A intervencdo do feminismo foi especifica e decisiva para os estudos
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culturais. [...] E dificil descrever a importancia da abertura desse novo continente nos
estudos culturais” (Hall, 2003:208-209).

Diferentemente do que se nota nos estudos culturais anglo-americanos, no qual o
feminismo é marcadamente relevante, na América Latina, a pesquisa que relaciona
género e audiéncia ainda pode ser considerada inexpressiva (Escosteguy, 2002). O que
se verifica com frequéncia é a mulher citada em estudos de recepc¢do apenas como uma
variavel sdcio-demogréfica, e ndo como uma categoria tedrica.

A prépria pesquisa sobre a telenovela, produto que desde suas origens é
considerado tipicamente feminino, demorou a ocorrer. O intervalo entre a exibi¢do da
primeira novela no Brasil — Sua Vida me pertence (1951) — e o primeiro estudo sobre o
assunto — “Imitacdo da vida: pesquisa exploratoria sobre a telenovela no Brasil” (Miceli,
1973) — foi de 22 anos (Borelli, 2001). Ainda hoje, quando buscamos estudos que
relacionem telenovela e género feminino, nota-se a escassez de pesquisas no Brasil que
facam uma reflexdo tedrica sobre essa relacdo. Mais comum € a apresentacdo de
mulheres como amostra de estudos, no entanto, apenas como uma Vvariavel
sociodemografica.

Programa de audiéncia compartilhada por milhdes de brasileiros cotidianamente, a
telenovela tornou-se importante objeto de investigacdo. Para Martin-Barbero (2002: 15),
a telenovela é definida como o “relato de uma “modernidade tardia”, a telenovela
mistura a sagacidade do mercado — no momento de contar histdrias que envolvem as
maiorias — com a persisténcia de sua matriz popular, ativadora de competéncias
culturais inerentes a ela”. Para Lopes (2004:125), essas “histérias narradas pela
televisdo sdo, antes de tudo, importantes por seu significado cultural. Como bem o
demonstra o fildo de estudos internacionais, a ficgdo televisiva configura e oferece
material precioso para entender a cultura e a sociedade de que € expressao”.

Esse género teleficcional apresenta aberturas ideologicas no tocante as relagdes
pessoais e oportuniza a discussdo de assuntos considerados tabus. Ao mesmo tempo,
ndo modifica o modelo vigente da familia nuclear patriarcalista e o papel ocupado pela
mulher na sociedade. Através dessa codificacdo negociada, notamos que a novela
apresenta, portanto, inovacdes na abordagem de alguns temas, sem, no entanto,
desmontar as estruturas vigentes. A televisdo “ofereceria um discurso audacioso e
atrevido, mas que na verdade estabelece os limites para essa nova mulher e cristaliza
operacBes normativas ja ha tempos conhecidas (Meirelles, 2008:14). O padrdo midiatico

da mulher atual é exposto por Hamburger:
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[As telenovelas] valorizam tipos ideais de mulher que acumulam
funcdes e responsabilidades, aproximando-se de um padrdo perverso
de supermulher, que seria livre para escolher ter poucos filhos, se
relacionar com diversos homens ao longo da vida, questionar a
autoridade patriarcal de pais e esposos (2005:153).

O sistema patriarcalista, segundo Castells, “é uma das estruturas sobre as quais se
assentam todas as sociedades contemporaneas. Caracteriza-se pela autoridade, imposta
institucionalmente, do homem sobre mulher e filhos no ambito familiar” (Castells,
2000:169). O autor assegura que estamos vivendo um processo irreversivel de crise do
patriarcalismo, intensificado nos altimos 25 anos, em que as mulheres adentraram com
forca no mercado de trabalho e lutam contra a opressdo, em medidas diferentes
dependendo do pais e da cultura de que fazem parte. E importante ficar claro que essa
crise tem relagdo com a libertacdo da mulher na sociedade, mas ndo significa o fim da
dominacdo masculina. Assim como Castells levanta dados que demonstram as
transformacdes no sistema familiar tipicamente machista, outras estatisticas comprovam
as desigualdades de género que tém as mulheres como principais prejudicadas. E, por
vezes, ndo ha sequer consciéncia dessa subordinagdo, como mostra Bourdieu (2007),
pois ela esta nas entranhas das relagoes.

As conquistas femininas, dessa forma, ndo podem esconder as graves
desigualdades que persistem. O proprio Castells, apds provar por 100 paginas 0s
avancos alcancados pela mulher, afirma que “o patriarcalismo da sinais no mundo
inteiro de que ainda esta vivo e passando bem, apesar dos sintomas de crise que procurei
salientar” (Castells, 2000:278).

4. As mediactes familia, escola e classe social

As condi¢bes econémicas do grupo pesquisado sdo bastante limitadas, refletidas
em casas simples e pequenas, em que moram de duas a 10 pessoas; a maior parte das
familias ndo tem carro, apenas cinco possuem (modelos antigos); pais e irmédos, além
das proprias garotas, tém baixo nivel de escolaridade, normalmente expressos pelo
ensino fundamental incompleto. As rendas familiares mensais variam de R$ 400,00 a
R$ 1.600,00, sendo a média de R$ 850,00. Considerando que as familias sdo compostas
por no minimo dois e no maximo dez membros, a renda per capita varia entre R$ 65,00

e R$ 500,00, significando uma média de R$ 186,00 mensais por pessoa entre as 12
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familias. Seis jovens sdo casadas, sendo que uma delas casou-se no civil e as demais
moram com os companheiros sem vinculo legal. Cinco sdo mées: duas estdo gravidas do
primeiro filho; duas ttm um menino; e uma tem dois filhos.

Apesar de seguirmos aqui a determinacdo do IBGE sobre juventude, que engloba
pessoas de 15 a 24 anos, nota-se que para as entrevistadas ndo basta estar inserida nesta
faixa etaria para considerarem-se jovens. Duas entrevistadas, de 21 e 24 anos, ndo se
entendem como jovens, Vvisto as responsabilidades que possuem. Leticia afirma que ser
jovem ¢é sair e curtir, 0 que ndo faz hd muito tempo. Ja Paola considera que sua
juventude acabou depois que ganhou seu filho, quando tinha 16 anos. Méae ha oito anos,
diz hoje possuir diversos habitos de “velho”, pois quando se compara as amigas da
mesma idade, nota grandes diferencas, ilustrando com o exemplo de que enquanto elas
se ajeitam para ir & balada, Paola faz pdo para a familia.

Dentre as 12 informantes, apenas trés sdo brancas, as outras nove S0 negras-.
Somente uma das entrevistadas trabalha, é baba. Entre as demais, somente duas nunca
tiveram experiéncias profissionais, as outras ja trabalharam em pizzaria, floricultura,
mercado, empresa de telefonia, telemarketing e cuidando idosos, além das fungdes mais
recorrentes entre as informantes, de empregada doméstica e baba. Seis estudam e as
outras seis pararam de estudar. As que estdo afastadas da escola pretendem voltar e
concluir ao menos o ensino médio. Cursam desde a 52 série do ensino fundamental até o
a 22 série do ensino médio.

Nota-se que o fim do ensino fundamental e o inicio do ensino médio s&o uma
barreira para o grupo, especialmente quando enfrentam as dificuldades do ensino médio
de uma escola estadual que, como elas dizem, é mais dificil que a escola municipal “da
vila”. Outro impeditivo é a gravidez, que vem como um “balde d’agua fria” sobre as
pretensdes de muitas. E as obrigagdes com os filhos ndo diminuem apds os primeiros
meses, mantendo-as afastadas da escola. A Unica entrevistada mde que estuda
atualmente tem um filho de oito anos e s6 conseguiu retomar os estudos apds casar-se e
contar com a ajuda do marido.

No entanto, mesmo as garotas que ndo tem filhos ja reprovaram e afastaram-se da
escola por algum periodo, evidenciando que os problemas escolares vdo além da
maternidade. E dificil precisar os motivos para as reprovacdes frequentes, mas o que se

observa € que embora exista um discurso familiar da ascensdo social pela educagéo, os

¥ para 0 IBGE, negros sdo tanto pretos quanto pardos. A raca/ etnia ndo foi uma questo observada na formagéo
da amostra da pesquisa. A determinacdo da raca foi feita por autodeclaracéo.
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pais nem sempre priorizam que as filhas estudem, preconizando o trabalho ou a ajuda
em casa. O exemplo familiar de poucos anos dedicados a escola também pode significar
uma justificativa para o abandono ou desinteresse pela escola. Além disso, apenas duas
jovens nunca trabalharam, o que reflete a necessidade de dedicacdo a outra funcdo. Ha
ainda os problemas de doenca na familia, empecilho para 0 acompanhamento integral
da escola. Por dltimo, adversidades de ordem psicolégica, como as ocasionadas por
abuso sexual, abandono e perdas familiares, podem ser uma causa ainda mais complexa
para os problemas escolares.

Os percalcos, contudo, ndo as fazem desistir. As jovens que estdo afastadas da
escola ambicionam voltar e em nenhum momento demonstram em suas falas que podem
ndo realizar essa vontade e desistir deste sonho, que esta entre 0s maiores das
entrevistadas. Esse desejo vai ao encontro do valor que ddo ao estudo como forma de
transformacéo de vidas e ascensdo social. As garotas fazem uma relacdo direta e linear
entre estudos completos, bom emprego e “ser alguem na vida”, sendo que o esforgo
pessoal perpassa toda trajetoria bem sucedida.

As jovens reproduzem uma visdo hegemonica da pobreza, que relaciona a posi¢édo
social praticamente a uma escolha pessoal: ha aqueles que optam por subir na vida, e
para isso esforcam-se e, consequentemente, alcancam o que almejam; e aqueles que, por

ndo merecerem, ja que nao se esforcam, seguem pobres.

Basta queré né? (Bruna).

E muito do esforco. Passa por muita coisa, depois tu chega la e diz ‘b4, mas valeu a
pena tudo que eu passei’ (Cauane).

Se tu tiver forca de vontade, tiver esforco, tu consegue tudo na tua vida, nada é
impossivel. Tudo aquilo que tu qué, tu consegue, basta tu usa a tua cabeca (Emanuele).

Subir na vida depende da gente, depende do nosso desempenho (Lucielen).

E s6 queré e luta, ir atras que consegue, porque aquela pessoa que subiu na vida, ela
subiu lutando, correndo atras do que ela queria, e ela conquistd (Natéalia).

E possivel discriminar aquelas que enfatizam causas individuais das que ressaltam
causas estruturais para a pobreza. Considerando a visdo hegemoénica como aquela que
atribui ao individuo total responsabilidade por sua situacdo econdmica, duas
entrevistadas demonstram uma visdao dominante para o desemprego juvenil. Indo ao

encontro do que Hall (2003) afirma, a maior parte (sete) executa uma leitura negociada
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da pobreza, relacionando agentes individuais e estruturais. Outras trés apontam apenas
razdes referentes a estrutura social ao desemprego dos jovens, efetuando uma
decodificacdo opositiva.

Ronsini, Sifuentes e Neves (2007) destacam a prevaléncia de um modelo no qual
a midia contribui para a formacao de uma ideologia meritocratica. Telenovela, familia e
escola colaboram para que os jovens acreditem na superacdo dos problemas sociais e na
ascensdo de classe social por intermédio de qualidades pessoais, como persisténcia e
esforgo. Neste modelo,

0s receptores sdo estimulados a acreditar que a cidadania é o exercicio
da escolha individual e o bem-estar pessoal, conseqiiéncia da
habilidade para escolher, de forma que mazelas como a pobreza e o
sofrimento s@o resultantes de decisdes inadequadas (Ronsini;
Sifuentes; Neves, 2007:157).

Galeano escreve algo semelhante ao refletir que a midia colabora para aprofundar
as desigualdades, (re)produzindo que a pobreza é um fracasso pessoal ou entdo uma
fatalidade, e ndo fruto da injustica. Condena, assim, os pobres, ndo a injustica social. Os

pobres sdo os incompetentes, prega o discurso dominante (Galeano, 2006).

5. Consumo cultural e apropriagdes femininas

O principal meio de comunicacdo consumido pelas jovens é a televisdo. La
Pastina (2006:35), observa que para muitos telespectadores a TV “é a principal, se ndo a
Unica, fonte de informacdo”. Entre as entrevistada, a reflexdo do autor se confirma. Elas
leem pouco jornal e ndo consomem revistas ou livros. Acessam pouco a internet e,
quando o fazem, as paginas mais visitadas sdo as redes de relacionamento. O réadio,
embora concorra com a televisdéo em tempo de consumo, serve somente para ouvir
masica.

Segundo as garotas, a tipica mulher brasileira esta representada nas novelas na
figura de algumas personagens. A principal delas é Maria do Carmo (Susana Vieira), de
Senhora do Destino, por sua alegria, autoestimo e por seu jeito guerreiro, proprio da
brasileira. Outras mulheres caracteristicas sdo: Donatela (Claudia Raia), de A Favorita,
por ser sincera, batalhadora e simples; Helena (Cristiane Torloni), de Mulheres
Apaixonadas, por estar sempre correndo para dar conta de tudo; Cema (Neusa Borges) e

Aida (Totia Meirelles), de Caminhos das indias, ambas mées que se desdobram para dar
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o melhor para os filhos; e Susana (Carolina Dieckmann), de Trés Irmas, pois o
namorado queria obriga-la a se casar e cumprir suas ordens.

Nota-se que em comum entre essas mulheres esta o espirito guerreiro, a
persisténcia e a abnegacao, caracteristicas da mulher que vive para os outros. A mulher
se ocupa em dar conta, da melhor forma possivel, dos mais diversos aspectos da vida de
sua familia e da sua propria, conforme o modelo de supermulher citado anteriormente.

Para Mattos, essa concep¢do do género feminino ndo trouxe as vantagens

pretendidas pelas mulheres. O que se deu foi uma masculinizagdo do feminino.

As mulheres ndo parecem ter descoberto uma forma expressiva de
vivenciar sua condicdo, colocando em xeque 0s pontos centrais da
dominacdo, mas sim, parecem ter tomado 0 modelo masculino como o
modelo a ser seguido. Desta maneira, ndo se toca na estrutura da
dominagdo, mas se luta para deixar de ser o p6lo dominado para
passar a ser 0 pélo dominante (Mattos, 2006:158).

Ter muitas responsabilidades e dar conta de muitas tarefas, como o trabalho, os
filhos e a casa, € a principal representagdo da mulher atual. As garotas lidam com isso
de forma ambigua, pois a0 mesmo tempo que demonstram uma admiracdo por esse
modelo, sabem a sobrecarga que isso acarreta. Nenhuma expressa o desejo de ser dona
de casa, pois relacionam a funcdo a dependéncia do marido, a rotina e a falta de
valorizacdo pessoal. O trabalho remunerado, de maneira contréria, vincula-se ao
orgulho e ao reconhecimento. No entanto, ter sua profissio ndo significa
necessariamente uma independéncia financeira, e sim uma n&o-dependéncia. A
diferenca se nota porque as entrevistadas falam que trabalhando terdo dinheiro para
comprar alguns produtos para si e ajudar em casa, mas ainda pensam que o0 marido sera
o provedor do lar. Camila é a excecdo, pois considerada que a mulher que trabalha fora
“ja se manda, é dona do préprio nariz, por ela té um servico, por ela trabalha fora”.

Mesmo que ndo almejem ser dona de casa e possuam ambigOes profissionais,
percebe-se a reproducdo de valores tradicionais, referentes a beleza, sexualidade e,
fundamentalmente, a maternidade. O mito do amor materno (Badinter, 1985) é
dominante entre as garotas. Cauane e Natiele sdo as Unicas entrevistadas que nao
demonstram o grande desejo de casar e ser méde, planejam somente realizagdes
profissionais/financeiras para o futuro. Em relacdo a Cauane, uma hipotese para esse
sentimento diz respeito aos problemas recentes com o ex-namorado, que a ameagou de

morte apds o fim do namoro, obrigando-a a mudar de telefone, bairro e escola. Natiele
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ndo foi registrada pelo pai e nem o conhece, e recentemente perdeu a mée vitima de
AIDS. Ademais, refere-se aos exemplos negativos de relagdes homem-mulher que

conheceu na familia e que ndo pretende reproduzir.

6. ConsideracGes finais

A construcdo da identidade feminina é compartilhada pelas diversas instituicdes
sociais. Familia, escola, classe social e telenovela somam-se nesta fun¢do. Os exemplos
da familia, contudo, s&o exatamente 0s que ndo as entrevistadas ndo querem seguir, pois
concretizam a submissdo, de esposas que servem aos maridos, que dependem do
dinheiro que Ihes dédo, que ndo estudaram e ndo conseguiram ascender socialmente.

Neste sentido, surge a escola como meio pelo qual podem chegar ao que almejam
para suas vidas. A visdo hegemonica da pobreza lhes ensina que o esforgo pessoal, a
educacdo formal e o bom emprego sdo o caminho para a ascensdo social. Nesta
trajetdria, ndo estd incluida a maternidade. No entanto, realidade para cinco delas, o
percurso € adaptado e os desejos adiados quando se é mae, 0 que ndo significa a
desisténcia dos sonhos e o desaparecimento da esperanga.

A televisdo inspira os principais sonhos: a conquista de uma condi¢do social
melhor, através do estimulo a lutarem pelo que desejam, conforme os exemplos
vitoriosos apresentados na midia; o desejo de terem casas e bens de consumo como a
novela oferece; ter uma familia feliz e harménica, uma realidade as vezes distante da
delas, mas que, certamente, gostariam que nédo fosse.

Percebe-se que o ideal de ser mulher, para as receptoras, estd presente nas
representacfes da mulher na telenovela. As heroinas, as “supermulheres”, as “mulheres
fortes”, que ndo deixam de seguir os papéis tradicionais femininos, sdo o padrdo entre as
protagonistas contemporaneas e a aspiracdo das garotas.

A classe social € o maior impeditivo para realizarem suas ambicGes de vida.
Relacionados preponderantemente as classes populares, o atraso na escola, a gravidez
na adolescéncia, a falta de estrutura familiar, sem um pai presente e as dificuldades de
sustento no dia a dia s@o as pedras no caminho dessas jovens.

Mesmo assim, a admiracdo por essas mulheres ideais ndo se mantém apenas na
contemplacdo, querem também “dar conta de tudo”. No caso delas, o que lhes falta,
dentro desse modelo, é especialmente uma profissdo da qual possam se orgulhar. Para

Mattos (2006), as mudancas ocorridas nos ultimos tempos que resultaram em uma
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“nova mulher” sdo, sobretudo, vivenciadas pela classe média e atingem de forma
residual as classes populares. Além disso, a autora destaca que nem mesmo para a classe
média isso significa uma transformagdo na base das relagcBes entre 0s géneros,
propiciando autonomia, mas sim uma mudanca de superficie.

A identificacdo com as personagens das novelas é parcial, porém existe. Mulheres
guerreiras e humildes sdo o que ha em comum entre as da ficcdo e elas. No entanto, o
gue mais se ressalta, como 0 exposto aqui, € uma projecdo, ndo propriamente uma

identificacdo. Querem ser 0 que veem.
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