CONTRACAMPO

REVISTA DO PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO - UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE

MICROCELEBRIDADES
entre meios digitais e massivds

Adriana Braga®

Resumo: Este artigo busca discutir alguns aspectos do farima que

denominei “microcelebridades” (Braga, 2008), paifiantes que se
celebrizaram no ambito das redes sociais na Inteyalispersao do polo da
producdo midiatica promovida pela Comunicacdo Mddi@or Computador

(CMC) perece radicalizar a ideia de “recepc¢éao ativAs microcelebridades

sdo um fendmeno emergente neste universo, e sseente popularidade
nédo raras vezes resulta em atuagfes nos meios menicacdo de massa
(MCM). Este artigo busca explorar justamente estgudo do fenémeno, a
interacdo entre microcelebridades e meios de cooamgdio de massa,
particularmente a televisdo, a partir de dois casemblematicos: a
transposicéo do conteddo de um blog para o fornteseriado de tv, e a
participacdo de uma twiteira no programa Big Bratl#rasil 10, da Rede
Globo.

Palavras-chave: Redes Sociais. Meios de Comunicacdo de Massa.
Microcelebridade.

Abstract: This paper regards the so-called “microcelebritiéBtaga, 2008),
participants that acquired celebrity in social neks on the Internet. The
dispersion of media production allowed by Comphediated
Communication (CMC) practices seems to bring theaidof “active
audiences” to a new standard. Microcelebrities areemerging phenomenon
in this universe, and their growing popularity réswery often in
participation on the traditional mass-media. Thesper explores exactly this
aspect of the phenomenon, the interaction betweaeroeelebrities and the
mass-media, specially television, analysing two lemétic situations: the
the adaptation of the contents of a blog to a sitcand the participation of a
“twitter-celebrity” on the “Big Brother Brasil 10"from Globo Network.

Key-words. Social Media. Mass Media Communication. Microcatéts.

Em fevereiro de 2010, uma noite insuspeitada da-tira registrou um fenémeno de
audiéncia midiatica: no terceiro “pareddo” do pewga Big Brother Brasil 10, foram
contabilizados 32 milhdes de votos, dos quais 78f¢itando uma das participantes, a
twiteira Tessalia, de 22 anos, em um total estimdel®5 milhdes de votos. A inusitada
participacdo da audiéncia em uma etapa tdo inimagbrograma, somada a repercussao do
caso na imprensa e as manifestacfes de repudgadoi@ nos espacos de comentarios dos

principais portais de noticias revela um fenémernidiatico que demanda interpretacéo.

! Uma verséo preliminar deste artigo foi apresentadante o XIX Encontro Anual da Compés. Rio deeitan
junho, 2010.
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Tessdlia, antes de entrar no programa de tv quénaons participantes em uma casa
monitorada por dezenas de cameras, era uma céebega, com dezenas de milhares de
seguidores/as, conhecida como “Tess.”

Quatro anos antes, em meados de 2006, duas blaguanrcaram um livro com os
textos publicados no blog chamadothern dedicado a tematica da maternidade moderna. O
livro, assim como o blog, foi um sucesso editoralas duas foram contatadas por uma
produtora de tv para adaptar seus textos ao ponseiiado de tv por assinatura no Brasil,
para veiculacdo no canal GNT. Concedida a aut@ag participacdo das blogueiras na
concepcdo do seriado ficou limitada a “consultbrs#m poder de decisdo sobre elenco,
roteiro ou argumento. A noticia de que o blog deesso seria um programa de tv levou as
autoras as telas de varias emissoras, ha condic@atrevistadas em programas como os de
Marilia Gabriela e Hebe Camargo.

Os dois casos sdo emblematicos de um mesmo fenbmanaomplexidades
envolvidas na interacdo entre meios digitais e imass particularmente no que tange a
relacédo de poder entre produtores/as de conte@cadh um dos meios. A CMC constitui-se
em um aspecto interessante do universo dos usdsticod, uma vez que as interacdes
mediadas por computador e suas intensas trocasnamativas entre multiplos enunciadores
parecem radicalizar a ideia de “recepcao ativadeRele comentarios em portais de noticias,
visitas reciprocas a blogs e twitters, contas natime, perfis em redes sociais etc., sao
alguns exemplos dessas modalidades de particidiy@odos sujeitos, que ja ndo sdo mais
adequadamente descritos pelos termos “audiéncidecepcao.” A facilidade de publicacao
e os infimos custos de producdo possibilitaram argémcia de uma multitude de novos
enunciadores nos meios digitais. Nao obstantejrzarh a haver hierarquizacdes simbdlicas
entre esses enunciadores. Por serem multiplossigiidfica que sejam iguais em poder.
Alguns deles/as se destacam em seu circuito inbegroprio, ganham seguidores/as e fas
em numeros notaveis, e suas opinides sdo maisiamlas do que as dos/as demais
participantes. Chamei a esse fendmeno de celedzag ambiente restrito das redes sociais
de “microcelebridadé”(BRAGA, 2008).

As microcelebridades sdo um fendbmeno emergente negterso, e sua crescente
popularidade nado raras vezes resulta em atuac@es@os de comunicacao de massa, seja

pela adaptacdo para livros dos conteudos on-lorepaolunistas em jornais e revistas, como

% H& nas Ciéncias Sociais de lingua inglesa uma&nertde estudos denomina@alebrity Studiescom vasta
literatura e até mesmo um periddico cientifico empieado (ver HOLMES&REDMOND, 2010; DYER, 1986;
MARSHALL, 2006). Entretanto, ndo pretendo me alongasse tema, que se dedica a caracterizagcdo de um
fendmeno da midia massiva, enquanto neste estatiscanm fendmeno especifico das redes sociais.

Revista CONTRACAMPNiterdi.n° 21. Agosto de 2010semestral Pagina 40



entrevistados/as em programas de radio e tele\isde.artigo busca explorar justamente este
angulo do fenébmeno, a interagao entre microcelatiesl e meios de comunicagdo de massa.
O que acontece quando as légicas da producéo mad@-line (baixo custo, acesso livre,
multiplicidade de produtores/as de conteudo, celabdio por redes de sociabilidade, baixo
grau de legitimidade simbolica) se encontram codgisas da producdo midiatica de massa
(alto custo, poucos produtores, acesso restriteboeacdo por exposicdo massiva, alto grau

de legitimidade simbdlica)?

Personas digitais

Os ambientes de Internet sdo largamente utilizadospessoas nédo especializadas
como meio de comunicacado e expressao individuabtativa, fornecendo espaco social para
apresentacdes dgelf veiculacdo de representacfes de identidade adiadualidade, em
uma dinamica de “gerenciamento da impressadoipression management analoga a
denominacdo de Goffman (199&egundo esse autor, uma pessoa, ao se apreseatar, p
agir de varias maneiras em uma antecipacao ao fjoeitcs esperam dela. O processo de
apresentacao de si nos contextos digitais se afivdesas maneiras, utilizando recursos de
texto, 4udio e imagem.

Atualmente, é possivel observar instancias nassqominiveis de afeto e emocéo
desenvolvidos nas relacdes estabelecidas via éttggndem ser similares ou mesmo
ultrapassar aqueles estabelecidos em relacfesafémee ou mediadas por outros suportes
técnicos. Alguns/as autores/as (WALTHER, 1996; BAFSN 2003) denominam este
fenbmenocomunicacdo hiperpessqatasos em que hi uma preferéncia pela CMC, por
permitir uma apresentacéo delf mais seletiva, maior tempo de reflexdo, apuragdigao e
selecéo das informacdes a serem transmitidas pgéce

No estudo das praticas de uso e consumo de midiapanto importante para
observacéo € a dindmica da apresentac@elfide cada participante na situagéo de interagéo,
uma vez que essas praticas sdo mediadas por @efni¢ negociadas no interior de cada
grupo — acerca do que € ‘certo,’ ‘bom’ ou ‘morabhforme o sistema de valores do contexto
interacional em questao.

A nocao de ‘definicdo da situacao’ (THOMAS, 192&eétral para se compreender o
modo como as pessoas orientam suas acées cotigintedtyma definicdo equivocada pode

causar constrangimentos e um desfecho desfavqrarela situacdo. Definir corretamente a

“ Sobre a nogao de ‘definicdo da situacdo’ aplicadhjetos comunicacionais, ver Braga e Gastalda9.20
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situacao garante o entendimento do que esta aenwi@cvisando alinhar-se adequadamente
as diferentes situacdes que se apresentam.

Entretanto, este ndo € um processo individual,rroteao sujeito. As diferentes
maneiras de definir uma situacdo estdo permeada®lpgdes de poder. Quem tem o poder
de definir mais legitimamente o que esta acontecend numa dimensdo mais particular

ainda, o que alguém ou alguma coisa “é.” HowardkBeq2004) traz um exemplo

elucidativo:

Consideremos o0 caso da maconha. As pessoas quana tésn uma
linguagem para se referir a ela. Elas falam emjdwjae tém muitos
sinbnimos para maconha, referindo-se a ela, panglke como ‘marofa.’
(...) Outras pessoas, cujos mundos também incluemcdnha — médicos,
advogados, policiais — terdo outras palavras panaesmas coisas, talvez
falando de ‘adicdo,” ‘cannabis,’ e ‘traficantes.’)(O modo pelo qual as
coisas sdo chamadas quase sempre reflete relag@esldr. As pessoas no
poder chamam as coisas do que quiserem, e as t&itnague se ajustar a
isso, talvez usando suas préprias palavras emdarivaas aceitando aquilo
de que ndo podem escapar (BECKER, 2004, p. 102).

A definicdo de uma situacéo implica em relac6epatker na medida em que algumas
definicbes sdo mais legitimas do que outras, elegganidade é resultante de quem tem o

poder de propor e sustentar essa defini¢ao.

A nocédo de microcelebridade

A introducdo da Internet permitiu, entre outrassasj certa relativizagdo do
monopolio de producdo de conteudos midiaticos, ntegelesde o surgimento dos meios
eletronicos. Esta constatacdo é reiteradamenteizeada e comemorada na literatura da area,
bem como no contexto da inddstria e comércio desgepamentos. Entretanto, em termos
de impacto de veiculagdo nenhum conteddo de Irtguode ainda rivalizar com um
programa de televisdo. Porém, o fato de ndo regukr& produtor/a um investimento
expressivo, e de ndo necessitar enfrentar as claanzalreiras a entrada’ (BRITTOS, 2005)
presentes no estruturado mercado de televisdombgemtes digitaigém sido empregados
pelos mais diversos perfis de produtores/as, colticano campo discursivo midiatico um
namero expressivo de novos sujeitos enunciadorssa [Eonsequéncia tem permitido a
emergéncia de fenbmenos como o analisado nesttoeStem o descomprometimento que so6

€ possivel ter quando nenhum capital foi invessildon de tempo de producéo e divulgacao,
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dificilmente subjetividades como as microcelebreadexistiiam, uma vez que sua
construcdo necessitaria de, no minimo, um consider&vestimento financeiro em
producao, diagramacéo, composicao, impressaorédigéio, em forma impressa. Em forma
eletrbnica, os investimentos seriam ainda maisadies.

Assim, a introdug&o da Internet, suscitando a eémeig de inUmeros novos atores no
campo discursivo das midias, provocou, entre oatasacdes, uma dispersdo do monopolio
da producéo e veiculacdo midiatica de conteuddsindo, pela quantidade de pequenos
novos sujeitos enunciadores em condicdo de dispi@aaibconteddos em larga escala, o
chamado “poder da midia,” descentralizando, deaamdneira, o oligopdlio da enunciagédo
midiatica. Assim, essa tecnologia configura, além wma multiplicidade de oferta
enunciativa, ambientes de interacdo social, queap@opriados por grupos diversos, que,
constrangidos pelos limites e possibilidades doomestabelecem diferentes formas de
sociagao.

A interatividade e o recurso de utilizagdo da higpdualidade caracteristicos desses
ambientes proporcionam a formacéo de uma listagemdicacdo dénks constituida a partir
dos interesses tematicos do grupo, o que gera edm de interacdes comunicativas e
circulacdo de saberes especificos por essa vida Bmsna, ampliou-se a oferta de sentidos,
as representacdes no campo das midias, trazendxs rexpressdes ao ja intrincado e
complexo campo simbdlico das representacdes nudsgati

Amplia-se, nesse movimento, o espaco de acolhimeniibilidade da expresséo
individual ou interesses de grupos especificosrefanto, € importante ressaltar que este
mesmo movimento, que promove a “democratizacadedaabiente, entendido como espaco
publico, tem como para-efeito a banalizacdo e ddsoga com relacdo a grande parte dos
conteudos publicados. Paginas na Web séo criadasupa miriade de individuos e
organizacdes, tornando indispensavel uma avalidedoinformacdes veiculadas quanto a
exatiddo, autoridade, objetividade, seguranca elidage por parte de quem utiliza. Na
medida em que “qualquer pessoa” pode produzir@ilgiinformacado, esse conteldo passa a
ser duvidoso. Nao € raro observar em varias instirta Internet a utilizacdo deste espaco
como uma possivel via de acesso as midias tradisiomue possuem a legitimidade
pretendida pelos/as autores/as.

As redes sociais parecem facultar o surgimentordetipo de subjetividade a que
tenho chamado microcelebridade. Sdo pessoas coneindades e profissdes variadas, que

se aventuram a produzir conteuddos no ambito da athanweb 2.0, estimuladas pelas
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facilidades que a ferramenta apresenta. Entretahgomas delas se destacam, ganhando
enorme projecdo pela legitimidade que conquistarsems circulos.

Em varias ocasifes, ocorrem encontros presencessad personas com seus fas,
como em eventos nos quais sdo convidadas a partmno palestrantes ou reunides face a
face agendadas pelo grupo no ambiente digital. eNestncontros, observa-se um
comportamento por parte dos fas dessas microcatelm$ similares aqueles observados com
relacdo as celebridades dos meios massivos: pedielaautografo, oferta de presentes e
registros em fotografias da microcelebridade empzorhia do/a fa.

A legitimacdo de conteldos e autores/as dos anesiedigitais parece ter seus
processos especificos, entre 0os quais destéagitamacdo pelo publicoatravés do numero
de visitantes a acessar e comentar os conteldlegitimacao pelos paresitravés de onde e
quanto o perfil é citado e linkado em outros espagmelhantes. Quanto mais prestigiosos 0s
espacogjue fizeram a citagcdo, mais legitimado o personagemnprocesso de legitimacao
estara (BRAGA, 2009). O fato é que, uma vez legitios neste dominio, alguns/as
autores/as ganham tanta projecdo no ambito danéitgue passam a chamar a atencédo dos
meios de comunicacdo de massa. A aparicdo dessEmpgens nas midias tradicionais €
comentada amplamente nos contextos digitais, naormparte das vezes em tom
comemorativo, uma espécie de confirmadéoseu valor j& demonstrado na Internet, outras
vezes, entretanto, em tom critico, pela rendica@asainio que 0s meios massivos exercem. A
essas personas, elevadas a condicdo de celebridadesu micro ambito de atuacao,
denominei “microcelebridades.”

Trata-se de processos midiaticos altamente sedettro termos da audiéncia, na
medida em que esses ambientes de midia conquistapdibblico especifico correspondente a
tematica tratada. Sendo assim, o prefixo ‘micro’justifica por se tratar da producédo de
fendbmenos midiaticos analogos aqueles observad®dvi@M, nos quais 0 personagem se
celebriza no seu ambiente, entretanto, em pequstalae Ou seja, mesmo que se possa
argumentar que a Internet tenha um alcance plametlementos de ordem interacional,
como comunicacdo a partir de circuitos interativsidioma, limitam o alcance da
celebrizacdo dessas personas a um ambito restiitng. ESses processos operam como
elemento importante na formag&o de circuitos ioterais, na medida em que estabelecem
uma hierarquizagdo simbdlica, tacita nas redesaisoei seus/suas autores/as, decisiva na

configuracdo desta dinamica comunicacional.
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Entre meios digitais e massivos

Para Goffman, a maior parte da interacdo socialdiaoa é possibilitada pelo
engajamento comum e voluntario dos/as participantesque ele chama de “consenso
operacional” (GOFFMAN, 1998), uma espécie de camé@acia superficial, onde cada
participante abstrai suas posi¢cbes pessoais em gwoluma definicho da situagéo
compartilhada por todos/as.

Goffman considera que ha duas espécies de expdagvdo individuo, atividades
bastante diferentes, mas igualmente significativasexpressactransmitidg ligada a
linguagem verbal e a intencionalidade, e a expoessitida que inclui os gestos, olhares,
suores, sorrisos ou expressoes faciais, permitiffdcéncias alheias nem sempre controladas
pelo individuo. A teorizacdo de Goffman sobre aeordda interacdo face a face parece se
aplicar muito bem ao objeto sob investigacdo, mesme os dados apontem também
diferencas importantes. No caso dos ambientesadigitd menos elementos de emisséo de
expressdo, somente aqueles veiculaveis por formzalyenavendo uma preponderancia da
informacé&o deliberadamente transmitida. Isso tasequéncias ao tipo de interacédo que se
estabelece. Relativamente livres da expressividedemissao, 0s sujeitos encontram menos
obstaculos — ou obstaculos de outra ordem — erarterdnejar a impressdo causada através
de tentativas de controle com relacdo a informégéecida.

Tais possibilidades de controle da informacdo g#éotadissimas quando uma
microcelebridade recebe um convite para particgg@rum programa de televisdo, por
exemplo. A pauta, o tempo disponivel para falémzao enquadramento da camera, o horario
e local da gravacéao etc., ndo sdo controladosgetmividado/a, e mesmo suas palavras séo
ou podem ser editadas, de modo a fundamentar angosneu posicoes da emissora, com 0s
quais muitas vezes ele/ela ndo concdrlate ponto pode ser observado, por exemplo, aa fal
de um ex-BBB, considerado um vildo da casa na epectevistado recentemente por

ocasido da performance desastrosa de Tessali&n degse estudo:

Esse lance de ser a grande vila, acho que naelekist Falam que eu fui
um grande vildao, beleza?! Mas posso ir contra saue foi a imagem que
a Globo passou. E a Unica coisa positiva € que mesndo vildo sou

® Alids, esse problema atinge a todos/as os quedent entrevistas ou participam de programas de ey,
ndo somente microcelebridades. Devido a essesangshentos, Pierre Bourdieu (1998), por exemplo,
somente permitiu que sua imagem fosse televisiosadée dispusesse de uma hora para falar soziateala
de conferéncias do College de France, sem pautefpriela, sem cortes, edi¢cdes ou intervalos comesci
condig8es de produgéo dificilmente negociaveisquiras pessoas.
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lembrado até hoje (Alberto Cowboy — BBB7, em ensitava Revista Tititi,
05/02/2010, p. 21).

Notas sobre método

Serao analisados a seguir dois eventos de inteesxt@microcelebridades e meios de
comunicacao de massa: a transposicao doMlhpernpara o formatsitcom,e a trajetoria
da twiteira Tessélia noreality show Big Brother Brasil 10. Os dados foram obtidos de
diversas fontes. Foram coletados trechos de tgxtiolscados em blogs, twitter e comentarios
deixados por leitores/as em portais de noticiagntexrnet, além de jornais e revistas de
diversos ambitos de circulagédo, particularmenteseguéncia da eliminagdo de Tess. As
imagens de televisdo foram coletadas no websiteaubeu Foi dada particular atencdo as
figuras de Tess e do apresentador Pedro Bial, bfazal” da emissora no episédio. Além
disso, no caso do blddothern foram também realizadas entrevistas presenp@ig-mail e
telefone com as blogueiras e frequentadoras daginelgto de interacéo.

A andlise dos dados segue uma linha de anélisésdars§, em que os elementos
textuais dessas diversas fontes sao articuladagrarcadeia significante, de modo a permitir

uma interpretacéo conjunta dos dois eventos.

a) O caso Mothern

A criacdo do blogviothernsurgiu a partir de uma iniciativa entre duas pidliias,
colegas de trabalho, que identificavam a auséneianda representacdo midiatica materna
com a qual elas se identificassem. No sentido sfgedsdo e divulgacao do blog, varias acoes
foram feitas pela dupla, como envio de e-mails pg@ssoas conhecidas e editores/as de
publicacbes afinadas com o tema, bem como visilasb®gs com os quais desejavam
aproximacado. Nestas acdes, havia um movimentoregadi da legitimacédo de seus contetudos
através do reconhecimento de pares e das midiisidrais, e a tentativa de obter resultados
que ultrapassassem as fronteiras digitais. Consutaelo bem-sucedido dessa acéo inicial,
manifesto no elevado nimero de acessos, coment&reieréncias ao blog, passou a fazer
parte do objetivo das blogueiras a criacdo de ue@ia” materna que pudesse “catequizar”

as mulheres interessadas, nas palavras de uma delas

® Sobre aspectos tedricos e metodol6gicos da Arddigiscurso, ver Charaudeau (1984) e Maingueneau
(1998).
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No caso desse grupo, em um primeiro momento, @d@or recém descoberto da
blogosfera foi ocupado pelas blogueiras, usuagigas de computador, que, entre tentativas e
erros, experimentavam a novidade. As mensagensdasvipelas soécias do recém-criado
blog, que informavam da sua existéncia e convidapam uma visita foram enderecadas
para grandes listas de e-mail pessoal. Entretantdpgosfera € um sistema que se auto-
alimenta: os/as “desblogados” visitam vez ou o@nguanto aqueles/as que também mantém
seus proprios blogsa rede visitam todos os dias, configurando grulgoBequentadores/as.

O primeiro grupo abrigado no blog compareceu ppalonente a partir das visitas feitas
previamente pelas blogueiras em outros bbpgs admiravam, em uma logica de retribuigéo.
Ao descobrirem as leis que regem a blogosfera knkania, os comments, a circulacao e
capilaridade de meio,” (trecho de entrevista) caren a comentar nos blogs afinidade e

a receber visitas de interesse. Assim, ha uma grdedtificacdo entre o perfil desse primeiro
grupo e as proprias blogueiras. Nas palavras dedetaa, “essa primeira geragdo de leitoras
era muito legal e bem ‘mothern’ mesmo: gente pdiesima com a gente.” Este primeiro
grupo era composto por outras blogueiras, usuadastumadas a dinadmica especifica desses
ambientes. Essa atitude se reflete no teor ousagltechaticas tratadas, nas posi¢cdes pessoais
explicitadas durante momentos de tensédo, de moa geximas de um ideal libertario e
contestador dos costumes.

Em um segundo momento, quando o blog comecou aagathuma projecdo em
midias de massa, como jornais e revistas, outracipantes se apresentaram, vindas
principalmente por indicagdo de revistas espeeadiiz, a consolidar um grupo que,
integrando-se ao primeiro, apresentava uma dispoara discutir questdes de género e
abertas a mudancas. Este grupo ampliado se dispgosblog com a criacdo de uma lista de
discusséo privada, que ndo possibilita meios ddikagdo por sistemas de busca, e oferece a
privacidade que esse grupo buscava para discusntss-tabu ou polémicos, sem a
visibilidade publica e suas consequéncias.

O préximo grupo a se estabelecer no blog foi atraita aquele ambiente através da
veiculacdo de reportagens em produtos de midiaadsanmais ampla, na medida em que o
blog passou a ser pauta frequente desses veicubsl@ o assunto era “informética +
comportamento,” ou ainda, “maternidade nos diakgje.” Mesmo com a pouca atualizacdo
do blog nesse periodo, este grupo instalou alcsngersacdo e manteve o funcionamento do
espaco. A falta de afinidade das blogueiras com @stpo e sua consequente auséncia no
ambiente do blog criou uma relacéo entre elas pEremm aquela estabelecida entre fas e

idolos. Nas tematicas tratadas, desapareceramntsidos polémicos, parecendo haver uma
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atitude geral mais conservadora, com preferéncia ggsuntos acerca da maternidade
propriamente dita.

Assim, a Internet entra como mais um recurso tégid participante de uma
complexa relacdo com outros suportes. A Internegggaoferecer meios de democratizacao
dos processos de producdo e veiculagdo de conteistngsivos para seus/suas usuarios/as,
trazendo a cena uma inumeravel diversidade de fas/@hunciadores/as e representacdes
sociais das mais diversas ordens — do fascismaagusmo — que se beneficiam da relativa
auséncia de regulamentacédo e custo de producamdtesidos a que estdo sujeitos os MCM.
Entretanto, na medida em que os conteudos veiclatmavés da CMC nao tém a
credibilidade e legitimidade desejada por seus/s@agores/as, estes/as buscam
frequentemente na rede mundial uma via de acessodias tradicionais, nas quais os altos
nameros envolvidos na producdo sdo proporcionass raoneros da audiéncia, que se
materializa na maioria das vezes na forma de lucro.

Mas, muitas vezes, paga-se um preco nesse deslucante necessario fazer
concessdes para habitar o espaco dos MCM. Na medidgque a transicdo de um meio a
outro foi feita, no caso ddothern parece ter havido uma diluicdo no teor critico das
representacdes propostas: de provocadoras e quekiras da ordem social no contexto do
blog, para outras mais conservadoras e proximassteseotipos tradicionais, no contexto da
televisao.

O contrato das blogueiras com a produtora quezmeah adaptacdo dos textos do blog
para o formato audiovisual deixava bem clara aiqyado das autoras. Em troca de um
valor em dinheiro estipulado previamente, as blowgsecederiam totalmente os direitos
autorais sobre o contetudo do blog. A produtora iclmw informalmente as autoras para
manter contato com o roteirista através de mensagetantaneo para que elas pudessem
auxilia-lo na construcdo do roteiro para o sitcalesde que tais sugestbes fossem usadas
apenas na medida do interesse da produtora. Ngiari@das personagens principais, quatro
maes jovens e modernas, por exemplo, as blogusugeriram a presenca de mulheres
negras, homossexuais, alternativas, acima do pestedaixa renda. Segundo elas, esses
perfis representariam melhor o grupo de particgmdb blog. Entretanto, foram efetivamente
usadas quatro mulheres de perfil idéntico: branoeggras, jovens e ricas. Para negar a
demanda, foi alegado que isso garantiria a veiéolalp programa no canal da Globosat,
como de fato aconteceu. A produtora, que ja hagii@ foutros produtos para a emissora,
gravou um piloto do programa com os “padrdoes GlgBointrojetados, apostando na sua

aceitacdo e inclusdo na grade de programacao dq &8t de grandes patrocinadores. Vale
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ressaltar que as escolhas da produtora garantiramnem@sse da poderosa emissora e trés
temporadas de sucesso do programa. O valor pagotasas a titulo de direitos autorais,
entretanto, foi infimo, considerando os altos caisi® uma producéo televisiva.

Interessante notar a diferenca do papel desempemiedas autoras no blog, onde sao
as produtoras do contetdo e estdo no topo da dugsasimbdlica daquele ambiente, como
microcelebridades; e no programa de TV, em quesederem os direitos de utilizagdo do
texto para livre adaptacao, perderam a autononsgraxessos de instituicdo discursiva ao se
deslocar da CMC para os MCM.

b) O caso Tess

Em meados de 2009, Tessalia Serighelli ganhou enowioriedade na rede social
Twitter por atrair em pouco tempo um numero exjpvesde seguidores/as. Mesmo que ela
tenha sido acusada no seu ambito de atuacao e t@lido das possibilidades informaticas
do meio para alcancar tal feitdsso ndo ofuscou o fato dela figurar nos rankidas mais
seguidas do Brasil: uma microcelebridade instaatdAenotoriedade na Internet rapidamente
chamou a atencao de revistas, jornais e, enfirteldeisdo. Nos meses seguintes, Tess, como
€ conhecida, concedeu entrevista para a revistdod®lae posou para ensaio fotografico na
revista masculina Vip. Em seguida, foi convidadéo miretor do BBB para participar da
décima edicdo doeality show sem passar pelo processo seletivo regular impasséas
demais concorrentésDurante o curto periodo em que esteve na casapatiaipacdo foi
conturbada. A disposi¢do inequivoca para o jogodesentendimento com alguns/as
concorrentes e o0 envolvimento amoroso com Michei, participante que declarou ter
namorada, Ihe rendeu a antipatia do publico. Var@sulos massivos estamparam imagens
de Tessalia, indicada como uma vila historica aegdocarreira do programa. A Revista de
fofocas televisivas Tititi n. 595 publicou, quanela ainda estava no programa, uma chamada
de capa intitulada “BBB10: ex-participantes expticpor que o0 publico tem tanta bronca de
Tessalia”. Na matéria propriamente dita, ela € tgutancomo uma das maiores “vilas” de
toda a historia do programa, definida como “maragata e egoista sem culpa”. No Twitter,

foi criado um tépico denominado “@foratessalia‘incmilhares de adesdes.

" Ela foi acusada de ter usastwipts linha de comando computacional do Twitter queniter, ao seguir
instantaneamente milhares de pessoas, angarieg@procidade milhares de “seguidores” no mundo tod
recurso considerado por muitos como anti-éticoaucp fidedigno.

& Qutro participante, o twiteiro “Mr. Orgastic” taam foi convidado a participar sem selegéo, em wstiatégia
da emissora de ampliar a repercusséo do prograameadamente popular, nos dominios da Internet.
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Indicada para um “paredado triplo” contra dois opdes, Tessdlia recebeu uma
votacao historica, tanto pelo nimero quanto peteeatracdo: 78% dos 32 milhdes de votos
pediam sua eliminacdo. Interessante notar que [i@ssdurante as atividades no
confinamento, néo fazia questdo de dissimular @amsua posicdo de jogadora, ou seja,
alguém que quer vencer e que utiliza estratégiaandp este fim. Esta postura parece
diferenciada daquelas recorrentemente utilizadas ppaticipantes das varias edi¢cdes do
programa, que costumam afirmar uma suposta sirackyid espontaneidade.

No fala do apresentador Pedro Bial, em seguiddda sk Tessdlia, essa postura foi

nomeada como “esnobismo”. Vale a pena transcretrecho:

Tessdlia, eu tenho uma tese: vocé entrou no pregeshando que esse
programa € um lixo e que vocé foi meio esnobe.dBo gue quando a gente
entra em algo que € um lixo, a gente tem que neeteéo no lixo, porque
lixo é reciclavel. Confundiram o seu esnobismo daisidade. Tem um
monte de gente tacando pedra em vocé (Pedro Bi@sentador do BBB.
Rede Globo, 02/02/2010).

A entrevista com os/as eliminados/as é parte d¢amgg do programa, mas o jornal
popularExtra do dia seguinte, pertencente as Organizacdes Gdddr@ce outra leitura para a
fala do apresentador. Seu discurso foi apresentadm uma espécie de favorecimento,
mesmo que sua afirmacdo de que “confundiram o ésnobcom falsidade” seja

inequivocamente critica. Como no trecho abaixo:

Na eliminacdo de Tessalia, Pedro Bial foi bastantiEladoso com ela.
Defendeu a participante e deu espaco para ela Taddo mundo percebeu
gue existe um carinho pela morena, ficou nitideaaersa entre eles logo
depois que ela saiu da casa (Jornal Extra, 03/0@)20

Além disso, houve um consenso por parte do publecgue ela teria praticado sexo
oral por baixo dos edredons com o rapaz comprometesultando em um forte juizo moral
por parte da audiéncia sobre o suposto fato, iniyglsde se confirmar. Nessa logica sexista
de cruzada moral, ndo chega a causar surpresa figieraa de Michel tenha saido ilesa do
episodio. A Rede Globo exibiu enquetes feitas mas ide grandes cidades, nas quais as
pessoas selecionadas na edicdo a definiram corsa”fdtraira”, “sem moral”, “vagaba’ e

“cinica”.
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O jornal popular “Meia Hora”, do Rio de Janeiro,onédsou de meias palavras,
noticiando a eliminacdo, a exemplo de vérios outems sua manchete de capa, na qual

aparecia uma foto de Tessalia elmsechupando um picolé:

CHUPA, TESSALIA! Sister sai do jogo no terceiro @déo. Agora, vai ser
chamada para fazer filme pornd. [Legenda da fotoagh:] Tess saboreia 0
picolé que ganhou de Michel ontem. (Jornal Meiaa;168/02/2010).

Na matéria correspondente, ela é definida comougtegde Michel”, e em um box,
intitulado “Convite para fazer porng”, foi apressid uma entrevista com o diretor comercial
de uma produtora de filmes pornogréficos, que disseditar que ela aceitaria sua proposta.
Posteriormente, em entrevista, Tessalia afirmoyamais faria um filme do género.

No Youtube, dezenas de videos mostram a suposta seh 0s cobertores,
apresentados com comentarios agressivos e/ou chludow “Boquetess”, “Falsalia”,
“Pistoleira”, “vadiaaaaaaaaa” entre outros mendsigaveis. Mesmo que em numero bem

menos expressivo, comentarios de defesa da pariteipambém foram observados:

sab eu vejo esses comentarios de vcs e ai eupsgjoe de o brasil ndo ir

pra frente...

guem assistiu 0 programa 24 horas sab que a tessaié esse monstro na
minha opinido ela foi verdadeira demais o brasidtgade gente que faz

teatro € so ver quem foram os ganhadores dos d@osentario ao video

de trecho do BBB10 no site Youtube).

De volta ao Twitter, as primeiras postagens deadli@sapos a eliminacdo enquadram
o tempo passado na casa do BBB como um periodoxcecd, em uma espécie de
reencontro com seus/suas seguidores/as, e ainfilamee@ Twitter como 0 seu ambiente
familiar. O mundo da televisédo é sutilmente desficatlo, como algo estranho a ela, algo

“de fora”:

Perdi muita coisa nesse més fora?
Acho que me dou melhor com pessoas virtuais mesmo

O desfecho da metedrica passagem de Tessaliaetrao televisivo é resultante da
sua recusa em se adaptar as légicas proprias messeEntrar na televisdo para “esnoba-la”
foi uma espécie de crime sem perdao. As alterrmtipaesentadas a ela para prosseguir sua
trajetéria midiatica — revistas ou filmes “mascabi — reiteram o sentido humilhante de
objetificacdo das mulheres ja tantas vezes dermimgialos estudos feministas. Como bem
salientou Huizinga (1971) ha mais de setenta ammsnundo dos jogos (e da grande midia)
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um/a trapaceiro/a é sempre mais bem aceito/a glesmancha-prazeres: trapaceia mas nao
“estraga 0 jogo.”

Conclusao

Os dois casos apresentados permitem algumas ioi@sérom relacdo a participacéo
de microcelebridades em meios de comunicagdo dsamBsmeiramente, o lugar simbdlico
de uma microcelebridade da CMC nos MCM né&o é fauite distinguivel do de outros
anonimos, “figurantes” na cena midiatica. Nao hahoena concesséo a “fama” previamente
conquistada em meios digitais, a ndo ser o pramiwite a “ir para a tv.” Ja o contrario é
verdadeiro: aparecer na midia € um imenso capitddl@ico para blogueiros/as, twiteiros/as
etc. em suas redes.

Em segundo lugar, as logicas dos meios massivosrgdacaveis: os programas de
televisio ndo mudam suas rotinas ou processos ddugiio por causa de uma
microcelebridade, esta € que tem que se adaptazadtodas blogueiras dbothern a opcéo
foi clara: ou a autorizacao para adaptar os textmapla, total e irrestrita, e o valor proposto é
aceito sem questionamento, ou o programa de tse&oproduzido. Em troca, a veiculacéo
midiatica do nome do blog e de sua logomarca agmdaxr vender o livro (que foi relancado
com uma tarja indicando “o livro que deu origemsaoiado do GNT”) e a participar de
dezenas de entrevistas em outros programas da neesissora, como parte da campanha de
lancamento. Como as blogueiras aceitaram os tgonop®stos, obtiveram este pequeno lucro
financeiro e simbdlico, mas a custa de ceder t@daposicdes libertarias e vanguardistas
defendidas no blog. J& Tessdlia aceitou o conwites ndo cedeu: sua fragorosa derrota no
programa e as humilhantes op¢bes de retorno/pentianéa grande midia (segundo os
jornais do dia seguinte) evidenciam o preco a agopelo desafio a hegemonia dos meios
massivos.

Um ultimo ponto a destacar é a necessidade ddasiwimar o potencial transformador
das consciéncias atribuido aos meios digitais. f@so lugar de explicitacdo das diferencas,
da livre manifestacdo do pensamento e da demamgétzdas enunciacdes parece fraco
diante da dependéncia da legitimacdo massiva ¢dafpelos MCM. O radical moralismo e
conservadorismo vitorioso nos dois casos mostraamgaa ha um longo caminho a percorrer

antes de uma efetiva mudancga social.

Revista CONTRACAMPNiterdi - n° 21. Agosto de 2010semestral Pagina 52



Referéncias bibliograficas

BARNES, Susan.Computer-mediated communication: human-to-human noamcation
across the InterneBoston/USA: Allyn and Bacon, 2003.

BECKER, Howard S. “As Politicas da Apresentacdoffi@an e as instituicdes totais” in:
GASTALDO, Edison (org.)Erving Goffman, desbravador do cotidiarfeorto Alegre: Tomo
Editorial, 2004.

BOURDIEU, PierreSobre a Televisadrio de Janeiro: Record, 1998.

BRAGA, Adriana A. Personas Materno-Eletronicas: feminilidade e int&fa no blog
Mothern Porto Alegre: Sulina, 2008.

. “Todo mundo pode ter blog? Rsiie legitimacdo na blogosfera”. In:
RODRIGUES, C. (Org.)Jornalismo On-line: modos de fazé&io de Janeiro/Porto Alegre:
Editora PUC-Rio/Sulina, 2009.

BRAGA, A.; GASTALDO, E.O Legado de Chicago e os estudos de recepcao, @isos
consumos midiaticoRkevista FAMECOS n. 39, p. 78-84, 2009.

BRITTOS, Valério C. “Televiséo e barreira: as dim@es estética e regulamentar.” In: Othon
Jambeiro; César Bolafio; Valério Brittos (Org€Qomunicacgdo, informacdo e cultura:
dindmicas globais e estruturas de padgalvador: Editora UFBA, 2004, v. 1, p. 15-42.

CHARAUDEAU, Patrick. Language et Discours: elements de sémioliguistigBaris:
Hachette, 1984.

DYER, RichardHeavenly bodies: film stars and socidtpndon: Routledge, 1986.
GOFFMAN, Erving.A Representacao do Eu na Vida CotidiaRatropolis: Vozes, 1998.

HOLMES, Su & REDMOND, Sean. “A Journal on CelebriByudies.” In:The Celebrity
Studies Journa{1/1). London, Routledge, 2010.

MAINGUENEAU, Dominique.Analise de Textos de Comunicag@ampinas: Pontes, 1998.

MARSHALL, P.David. (org.)The celebrity culture reademNew York/Oxford: Routledge,
2006.

SIMMEL, Georg.Sociologia S&0 Paulo: Atica, 1983.

THOMAS, William 1. “The Definition of the Situatidhin: The Unadjusted GirINew York:
Little, Brown & Co, 1923.

WALTHER, Joseph B. “When is mediated communicatat interpersonal?” In: GALVIN,
K. & COOPER, P. (Eds.Making connections: Readings in relational commati. Los
Angeles: Roxbury Publishing Company, 1996.

Revista CONTRACAMPNiterdi - n° 21. Agosto de 2010semestral Pagina 53



