No limiar do século XX,

os estudos sobre a imagem,
acomunicacao e a informagéo vém-
se tornando campo privilegiado
para ainvestigacdo da mudanca
dos paradigmas que subjazem
tanto & nossa percepgio de mundo
quanto as relagdes de poder
caracteristicas das sociedades pés-
industnais.

Avelocidade dos fluxos urbanos

e comunicacionais, a desrealizagio
do mundo, a produgio de um campo
virtual implicam uma alteragio
radical das relagdes com o espaco,
dos regimes de temporalidade e de
visibilidade em que enquadramos
NOSSO VIVET.

O campo de investigac¢io
estende-se das novas formas

de controle e televigilancia

a produgdo de subjetividades.
Urge, portanto, repensar

as novas tecnologias, reexaminar
oestatutodaimagem na
contemporaneidade, revitalizar,

em suma, os estudos sobre

0s meios de comunicagio

e informacio, procurando analisar
suas implicaces nem sempre
evidentes, porém ndo menos
efetivas. K o que pretendemos
nessa revista, vinculada ao
Mestrado em Comunicacio,
Imagem e Informaggo.

O titulo- Contracampo -
homenageia uma invencao

do cinema, ressaltando,
simultaneamente, seu principal
propésito: o didlogo contrapontistico
entre abordagens diversas, por
vezes conflitantes, criando um
espaco de discussdo
transdisciplinar que acreditamos
apto a contribuir para o avanco
de nossas reflexdes.






