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RESUMO

Neste artigo, partimos de estudos da histéria comparativa da midia aplicada
as chamadas sociedades de transicao. Exploramos dois casos exemplares,
o Brasil e a Russia, representando diferentes trajetorias em direcdo as
modernidades midiaticas, expressando processos peculiares de transicao
democratica. Nossa pretensio é apresentar algumas perspectivas do
estudo comparativo de sistemas de midia - no contexto recente de pos-
autoritarismo e de pés-comunismo, respectivamente - a partir de uma
orientacdo histérica, que recoloca o problema da mudang¢a versus
permanéncia e de uma abordagem comparativa, que direciona o foco da
analise para a diferenca versus similaridade.

ABSTRACT

In the present paper, we set out from the study of comparative media
history as applied to so-called transitional societies. Two paramount ca-
ses, Brazil and Russia, are examined, representing different roads to me-
dia saturated modernities, or media “modernities”, and peculiar processes
of democratic transition. The focus is on the comparative study of media
systems - in recent pos-authoritarian and pos-communism contexts
respectively -, through a historical orientation that actualizes the problem
of change vs. permanence and a comparative approach that directs the
focus to difference vs. similarity.
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Introducdo: historia comparativa da midia na era da
globalizacao

A histéria contemporanea oferece um vasto material que nos permite
abordar criticamente teorias sociais e estudos sobre midia, originados numa
era de impérios relativamente estiveis e dos Estadosénagc”)es. Termos como
Pds-comunismo, pos-colonialismo, pés-autoritarismo e pos-naciona-lismo
expressam mudangas sociais, transformagdes politicas e mudangas culturais
significativas, colocando indagagGes fundamentais concernentes 4 relevancia
das teorias correntes sobre a midia. TransformagGes progressivas prepararam
0 caminho para uma intensa proliferago de teorias sobre a modernidade ou
a globalizagdo. Culturas midiéticas globais, ou reflexivas, e a produgdo de
significados ¢ de discursos na modernidade (tardia) sdo alguns dos temas na
nova agenda de pesquisa. Neste artigo, partimos de algumas suposig¢des
gerais presentes nos estudos comparativos da histéria da midia, aplicados as
chamadas sociedades de transigdo. Exploramos, entdo, dois casos exemplares,
Brasil e Russia, representando diferentes trajetorias em diregfo as
modernidades saturadas pela presenca da midia, as chamadas “modernidades
mididticas”. Nossa pretensdo, neste texto, é apresentar algumas perspectivas
do estudo.comparativo de sistemas de midia (ou modernidades como conjunto
de préticas sociais, no qual a midia desempenha um papel central), sendo que
a orientagao historica recoloca o problema da mudanca versus permanéncia,
e a abordagem comparativa direciona o foco para a diferenca versus
similaridade. ’ ' '

Comparando o que e por qué? ,

Uma abordagem historico-comparativa pode nos auxiliar a evitar algumas
das limitagdes inerentes a muitas das pesquisas sobre a globalizagio da
midia, pesquisas que s3o ou a-histdricas ou estio por demais centradas na
midia ou, mesmo, numa perspectiva eurocéntrica. O historiador Péter Burke
da voz 4 nossa ambigao de “... mostrar a relevancia do passado para o presente
através do processo de trazer a histéria para os estudos da midia e a midia
para a historia” (Briggs & Burke, 2002:ix). Deve ficar claro, desde o principio,
que ndo pretendemos escrever a “histéria”, nem mesmo a histéria da midia,
nem tampouco estamos perseguindo “estudos regionais”, embora nosso
enfoque esteja localizado nas regides da América Latina e da Riissia Pos-
Soviética. O contexto disciplinar do qual partimos atém-se, principalmente, 3
midia e 4 comunicagfio. Deritro desse contexto, entretanto, referéncias &
histéria concreta e comparagdes entre sociedades realmente existentes podem
representar um acréscimo ao estoque de conhecimento sobre as relagGes
entre midia, cultura e sociedade — trazendo a histéria para os estudos da
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midia. De modo reciproco, isso também pode significar contribuigdes & historia
ou a sociologia comparativas — trazendo a midia para os estudos da historia.

Existem bons exemplos, € claro, de estudos comparativos da midia (alguns
deles também historicamente orientados), embora algumas vezes limitados
por seus enfoques geograficos, os quais, freqlientemente, adotam uma
perspectiva ocidental inerente. Esta limitagdo é dbvia, por exemplo, na
abordagem feita por Ken Ward (1989), quando compara EUA, Inglaterra e
Alemanha. Uma outra tentativa de estender os horizontes para a realizagéo
de comparagdes internacionais entre sistemas midiaticos ¢ feita por Currane
Park, em DeWesternizing Media Studies (2001). Esses autores partem de uma
perspectiva que desafia os modelos universalizados baseados em experiéncias
anglo-americanas restritas, até certo ponto “paroquiais”, caracterizando
algumas nagdes como transnacionais e/ou sociedades “mistas”. Este tipo de
exercicio classificatorio, entretanto, ndo abrange uma conseqiiente perspectiva
histérica em todas as contribui¢des singulares — algo que dificulta uma
problematizac¢do dos diferentes caminhos que conduzem as modernidades
mididticas de hoje. Além disso, esse “nacionalismo metodoldgico”, nas
palavras de Ulrich Beck, traz problemas, porque tende a entender a nagao
apenas como um receptaculo dos efeitos da globalizagdo. De tal sorte, ficamos
com um modelo de equilibrio ou uma idéia de soma-zero da forga relativa do
estado-na¢do (diversamente nomeado, também, como “sociedade”,
“economia nacional” etc.) versus o sistema global.

A perspectiva comparativa depende, entdo, de um conjunto de suposi-
¢Oes sobre o objeto de pesquisa. Estas diferentes suposigdes sdo, elas mes-
mas, parte da modernidade ocidental e deveriam, preferencialmente, ser estu-
dadas como tal (Mignold, 2000). Modernidades recentes ¢ tardias, assim como
posigdes diferentes no sistema mundial atual, produzem, fundamentalmente,
diferentes entendimentos e conceituagdes distintas acerca dos relacionamen-
tos entre midia e sociedade.

Num mundo mais ou menos globalizado, comparagdes entre paises po-
dem ser mais ou menos significativas, dependendo do que é comparado e
como se da o processo, mesmo, da comparagdo. Comparagdes baseadas em
nagdes tendem a isolar seus objetos uns dos outros, em detrimento de ana-
lises sobre as tensdes criadas entre os Estados-nagao e o mundo externo. Em
nossa abordagem, o enfoque é dado a interagdo entre esses (e outros) con-
juntos de fatores, como iremos explicar brevemente nesta introdugao.
Consideramos frutifero apresentar trés abordagens que representam as mui-
tas controvérsias nos estudos culturais e sociais da midia e da comunicagao.

1. Tecnologia midiética/sociedade; modernizagdo/modernidade. Nessa
abordagem, tende-se a considerar as formas tecnologicas como
contraponto as culturas nacionais; busca-se delinear a especificidade
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do social e da organizago institucional (i.e. das modernidades) € o encaixe

das formas tecnoldgicas nessas.

2. Universalizagdo versus particularismo; global versus nacional/local.
Nessa abordagem, tende-se a considerar a apropriagdo global ou a
aniquilagdo do nacional em termos de domesticagdo do local / nacional
pelo global.

3. Modelos explicativos diacrénicos versus modelos sincronicos; historia
versus sistema contempordneo. Nessa abordagem, entende-se o fator
historico em termos de estruturas perenes, heterogéneas, de modo que
as mentalidades podem ou n3o neutralizar as tendéncias globalizantes
de homogeneizagdo.

Essas dicotomias estruturam dlscursos sobre a mudanga cultural, a mi-
dia e a globalizagdo tanto em analises académicas quanto em abordagens
populares ou outros relatos do género. Primeiro, tais dicotomias produzem a
expectativa de que ha sempre a necessidade de se fazer uma escolha entre o
determinismo tecnolégico e o determinismo social quando, no mundo real,
tecnologias e sociedades ndo sdo externas-uma & outra. Segundo, na questio
global versus local/ nacional, as condigdes globais ou sdo tomadas de ma-
neira muito abrangente e abstrata, ou elas ndo alteram realmente o ‘local’ em
nenhum sentido fundamental, ja que resisténcias sdo detectadas em todo lu-
gar, em culturas locais ou em ambientes subculturais especificos, conforme
os pesquisadores reiteradamente evidenciam. Terceiro, nessas versdes

10 extremas ou se adota uma posig@o historicista, presumindo-se que a historia
explique tudo (supondo-se que a continuidade ou as tradigdes reinam), ou
adota-se um modelo explicativo baseado em sistemas, o qual focaliza as
relagdes no mundo contemporaneo (supondo-se que o presente impera).

‘Estas sdo as trés oposi¢des principais, presentes na literatura existente,
emrelagdo a globalizago cultural. Uma anélise metadiscursiva das narrativas
académicas, artisticas, literdrias ou populares ndo deveria, é claro, tomar esses
pélos opositores como dados. Nossa proposta é associar tais polos com
questdes empiricas, quer estudemos os sistemas da midia quer busquemos
um quadro tedrico expllcatlvo da mudanga progressiva dos discursos sobre
amidia.

Midia enquanto tecnologia e sociedade

Os meios de comunicagdo, antigos e novos, estio sempre duplamente
envolvidos nos processos sociais de transigdo. Enquanto tecnologias da
comunicago, eles sio parte da modernizagdo geral das sociedades, em alguns
casos histéricos (por exemplo, a imprensa), estreitamente associados as
mudangas civilizatdrias e, em outros casos, apenas promovem a compressio
do tempo e do espago. Como aparato de produgio de sentido, a midia contri-
bui para a emergéncia da modernidade, enquanto experiéncias piblicas de

CONTRACAMPO



moderniza¢do, utilizando-se a terminologia de Perry Anderson, na qual
modernismo seria a expressdo cultural dessas experiéncias
(Anderson,1992:40s).

De um lado, os media sdo tecnologias e, como tais, sdo parte de um
processo de modernizagdo “geral”, em termos de industrializagdo e
urbanizagdo, contribuindo para uma racionalizagido da ordem social. E, por
outro lado, enquanto produtores sociais de sentido, eles sdo parte de uma
forma especifica de modernidade (isto é, de uma sociedade especifica inserida
numa conjuntura historica peculiar). Por exemplo, a noticia, como forma de
conhecimento e de comunicagio social, estd intimamente ligada tanto aos
aspectos tecnolégicos da modernizagdo (da qual, por exemplo, a velocidade
¢ constitutiva) quanto aos projetos de construg¢do da nagdo e de uma
experiéncia coletiva do novo mundo, experiéncia essa caracterizada pela
fragmentacdo e pela simultaneidade dos eventos.

Assim, discursos a respeito da globalizagdo cultural ou da chamada
globalizagdo midiatica estdo freqlientemente organizados a partir do enfoque
acerca de condigdes e de transforma¢des da infra-estrutura, acerca de
experiéncias socio-culturais ou, ainda, a partir da configura¢do institucional
das mudangas tecnoldgicas. Esta distingdo entre modernizagdo - conceituada
como aspecto tecnoldgico da modernidade e implicando um fator universal
de desenvolvimento material - e modernidade - enquanto categoria sociologica
que abarca experiéncias coletivas e respostas institucionais - sera, em
conseqiiéncia, tomada como ponto de partida para estudos comparativos.
No centro dessa abordagem estdo as fensdes criadas pelos dois lados da
moeda: entre o tecnoldgico (modernizagdo) e o social (modernidade), ou,
ainda, utilizando outros termos, entre as forgas e as relagdes da produgdo
cultural. O modo pelo qual tais tensdes sdo examinadas nas sociedades
produz diferencas (ou similaridades) através do tempo e do espago. Esta
problematica geral é amplamente tratada em varios estudos.

De acordo com Raymond Williams, a midia € vista como nada menos que
o primeiro motor da histéria cultural. Mais recentemente, e seguindo Williams,
Donovan sugeriu que a imprensa (no final do século X1X) fazia a mediagao
entre modernidade e modernismo (escritores modernistas como James Joyce
foram profundamente impressionados, positiva ou negativamente, pelas novas
midias, antes e durante a Primeira Guerra Mundial). A midia projeta a
experiéncia do mundo moderno para dentro da cultura (“modernismo”) —e,
mais que isso, ela mesma produz essa experiéncia (Donovan, 2001). Em outra
perspectiva, ligeiramente distinta, a modernidade € vista como uma experiéncia
tipica do capitalismo moderno, a midia criando uma demanda extra para ela
mesma; por exemplo, “introduzindo um tempo progressivamente rapido na
leitura” (Terdiman, 1985). Para autores como o historiador Francis Terdiman,
que tratou da imprensa na Franga no inicio da modernidade, a midia ndo so6
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intermediava uma experiéncia encontrada em outro lugar — a experiéncia urbana
— como, também, ela era parte constituin-te dessa experiéncia. A cidade € o
jornal construiam-se mutuamente. Esta linha de argumentagio € encontrada
também em autores que tratam de-talhadamente do assunto, tais como John
Hartley (1996), John B. Thompson (1995) e Wuthnow (1989). As modernidades
podem ser vistas como configuragdes especificas de tempo/espago. A
modernidade, como um todo, estd em algum lugar e tem um comego € um fim.
Essas estruturas espaciais e temporais mais ou menos solidas (imaginadas
ou ndo) aparecem de formas diversas dentro de diferentes tipos de discurso.
Elas ganham ou perdem relevancia caso aparegam em primeiro plano ou no
pano de fundo das dimensdes espaciais € temporais, respectivamente.

O global e o local
Realizar estudos histdrico-comparativos da midia sempre envolve um du-
plo enfoque. Por um lado, se ha o interesse em comparagles nacionais e
restritas a um determinado periodo, tal enfoque metodolégico coloca, automa-
ticamente, a nagdo como centro do palco. O pesquisador tende a encontrar
diferengas e, portanto, a concluir que o nivel nacional é importante — isso
tende a funcionar como uma “metodologia auto-realizadora”. Por outro lado,
se hd o interesse em reconhecer as dependéncias dos sistemas mais
abrangentes, tal enfoque implica-num risco de depreciar a nagéo. O pesquisa-
dor ird, assim, se deparar inevitavelmente com similaridades, derivadas da
12 presenca da midia global e, em conseqiiéncia disso, perdera o foco na nagao.
Vérias suposigdes sobre o global/local sdo freqiientemente elaboradas
em estudos de recepgdo de telenovelas, séries e programas de formatos di-
versos. As telenovelas brasileiras — de produgio dependente da cultura, que
aborda, com freqliéncia, o contexto da vida cotidiana do pais — sdo exporta-
das para diversos paises e assistidas por milhdes de pessoas, em configura-
¢des historico-culturais distintas. Esse € um fato por si s6 significativo, con-
forme a opinifio de muitos criticos. No entanto, ndo faz muito sentido contra-
por o nacional e o global se alguém deseja descobrir por quais modos esta
intera¢do funciona e o que ela significa numa sociedade especifica dentro de
um periodo de tempo mais extenso. O jornalismo, enquanto género miditico
peculiar, regularmente domestica ou nacionaliza eventos estrangeiros ou
mundiais, sendo que o entendimento jornalistico esta fortemente identifica-
do com uma cultura politica nacional pré-existente. Uma imagem mais com-
pleta de como elementos culturais circulam entre os niveis global e local
precisaria, também, incluir a apropriagio global de elementos locais, tais como
narrativas, modas ou melodias locais, como no caso da “world music”.
Para estudar as trocas, a interpenetragdo e a natureza da relagdo entre o
global e o nacional/local, é necessario qualificar, em termos gerais, o que €
entendido como culturas “globais” e “locais”. Anthony D. Smith sugeriu
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uma distingdo til, ainda que problematica, baseada em sua rejei¢do da pos-
sibilidade da emergéncia de uma cultura global “hibrida”, a qual seria “uni-
versal, écnica e atemporal” (Smith,1995:20). Mesmo os grandes impérios ou
civilizagdes, argumenta ele, estavam enraizados no tempo; uma cultura glo-
bal, pelo contrario, ndo possui tempo. Portanto, a efemeridade de uma cultura
global, sua obsessdo com o “aqui e agora”, impedem a emergéncia de uma
comunidade fundada numa base que ndo deveria, e nem poderia, gerar me-
moérias compartilhadas, mitos da descendéncia, ou sentidos do tipo “de onde
viemos” — clementos essenciais para a formagdo de qualquer identidade
coletiva.

Contudo, a conceituacdo da dupla global/local ndo deve ser tomada como
distingdo geografica, mas, sim, como fendmeno relacional, como tem sido
apontado com detalhes em obras como, por exemplo, as de Morley € Robins
(1995). Doreen Massey também escreveu extensivamente sobre 0 objeto em
questdo e, num semindrio recente, intitulado “Globalizagdo como geometrias
do poder”, salientou que nem o “local” nem o “global” sdo politicamente
progressivos ou regressivos por eles mesmos. Ao contrario, 0 que esta em
questdo ndo ¢é se iremos ou ndo ter um mundo mais interconectado, mas sim
qual sera a forma dessa interconectividade. Nem o local, nem o global, mas a
forma e a natureza da geografia das relagdes de poder (que se tornam
entrelacadas) é que devem ser matéria de investigagao.'

Que tipo de semelhangas poderiam existir entre o Brasil e a Russia, levan-
do-se em consideragdo suas diferentes historias nacionais? Essas historias
fazem diferenca hoje? Sdo elas — a russa e a brasileira — sociedades “moder-
nizadas”, nas quais alguma “modernidade” generalizada possa ser sobre-
posta as memérias e aos efeitos de um passado urbano nacional ou local, as
estruturas sociais ou as hierarquias culturais herdadas do inicio da
modernidade, ou mesmo da pré-modernidade?

O passado no presente

A historia oferece muitos exemplos de novas tecnologias que ndo estdo
sendo adotadas na sociedade s porque existem. Uma vez introduzidas, elas
podem servir a necessidades diversas em diferentes situagdes historicas. O
historiador Peter Burke tece comentarios sobre as mudangas “civilizatorias”
historicamente variaveis. Por exemplo, a introdugio da imprensa foi retarda-
da por duzentos anos na Rissia e, mesmo ap0s a primeira casa de impressao
ser inaugurada, uma produgdo, em larga escala, da imprensa demoraria ainda
um longo tempo para existir (Briggs & Burke, 2002).

As chamadas sociedades de transi¢do podem oferecer oportunidades
Ginicas para estudar tipos de relacionamentos da midia com a sociedade, com
a politica e com a cultura — através dos tempos. A metafora do laboratdrio, ou
do “experimento natural”, tem sido aplicada a paises que passaram por uma
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série de transformagdes politicas e econémicas dentro de um periodo histo-
rico relativamente curto.? Em épocas de revolta social, a atividade dos ma-
quindrios ideolégicos € intensificada. Esta € a tese de Robert Wuthnow, de-
senvolvida amplamente em sua obra Communities of Discourse (1989). A
Revolugdo Francesa, por exemplo, produziu um aumento drastico no niimero
de panfletos (Hartley,1996). Isso nos lembra a explosdo da midia nos paises
pos-comunistas no inicio de 1990, para se fazer uma comparagdo com o0 nosso
proprio tempo. Booms precoces nessa parte do mundo ocorreram, por exem-
plo, por volta da Revolugdo Russa em 1905-6. Na Suécia, assim como em
muitos outros paises comparaveis, 0 maior nimero de periddicos foi alcan-
¢ado em 1920, um periodo caracterizado por lutas ideoldgicas relativamente
intensas. A experiéncia da América Latina é, de algum modo, diferente, pois
muitos dos regimes autoritdrios ndo fecharam seus paises (entretanto
impuseram uma severa censura politica) 4 comunicagdes internacionais, nem
tampouco obstruiram mudangas técnicas na midia.

-Uma agenda de pesquisa

H4, sempre, assim, uma relagio dialética entre 0 global e o local, mas,
também, entre o passado € 0 presente, entre a historia e as situagbes contem-
pordneas. Desse modo, ndo ¢ possivel admitir que a histdria concreta néio
signifique nada num mundo ‘globalizado’, onde as trajetdrias de influéncia
seriam supostamente horizontais (na metéfora darede e da simultaneidade) e

14 ndo verticais — o espago precedendo o tempo.® Ressalte-se que nio se trata de

indagar qual das perspectivas — sincrdnica ou diacronica — seria a mais ade-
quada para nos auxiliar a entender o fendmeno cultural no mundo contempo-
raneo, mas, sim, de indagar 0 modo pelo qual essas dimensdes interagem entre
si. v .

Esta ¢ uma agenda ambiciosa para a realizagdo de estudos de casos numa
perspectiva histérico-comparativa, ndo “através da teoria da globa-
lizag@0”(Curran et al, 2001), mas por meio de uma polarizagdo tedrica entre, de
um lado, o paradigma do ‘global/contemporineo/modernizagio’ favorecen-
do um enfoque em similaridades universais, € 0 modo de pensar baseado no
‘local-nacional/histérico/modernidade’, implicando uma concentragio no
estudo da diferenga, do particular e das raizes. Preferimos ver estas questdes
como estimulos para o estudo empirico, ao invés de toma-las como posi¢des
tedricas polarizadas e incompativeis. Nesse sentido, consideramos razoavel
assumir que quaisquer diferengas e similaridades encontradas - ao comparar
condigdes institucionais mutantes, aphcagoes tecnolégicas ou adaptagdes,
discursos dominantes ou subjugados em determinados paises - irdo confir-
mar historias nacionais, mas, também, dependéncias supra-nacionais, regio-
nalmente e globalmente, sejam elas de longa duragdo ou relacionadas a um
periodo recente, isto é, a era da globalizagio da midia.
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A partir dessa compreensdo mais geral, diferentes estratégias de pesqui-
sa podem ser desenvolvidas. Sugerimos uma abordagem que transforme opo-
si¢des binarias em agendas articuladas e vidveis de pesquisa empirica. Em
sintese, as questdes que norteiam nossos estudos de caso podem ser formu-
ladas do seguinte modo: de que maneiras podem ser entendidas as diferen-
¢as nacionais mais salientes entre sociedades medidticas contemporéneas,
em termos de diferentes trajetorias historicas e/ou de diferentes posigdes no
sistema mundial contemporaneo? De que modos essas dimensdes intercep-
tam nossos casos concretos € como isso pode iluminar as dialéticas entre a
modernizagdo (como um processo historico mais universal) e as modernidades
(como experiéncias nacionais e organizagdes institucionais)? Quais sdo as
ligagdes existentes entre os poderes externos e as estruturas internas? Essas
questdes, derivadas da abordagem baseada em trés eixos, geram um nimero
de questdes concretas e de especial relevancia para a comparagdo entre as
chamadas sociedades de transi¢do. Elas dizem respeito ao papel do estado
vis-a-vis do mercado e do sistema de classes sociais e forgas sociais no
processo de transigdo do autoritarismo tradicional para as sociedades mo-
dernas. Essas sdo sociedades possivelmente em processo de democratiza-
¢d0, mas sdo, com certeza, sociedades midiaticas com alto padrio tecnoldgico.

Midia e modernizacao no Brasil

Do ponto de vista historico, o Brasil foi inserido no mundo pelo
expansionismo europeu, através de um projeto econdémico colonizador, ba-
seado na exploragio e na dominagdo. Inicialmente na condigdo de coldnia
portuguesa e, mais tarde, como nag¢do politicamente auténoma, o Brasil se
molda, a partir do século X VI, num contexto que se funde como um misto de
imposi¢ao econdmica e cultural, representado pela absor¢do de um modelo
de desenvolvimento e de civilizagdo implantado, e pela resisténcia cultural
dos povos nativos ou daqueles que aqui se tornaram cativos.

A modemidade brasileira foi forjada a partir dos dilemas e oposigdes do
projeto de modernidade, a partir do qual o plano nacional esta construido, com
suas qualidades tipicas e caracteristicas originais, suas contradigdes e confli-
tos. Sua insergdo, na logica do sistema internacional, se da na condi¢do de
subalternidade e ndo de centralidade. Nossa formagao histérica, marcada pela
condi¢do de colénia e do modelo agrario-exportador, de orientagdo escravista,
patrimonialista e autoritaria configurou uma sociedade nitidamente dual,
socialmente apartada, com fortes tragos de segregacao.

Ao longo do século XX, mas, sobretudo, no periodo posterior & década de
30, a sociedade brasileira passou por um profundo processo de transformagdes,
que se manifestaram em suas estruturas de organizagdo econdmica, social, politica
e cultural e, ainda, em suas formas de estruturagdo espacial e territorial. Essas
transformagdes, de grande profundidade, impactaram em definitivo as condigdes
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de vida e de sobrevivéncia, desestruturando formas de produg¢do tradicionais,
relagdes sociais € politicas, instituigdes e a propria inser¢do dos individuos num
contexto cultural mais amplo.

Sofrendo as influéncias de acontecimentos mundiais de grande im-
portancia, como a depressdo econdmica dos anos 30, a ascensdo do nazi-
facismo na Europa, a Segunda Grande Guerra Mundial, a reestruturago das
relagdes mundiais de poder, a ascens@o e queda de poténcias mundiais, a
guerra-fria, a distensdo leste-oeste, a consolidagdo do capital financeiro e
outros fatos que marcaram profundamente o século XX, a sociedade brasileira
passou por um intenso quadro de transformagdes, que levaram a uma ruptura
quase completa das estruturas tradicionais constituidas ao longo dos quatro
séculos anteriores. Porém, esse processo de transformagdes rapidas, que
parece ter algado o Brasil definitivamente nos cenarios da modernidade, tem
ocorrido de forma descontinua, desigual e contraditdria.

E sob essas condigdes mais gerais que se pode pensar o desenvolvimento
dos meios de comunicag¢do social na sociedade brasileira. Sem nenhuma
pretensdo de fazer uma historia do desenvolvimento do sistema dos midia ao
longo da histdria do pais, buscaremos tdo somente articular, de maneira breve,
alguns elementos, para a compreenséo do processo de transigdo para o periodo
pos-autoritdrio mais recente, enquanto expressdo possivel de tragos ja
enraizados no passado.

De uma imprensa efémera, panfletaria e literaria ao
desenvolvimento da midia nacional

A atividade jornalistica, até os comecos do século XX, ndo é uma ativi-
dade regulamentada e sujeita as leis do mercado. Somente depois da I Guer-
ra Mundial ¢ a que a imprensa comega a se desfazer do “publicismo — mili-
tdncia opinativa, que na imprensa da monarquia e da Primeira Republica
se conjuga com a politica” (Bahia, 1990:157). Na década de 20, os jornais
comegam a receber grande influxo, especialmente por forga de iniciativas de
natureza mais empresarial, que organizam a atividade com o objetivo de ob-
ter retornos financeiros, ainda que néo se abandonem a crenga e as praticas
do publicismo, mantendo-se o jornal como fonte importante de agio politi-
ca. A imprensa, nas décadas de 30 e 40, comeca a assumir um carater de em-
preendimento tanto pelas suas caracteristicas empresariais, pelo formato
moderno do jornalismo, quanto pela permanéncia das publicagBes ¢ pelas
tiragens das edigdes.

Muitas das dificuldades do empreendimento jornalistico derivam de con-
digdes proprias do desenvolvimento social e econdmico do pais, com precéria
atividade industrial até os anos 30 (os bens de consumo duravel e ndo duravel
que sustentam o investimento publicitario, elemento essencial para o
financiamento dos jornais). Para tal problema, a solugio encontrada é o
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financiamento publico, tornando as empresas jornalisticas (e aqui tem lugar
de destaque o conglomerado jornalistico denominado Didrios Associados,
capitaneado por Assis Chateaubriand) quase inteiramente submetidas aos
interesses politicos presentes no aparelho de Estado. Derivam dai o pro-
cesso de acumulagio da empresa jornalistica e a politica estatal de sub-
sidios, empréstimos favorecidos, verbas publicitarias e isengdes fiscais. De
tal sorte, os meios de comunica¢do de massa no Brasil, assim como na maioria
dos paises da América Latina, permaneceram mais intimamente associados
com o Estado do que com o mercado (Waisbord, 2000:55, Skidmore, 1993,
Kucinski, 1991, Castro, 1997).

O desenvolvimento dos meios de comunicagio ganha novo impulso com
a modernizagio da sociedade brasileira nos anos 40, particularmente apds a
Segunda Guerra Mundial, e que se evidencia através do crescimento da
industrializa¢do e da urbanizagdo, da transformagdo do sistema de
estratificagio social com a expansdo da classe operdria e das camadas médias,
do advento da burocracia e das novas formas de controle gerencial, do
aumento populacional e da expansdo do setor tercidrio em detrimento do
setor agrario. Essas sdo novas condigdes para a redefini¢do da imprensa e
para o desenvolvimento do radio e da televisdo, nos anos 50.

O aparecimento da televisdo foi celebrado como a grande novidade
tecnoldgica, que algava o pais as condigdes de uma nagdo moderna. Contudo,
a indastria televisiva conservou, durante toda a década de 50 e os anos
iniciais dos 60, estrutura e funcionamento pouco compativeis com a légica
comercial que o seu pleno desenvolvimento exigiria. Existiam somente alguns
canais e a distribuigiio televisiva possuia um carater marcadamente regional.
Devido ao baixo poder aquisitivo de grande parte da populagéo, havia uma
dificuldade real de comercializar os aparelhos de televisdo, que, no inicio,
eram importados, e somente a partir de 1959 comegam a ser fabricados em
maior numero no Brasil.

E preciso lembrar que, apesar de todas as transformagdes politicas e
econdémicas que se ddo nos anos 30 e 40, a sociedade brasileira da década de
50 é ainda fortemente marcada pelo localismo. Sera apenas nos anos 60,
especialmente apds o golpe militar de 64, que o panorama da produgdo
televisiva — que acaba por se tornar o “carro-chefe” do sistema dos midias
— apresenta alteragdes de natureza significativa. (Castro, 1997: 92-121) A
televisdo se transformou num fator chave para a integragdo nacional, tal
como confirmam Michéle e Armand Mattelart (1990:19f) em seu estudo da
fic¢do televisiva brasileira:

A histéria da televisdo nesse estado federal gigante caminha
de mdos dadas com a historia da integragao nacional. A televisao
desempenhou um papel muito importante na transformagdo do
pais numa federagdo. Foi a televisdo, a mais recente tecnologia

CONTRACAMPO

17



da comunicagdo a aparecer em cena, que progressivamente
inaugurou a idéia de uma rede e de uma integragdo nacional na
agenda das estratégias comerciais e estatais. ‘

A midia nos anos 70: o conflito entre a sociedade
politica e a sociedade civil

O autoritarismo no Brasil ¢ parte de um projeto de modernizago sistémica.
Os detentores do poder que tomaram o controle do governo em 1964
entendiam, como sua misso, a complementagio da modernizagio do pais,
em nome de sua populagdo, mesmo contra a vontade expressa por ela (Alves,
1984; Avritzer,1995; Dagnino,1994). Através do mercado e do Estado, a elite
autoritdria produziu rapidas mudangas para criar um pais moderno: um pais
urbanizado ¢ com um amplo parque industrial interno. O governo teve o
papel de centralizar o fluxo informativo e de construir uma ampla infra-estrutura
de comunicagdo que abarcasse a imensa 4rea geografica do pais, numa escala
continental. Nesse contexto, o sistema da midia foi considerado como recurso
fundamental para a elite militar alcangar sua autolegitimago, servir interesses
geopoliticos, implementar causas nacionalistas e efetivar a integragdo nacional.

A implantagfio do sistema INTELSAT cria um “sistema de rede”,
interconectando, por meio de satélite, as capitais de estados e as grandes
cidades (Amaral e Guimardes,1994:26; Melo e Souza,1984;1986). Seguindo a
logica da concentragdo de capital, as principais companhias de midia foram
instaladas notadamente na regido sudeste do pais. Com a modernizagio
tecnolégica, a produgdo do eixo Rio-Sdo Paulo assume carater nacional e
comega a substituir a produgio local. O moderno sistema comunicativo, que
surge nos anos 70, concebe 0 mercado em termos nacionais, mantém uma
administrago altamente centralizada, planeja suas atividades a longo prazo, adota
uma politica de re-investimento dos lucros, altera suas relagdes com o mercado
de anunciantes através dos chamados “pacotes de horarios” e busca criar no
telespectador, mediante a operagdo da “grade de programagdo”, o habito de
audiéncia.

Neste periodo, o pais estava marcado, por um lado, por um enorme
progresso nos setores de telecomunicagio e, por outro lado, pela aboli¢io
radical dos direitos civis e politicos dos cidaddos. O governo, através do
entdo criado Ministério das Comunicag¢des, comandou a reestruturagio do
setor de Comunicagao, enquanto, por meio do Ministério da Justiga, detinha
o controle sobre o contetido da programagio. O escopo de agiio das estagdes
radiodifusoras estava restrito a produgfo das noticias locais, conformadas
pelas determinagdes estritas da censura oficial ou de autocensura. Com o
crescimento econdmico extraordindrio, no periodo do chamado “milagre
econdmico brasileiro”, a organizagio dos veiculos de comunicagio respondeu
as demandas de inovagdo tecnolégica do mercado e, também, as imposigdes
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politicas da censura, numa relagdo mutua que torna o periodo inico no tipo
de modernizagdo que foi executado no pais.*

Por vinte anos (1964-1984), as politicas de comunicagdo do governo
autoritario concentraram mais de 400 canais nas maos de poucas corporagdes.
A despeito do fato de que a legistagdo formalmente desencorajava o monopélio
de propriedades emissoras (radiodifusoras),’ o governo e os burocratas ndo
pareciam interessados em fazer cumprir tal lei (Amaral e Guimaraes,1994:28).
Nio havia nenhum impedimento a que os empresarios controlassem um
grande numero de estagdes, através da propriedade de diversos veiculos e
nenhuma sang¢do quando eles quebravam as normas legais mais basicas.
Geralmente, o sistema de rede sustentado pela agdo do regime autoritario nio
estava sujeito a nenhum controle ptiblico ou social.

Tendo muitos recursos para regular a midia, os detentores do poder
autoritario deram continuidade s praticas clientelisticas, tradicionais, de modo
ainda mais intenso: restrigdo ou favorecimento de empréstimos em bancos
nacionais, defini¢do de taxas de cAmbio especiais para a importagdo de
equipamentos ou, mesmo, agdes de intimidagdo, de suborno e de censura
aos jornais € as revistas, durante os anos mais severos da ditadura. Ainda
que houvesse forte resisténcia e manifestagdes contra a censura, o cultivo
usual da relacio de clientelismo e a colaboragao entre radiodifusores e a elite
politica exacerbaram a tdo conhecida utilizagdo do poder do Estado para
adquirir vantagens publicas (Schwoch,1993:46; Cavalcanti, 1995:81).

Os meios de comunicagdo de massa sustentaram o golpe militar e
aplaudiram seu programa econdmico, sendo que a maior emissora brasileira,
a Rede Globo, funcionou como uma maquina de propaganda pro-governo. A
interdigio da politica e da cidadania correspondeu o apelo a participagdo
individualizada e & integragdo, apenas no nivel imaginario, numa comunidade
que constroi sua identidade a partir da esfera do mercado. Aos excluidos do
mercado de bens materiais e simbdlicos eram oferecidas as “imagens”, a forma
possivel de integragdo a imaginaria que lhes restava (Kehl, 1986). Isso pode ser
tipico das chamadas sociedades de transi¢do num mundo globalizado e ocorreu
na Rissia contemporinea como evidenciaremos a seguir.

Os publicos democratizantes no periodo de transicao

Estreita zona de autonomia para iniciativas jornalisticas foi relegada ao
mercado e & inddstria privada, considerados como espagos privados onde o
comando poderia ser livremente exercido. O ultimo periodo do autoritarismo
no Brasi! foi caracterizado por um crescimento progressivo dos movimentos
sociais e dos protestos da sociedade civil, desafiando a ordem legal autoritéria
e, também, a organizagio econdmica da vida cotidiana. Trés fortes movimentos
sociais surgiram no final dos anos 70, fazendo obje¢des ao modelo de
moderniza¢do implantado no pais. O movimento sindical comegou a se¢
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organizar com grandes dificuldades, a fim de criar uma livre zona de negociagao
entre patrGes € empregados. A retirada da Igreja Catélica da alianga autocratica
e a fundagio de comunidades eclesiais de base (as CEBs), nos arrebaldes das
grandes cidades, no pais, alavancam movimentos urbanos diversos —
associagdes de bairro, clubes de mées e organizagdes seculares dos partidos
tradicionais de esquerda — recusando a exclusdo a eles imposta nas esferas
econdmica e politica (Avritzer,1995:252; Dagnino,1994). Finalmente, muitos
movimentos de classe média emergiram no final dos anos 70 e, rapidamente,
se expandiram durante os anos 80, juntamente com fortes entidades da
sociedade civil tais como a Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), a
. Associagdo Brasileira de Imprensa (ABI) e a Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia (SBPC) (Doimo, 1995; Carvalho, 2001, Avritzer, 2002).
Todos esses novos personagens que entravam na cena publica (Sader, 1988)
demandavam novas relagGes democraticas com o mercado e com os atores
estatais; criaram novos canais de solidariedade com setores mais pobres da
sociedade, num esforgo conjunto para conquistar direitos civis e cidadania e
fazer avangar o projeto de redemocratizagdo. Tais movimentos punham a
mostra o 6nus da modernizagdo econdémica, técnica e administrativa, que se
revelava intolerdvel para a grande maioria dos grupos da sociedade.

O processo de transigdo para a democracia nio ocorreu através da queda
do regime, mas, sim, através da negociagdo entre atores politicos e os
detentores do poder autoritario. O processo de democratizagio envolveu a

20 construgdo de uma investida reciproca entre a elite militar e a elite politica,
através da institucionalizagdo de um sistema quase-democratico para garantir
uma transigdo gradual para o governo civil. Na elei¢do para Cimaras
Legislativas que ocorreu em 1974, os candidatos do partido de oposigdo
(MDB) estavam autorizados a falar de uma maneira relativamente livre,
divulgando suas idéias em espagos politicos na televisio. O resultado
surpreendeu a todos, uma vez que o partido do governo (ARENA) perdeu a
maioria das cadeiras no Senado, enquanto o partido de oposi¢do aumentou
sua representagdo de maneira significativa no Congresso Nacional. Nessa
situagdo, o governo autoritario retrocedeu no processo de liberalizagio e
estabeleceu medidas autoritarias,® incluindo diversas regulamentagdes nas
campanhas eleitorais e, sobretudo, limitou o uso da televisdo pelos candidatos
politicos.

No processo de transigdo, a democratizagdo das comunicagdes foi vista
como medida crucial para a construggo de espagos publicos, em vez de arenas
impessoais e decisdes autoritirias impostas aos atores sociais. Um dos mais
importantes jornais nacionais, a Folha de S. Paulo, de 1975 em diante engajou-
se de maneira decisiva na contestagdo politica contra o regime autoritario.
Outros jornais, como o Estado de S. Paulo, enraizados na alta elite financeira
e industrial, criticaram a politica oficial de intervengdo do Estado na economia,
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mas defenderam o autoritarismo do regime, a exclusdo dos cidaddos do
processo de tomada de decisdes politicas e econdmicas. J4 jornais como O
Globo e o Jornal do Brasil também desempenharam um papel tradicional,
favorecendo o governo, ou “passaram por diversas mudangas politicas,
coincidindo habitualmente com a substitui¢do do membro da familia
proprietaria encarregado pela administragdo do veiculo” (Cavalcanti, 1995:82).

Na arena civica, associagdes de profissionais, movimentos sociais e redes
civicas criaram espagos interativos para negociagdes ¢ tomada de decisdes
sobre condigdes de trabalho e politicas urbanas. Contudo, tais atores tiveram
meios extremamente restritos para produzir e disseminar material com
mensagens politicas explicitas. Ndo obstante, ¢ preciso ressaltar que a
produgdo cultural deste periodo foi amplamente politizada. Como apontou
Armand Mattelart, a organizagdo popular e 0s movimentos sociais, durante a
década de 70 e 80, utilizaram cada vez mais os meios de comunicagdo de uma
maneira politica, sobretudo através da produg¢ao cultural e de textos para a
midia, para provocar mudangas na cultura politica e na forma tradicional de
concebé-la (Mattelart,1983:151; Kucinski, 1991).

A trajetoria para a redemocratizagao no Brasil apresenta um problema de
importdncia crucial para a discussdo sobre as transigdes: as rotas
contraditorias seguidas pelos atores da sociedade civil e pelos representantes
formais do sistema politico (Avritzer,1995:257; Durhan,1984). A
redemocratizagdo brasileira foi iniciada dentro da prépria sociedade, através
da agdo de grupos que demandavam direitos econémicos e sociais basicos.
Isso pode ser visto essencialmente como “o processo de constituicdo de
pessoas e grupos na esfera piblica, através do reconhecimento mutuo que
ocorre internamente na pratica da comunidade” (Durhan, 1984:30). Contudo,
a comunidade politica — que lutou contra o governo militar — ndo estava no
mesmo passo com a modernidade radical dos novos atores da sociedade civil
e suas demandas por autonomia, auto-realizagéo e autodeterminagdo expressas
sob a mais diversas formas no processo de redemocratizagao.

Em 1984, o movimento de clamor pelas elei¢des diretas para a elei¢@o
presidencial (Campanha das Diretas Ja) tornou-se a maior mobilizagdo
popular ja acontecida na histéria do pais. Partindo das iniciativas dos cidaddos
e dos grupos organizados da sociedade, as passeatas pacificas que
percorreram o pais, chegando a reunir 500 mil pessoas no Rio e um milhdo em
Séo Paulo, tornaram-se um fato “noticiavel” de maior magnitude. Receberam,
de maneira progressiva, uma extensa cobertura de toda a midia, incluindo a
Rede Globo. Como se sabe, a reforma que favorecia a elei¢do direta para
presidente ndo obteve éxito. Ao invés disso, naquele momento, decidiu-se
que a eleigdo seria realizada por um Colégio Eleitoral, dominado pela
representagdo do governo no Congresso Nacional. A pressdo popular sobre
os congressistas do governo se mostrou vigorosa: Tancredo Neves (de
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expressdo moderada, mas naquele momento de oposi¢do ao regime militar)
saiu vitorioso no Colégio Eleitoral. O periodo do governo militar chegava ao
seu fim.

No setor das telecomunicagdes, a cultura clientelista que organizava o
sistema de radiodifusdo foi mantida. Até os anos 90, o sistema de midia foi
caracterizado por um mercado altamente centralizado, hierarquico,
nacionalmente integrado e estavel, e dominado por uma organizago midiatica
Ginica, de larga escala e que se posicionava a favor do governo.

Redemocratizacdo nos anos 80: continuidade e
mudanc¢a para o periodo contemporaneo

Os anos 80 podem ser vistos como um periodo de mudangas profundas
no panorama do sistema da midia, com a globaliza¢io do mercado e com a
criagdo de corporagdes globais; com a promogdo das relagdes pos-fordistas
de produgdo e a emergéncia das TVs a cabo/via satélite (Castells,1996). Em
termos gerais, as condigdes para o surgimento da midia transnacional s3o
decorrentes de varios fatores, como as mudangas tecnoldgicas (transmissio
via satélite; fibra 6tica; TV paga; rede de computadores e internet);
reestruturagdo politica e econdmica da informagio e do sistema de
comunicagdo, através da criagdo de conglomerados e da fusdo de grandes
grupos privados; politicas macroeconémicas gerais, que buscam a abertura
dos mercados e optam pela redugdo dos gastos publicos, com minima
regulagio do Estado e a adog#o de politicas monetarias e taxativas fortes.

O desenvolvimento dos mercados da nova midia e a orientagdo macro-
econdmica criaram fortes pressdes para alterar a organizagio do sistema de
midia brasileiro. Em termos de desenvolvimento tecnolégico, houve uma
grande expansdo do videocassete, da TV a cabo e a criagio de uma rede de
antenas servindo a quase todos os paises da América Latina (César Ramos,
1997). Em termos de estruturas basicas, a produgdo de TVs independentes
cresceu € os primeiros passos foram dados em dire¢3o 4 segmentagdo do
plblico. “A internacionalizagéo ¢ uma importante caracteristica da TV brasileira
dos anos 80, mas isso ndo significa (...) uma nova fase do sistema de
midia”(Bolafio,1999:21). As tendéncias-de monopélio, com suas raizes no
perfodo autoritario, permaneceram, mesmo apds o fim do periodo dos militares.

O processo de redemocratizagdo no Brasil envolveu dois conflitos pela
reestruturagdo do sistema midiatico. Em primeiro lugar, a elite tradicional
tentava preservar suas influéncias no sistema politico, estabelecendo
mecanismos que iriam sustentar a sobrevivéncia, num ambiente democratico,
de praticas tradicionais reguladoras da indistria da midia. Além disso, houve
uma polarizagdo do bloco de oposi¢do militar que havia participado no
processo de renovagdo politica, com enfraquecimento dos grupos da
sociedade civil. Em contraposi¢do & crenga liberal de que maior liberdade de
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mercado, com a pulverizagdo do capital oligopolista, iria, conseqlientemente,
levar a maior competigdo e diversidade entre as empresas da midia, ha no
Brasil uma grande concentragio no mercado da midia nos anos oitenta, € 0s
grandes investidores permaneceram ocupando posi¢des dominantes. A
concentrag@o das empresas midiaticas nas maos de poucas familias e a politica
clientelista do beneficio reciproco ndo foram interrompidas. Particularmente,
o sistema de televisdo aberta tornou-se altamente monopolista neste periodo.
O Estado permaneceu como o ator central na industria de propaganda, sendo
uma de suas fontes principais de rendimento (Waisbord, 2000:55).

Em segundo lugar, apareceram novos investidores externos, como o
mercado de TV paga, os quais demandavam normas mais justas € estaveis,
com a alegagdo de que a regulamentagio deveria ser orientada por principios
econdmicos, ao invés de principios politicos. As pressdes vindas da
globaliza¢do dos mercados e da expansio de novos setores da midia (Cabo/
TV via satélite) tornaram os mecanismos nacionais de regulamentagdo
(programagdo através de cotas, restrigdes no funcionamento da rede)
extremamente caros ou, simplesmente, obsoletos. Contudo, as mudangas de
ordem tecnoldgica e/ou administrativa nio desempenharam um papel decisivo
no realinhamento do poder. Nem os grupos sociais que demandavam a
democratizacdo das comunicag¢des nem as forgas do novo mercado foram
capazes de alterar substancialmente a organizagdo e a regulamentagdo do
sistema da midia no contexto pds-autoritario. Comparado a muitos paises do
Oeste Europeu, em particular aos escandinavos, onde a propriedade do Estado
e o controle parlamentar tém sido estaveis e constantes, os principios do
servigo publico nunca foram plenamente implementados na maioria dos paises
latino-americanos. Se na Europa Ocidental as reformas macroecondmicas
liberais e a desregulamentagdo do mercado provocaram uma onda de
privatizagdes durante os anos 80 e 90, as forgas do mercado estavam ja
entrelagadas ao Estado em muitos dos paises da América Latina. Apesar de
um mesmo conjunto de mudangas tecnoldgicas e pressdes macroecondomicas
comuns, diferentes paises latino-americanos responderam de maneira distinta
e propria.

No Brasil tem havido uma reconfiguragdo das politicas de
telecomunicagdes de um modo proto-competitivo, € o quadro normativo tem
sido modernizado lentamente. Varios esforgos de regulagdo tém também
sofrido restri¢des em seu escopo ou ndo tém efetividade legal. A nova
Constituigdo Brasileira, implementada em 1988 (depois de duas décadas de
regime militar), tentou restringir praticas de clientelismo politico, através da
demanda de aprovagdo parlamentar das concessdes distribuidas pelo
Executivo. Em 1995, o presidente Fernando Henrique Cardoso aprovou um
decreto instituindo um leildo de todas as concessdes de radiodifusdo
(Galperin, 2000:184). Contudo, as praticas convencionais € a influéncia da
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autoridade do poder local tenderam a guiar as decisdes politicas e
democraticas. A distribui¢do das primeiras licengas de TV a cabo em 1989, e
de estagdes de retransmisséo do sinal de TV em 1996, seguiram exatamente o
modelo paternalista e monopolista prévio. Uma nova Lei de Telecomunicagdo
foi finalmente implementada em 1997 (incluindo TV a cabo, servigos de MMSD
e DBS). Entretanto, a TV terrestre tem sido excluida das novas aplicagdes
legais. Este setor permanece sob a antiga regulamentagéio do Cédigo Brasileiro
de Telecomunicagdes, de 1962, um periodo em que a TV estava no seu inicio
absoluto. :

O setor mais dindmico da TV paga (cabo, servigos de MMSD e DBS), que
cresceu rapidamente em todo o territdrio brasileiro, oferece um quadro
diferente. A lei de TV a cabo implementada em 1995 representa uma ruptura
com o modelo antigo de radiodifusdo em varios sentidos. Essa lei encorajaa
competi¢do entre as companhias de telecomunicagdo; ela delega um poder
substancial a grupos locais de franquias e tem sido, ela mesma, resultado de
um debate amplo e ativo — algo raro na definigdo das politicas de
telecomunicagio no pais. Como apontado por Galperin (2000:184), a TV multi-
canal estava ainda em sua infincia quando as pressdes por reforma na
radiodifusdo comegaram. Além disso, relativamente poucos interesses tiveram
de ser acomodados no novo quadro legal e um corpo de regras independente
pbde proporcionar relagdes distintas com os atores do mercado e da sociedade.

24 A multiplicidade de canais da midia

Em 1995, o dominio absoluto da TV aberta no Brasil é quebrado pela
“multiplicidade de canais” oriundos da TV a cabo/via satélite. A tiltima tem
competido efetivamente no mercado nacional de audiéncias e publicidade.
- Em menos de uma década, o cenério de organizagdo da midia mudou de um
mercado fechado, com poucas grandes companhias, operando de um modo
limitado, sob o rigido controle do estado (setor de televisdo com sinal
terrestre), ou sem competigdo (setor de telecomunicagdo), para uma estrutura

do sistema de midia relativamente aberta, internacionalizada e competitiva.
Companhias globais e locais estabeleceram muitos arranjos para co-
produgdo e participagdo conjunta em organiza¢des de cabo e satélite. Por
meio de um processo de diversificagdo horizontal, a Rede Globo criou uma
complexa estratégia de agdo em trés mercados diferentes (TV de massa, TV a
cabo/via satélite e telecomunicagbes). A Editora Abril tornou-se um
conglomerado nos anos recentes. Ao lado da Globo, outros canais de
televisdo estdo se tornando mais expressivos em termos de audiéncia e
mercado da propaganda (Bandeirantes, Record e SBT). O jornal 4 Folha de
S. Paulo, lider no pais, diversificou seus negécios em telecomunicagdes €
outras industrias (Waisbord, 2000:59). Essa reestruturagio institucional

CONTRACAMPO



obrigou as companhias a estabelecer aliangas flexiveis, almejando alcangar
mercados nacionais e internacionais (Bolafio,1999:28).

Seria um erro assumir que essa dindmica representa uma mudanga radical
em relagdo ao passado. De certa maneira, tem havido um aprofundamento
das tendéncias ja existentes. Os atores do mercado tradicional assumiram um
posigdo dianteira na rapida expansdo do mercado de TV a cabo/via satélite.
Por exemplo, a Rede Globo controla mais de 50% dos negécios envolvendo
TV a cabo/satélite. A TV a cabo/ via satélite e a TV de sinal terrestre se
intersectam mutuamente, no contexto globalizado, produzindo um duplo
movimento em dire¢do 4 segmentagdo e massificagdo. Devido ainda as altas
taxas de analfabetismo ou semi-analfabetismo da populagdo, a televisdo
permanece como fonte principal de informagao. De um lado, poucas pessoas
tém acesso ao material midiatico mais sofisticado e diversificado oferecido
pela TV a cabo/ via satélite, que favorece audiéncias com rendimento
econdmico médio e alto, sendo tal poder aquisitivo o mais valorizado pelos
publicitarios. Por outro lado, a maior parte da populagdo, que tem acesso
somente & TV de sinal terrestre, torna-se mais exposta a programas
estandardizados, os quais conferem pouca atengao as necessidades de grupos
sociais particulares ou a areas geograficas particulares. Além disso, o clero
evangélico aumentou significativamente a adoragdo devota nos canais de
televisdo e estagdes de radio (Fonseca,1998:61).

Nio se pode desconhecer, contudo, 0 boom de estagdes de “radios
comunitarias na segunda metade dos anos 90.% Os nlimeros sdo controversos:
algumas estatisticas apontam de 5.500 a 7.000 esta¢des no pais, enquanto
outras calculam 10.000 estagdes (Peruzzo, 2000:2). Essas estagdes de radio
tém servido a varios interesses: comunitarios, religiosos e servigos comerciais;
agdo coletiva relacionada a grupos minoritarios e movimentos sociais; grupos
almejando simplesmente difundir programas alternativos, entre outros.

Ruassia: transicao do que para o qué?® Ou uma
trajetoria russa para a modernidade?

Na Ruissia, duas transformagdes sociais principais em diregdo ao fim do
século 20 se entrelagam — a queda da Unido Soviética e a explosdo das
comunica¢ées globais — criando uma condi¢gdo combinada de “pos-
comunimo” e de mundo “globalizado”. A Russia serve certamente como um
imenso laboratorio natural para estudos de midia sociais e culturais num
sentido mais amplo. No periodo que compreende a transigdo comunista, a
cena mediatica na Russia foi caracterizada por todos os tipos de lutas: entre
midia e entre midia e poderes politicos e econémicos, em que os dois ultimos
foram freqiientemente inseparaveis. Para alguns autores, a midia se configura
como a agéncia mais central, encampando os conflitos dentre e entre 0s
grupos de magnatas, oligarcas e pessoas ligadas @ administragdo do Kremlin.
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Falando de midia na Europa Oriental, pés-comunista, Colin Sparks conclui
que a situagdo ndo ¢é tnica; ao invés disso, “real¢a o fato de que na maior
parte do mundo, hd uma relago intima, e freqiientemente de interpenetragéo,
entre capital e politica. (..) Aqueles que administram a politica e aqueles que
administram a midia ndo sdo inimigos naturais, nem sio eles, obviamente, as
mesmas pessoas. Pelo contrério, normalmente sio componentes diferentes
da mesma classe governante (..) eles compartilham o mesmo universo de
dominagdo elitista” (Sparks, 2000:47). A isso pode ser somado que, no caso
da Russia, as elites politicas e aquelas que gerenciam a midia tém sido, em
anos recentes, as mesmas pessoas, como discutiremos abaixo (Hallin, 2000).

O soci6logo Goran Therborn propde, em uma conceituago ideal-tipo das
“quatro rotas para/através da modernidade”, que as experiéncias russas e
latino-americanas sdo fundamentalmente diferentes, refletindo duas rotas
distintas de transformag@o histérica. A Russia pertence ao “portdo europeu
de revolugdo ou reforma, quer dizer, de mudanga endégena” (1995:131 ~
todos os itdlicos em original). A Europa também era um lugar onde a resisténcia
amodernidade foi gerada, foi “o local de nascimento ndo s6 do liberalismo e
do socialismo, mas também do (..) fascismo” (Therborn, 1995:132). Igualmente,
o socialismo soviético foi visto tanto como um projeto de modernizagao quanto
como uma revolta contra a modernidade (Pietildinen, 2002). Therborn diz que,
“como parte dos Novos Mundos das Américas, a América Latina representa
a segunda rota, através da independéncia (..) Neste caso, a tradigio era

26 basicamente externa, os impérios europeus que foram langados literalmente
no oceano. (..) a ordem sociopolitica mais aberta conduziu a configuragdes
mais complexas da politica que a coligagdo politica européia, de reforma contra
resisténcia”,

Outros chegaram & conclusdo de que ha muitas caracteristicas de
modernidade que s3o mais ou menos idénticas em uma comparagdo feita
entre a América Latina e a Rissia. Isto insinua uma convergéncia histérica na
qual as diferentes trajetdrias, cedo ou tarde, caminham juntas. Tal percepgéo
¢ derivada do paradigma de modernizagdo determinista, segundo o qual a
modernidade significa uma e a mesma coisa, pelo menos nestas regides
mundiais particulares. Larrain lista as seguintes caracteristicas da
“modernidade latino-americana”: (1) clientelismo ou personalismo cultural e
politico; (2) tradicionalismo ideolégico, no qual grupos da elite aceitaram e
promoveram mudangas necessarias para o desenvolvimento na esfera
econbmica, mas rejeitaram mudangas requeridas para tal processo em outras
esferas; (3) autoritarismo; (4) racismo disfargado; (5) falta de autonomia e
desenvolvimento da sociedade civil; (6) despolitizagdo relativa da sociedade
(uma caracteristica relativamente recente durante as ditaduras militares), e (7)
reavaliag@o da democracia politica e interesse renovado nos direitos humanos
pelos intelectuais e pela maioria da populagio.'® Muitas das imbricagdes
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anteriores foram documentadas acima, em nossa revisdo da historia da midia
brasileira. Conforme alguns autores russos, Pietildinen (2002) por exemple, a
maioria desses tragos também caracterizam a modernidade russa. Mas quais
sdo as diferengas existentes e como elas podem ser entendidas junto as
experiéncias historicas respectivas: da Russia, com seu passado imperial e
revolucionario e do Brasil com seu processo historico de descolonizagdo? E
quanto a especificidade pés-comunista?

As contradigdes da cultura midiatica Ocidental na modernidade tardia
também reverberam no pés-comunismo. Beverly James interpreta isso como
uma caracteristica especifica da cultura pos-comunista, como fica evidente
na seguinte cita¢ao:

Do ponto de vista de certos marcadores fundamentais como o
desenvolvimento industrial, se¢des da Europa Oriental Central
podem ser caracterizadas com precisdo como modernas. Afinal de
contas, a principal crenga do planejamento central comunista era
essencialmente modernista em sua busca pela liberta¢do da escassez
através da aplicagdo de recursos cientificos e tecnoldgicos e em sua
adoragdo da idéia de progresso (Harvey, 1989:12). Mas (..) o
comunismo foi enxertado sobre sociedades onde componentes
centrais de modos modernistas de pensamento (..) eram e sao oposlos,
devido a padrées de pensamento conservador, como tendéncias
para supersticdo, utopia e dogmatismo (James, 1997:21).

A histéria mais moderna do sistema atual de midia evidencia diversas
contradi¢des entre tendéncias autoritarias e democréticas do século 20."
Porém, a situagdo presente deve ser relacionada com a transformagdo continua
da modernidade e como ela, por sua vez, se relaciona ao processo de
modernizagdo global. Para discutir midia e comunica¢des na Russia
contemporanea ¢ necessdrio, aqui, especificar trés relagdes principais entre
comunicagdo global e modernidade no contexto historico da Russia.

Primeiro, 0 comunismo também foi um movimento modernista no final do
século 19, celebrando a era do nascimento da maquina e, com o passar do
tempo, sua lideranca de partido também adotou o Taylorismo e o Fordismo
como principios dirigentes da organizagdo industrial. Na comemorag@o de
150 anos do Manifesto Comunista, muitos comentaristas caracterizaram o
Manifesto como a primeira expressdo literaria do pensamento modernista,
com sua linhas utépicas e futuristas, além da énfase dada ao potencial
revolucionario das comunicagdes modernas e mundiais. Este universo
intelectual ecoou na famosa frase de Lincoln Steffens, depois de uma visita &
Rissia no inicio dos anos 1920: “Eu estive no futuro e ele funciona”. A queda
daquele futuro ndo reduz a relevancia de teorias sobre a modernidade para as
analises de transigdo pés-comunista tal como ela se relaciona com as
comunicagdes globais.
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Segundo, e muito relacionado ao primeiro ponto, hé o discurso histérico
mais amplo sobre impérios, tempo-espagos e comunicagdes. Nenhuma anélise
de transformagdes geopoliticas depois de 1989 pode omitir a relago dialética
existente entre as institui¢des politicas e as construgdes culturais,
respeitando-se as dimensdes espaciais e temporais de cada regido, numa
maior ou menor escala.'?

Terceiro, comunicagdes globais encontram-se entrelagadas com respostas
culturais locais ou com formas de adaptagdo. Por exemplo, Lauristin (1998) e
outros documentaram versdes do pos-comunismo locais e nacionais (algumas
vezes nacionalistas), os quais emanaram de contextos préprios. Ademais,
temos que assumir, através de diversos conhecimentos consagrados, a
diversidade de alternativas existentes.'* Assim, ¢ preciso estar atento ndo s6
a contextos nacionais diferentes, mas, também, a culturas urbanas diferentes
dentro de um mesmo pais. Na Rissia, as cidades de Moscou e St. Petersburg
séo tomadas para representar, respectivamente, a modernizagio “de cima e a
de baixo” (Berman 1982; cap. “St. Petersburg: O Modernismo do
Subdesenvolvimento®).

O Global: uma nova modernidade?

A midia encontra-se envolvida em vérias concepgdes do global. Em
primeiro lugar, os sistemas de midia modernos operam, por causa de
tecnologias de satélite atuais, em mercados globais ou macrorregionais. Na

28 Rissia, a globalizagdo tem sido vista, com freqiiéncia, como processo de
expansdo geografica das telecomunicagdes, com saltos quantitativos nos
anos oitenta e noventa, como simbolizada pela World Wide Web. Nesse sentido,
0s anos oitenta foram também uma década de inovagéo para a televisio,
como em todo mundo. O nimero total de horas de TV assistidas no mundo
quase triplicou de 1979 a 1991 e o mercado europeu de comerciais de TV
dobrou, entre 1980 e 1987 (Herman & McChesney,1997:39). Na Russia a
despesa per capita com propaganda aumentou de 0.20 USD em 1990 a 3.70
USD em 1995 e analistas da midia comercial sofreram outros 319% (1) de
aumento por dez anos, desde 1992 (Pankin, 1998: 28-30).

Em segundo lugar, estudos numa perspectiva macrossociolégica,
concebendo globalizagio num concreto tempo-espago histérico mundial,
buscam estabelecer as relagdes entre a globalizagdo da midia € o colapso do
comunismo soviético (Sparks, 1997, 2000). E 6bvio, até o momento, que a
Russia e o resto do antigo bloco soviético (e também a China) construiram
um mercado real e potencial para os conglomerados de midia transnacional.
Porém, néo é possivel estabelecer, de modo simplério, relagdes causais entre
esses processos, menos ainda correlagdes num nivel geral. E verdade que
vastas regides novas se abriram repentinamente para a explorago capitalista
mundial — depois de estarem fechadas durante setenta anos. “Para anunciantes
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e os investidores ocidentais, toda a regido era um novo e emergente mercado
que se abriu num periodo em que a recessdo se espalhou pela Europa e pelos
Estados Unidos. Tudo isso poderia explicar por que a midia atraiu dinheiro
dos consumidores, investidores e anunciantes para se tornar uma das
industrias mais lucrativas em toda Europa Oriental e Central” (Pankin, 1998:29).

E igualmente verdade que o fim do regime soviético foi precipitado pela
chegada, nestes regides, de radiodifusdes especialmente originados em
metropoles Ocidentais, processo acelerado durante o periodo da Perestroika
e da Glasnost.'"* A midia ocidental exerceu um tremendo impacto no curso de
eventos na Europa oriental, na Ruissia e nos paises Balticos e, ainda, na
percepgdo desses desenvolvimentos em tais regides. Ndo obstante, ¢ dificil
dizer, com precisdo, qual tem sido o papel que a midia global desempenha
durante as sucessivas fases das “transigdes”. Diretamente, houve diversas
adaptagdes (ou resisténcias) do sistema de midia nacional a nova ordem
midiatica mundial.’* Quanto aos efeitos indiretos da difusdo de midia global
no entdo império soviético, eles (quaisquer que forem) podem ser inferidos,
ao menos parcialmente, também da canalizagdo dos fluxos de imagens do
ocidente para os sistemas nacionais de midia.

Nio cabe desenvolver aqui uma discussio detalhada do modo pelo qual
a globalizagdo se relaciona aos eventos de 1989 e ao periodo posterior, mas
as palavras de John B.Thompson servem para ilustrar essa questdo:

Parece improvavel que os motins revoluciondrios de 1989
aconteceriam tal como aconteceram — com a impressionante
velocidade e com resultados semelhantes em diferentes paises — se
ndo tivessem-recebido uma ampla e continua cobertura de midia.
Ndo 56 a televisdo proporcionou aos individuos na Europa Oriental
um fluxo de imagens do Oeste, retratando as condigdes de vida, as
quais contrastavam nitidamente com as suas proprias, mas, também,
ofereceu aos europeus orientais uma explicagdo virtualmente
instantdnea do que estava acontecendo nos paises vizinhos (..)
Conseqiientemente, as agdes e reacdes que foram estimuladas pela
midia podem ser unidas intimamente no tempo enquanto
permanecem separadas no espago, incluindo uma cadeia de eventos
que pode transcender os limites de determinados Estados-nagdo e
ficar, rapidamente, sem controle. (Thompson, 1995:115-117).

Nesta conjuntura historica particular, pode ser que a chamada “agdo a
distdncia” (Giddens, 1991) seja, de fato, politicamente mais efetiva que a agdo
em proximidade. Na maioria dos paises da Europa Oriental ndo foi a televisdo
nacional que inspirou a agdo (por razdes Obvias), mas, sim, as radiodifusdes
estrangeiras. Este foi o caso, por exemplo, em Praga (Johnson, 1995).

Contudo, ndo se pode exagerar o contexto global no plano econdmico,
politico, cultural e midiatico, seja numa perspectiva histérica a longo prazo
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ou a curto prazo. Como mencionamos anteriormente, o papel que a midia
exerce nas transformagdes ndo pode ser entendido como uma negagao dos
processos histéricos existentes por tras dessas agGes mais dramaticas e “de
interesse jornalistico”. Ao invés disso, o desafio mais premente é descobrir o
modo pelo qual tais processos estdo interrelacionados.

Nesse contexto, as formas de enquadramento internacional dos eventos
da transi¢do na Russia sdo de fundamental importéncia. Em primeiro lugar, e
seja talvez este 0 aspecto mais 6bvio, a midia ao redor do mundo moldou os
eventos e os processos que nos (no Ocidente) agora rotulamos como
“transi¢do p6s-comunista” (Downing, 1996:189). A expressio é ela mesma
carregada de pressuposi¢des, metaforas espago-temporais e outros. O termo
“pbs-” dé a entender que certas condigdes foram substituidas por outras
condigdes (como pés-modernidade, ou pos-colonialismo, deixando para tras
o significado de modernidade e de colonialismo). O que era antigamente
“comunista” € agora qualquer outra coisa. Ao mesmo tempo “transigdo” (ou,
no caso, “transformago”) sugere que a troca qualitativa alegada realmente
ndo aconteceu, mas estd a caminho. O termo pressupde dois estados definidos
e algum tipo de viagem de um para o outro.

“Comunismo” e “capitalismo” ndo s3o entidades muito claramente
definidas, nem mesmo polarizagdes politicas ruidosas que servem para
obscurecer outras diferengas histdricas, para ndo falar de semelhangas, entre _
os dois super poderes acima citados. De um lado, havia o comunismo, o

30 socialismo, as economias planejadas, ou as ditaduras subsumidas pelo rétulo
“oriental”. De outro lado, tivemos, ou temos (ndo esta claro se o “primeiro”
mundo estd ainda presente) o capitalismo, o mercado livre, ou o mundo das
democracias. Esta grande e ofuscante dicotomia ainda opera com bastante
freqiiéncia em narrativas dominantes de noticias, mais do que em outros
géneros jornalisticos e literdrios. A questo, aqui, é assinalar que a midia
mundial, ndo importa se operando num nivel global ou nacional, proporciona
definigdes publicas e interpretagdes sobre a série de eventos e processos,
caracterizados genericamente de “transi¢do”. Em geral, os midia produziram
uma imagem da Rissia como um pais que se desloca em linha reta de um
ponto a outro, o primeiro ponto etiquetado como “ditadura comunista” e o
outro como “mercado livre” e “democracia”. Desnecessério dizer que essas
construces de realidade sdo largamente produzidas a partir dos pontos de
vantagem de observadores ocidentais ¢ ide6logos. Porém, isso nio implica
que ndo haja uma gama de perspectivas e narrativas que circulem na periferia
da midia, fora de sua produgfo principal.

A midia mundial produziu, mais ou menos em concerto, uma imagem
estereotipada desta grande transformagdo social, politica e cultural. Nio
sabemos de que maneira esta imagem global afetou processos e eventos
dentro do mundo poés-soviético, ou a construgdo midiatica nacional e local
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de realidades e das auto-identidades dos sujeitos. O que sabemos ¢ aquela
midia russa foi drasticamente “modernizada” nos muitos sentidos dessa
palavra. Isto significa competigdo, mas, também, concentragdo de poder dentro
da estrutura da midia. Além disso, significa novas formas de controle
governamental da midia nacional e regional, em veiculos de televisdo e jornal
1mpresso.

O nacional: em direcao a uma modernidade “pos-
politica”?

O que podemos dizer sobre as contradi¢des entre modernizacdo geral e a
forma russa contemporinea de modernidade no campo da midia e das
comunicagdes? No momento, um nimero pequeno de oligarquias, bancos e
companhias de petroleo parecem controlar os principais jornais e canais de
TV, freqlientemente através de investimentos financeiros ou de agdes
compartilhadas estratégicas. NOs nos restringiremos a alguns exemplos
reveladores. Ao longo dos anos noventa existiram tentativas mais ou menos
bem sucedidas de ganhar o controle de midias independentes ou de oposigéo.
Como resultado, a MOST Midia (Banco MOST e Vladimir Gusinskij, associadas
ao Sr. Tjubajs) controla o canal NTV, a partir de 1997 também o NTV Plus, o
canal via satélite, a radio £cho de Moscou e o importante jornal Sevodnja.
Boris Berezovskij, secretario anterior no conselho de seguranga do presidente
Yeltsin, detém uma parte estratégica de agdes da ORT e também controla
jornais como Ozanjuk e Nezavisimoja. Izvestija, € seu Russkij Telegraf,
pertencem a Lukoil, a maior companhia de petroleo e um banco principal em
Moscou. A segunda companhia de petroleo, Yukas, possui diversas agoes
no conglomerado das Midias Independentes (o Moscou Times, Playboy russa
e Cosmopolitan). O jornal popular Komsomolskaya Pravda (com uma tiragem
acima da casa dos milhdes), tradicionalmente portador de uma voz
relativamente independente, resistiu a varias tentativas de compra, o que foi
feito, por exemplo, pelo monopolio de gas Gazprom (onde o Sr. Tjernomyrdin
fez sua fortuna), que ja era um dos principais donos da NTV. Outra tentativa
de aquisigdo foi feita pelo Unexim Bank, dirigido por Vladimir Potanin, que
ocupou o cargo de vice-primeiro-ministro durante algum tempo (McNair, 1996;
Pankin, 1998). No que diz respeito & imprensa, ha diferengas em todos os
niveis. Os partidos comunistas ainda publicam jornais, mas agora eles tém
que competir num amplo e fragmentado mercado — processo iniciado na Russia
por volta dos anos 1990.

O resultado global, visto a luz desses desenvolvimentos, revela que o
novo sistema ¢é realmente uma combinagio dos lados mais negativos do
comunismo soviético e do capitalismo ocidental: autoritarismo politico e
comercialismo bruto. Essa situa¢do nos remete a recente caracterizagao feita
por Alexei Pankin em termos de dois modelos: “midia para o lucro econdmico”
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e “midia para o lucro politico”. O sistema, na Russia, encontra-se submetida
“ao suborno, ao patronato e a intimidagio, que sdo ainda muito comuns. O
pagamento em dinheiro vivo, a promessa de conceder empregos para parentes,
o fazer vistas grossas para o crescimento dos monopoélios e a pressdo
financeira, ou outros tipos de pressdo exercidas sobre os veiculos
concorrentes, sdo todos negociados por aqueles que estdo no poder para
que haja cobertura positiva nos meios de comunicagdo de massa” (Nivat,
citado em Pankin, 1998:30).

Este novo sistema de midia foi testado em algumas elei¢Ges, resultando
na reeleigdo do titular, apesar de este gozar de baixo indice de popularidade,
conforme pesquisas de opinido veiculadas nas semanas que precederam as
elei¢des. No momento anterior as eleigdes parlamentar e presidencial em 2000,
a luta entre o atual establishment do Kremlin e a midia de oposi¢do se
intensificaram. Putin venceu as elei¢des no primeiro turno com a ajuda do
planejamento avangado do PR.'® O antigo FSB oficial (sucessor da KGB),
uma figura verdadeiramente apolitica, prometendo restabelecer a grandeza
anterior da Russia, obteve éxito em sua autopromogio como um expoente de
estabilidade, dentro dos pardmetros da lei e da ordem. Este é a fase em que o
pais estd a ponto de ingressar, conforme a ampla avaliagéo historica, realizada
por Zassoursky (2000), dos varios estdgios das estruturas da politica e da
midia, através do século 20, na Russia. Os primeiros-anos da década de 90 sdo

_ caracterizados por uma midia independente, que opera como um “quarto

32 poder” (1991-1995). A partir dai, segue-se um periodo em que o sistema de
midia torna-se altamente politizado, que opera, nos termos de Zassoursky,
em uma sociedade “transformada em espetaculo” (1996-2000). Tal processo
promoveu uma fragmentag@o no “sistema politico da midia”, que passa a
funcionar em um ambiente comercial, como ja discutido. Desde 2000, ha,
conforme Zassoursky, o aparecimento da “Grande Rissia”, um sistema no
qual a midia é largamente controlada pelo Estado, mas que opera, ainda, com
estruturas comerciais. O desenvolvimento de uma ideologia nacional favorece
um Estado forte e o capitalismo. O poder simbolico permanece intensamente
concentrado no Estado e a midia de oposigdo sofre pesadas pressdes,
sobrecarregadas, freqiientemente, por exemplo, com pesadas politicas
tributarias.

Consideracoes finais

A pesquisa comparativa, ao lidar com diferentes sociedades de transigdo
€ ao problematizar tanto a similaridade quanto a diferenga, a continuidade e a
mudanga, sempre traz a tona um amplo leque de questdes. A partir da
combinagdo das perspectivas sincrénica e diacrénica que buscamos
desenvolver, as tendéncias globalizantes e a modemizagdo dos sistemas da
midia devem ser entendidas em termos de projetos nacionais peculiares € seus
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concomitantes conflitos sociais e politicos. As tecnologias mediaticas tém um
papel central no processo de transformagao social, mas elas sao freqiientemente
enquadradas e institucionalizadas — e, algumas vezes, impelidas por interesses
hegemonicos nacionais.

O que pode ser apreendido desses esbogos gerais em termos do
desenvolvimento histdrico recente no Brasil e na Russia, sob o enfoque da
relagdo entre a midia e a sociedade? Que similaridades possuem? Podem tais
tragos ser entendidos em termos de um modelo geral “pds-autoritario”, de
transi¢do e de democratizagdo? Quais as diferengas existentes e como elas
podem ser explicadas? Como podemos entender o papel da midia a partir das
estruturas de poder herdadas, ou igualmente reformadas ou obliteradas nesses
paises? Uma primeira ligdo a ser extraida de semelhangas 6bvias € que,
contrariando a teoria liberal corrente, a democracia parlamentarista, um sistema
multipartidario e de mercado, uma midia supostamente plural e moderna néo
sdo condigdes suficientes para estabelecer uma comunicagio democratica e
impulsionar, na sociedade, o desenvolvimento de esferas publicas, com
espagos publicos midiaticos democraticos e ndo-excludentes. Tampouco tais
condigdes sdo suficientes para incluir uma nagdo no amplo sistema de
comunicagdo global, mesmo quando seus efeitos “modernizadores” sdo
plenamente visiveis. Uma segunda li¢do é que experiéncias coletivas e esfor¢os
sociais em um passado recente (constitutivos de um tipo especifico de
modernidade) sdo fendmenos que carregam em si testemunhos de tensoes
estruturais, tensdes essas também reproduzidas na midia. O surgimento de
varias midias alternativas faz parte desse quadro de desenvolvimentos
recentes — tanto no Brasil quanto na Rissia — e clama por uma comparagao
que vai muito além do escopo do presente relato.

Ao se comparar Brasil e Rissia através de uma visdo panoramica, podem
ser notadas algumas similaridades gerais bastante 6bvias. Estamos lidando
com dois dos maiores paises do mundo, com imensas diferengas regionais €
conflitos em parte relacionados ao sistema de classe e as relagdes étnicas na
sociedade. Contudo, em ambas as federa¢des, ha integragao lingiistica por
todo o territorio: na Russia devido 4 politica leninista concernente a lingua e
no Brasil devido & colonizagao portuguesa. Isso contribui para a construgdo
de uma imprensa nacional elitista em ambos os paises, na Unido Soviética
estritamente controlada pelo PC, no Brasil basicamente burguesa, simpatica
ao governo autoritario durante o regime militar, embora ndo aceitando censura
externa. Ambos os paises também estiveram relativamente isolados
culturalmente, em termos de diregdo politica e influéncia cultural global, durante
a maior parte do século XX - assim como outro pais vasto e lingiiisticamente
homogéneo: os EUA. Todavia, tanto a Russia quanto o Brasil tém sofrido
impactos externos de diferentes tipos: na Russia, majoritariamente, de ordem
politico/ideolégico (Unido Soviética e suas periferias), no Brasil,
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principalmente, de ordem cultural — como um subimperialismo da midia, o
qual se expandiu em todas as regides de lingua portuguesa, tal qual arede de
TV mexicana “Televisa” nos paises de lingua espanhola.

Além disso, processos de oposi¢do e protestos se desenvolveram dentro
da cultura popular (particularmente na misica) e na religido, em ambos os
paises, nos periodos de autoritarismo. Na Russia; o rock e cantores populares
em geral tornaram-se importantes, ja mesmo nas décadas de 60 ¢ 70 e tal
situagdo permitiu o surgimento posterior de alguns artistas (¢ poetas) que se
tornaram extremamente famosos (Vladimir Vysotski, para mencionar apenas
um nome). No Brasil, misicas e textos oposicionistas foram encontrados no
samba, mobilizando amplos segmentos da populagido nas mesmas décadas
do exemplo russo. A igreja foi oprimida e marginalizada durante 0s anos
soviéticos, mas deu origem a grupos dissidentes e transformou-se,
posteriormente, na principal for¢a de oposig&o - como na Poldnia, por exemplo.
No Brasil; o maior pais catolico, a igreja figurava como aliada do Estado, mas,
em diregdo ao fim do periodo militar, tornou-se uma entidade organizadora
dos movimentos de base de oposigio. N

Em 1984 e 1991, respectivamente, sistemas multipartidarios e eleicSes
parlamentares sucederam os antigos regimes antidemocraticos. Em ambos os
casos, € possivel alegar que o sistema ruiu néo sé por fraqueza interna, mas,
também, pela incapacidade de lidar com problemas internos e externos — de
diversos tipos, devemos ressaltar. Ambos os paises tém experimentado
imensos problemas econdmicos e desvalorizagio da moeda em anos recentes.
Em ambos os paises muitas das caracteristicas do periodo de pré-transigio
ainda permanecem. Nota-se, por exemplo, no eixo vertical — entre elites e
grupos subalternos dependentes — um sistema clientelista, no Brasil, e sua
contrapartida horizontal — dentro da elite, em diferentes niveis ~ .ambos
semelhantes aos que ha, na Rissia. Muitos dos mentores de ontem tém
achado ou criado novos papéis no novo sistema ~ como lideres de partido ou
de empreendimentos comerciais.

Onde a midia, entendida como sistema, se encaixa, antes e depois da
transi¢do para a democracia? Os meios de comunicagdo desempenharam
papéis distintos no velho sistema e, em caso afirmativo, quais seriam as
transformagdes? A grande midia (pertencente a corpora¢des) ocupava a
posi¢do central anteriormente, durante e apds os eventos que levaram a
democratizagdo, em ambos os paises. Eles instigaram reformas radicais ou
mobilizaram opinides para suplantar o velho sistema? Certamente que nio. A
midia dominante nunca esteve organizando forgas nesse processo social e
politico. Pelo contrario; a Rede Globo, no Brasil, esteve sistematicamente
ligada a um “governo paralelo” (Waisbord, 2000:59) e, na Ruissia, as principais
agéncias de noticia e redes de televisdo ficaram apenas temporaria e
relativamente independentes do Estado (Rantanen, 2000). Em ambos os paises,
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as principais empresas de comunicagdo se organizaram para permanecer
proximas aos regimes autoritdrios com vistas a obter vantagens ou
beneficiarem-se das oportunidades de negocios lucrativos que entdo
emergiam — isso dizendo respeito, especialmente, aos poucos proprietarios
da midia, na Ruassia de 1991, Por esse motivo, as organizagdes da midia
contribuiram para a substituigdo de uma ditadura politica por aquilo que
talvez possa ser entendido como uma ditadura de mercado.

No caso brasileiro, apds tal recapitulagdo do esbogo histérico, conclui-se
que a experiéncia de uma democracia liberal ndo tem resultado na
democratizagdo da midia. A saida dos militares do centro do poder, ou o
cancelamento de sua capacidade de veto, ndo veio significar que os vérios
atores politicos passassem a coordenar, automaticamente, suas agdes de
maneira livre e democratica. Novas normas precisaram ser negociadas, e as
praticas democraticas exigiram um longo periodo de reconstrugdo institucional.
Diante das novas demandas de modernizagdo — nos campos politico,
administrativo e econdmico — a elite politica brasileira incorporou o
tradicionalismo associado a racionalizagio de recursos e ao desenvolvimento
de tecnologia e promoveu um tipo de modernizag&o, conforme a seus proprios
horizontes, resultando em praticas elitistas, conservadoras e excludentes. O
passo lento e o escopo restrito da reforma da legislagdo das induistrias de
radiodifusdo, por exemplo, demonstraram a dificuldade de destruir o padrao
das praticas herdadas da antiga estrutura e de romper com a concentragao de
propriedade das empresas de midia.

No caso da Russia, uma conclusdo é que o avango de uma ideologia
nacionalista favorece um forte capitalismo de Estado. A midia estatal e
oposicionista desempenha um forte papel simbélico, sendo que as vozes
excluidas, ou aquelas ditas ‘alienadas’, para utilizar termos tradicionais,
encontram-se sob forte pressdo. Diferencas importantes podem ser
discernidas — as quais existem de fato, apesar das similaridades gerais. Elas
dizem respeito ao papel da midia nessas novas democracias formais. Tanto o
recorte mais amplo da histéria quanto o mais a restrito revelam tais diferengas.

O caminho sul-americano em dire¢do a modernidade foi caracterizado por
Therborn (acima) basicamente como uma experiéncia de descolonizagio, da
mesma forma que a norte-americana. Mas deve-se também levar em conta
que o Brasil deixou de ser coldnia ha quase 200 anos ¢, nos ultimos 50 anos,
tem vivido uma “re-colonizagdo” cultural por parte dos EUA. De tal sorte, a
presenga desse passado pode ser mais significante para diferentes grupos
na sociedade brasileira do que a experiéncia da descolonizagdo. Isso pode
explicar por que o Brasil tem vivido um longo periodo de maior complexidade
em relagdo ao intercdmbio cultural e de informagdes com o resto do mundo do
que a Russia. O antigo império russo/soviético esteve mais exposto a uma
sibita e agressiva intervengdo global (ocidental) (Lockwood, 2000), o que
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impediu que a transi¢do paraa desmilitarizago e paraa democracia se desse
de maneira relativamente calma, ou gradual, como ocorreu no caso brasileiro.
A transi¢do na Rassia implicou também em um tipo de “derrocada” social e
econdmica, amplamente vivenciada pela populagio. Tal cenario “complexifica”
a costumeira distingdo entre modernizagdo € moderidade. A sofisticagdo
tecnolégica e outros avangos materiais podem ocorrer paralelamente a
deterioragdo politica e social. A recente modernidade soviética ndo deve ser
romantizada, uma vez que milhdes de pessoas, hoje em dia, em todas as
antigas republicas soviéticas, se ressentem pela falta do pleno emprego, de
habitagdo, de assisténcia & satde, de planos de protegdo a crianga, etc. Essa
experiéncia recobre a “democracia” com tons sombrios, € & percebida, muitas
vezes, como uma conversa futil e balbuciante entre politicos e intelectuais
(Jagudina, 2000). ' :

Desde a década de 70 existem confrontos pela democracia no Brasil. A
midia ocasionalmente tem servido tanto como forga politica e social em defesa
propria quanto mediadora entre interesses politicos e econdmicos. Os conflitos
latino-americanos, dentre e entre elites, tém engendrado um jornalismo
relativamente critico. A despeito de o comportamento politico das elites
perseguir estratégias antidemocraticas dentro das novas configuragdes
democraticas, os movimentos civicos cresceram energicamente nas altimas
duas décadas, colocando exigéncias para que o sistema politico aprofunde a
democratiza¢do das tomadas de decisdo, a fim de se ampliarem as

36 oportunidades de inclusdo econdmica e social. Tal dindmica associativa,
organizada de maneira independente do Estado, tem criado novas tensdes
para aperfeigoar a representagio politica, aumentar a accountability das elites
governantes e democratizar o estado. Mais recentemente, no Brasil, podem
ser citadas as experiéncias democratizantes do orgamento participativo (Porto
Alegre e Belo Horizonte), os conselhos e foruns tematicos da sociedade civil,
0s quais visam promover inovagdes institucionais, através da partitha do
poder de decisdo.

Na Russia, a Perestroika foi conduzida de cima, em Moscou —ndo floresceu
em protestos € movimentos populares. Além disso, ndo ha meméria coletiva
de um passado democratico. Uma nova cultura pablica monolitica estd se
desenvolvendo nos ultimos dois anos e a midia de oposi¢do tem encontrado
todo tipo de problemas. A sociedade civil, por razdes histéricas, é bastante
débil, e as forgas democraticas sdo quase invisiveis. Individualizagdo,
privatizagdo e despolitizagdo pelo alto parecem ser as principais tendéncias
em curso. Por tras disso, ha um conflito profundo e historicamente enraizado
entre as elites politicas e os militares, entre os “ocidentalizadores” e aqueles
‘que se opdem a essa politica moderna, os “slavists”. Esse conflito parece ser
o principal “esquecimento” (“non-issue”) da despolitizada midia dominante
na Russia de hoje. A critica social, politica e cultural, porém, acha outros
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meios de emergir. Uma oposi¢do de esquerda esta crescendo de maneira
lenta, incluindo sindicatos alternativos e vérios grupos de intelectuais
progressistas — tratados, ndo surpreendentemente, como “terroristas”, pela
midia dominante (Clément, 2003). Na mesma linha de velhas tradigdes russas,
ha também o surgimento de novos escritores literarios, alguns deles
ironicamente criticos, disponibilizando boa parte de sua produgao na Internet,
tal como um modemo sucessor das publicagdes samizdat. Contudo, tais
discursos conflituosos em transi¢do seriam matéria de investigagao para outro
projeto.

Focalizamos algumas das complexidades da transigdo democratica em
sociedades historicas concretas e o papel axial da midia (nacional/local) e das
comunicagdes (globais), diante das tensdes entre o passado e o presente €
da dialética tecnologia/sociedade. Buscamos destacar o papel crucial que a
sociedade civil e os movimentos sociais desempenham no processo de
democratizagdo, ao contestarem o Estado, as elites politicas e o capital (trans)
nacional. Tais lutas configuram-se, a0 mesmo tempo, como enfrentamento as
politicas excludentes das elites nacionais e globais, contra mitos histéricos,
bem como contra construgdes homogeneizantes da realidade na midia
contemporinea. Na medida em que uma modernizagao geral ¢ induzida pela
globalizagdo (na acepgdo de Giddens), que tipo de modernidade (enquanto
experiéncias e respostas coletivas) ter-se-a como decorréncia? Podem ser
vislumbradas, nesse sentido, crescentes tensdes politicas e sociais entre as
elites politicas e econdmicas e a midia, em larga escala, por um lado, €, por
outro, estratos e grupos marginalizados ou excluidos, e a organizagdo de
midias alternativas. Os processos de transi¢do democratica — de mobilizagdo
social, de construg¢do de espagos publicos vigorosos e de inovagdo
institucional — encontram-se articulados, através de diversas dimensoes,
com a atuagdo dos meios de comunicagao.

As experiéncias russa e brasileira, assim apreendidas, configuram-se como
uma busca tanto do universal quanto do particular, ou, nas palavras de
Therborn:

A histéria social moderna ndo pode ser encapsulada na
formula ‘Ocidente e o resto’. Novos meios e novas formas de
comunica¢do global, com padrées peculiares de
interdependéncia global, evocam a necessidade de uma atengio
analitica que corresponda a tais especificidades. No entanto,
existe outro desafio geral, posto aos estudos comparativos, que é
o de produzir uma concepgdo ‘desocidentalizada’,
descentralizada, do global, para que se compreenda a
diversidade do mundo moderno. Dar conta da diversidade
significa, também, simplificd-la, ser capaz de encontrar algo entre
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as interminaveis ondulagées do mar e de uma estrada asfaltada.
(Therborn, 1995:137)

Bibliografia

ADAM, Barbara. “Modern Times: The technology connection and its
implication for Social Theory”, In Time & Society, vol. 1 (2):175-191, 1992.
ALBUQUERQUE, Afonso. “Um outro quarto poder; imprensa e compromisso
politico no Brasil”, In Fronteiras, estudos mididticos. vol. 1 (1): 7-38, 1999.
ALVES, Maria Helena M. Estado e oposi¢do no Brasil: 1964-1984. Sao
Paulo: Vozes, 1994,

AMARAL, Roberto; GUIMARAES, Cesar. “Media Monopoly in Brazil”, In
Journal of Communication, vol. 44 (4), 1994,

AMIN, Samir. “La Russie dans le systéme mondial: Géographie ou histoire?”,
In Review of Fernand Braudel Center, vol. 21(2), 1998.

ANATEL (Agéncia Nacional de Telecomunicagdes). “TV por assinatura amplia
alcance e oferta de servigos”. In Revista da Anatel, vol. 3(3), http://
www.anatel.gov.br/biblioteca/Publicacao/revista_anatel/tv_assinatura.pdf>,
2000.

ANDERSON, Perry. A Zone of Engagement, London: Verso, 1992.
AVRITZER, Leonardo. “Transition to democracy and political-culture: an
analysis of the conflict between civil and political society in post-authoritarian
Brazil”, In Constellations, vol 2(2): 222-267, 1995.

AVRITZER, Leonardo. Democracy and the public space in Latin America.
Princeton: Princeton University Press, 2002.

BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. Historia de Minas, rev. ed., Sdo
Paulo: Atica, 1990. ,

BAKHTIN, Mikhail. Rabelais and His World, Cambridge, Mass.: MIT Press,
1965/1968.

BARROS, R.P,; HENRIQUES, R.; MENDONCA, R.. “Desigualdade e pobreza
no Brasil: retrato de uma estabilidade inaceitavel”, In Revista Brasileira de
Ciéncias Sociais, vol. 15 (42): 123-141,2002.

BECK, Ulrich. “The Cosmopolitan Society and its Enemies”, In Theory, Culture
& Society, Special issue on: Cosmopolis, vol. 19(1-2): 17-44, 2002.
BERMAN, Marshall. 4ll That Is Solid Melts Into Air: The Experience of
Modernity, New York: Simon & Schuster, 1982.

BOLANO, César A. (1999) “Economia Politica da Televisio Brasileira”, In
Revista Brasileira de Ciéncia da Comunicagdo. Séo Paulo, vol. 22(2): 15-32,
1999.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. 4 Social History of the Media: From Gutenberg
to the Internet, Cambridge: Polity , 2002, .

CONTRACAMPO



BRITTOS, Valério C. 4 oligopolizagdo do Mercado brasileiro de televisdo
por assinatura, In <http://www.intercom.org.br/papers/xxii-ci/gt09/
09b01.PDF>, 2001.

CARDOSO, Ruth C. L. A. “Trajetéria dos Movimentos Sociais”, In
DANIGNO, Evelina (ed.). Os anos 90: Politica e Sociedade no Brasil. Sdo
Paulo: Editora Brasilien-se, pp. 81-90, 1994.

CARVALHO, José Murilo de. Cidadania no Brasil: o longo caminho, 2" ed.,
Rio de Janeiro: Civilizagio Brasileira, 2001.

CAVALCANTI, Alberto. “Imprensa e Estado no Brasil: da subvengdo ao
condominio”, In INTERCOM — Revista Brasileira de Comunicag¢ado. S. Paulo:
vol. 18(1) 67-92, 1995.

CASTELLS, Manuel. The Rise of Network Society, Massachusetts, Blackwell,
1996.

CASTRO, M. C. P. S.. Na tessitura da cena, a vida: comunicagao,
sociabilidade e politica. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1997.

CERTEAU, Michel de. The Practice of Everyday Life, Berkeley: University of
California Press, 1988.

CESAR RAMOS, M. “TV por assinatura: segunda onda de globalizagao da
televisdo brasileira”, In MORAES, D (ed.) Globalizagdo, midia e cultura
contempordnea, Sao Paulo: Letra Livre, pp. 135-166.

CLEMENT, Carine. “Aux racines du ‘phénoméne Poutine’”, Le Monde
Diplomatique, Feb., pp 12-13,2003.

CURRAN, James; PARK, M. (eds.). De-Westernizing Media Studies, London:
Routledge, 2000.

DOIMO, A. M. A4 vez e a voz do popular — movimentos sociais e participacdo
politica no Brasil pés-70. Rio de Janeiro: Relume-Dumara, 1995.
DAGNINOQ, Evelina. Sociedade civil e espagos puiblicos no Brasil. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 2002.

DAGNINO, Evelina. “Os movimentos Sociais € a Emergéncia de uma Nogao
de Cida-dania”, In DAGNINOQO, Evelina (ed.). Os anos 90. Politica e Sociedade
no Brasil, Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1994, pp.103-115

DONOVAN, Stephen. Literary Modernism and the Press, 1870-1922, diss.,
Goteborg University, Department of English, 2001.

DOWNING, John. Internationalizing Media Theory: Transition, Power,
Culture, London: Sage, 1996.

DOWNING, John. “Issues for media theory in Russia’s transition from
dictartorship” paper presented at the conference on “Democratisation and
the Mass Media: comparative perspectives from Europe and Asia, Bellagio,
Italy, 9-13, April, 2001.

DURHAN, E. “Movimentos Sociais: a constru¢do da cidadania”, Novos
Estudos CEBRAP,10.10:24-30, 1984,

CONTRACAMPO

39



40

EKECRANTZ, Jan. “Modernidade, midia e sistema global: um mundo
atem-po-ral?”, Geraes #51, Belo Horizonte: UFMG, 2000a.

EKECRANTZ, Jan. “Introduction: post-communism and global culture”, in
EKECRANTZ, Jan; OLOFSSON, Kerstin, eds., Russian Reports: Studies in
Post-Communist Transformation of Media and Journalism, Stockholm:
Almgqvist & Wik-sell Inter-national, 2000b.

FONSECA, Alexandre B. “Evangélicos na TV e no radio: sua historia e
perspectivas com a nova politica de concessdes”, Caderno do CEAS, no.173,
Salvador, 1998.

GALPERIN, Herman. Regulatory Reform in Broadcasting Industries of Brazil
and Argentina in the 1990’s. International Communication Association.
vol.50 (4) 176-191, Austin: Oxford University Press, 2000.

GIDDENS, Anthony. Modernity and Self-Identity: Self and Society in the
Late Modern Age, Cambridge: Polity Press, 1991.

GIORGI, Liana. The Post-Socialist Media: What Power the West?, Brookfield:
Ashgate, 1995.

GUREVITCH, M., BLUMER, G. “Political communication systems and
democratic values”. In Linchenberg, J. Democracy and the mass media.
Cambridge, 1990.

HABERMAS, Jirgen. Mudanga estrutural da esfera piblica. Sdo Paulo:
Tempo Brasileiro, 1984.

HALLIN, Daniel C. “Media, political power, and democratization in Mexico”,
in Curran, James; Park, Myung-Jin, eds., De-Westernizing Media Studies,
London & New York: Routledge, 2000, pp. 97-110.

HARTLEY, John (1996) Popular Reality: Journalism, Modernity, Popular
Culture, London: Arnold, 1996.

HARVEY, David. The Condition of Postmodernity: En Enquiry into the
Origins of Cultural Change, Oxford: Basic Blackwell, 1989,

HERMAN, E.S. & McChesney. The Global Media: The New Missionaries of
Cor-po--rate Capitalism, London: Cassel, 1997.

JAGUDINA, Zaira. “The Politics of the Public Sphere in Post-Soviet Russia:
Theories and Practices”, unpubl. paper, Dep. of sociology, University of
Gothenburg, Sweden, 2000.

JAMES, Beverly. “Working Class Identities in Postcommunist Culture”, The
Public, vol. 4(1), 1997.

JOHNSON, Owen V. “The Press of Change: Mass Communications in Late
Communist and Post-Communist Societies”, Sabrina Petra Ramet, red.,
Adaptation and Transformation in Communist and Post-'Communist Systems,
Boulder: Westview Press, 1992,

KERN, Stephen. The Culture of Time and Space: 1880-1918, Cambridge,

. Mass.: Harvard Univ. Press, 1983.

CONTRACAMPO



KING, Anthony, D. “The Times and Spaces of Modernity (or Who Needs
Postmodernism?)”, Featherstone, Michael; Scott Lash & Roland Robertson,
eds., Global Modernities, London: Sage, 1995.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalistas e revoluciondrios nos tempos da imprensa
alternativa. Sao Paulo: Pagina Aberta, 1991.

KUGELMAS, Eduardo; SOLA, Lourdes. “Recentralizagdo/Descentralizagdo
— dindmica do regime federativo no Brasil dos anos 907, Tempo Social; Rev.
Sociol. USP, Séo Paulo, 1999, vol. 11(2): 63-81.

LASH, Scott. Critique of Information, London: Sage, 2002.

LAURISTIN, Marju & Peeter Vihalemm. “Recent Historical Developments in
Estonia: Three Stages of Transition”, M. Lauristin & P. Vihalemm (eds.), Returm
to the Western World: Cultural and Political Perspectives on Estonian Post-
Communist Transition, Tartu: Tartu University Press, 1997, pp 79-131.
LAZARUS, Neil. “Charting globalisation”, Race & Class, 1998/99, vol. 40 (2/
3):91-109.

LENHARO, A. 4 Sacralizagdo da Politica. Campinas: Papirus, 1986.

LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. “The Brazilian Case: Manipulation by the
Media?”, in Skidmore, Thomas E. (ed.). Television, Politics, and the Transition
to Democracy in Latin America. Washington, D.C.: The Woodrow Wilson
Center Press, 1993, pp.137-144.

LOCKWOOD, David. The Destruction of the Soviet Union: A Study in
Globalization, London: MacMillan Press, 2000.

McNALIR, Brian. “Television in post-Soviet Russia: from monolith to mafia”,
Media, Culture & Society, 1996, vol 18 (1 ):489-499.

MCcNAIR, Brian. “Power, profit, corruption, and lies”: The Russian media in
the 1990s”, in CURRAN, James; PARK, M, (eds.) De-Westernizing Media
Studies, London: Routledge, 2000.

MARTIN BARBERO, Jésus. Communication, Culture, Hegemony, London:
Sage, 1993.

MATTELART, Armand. Transnationals and the Third World: The struggle
for culture. South Hadley: Bergin and Garvey, 1983.

MATTELART, Michéle; MATTELART, Armand. The Carnival of Images.
Brazilian Television Fiction, New York: Bergin & Garvey, 1990.

MELLO E SOUZA, C. Rede Globo: 15 anos de kistéria. Rio de Janeiro:
Editora Rio Grafica, 1984.

MELLO E SOUZA, C. Impressées do Brasil: a imprensa brasileira através
dos tempos. Sao Paulo: Grupo Machline, 1986.

MIGNOLD, Walter D. Local Histories/Global Designs: Coloniality, Subaltern
Knowledge and Border Thinking, Princeton, N.J. Prince--ton Univ. Press,
2000.

MORLEY, David & Kevin Robins. Spaces of Identity: Global Media,
Electronic Landscapes and Cultural Boundaries, London: Routledge, 1995.

CONTRACAMPO

a1



42

MURDOCH, Graham. “Communications and the constitution of modernity”,
Media, Culture & Society, 1993, vol. 15(4): 521-540.

O’DONNEL, Guillermo. “Sobre o Estado, a democratiza¢io e alguns problemas
conceituais - uma visdo latino-americana com uma répida olhada em alguns
paises pos-comunistas”, Nunes. Novos Estudos Cebrap, 1993, no.36: 123-
145.

ORTIZ, Renato. A moderna Tradi¢do Brasileira. Sao Paulo: Brasiliense, 1998.
PANKIN, Alexei. “Economic Constraints on Media Independence and
Pluralism in Eastern and Central Europe”, Balkanmedia, 1998, vol. 7(1): 27-34
PERUZZO, Cicilia M.K. (s/d) Participa¢io nas Radios Comunitarias no
Brasil,<http://ww.rbc.org.br/download/radcom/
radcom%20_participacao.pdf>.

PIETILAINEN, Jukka. The Regional Newspaper in Post-Soviet Russia:
Society, Press and Journalism in the Republic of Karelia 1985-2001,
Tampere: Tampere University Press, 2002.

RANTANEN, Terhi. “The old meets the new: news agencies in post-Soviet
Russia”, in EKECRANTZ, Jan; OLOFSSON, Kerstin, eds., Russian Reports:
Studies in Post-Communist Transformation of Media and Journalism,
Stockholm: Almqvist & Wiksell International, 2000.

RANTANEN, Terhi & VARTANOVA, Elena. “News agencies in post-
communist Russia: from'state monopoly to state dominance”, European
Journal of Communication, 1995, vol. 10(2): 207-220.

ROACH, Colleen. “Cultural imperialism and resistance in media theory and
literary theory”, Media, Culture & Society, 1997, vol. 19(1): 47-66.
ROBERTSON, Alexa. “Comment: Through the Looking Glass”, in KARLSSON,
K-G.; PETERSSON, B.; TORNQUIST-PLEWA, B. (eds.) Collective Identities
in an Era of Transfor-mations: Analysing developments in East and Central
Europe and the former Soviet Union, Lund: Lund University Press, 1998, pp.
74-78.

SALLUM, Jr. “Brasil: Federagdo, Autoritarismo e Democratizagdo”, Tempo
Social; Rev. Sociol. USP, Sao Paulo, 1996, 8(2): 27-52.

SASSEN, Saskia. “Spatialities and Temporalities of the Global: Elements for a
Theorization”, in APPADURAL, Arjun (ed.). Globalization, Durham & London:
Duke University Press, 2001.

SCHWOC H, James. “Broadcast Media and Latin American Politics: The
Historical Context”, in SKIDMORE, Thomas E (ed.). Television, Politics, and
the Transition to Democracy in Latin America, Washington, D.C.: The
Woodrow Wilson Center Press, 1993, pp.38-54.

SIMONS, Greg. “Putin’s Quest for an Ideal Public Image”, 2002a, ms.
SIMONS, Greg. “The Russian Internet: Uses and abuses”, 2002b, ms.
SKIDMORE, Thomas E. “Politics and the Media in a Democratizing Latin
America”, in SKIDMORE, Thomas E (ed.), Television, Politics, and the

CONTRACAMPO



Transition to Democracy in Latin America. Washington, D.C.: The Woodrow
Wilson Center Press, 1993, pp.3-22.

SKLAIR, Leslie. Sociology of the Global System, Harvester Wheatsheaf:
Hemel Hempstea, 1995.

SMITH, Anthony. Nations and Nationalism in a Global Eva, London; Polity
Press, 1995.

SPARKS, Colin. “Media theory after the fall of European communism”, in
CURRAN, James; PARK, Myung-Jin, eds., De-Westernizing Media Studies,
London & New York: Routledge, 2000, pp. 35-49.

SPARKS, Colin. Communism, Capitalism and the Mass Media, London: Sage,
1997.

SPLICHAL, Slavko. Media Beyond Socialism, Boulder, CO: Westview, 1994.
STRAUBHAAR, Joseph; OLSEN, Organ; NUNES, Maria Cavaliari. “The
Brazilian Case: Influencing the Voter”, in Skidmore, Thomas E (ed.). Television,
Politics, and the Transition to Democracy in Latin America, Washington,
D.C.: The Woodrow Wilson Center Press, 1993, pp.118-136.

TELLES, Vera da Silva. “Sociedade Civil e a Construgdo de Espagos Publicos”,
in Dagnino, Evelina (ed.) Os anos 90: Politica e Sociedade no Brasil, Sao
Paulo: Editora Brasiliense, 1994, pp. 91-102.

TELLES, Vera da Silva. Direitos Sociais: afinal, do que se trata? Belo
Horizonte: Ed. UFMG, 1999.

TERDIMAN, Richard. Discourse-Counter-Discourse: The theory and
practice of symbolic resistance in nineteenth-century France, London:
Cornell University Press, 1985.

THERBORN, Goran. “Routes to/through Modernity”, in Featherstone,
Michael; Scott Lash & Roland Robertson (eds.), Global Modernities, London:
Sage, 1995.

THOMPSON, John B. The Media and Modernity: A Social Theory of the
Media, Cambridge: Polity Press, 1995.

THORN, Hakan. Modernitet, sociologi och sociala rérelser, Goteborg:
Kompendiet (diss.), 1997.

WAISBORD, Silvio. “Media in South America: between rock of the state and
the hard place of the market”, in Curran, J.; Park, M. (eds) De-Westernizing
Media Studies, London: Routledge, 2000.

WARD, Ken. Mass Communications in the Modern World, London:
MacMillan Education, 1989.

WUTHNOW, Robert. Communities of Discourse: ldeology and Social
Structure in the Reformation, the Enlightenment, and European Socialism,
Cambridge, Mass.: Harvard University Press, 1989.

VOLTMER, Katrin. “Constructing Political Reality in Russia: [zvestiya -
Between Old and New Journalistic Practices”, European Journal of
Communication, 2000, vol. 15(4): 469-500.

CONTRACAMPO

43



ZASSOURSKY, Ivan. “Politics and Media in Russia in the Nineties”, paper
presented at the VI World Congress for Central and East European Studies,
Tampere, 2000, July 29 - Aug. 3.

ZUBRYTSKA, Maria. “Discourse on Europeanness and Its Spatio-Temporal
Dimensions in East-Central Europe”, Junefelt, Karin; Martin Peterson, eds.,
Cultural Encoun-ters in East Central Europe, Stockholm: FRN, Report, 1998,
98:11.

Notas
' EKECRANTYZ, J, apresentado no seminério “Os sinais dos tempos”, Londres,
30 de setembro de 2002.
? Por exemplo, a EstOnia, exposta s regras dos regimes czarista, nazista,
stalinista e & perestroika; e, no intervalo de 1918 a 1934, foi uma repiiblica
democratica, reinstalada em 1991. Os processos de descolonizag¢io na Africa,
desde 1970, fornecem outros exemplos, como, também, muitos paises da
América Latina no periodo do pds-guerra.
3 Para uma critica bem fundamentada ao ‘presenteismo’ inerente a muitas das
teorias da pés-modernidade e da globalizagdo, que assevera a novidade ou a
singularidade historica das formas e condigdes das comunica¢des no mundo
atual, ver LAZARUS, 1999,
4 interessante notar que a instrumentalizagdo da comunicag¢do em projetos
de dominagdo do governo central néo é uma novidade no pais. Sobre isso
44 ver: LENHARO, 1986, cuja analise sobre o papel do rddio na propaganda
politica do Estado Novo é primorosa. Entretanto, o que chama a atengo nos
anos 70 ¢ a intensidade e a abrangéncia do sistema comunicativo e a
modalidade de sua atuagdo.
* A lei daquele periodo estabelecia que ndio mais de cinco canais VHS poderiam
ser distribuidos para uma {inica corporagéo, e néo mais que 2 canais poderiam
ser assinados para um unico circulo eleitoral. O decreto-lei n.236 de 1967
afirmava que “a licenga ou permiss@o sustentada pelos radiodifusores néo
pode estar subordinada a outras entidades que se constituem com o objetivo
de estabelecer uma unica diregdo ou orientagdo através de redes ou
associagdes de qualquer tipo.”
$ Em 1978, o governo autoritdrio cassou um relevante niimero de
parlamentares, aboliu a necessidade de maioria absoluta (2/3) dos votos para
a aprovagdo de reformas constitucionais no Congresso.
7 A nova estrutura do sistema comercial de midia brasileiro é composta de
cinco redes nacionais de televisdo (Globo, SBT, Record, Bandeirantes), uma
rede nacional (RBS) afiliada & Globo, mas com grande capacidade de agdo
num nivel nacional e internacional; duas redes regionais (CNT e Rede
Mulher). Ao lado destas, a Igreja Catdlica possui duas redes nacionais ndo
propriamente comerciais (Rede Vida e Cangdo Nova) e o Estado opera duas
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importantes redes ndo comerciais (TV Cultura e TV Senado)
(BOLANO,1999:28).

8 Durante os anos 80, o Brasil foi o inico pais da América Latina sem legislagdo
para estagdes de radio de baixa freqiiéncia. Em fevereiro de 1996, uma nova
Legislagdo foi implementada (Projeto de Lei 1521) e reformulada em 1998 (Lei
9.612), instituindo o Servigo Comunitario de Radiodifusio, com freqiiéncia
modulada. A lei tem sido criticada por ser demasiado restritiva: permite somente
um radio por localidade, sem considerar seu tamanho; obriga a rede a operar
numa Unica freqiiéncia, ndo permitindo formagao de rede para transmissao
simultinea de programas considerados interessantes para varias localidades.
® Esta se¢do foi retirada de EKECRANTZ, 2000.

10 Larrain, 1999:196-201, citado em PIETILAINEN,2002:30.

" Para o estudo de um jornal impresso principal, ver, por exemplo,
VOLTMER(2000), RANTANEN(2000) e VARTANOVA(1995) que lidam com
agéncias de noticias. No que tange a televisdo ver abaixo.

2KERN,1983; HARVEY,1989; CASTELLS,1996, sio trés trabalhos principais.
13 Ver também SPLICHAL,1994, sobre diferengas culturais na Europa Oriental
que tornaram impossivel implementar o capitalismo ocidental em diversas
dessas regides.

1* Veja também LOCKWOOD,2001.

15 Dois estudos de John Downing (1996) e Colin Sparks (1998) ddo evidéncias
dos tipos de adaptagdes estruturais do novo sistema global de comunicagdes.
Dentre outros estudos aprofundados, podemos mencionar os livros de Slavko
Splicha (1994) e Liana Giogi (1995).

"“Ver SIMONS,2002 e ZASSOURSKY,2000.

7 Este artigo apresenta resultados parciais do projeto de pesquisa “Dimensdes
da deliberagio: o funcionamento da esfera publica”, financiado pelo CNPq e
FAPEMIG, Brasil. Os autores agradecem a Angela C. S. Marques e Thiago
Muniz que colaboraram na tradugdo de algumas segdes do presente trabalho.
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