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RESUMO

O papel do telejornalismo na construgdo das redes de televisdo requer estudar
fendbmenos sobre os quais temos pouca informagéo sistematizada. Este artigo trata
da reconstituigdo dos acontecimentos em torno a iniciativa de inserir diariamente um
bloco local dentro da edigao do Jornal Nacional emitido pela Rede Globo em cadeia
nacional ja nos seus primeiros meses de existéncia (1969). Apontamos o caso de
uma emissora que inaugurou a articulagdo da programagao de uma cabecga-de-rede
com a programagcao regional e local. A partir dele é possivel ter uma perspectiva de
analise privilegiada e também avaliar perdas e ganhos na trajetéria de uma emissora
comunitaria, a TV Imembui, de Santa Maria-RS. A andlise da concessao do canal
televisivo a um grupo local do interior brasileiro 35 anos depois de sua inauguragao
permite considerar varias ordens de fatores mutuamente imbricados: um certo
atrofiamento da producdo de contetdos locais, a persisténcia do telejornalismo
nesta tarefa e a estruturagdo do sistema de redes televisivas no Brasil.

Palavras-chave: televisdo, jornalismo, politica de comunicagdo, conteudos,
redes televisivas

ABSTRACT

The roll of telejournalism on the construction of television networks requires the
study of fenomena on which we have very little sistematized information. This paper
deals with the reconstitution of facts around the iniciative of daily insertion of a
local bloc of news within the edition of Jornal Nacional broadcasted by Rede
Globo on national chain already in its first months of existence (1969). We point
out the case of a network that participated on the inauguration of the articulation of
a head-of-network’s programation with local and regional feed. From it we can have
a privileged perspective of analysis and also avaluate the losses and gain in the
trajectory of a community station, TV Imembui, of Santa Maria-RS. The analysis of
the concession of the tv channel to a local group from inner Brazil 35 years after its
inauguration allows us to consider several orders of factors mutualy imbricated: a
certain atrofy in the production of local content, the persistence of telejournalism in
this task and the structuration of the television network in Brazil.

Key words: television, journalism, communication politic, contents, networks
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Introducao

“O Boeing decolou” afirmou Armando Nogueira (apud JN, 2004, p.
25) no dia 1° de setembro de 1969, quando a Rede Globo transmitiu a primeira
edigéo do telejornal Jornal Nacional - JN simultaneamente para varias cidades
do Brasil através do sistema de micro-ondas da Empresa Brasileira de
Telecomunica¢des (Embratel). A vinheta do primeiro telejornal nacional
exibido em tempo real surgia na telinha com a imagem de uma antena de
satélite a0 som cerimonioso de “2001 — Uma odisséia no espago”, uma metafora
que antecipava a nogdo de aldeia global de McLuhan. J4 a inser¢do de um
bloco local dentro da edigéo diaria do JN emitido pela Rede Globo em cadeia
nacional nos seus primeiros meses evidencia, conforme analisamos neste
artigo, a pretensdo do sistema televisivo brasileiro que se inaugurava,
propondo-se a suprimir as imensas distincias geograficas que os canais de
distribuigdo do jornalismo impresso ainda nos dias de hoje ndo alcangaram
superar.

O aparecimento, em 1969, do JN, primeiro telejornal em rede, foi o
grande marco desse processo, embora o telejornalismo ja fizesse parte da
programagéo da Globo desde sua inaugurag@o, em 26 de abril de 1965. Entre
os fatos que a emissora cobriu, antes do JN, estavam, por exemplo, a enchente
no Rio de Janeiro em 1966, o langamento da Apolo 9 e a chegada do homem &
Lua. O jornalismo, naquele momento, tinha ainda um alcance regional incipiente
¢ a idéia de uma rede nacional era ainda um sonho (JN, 2004, p.17).

O JN foi criado para competir com o Reporter Esso, da TV Tupi. Antes
disso, nem a Tupi, nem a Globo, formavam redes devido a falta de capacidade
operacional para transmitir o sinal para diversas regides a0 mesmo tempo. A
maioria dos programas era produzida e exibida localmente, ou eram gravada
em filmes e videoteipes e distribuida posteriormente, chegando as outras
emissoras com dias de atraso. Foi 0 JN o responsavel por criar uma linguagem
televisiva, ja que os outros telejornais estavam ainda apegados a linguagem
radiofonica. E foi dessa forma que o JN passou a ser considerado um icone da
formagdo das redes nacionais. Assistido diariamente por mais de 40 milhdes
de pessoas, o telejornal continua a acompanhar as evolugdes tecnolégicas e
Jornalisticas e conseguiu estabelecer-se como o mais tradicional telejornal da
TV brasileira. Assim como a emissora que o produziu, a TV Globo, firmou-se
como a maior rede de televisdo do Brasil e da América Latina (veja-se SOUZA,
1999, p.27 e BAZI, 2001, p. 21).

Os antecedentes desta situa¢do privilegiada apontam que a Rede
Globo uniu-se ao Governo Militar, fundamentado na Doutrina da Seguranca
Nacional. A rede consagrou o “padrdo globo de qualidade”, o qual consistiu
na permanente atualizagdo técnica, a par de ter parte de sua programacéio
proveniente de importagdo e, também, produgdes dos estudios do Rio de



Janeiro e Sao Paulo. A produgdo de telenovelas e programas de entretenimento
adicionou-se a proposta de um telejornalismo asséptico, que consagrou os
principios de objetividade e imparcialidade e da precisdo informativa. O
processo de integragdo nacional promovido pelo Governo Militar ja comegara
a ganhar forgas desde 1965 com a inauguragdo da TV Globo e a cria¢do da
Embratel. E foi uma das redes de micro-ondas por ela criada, a “Tronco Sul”,
que integrava Rio de Janeiro, Sao Paulo, Curitiba e Porto Alegre, que permitiu
a transmissao de alcance nacional desse telejornal. Na verdade, o JN foi ao ar
“inicialmente para Brasilia e oito Estados da Regido Centro-Sul (exceto Goias)”
(XAVIER, 2004, p.170). Depois, a propria TV Globo investiu na construgdo de
rotas para interligar suas emissoras, criando uma malha de retransmissoras e
repetidoras por todo o pais.

Com a estréia do JN, em 1969, a emissora viria a destacar-se e
consolidar-se definitivamente, tornando-se o grande artifice da almejada
integracdo nacional através da industria cultural e iniciando a construgdo
das redes. Mas resulta evidente que a consolidagdo da TV Globo na década
70 e o estabelecimento de seu padrdo contribuiram para a diminui¢do do
tempo de programagdo local no Brasil. Depois de 20 anos com emissoras de
televisdo locais e regionais ndo integradas, com programagao basicamente
de conteudos locais, os rumos da televisdo no Brasil mudaram a partir dos
anos 70 ao consolidarem-se as grandes redes nacionais. Comega, entdo, o
declinio das emissoras amadoras e artesanais para dar espago ao modelo
industrial de TV. Seria o JN a cronica de uma morte anunciada? Como se deu
este processo vertiginoso? A resposta passa por considerar varias ordens de
fatores mutuamente imbricados: um certo atrofiamento da produgdo de
contetdos locais, a persisténcia do telejornalismo nesta tarefa e a estruturagdo
do sistema de redes televisivas no Brasil.

Em 2004, completaram-se 35 anos da inaugura¢do da TV Imembui. De
1969 até hoje, a emissora passou por inumeras transformagdes, contudo, a
mais significativa foi sua precoce integragdo numa rede regional e numa rede
nacional de televisdo concomitantemente. Situada no interior do Brasil em
territério fronteiri¢o e exposto as mais drasticas intervencdes dos interesses
militares, ela integra um conjunto de iniciativas que marcaram o que
denominamos de ferras de fronteira.' Nelas identificamos uma malha de
comunicag¢do local-internacional que teria por objetivo fixar a vigéncia da
expressdo em lingua portuguesa nos confins meridionais do Brasil e,
subsidiariamente, o de captar e registrar as a¢des da sociedade fronteiriga.’
Especificamente da perspectiva do jornalismo, as terras de fronteira se

! As terras de fronteira podem ser reconhecidas como em parte formadas pela atual faixa de fronteira
ademais dos territorios incorporados por uma sucessdo de tratados diplomaticos e uma dezena de
guerras. A dinamica interna da malha de comunicacao que ali se desenvolveu determina que sua estrutura
seja ao mesmo tempo compativel com a ordem heter6noma e com a sociedade civil local, enquanto sua
projecdo externa se insere num contexto internacional adverso, mas que esta muito proximo territorialmente.
A respeito, vejam-se nossos trabalhos anteriores (ADAMCZUK e SILVEIRA, 2004; SILVEIRA, 2003;
SILVEIRA e ADAMCZUK, 2003, 2004).
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configuram como territdrios especiais que atuam como sentinelas, alertando
a nagdo para fatos inusitados com os quais se deve ter cuidado pois apontam
para fendmenos de repercussdo internacional. Desde o contexto fronteirigo,
a emissora santa-mariense acompanhou o desenvolvimento da TV brasileira
e teve que se adaptar as condigdes de funcionamento das redes.* Mudou,
inclusive, o nome fantasia de TV Imembui para RBS TV Santa Maria, na
época em que foram padronizados os nomes das emissoras da RBS, adotando
generalizadamente o nome do municipio onde a emissora se situa.

O foco neste caso concreto fornece uma perspectiva de analise
privilegiada sobre a sucessfio de acontecimentos dos quais temos pouca
informagéo sistematizada: o papel do telejornalismo na articulagio local-
nacional e construgio das redes de televisdo. O estudo da concessdo de um
canal televisivo a um grupo local também permite constatar a determinacdo
de uma certa estrutura organizacional sobre o comportamento editorial ao
definir as condig¢des de produgdo de noticiario. De outra perspectiva, o seu
caso insinua alguns aspectos sobre a formagdo do sistema brasileiro se as
emissoras de pequeno porte tivessem sobrevivido autdnomas. :

1969: emissao local do JN em terras de fronteira

Foi desde a primeira semana de funcionamento da TV Imembui,
localizada em Santa Maria-RS em dezembro de 1969 - todos os dias as 19h 45
min - que passou a entrar no ar o “Jornal Nacional com noticiario de Santa
Maria”, conhecido mais tarde como “Santa Maria no Jornal Nacional”. Ou
seja, a TV Imembui ja nasceu integrada na rede do JN. E uma das caracteristicas
mais ostensivas da emissdo vinculada consistia na observincia de um cenario
local do JN. A foto do estudio (foto 1) permite constatar que ele era semelhante
ao da emissdo em nivel nacional (foto 2).

Nas fotos, podemos comparar o primeiro cenario do JN, com sua
bancada e logotipia reproduzida em ambas: o nacional, no Rio de Janeiro,
com os apresentadores Cid Moreira, Hilton Gomes, Jodo Saldanha, Heron
Domingues e Sergio Chapelin, e a instantdnea da emissdo local, em Santa
Maria, com o apresentador Paulo Gilberto Héer. A veiculagio do JN constou

2 O Ministério das Comunicagdes, assim como o Ministério do Desenvolvimento e Integracio Nacional
e o Ministério da Ciéncia e Tecnologia, estabeleceram, durante os Governos de Fernando Henrique
Cardoso, que a faixa de fronteira vinha a ser uma das prioridades do governo federal, entendendo ainda
que a formacdo de investigadores e especialistas no tema é estratégica para o Brasil. Acreditamos que a
experiéncia gaicha pode servir de referencial teérico a relacio comunicacional entre sociedades fronteiricas
e as demais nagdes vizinhas ao Brasil, especialmente no momento em que a Amaz6nia é reclamada
internacionalmente.

? Suzana Kilpp (2000, p. 40) refere-se a uma pesquisa do IBOPE de 1970 pela qual 69% dos gatchos
tinham aparelhos de televisio ligados entre as 18 e as 20 horas, e 82% entre as 20 e 22 horas, todos 0s
dias. O Rio Grande do Sul era proporcionalmente na época o Estado onde mais se compravam aparelhos de
TV, tendo as vendas crescido 250% nos trés anos anteriores. Dos 6,5 milhdes de habitantes, 1,7 milhdes
eram atingidos por essa midia através de 350 mil aparelhos sintonizados nos Canais 5, 10 e 12 (de Porto
Alegre), mais a TV Imembui de Santa Maria e a TV Caxias.
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da cronica local impressa da época, dando destaque a programacio exibida
pela TV Imembui:

Foto 1 - JORNAL NACIONAL EM SANTA MARIA (arquivo pessoal)
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Foto 2 - JORNAL NACIONAL NO RIO DE JANEIRO (JN, 2004, p. 31)
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Na TV Imembui, apos ‘Santa Maria no Jornal
Nacional’, as 19,45, sera iniciada a transmissdo de
mensagens ao vivo pelas autoridades santa-marienses,
que os estudios do Canal 12 se dirigirdo a populagdo,
até as 21,30 horas. As 21,45 sera apresentado o
programa ‘Eles e os fatos de 1970°, numa mesa redonda
ilustrada com os responsaveis pelo setor de noticias
dos orgdos de divulgagdo de Santa Maria. As 22,45
haverda a transmissdo da mensagem da diregéo da TV
Imembui, seguindo-se uma edi¢do especial do Jornal
Nacional, com fatos mais importantes do ano, em
cadeia com a Rede Globo de Televisdo. As 24 horas
sera apresentado ainda em rede um show musical e, a
partir de uma hora da madrugada, a TV Imembui estara
transmitindo diretamente do Clube Comercial, o ‘Baile
de Reveillon’ daquela sociedade (A RAZAO, 31 dez.
1970, p. 2).

Uma reportagem do Jornal Zero Hora (22 abr.1970, p.31), de Porto
Alegre, publicada quatro meses ap6s a fundagéo da emissora enfatizava: “A
larga programacdo atingindo todas as areas da preferéncia popular, dentro
do crédito de divertir educando, justifica a preferéncia pelo canal 12 de Santa
Maria. E, beneficiada esta sendo a regifo atingida pela TV Imembui que
encontrou um moderno veiculo de comunicagdes”.

No levantamento realizado nos jornais de dezembro de 1970, ja
constava, além da programacgéo da TV Imembui, a programagio de outras
emissoras: canal 5 - TV Piratini, canal 10 - TV Difusora e canal 12 - TV Gaucha.
Essas emissoras transmitiam sua programagio antes ou concomitante com a
Imembui, como € possivel observar na nota publicada pelo di4rio local A
Razdo apos a inauguragdo da emissora:

TV Piratini voltara a oferecer sua bela imagem — A
partir de hoje, os telespectadores da Televisdo Piratini,
sintonizardo a imagem da ‘pioneira do Rio Grande’
através do canal 4, permanentemente. Com tal
mudanga, a TV Piratini voltard a ter condigdes de
apresentar a mesma exceléncia de imagem que sempre
a caracterizou. Enquanto isso, a TV Gaicha sera
retransmitida aos santa-marienses através da TV
Imembui no canal 12, nos intervalos da programagéo
local da jovem emissora de televisdo de nossa cidade.
(A RAZAO, 14 dez. 1969, p.1)



A insergdo do bloco local tinha duragio de 15 minutos: “Tudo
comegava pelo jornal local, que era ao vivo, ndo tinhamos videoteipe, passava
pela parte de Porto Alegre e depois vinha o Jornal Nacional transmitido via
Embratel”, recorda o ex-diretor artistico da TV Imembui, Quintino Oliveira
(2003).

O JN deixaria de ter emitido o bloco local de Santa Maria em 1984
quando a programagdo regional redefiniu a inser¢do da programacao local na
rede numa decisdo que escapou do controle da emissora local. Teria a produgéo
local sucumbido as exigéncias técnicas e estéticas do IN? Benvenuti Jr. (2005,
p. 105) comenta o esmero dos apresentadores de “boa aparéncia, voz e firmeza
na locugéo”, bem como “a eliminagdo dos improvisos [...] , a pontualidade e
0 acurado tratamento técnico (muitos videoteipes exibidos a cada edicio),
agregados a transmissdo ao vivo para todo o territdrio nacional”. Quais seriam
as razbes desta mudanga? Sobre isto, voltaremos mais adiante, apés abordar
arelagdo entre uma emissora local e o sistema televisivo brasileiro.

O surgimento do sistema de filiadas e afiliadas da Rede Globo

Depois do JN, outros programas e emissoras comegaram a transmitir
sua programacgdo via redes verdadeiramente nacionais. “Em 1973, o
conglomerado [Globo] ja dispunha de 18 emissoras. A Tupi ainda liderava
com 21. Havia também a Rede de Emissoras Independente (REI), uma
associagdio sem existéncia legal, criada pela Record, com nove estacdes”,
explica Souza (1999, p. 33). Ja em 1979, dez anos apds a concretizagio do
sistema de redes nacionais, a distribuicdo das emissoras por redes se
configurava da seguinte forma: “em primeiro lugar, a Globo, com 33, seguida
da Tupi com 21, e da Rede Independente, formada por 12 emissoras” (SILVA
EMONTEIRO, s.d., p. 23). Dentre os Estados, o Rio Grande do Sul possuia o
maior niimero de emissoras em operagdio: 13. A estratégia usada pela TV
Globo para construir sua rede de emissoras foi a associagio a grupos regionais.
Ao contrario da atuagdo dos Diarios Associados, a Globo nio investiu muito
na criagdo de emissoras proprias, preferindo os convénios com emissoras de
grupos regionais ja estabelecidos, como a RBS.# Assim, a Rede Globo adotou
o sistema de filiadas (emissoras proprias) e afiliadas (emissoras associadas
que retransmitem a programagéo da rede e produzem programas e comerciais
locais) para cobrir todo o territorio nacional. Da mesma forma, associando-se
a grupos que detinham emissoras locais, a TV Galcha formou a Rede Brasil
Sul de Comunicagdes, a primeira rede regional de emissoras do Brasil.

“ Souza comenta sobre a hegemonia conquistada pela Rede Globo: “E para chegar a esta condicio, a
empresa dirigiu suas agdes e investimentos em duas dire¢des: na consolidagio de uma rede de alcance
nacional, conseguida por meio de contratos de afiliagdo a grupos regionais de televisio, e no aperfeicoa-
mento de um indiscutivel padrdo de qualidade, com a producio de telenovelas e do Jornal Nacional.”
(SOUZA,1999,p.30) (grifo nosso)

29



100

tntracampg

Desde a fundagfio da emissora santa-mariense, o grupo da TV Gaticha
ja era um dos acionistas, mas com capital menor do que 50%. A maior parte
dos acionistas era de Santa Maria e detinha o controle e a diregdo da TV
Imembui. Esse quadro transformou-se no decorrer dos anos, além de ser
flagrante o fato de que a emissora sé teve condi¢des de comegar a transmitir
seus programas depois de firmado o convénio técnico e de programag&o com
a TV Gaticha. E quando esta adquiriu o controle acionario da TV Imembui, ela
ja estava comegando a formar a sua Rede Regional de Emissoras. “No Brasil,
a TV Gaucha foi a primeira emissora a interligar vérias estagdes no interior do
estado. Comegava a se formar a primeira rede regional de televisdo no Brasil,
futura RBS TV” (XAVIER, 2000, p. 242). Para isso, a RBS reuniu as emissoras
dos principais pélos regionais do Estado:

E grande a importdncia do desenvolvimento das
emissoras de iniciativa comunitaria, como a TV
Imembui, para a formagdo dos grupos de comunicagdo
no Estado e para a consolidag@o do sistema de redes
televisivas. Foram as emissoras do interior do Rio
Grande do Sul que permitiram a TV Gaucha instaurar,
em 1977, a sua Rede Regional de Noticias, com a
integragdo dos telejornais (SANTOS, 1999).

Apds sua afiliagio a Rede Globo, em 1969, abandonando o vinculo
com a TV Excelsior, o futuro grupo RBS despontaria como um dos
protagonistas da consolida¢dio das redes televisivas. Para isso, os pioneiros
defrontaram-se com uma realidade particular; no Rio Grande do Sul, a
organizac¢do das redes de televisdo ndo se deu de forma simples e a emissora
de Santa Maria se constitui apenas num dos exemplos de como a Rede Globo
teve que se adaptar as idiossincrasias culturais do Estado e reconhecer a
estrutura empresarial de comunicagio, que ja estava consolidada, para se
estabelecer comercialmente, granjear confianga politica na populagdo e
legitimar-se enquanto meio de comunicagdo. Renato Ortiz (2001) explica essa
questdo referindo-se ao fato de que a consolidagio das redes de TV no Brasil
esta relacionada a idéia de veiculo de integracdo nacional, com a proposta de
unifica¢io dos mercados locais. Assim, a identidade nacional foi reinterpretada
pela industria cultural em termos mercadolégicos, ou seja, a nagfo integrada
passou a significar a situagdo de consumidores interligados no territério
nacional. Isso se verifica na expans3o da Rede Globo junto aos mercados
regionais nos anos 70. Para atingir o Rio Grande do Sul, que representava o
terceiro maior mercado consumidor da época, a Globo precisou langar méo de
algumas estratégias para a exploragio:
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O interior gaucho apresentava, no entanto,
algumas dificuldades. A primeira, de ordem cultural,
uma grande diversidade de habitos e de gestos que
fazem parte de toda uma historia da populagdo
regional. A segunda, de cardter empresarial: a
existéncia de emissoras locais (TVs Caxias — Tuiuti —
Imembui — Erechim — Uruguaiana — Bagé — Gaucha)
que se desenvolveram na fase anterior a da
“integragd@o nacional”. Isto colocava para a Rede
Globo um problema cultural e politico na exploragdo
desses mercados (ORTIZ, 2001, p. 1635).

Para solucionar esse problema, a TV Globo apoiou a criagdo de um
sistema regional, nos principais polos econdmicos, politicos e geograficos
do Estado. Assim, as redes nacionais podiam se expandir através da
valoriza¢do do regional. Naquela época, a RBS se diferenciava das demais
afiliadas da Rede Globo por possuir emissoras de TV que geravam
programagdo propria. Além disso, a rede galcha investiu no mercado
publicitario local. O grupo consolidou-se nas décadas de 70 e 80,
diferenciando-se da maioria das afiliadas as grandes redes de comunicagio,
em especial as da Rede Globo. Nesta época, a RBS buscou captar recursos no
mercado publicitario local e conquistar espagos na grade de programagdo
distribuida pela Globo, para a produg@o e publicidade locais (SANTOS, 1999,
p. 125).

Antes de a TV Imembui funcionar foram cedidos & TV Gaucha
equipamentos para instalacdo da sua repetidora na zona norte da cidade, no
chamado Morro da Televisio. Depois da fundagio da emissora local, a TV
Gaucha passou a dar apoio técnico e de programago a nova emissora. Como
ja nos referimos, a presen¢a da TV Galicha consistia em ter parte de sua
programagio retransmitida pela Imembui. Mais tarde, ao tornar-se acionista
majoritaria e agregar as emissoras com histéria semelhante, a TV Gaucha
formaria a primeira rede regional de emissoras do Brasil. O jornalista Lauro
Schirmer analisa a questao:

A rede regional que a RBS implaniou com
pioneirismo no Brasil, em menos de duas décadas
chegaria a contar com onze emissoras no interior do
Rio Grande do Sul. As primeiras jd referidas. de Caxias
do Sul, Erechim, Santa Maria e Uruguaiana, juntaram-
se as de Pelotas (inaugurada em 1972 com o nome de
TV Tuiuti), Bagé, Rio Grande e Cruz Alta (em 1977), e
Passo Fundo (1980). Vale destacar que todas as
concessdes para essas emissoras - com a unica exce¢do
do canal de Santa Rosa, concedido a RBS no governo
José Sarney - foram outorgadas a grupos locais aos
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quais a RBS se associou (SCHIRMER, 2002, p. 64)
(grifo nosso).

O pioneirismo da RBS nos faz retornar a um outro, o do esforgo de
criagdo de uma emissora local, a exemplo de outras que lhes foram
contemporaneas.

A concessdo do canal ao grupo santa-mariense

O voluntarismo, a disposi¢o e as condigdes de TV artesanal frente
ao impressionante incremento técnico da televisdo brasileira e 4 estruturaco
das emissoras em redes determinaram que, no final de 1972, o controle
acionario da TV Imembui passasse para a TV Gaticha, incorporando-se
definitivamente ao que hoje € o grupo RBS como RBS TV Santa Maria.

Constatamos que nos seus primeiros anos de atividade predominavam
o0 amadorismo e a improvisagdo. O desenvolvimento da linguagem da nova
midia se defrontava com a inexperiéncia dos funcionarios, provenientes do
radio e fotografia, bem como outras dificuldades técnicas, como o peso
elevado das cdmeras e a ndo disponibilizagio de aparelhos de videoteipe.
Depois de cinco anos de esforgos e mobilizagio, a TV Imembui, com o slogan
“aimagem do Corago do Rio Grande”, foi oficialmente inaugurada no dia 13
de dezembro de 1969. Como a emissora foi uma iniciativa da Radio Imembui,
os acionistas majoritarios da Radio e da TV coincidiam®. Assim como a
populagdo santa-mariense que foi receptiva a idéia, dai o nimero de mais de
600 acionistas que se interessaram pelo empreendimento sem a intengdo de
lucros, apenas com a vontade de colaborar com um projeto pioneiro na cidade®.
Isso esta visivel em um artigo publicado por Abelin na sua coluna no Jornal
A Razdo, em 1969:

A ‘Imagem do Coragdo do Rio Grande’ reflete
o esforgo de cinco anos, a ousada campanha da

* O primeiro gerente da emissora, Antdnio Abelin (2004), relata como foi obtida a concessio do Governo
Federal para sua instalagao: “Nosso grupo era o grupo da Radio Imembui, e dentro da propria diretoria
surgiu a idéia de criarmos uma emissora de televisdo ja que em Santa Maria nio tinha uma emissora, apenas
tinha repetidoras. [...JEntdo, nés reunimos um grupo de cerca de 100 pessoas, fizemos o lancamento da
iniciativa e constituimos uma sociedade chamada Televisio Imembui S.A. Nos comecamos a vender a¢des -
cotas para constituir um capital - e organizamos a documentacio de 600 acionistas. O grupo que foi
escolhido para dirigir a TV foi exatamente o mesmo que dirigia a radio..[...] Além disso, nds contavamos
com um grupo grande de funcionérios dentro da Radio que ajudaram muito. Todo mundo ajudou sem
nenhum interesse maior a nio ser constituir a televisdo, a diretoria nfio recebeu um tostio de honorarios.
Depois de constituir a sociedade, nés levamos a documentagéo pra o Rio de janeiro porque precisava da
aprovagao do Governo Federal. Levada a documentacio, aguardou-se uns meses até que se obteve a
concessdo. Para obter a concess3o e instalar a emissora, nés tivemos que contar com o apoio da TV Galicha
e da Universidade Federal de Santa Maria.” (ABELIN) (grifo nosso).

© Através da pesquisa bibliografica, hemerografica e das entrevistas, constatamos a data da primeira
geradora de Santa Maria. O apoio da Universidade Federal de Santa Maria também foi fundamental
através da assinatura de um convénio, no qual a UFSM emprestou equipamentos que havia adquirido para
um malogrado projeto de TV Educativa e recebeu em troca espaco didrio para veiculagdo de programas -
Caparelli (1982) registra que o Governo Militar apoiava a reserva de canais e a obtencdo de fundos para
aimplantacdo das tevés educativas baseadas no modelo norte-americano.
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comunidade santa-mariense integrada na TV, com a
colaboragdo de institui¢bes e homens de empresa em
dotar a cidade de um grande veiculo de comunicagdo
social. Ndo é um empreendimento particular, podem
crer. E a prépria vocagdo construtora de Santa Maria
e uma realiza¢do desta regido. A TV Imembui vai ao ar
sob os augurios de bons propdsitos e com a mensagem
tradicional da 'familia Imembui’ de onde se originou
a iniciativa que pertence por inteiro a mais de
quinhentos cidaddos que estdo legando a toda uma
comunidade (ABELIN, 1969, p. 2).

A emissora foi instalada nos fundos da Radio Imembui e, com o inicio
das transmissdes da emissora santa-mariense, parte da programagio da TV
Gaiticha, que era anteriormente transmitida para Santa Maria e regido, foi
cortada para dar espago a produ¢do local’. A comunidade santa-mariense
aprovou a mudanga, mas muitas cidades da fronteira ndo gostaram da idéia
de receber a programag@o local de Santa Maria porque sua imagem chegava
a locais que antes recebiam a programagdo da emissora porto-alegrense. Relata
um dos fundadores da emissora®:

Mas houve um determinado periodo, e isso nos
preocupou bastante, que quando entrava a nossa
programagdo, eles protestavam, eles ndo queriam ficar
sem a programagdo da TV Gaucha. E isso nos criou
um problema porque o pessoal ndo queria anunciar
na TV Imembui. Eles alegavam que a gente estava
cortando a programagdo da Gaucha e eles queriam
ver futebol, por exemplo, ndo queriam ver o artista tal
cantando em Santa Maria (ABELIN).

A sucessio de fatos que levou ao desfecho de entrar na engrenagem
das redes televisivas ndo pode ser levantada em todos os detalhes. Ao que
parece, na época, a emissora ndo acumulava dividas trabalhistas e era uma
empresa que se esmerava em honrar os compromissos com credores. A TV
Gaucha adquiriu o controle acionario da emissora no final de 1972. O direito

7 A Radio Imembui, que foi a maior incentivadora da TV, havia sido fundada em 13 de fevereiro de 1942.
Adamczuk e Silveira (2004, p. 22}, em estudo sobre essa empresa, mostram que a emissora também nao
foi iniciativa individual, mas fruto de uma sociedade, assim como varias outras emissoras fronteiricas bem-
sucedidas do periodo.

8 0 sinal da TV Imembui abrangia as seguintes cidades: Santa Maria, Sdo Sepé, Cacapava do Sul, Sao
Gabriel, Restinga Seca, Formigueiro, Sdo Pedro do Sul, Sdo Vicente do Sul, Mata, Jaguari, Sdo Francisco
de Assis, Alegrete, Cacequi, Rosario do Sul, Santiago e Santana do Livramento, totalizando cerca de 500
mil telespectadores no centro e fronteira do Estado. Devido a proximidade de Santana do Liviamento com
o Uruguai, a TV Imembui podia ser sintonizada, inclusive, em Rivera, no Uruguai.
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de concessdo ndo foi alterado e a emissora manteve suas atividades com
base em outra dinimica.

Ao analisar a programagdo de dezembro de 1972, percebemos que ela
ndo era mais publicada no Jornal A Raz3o juntamente com as outras emissoras.
Assim, a programagdo local da TV Imembui reduziu-se praticamente ao
telejornalismo, com a produgéo e apresentacdo de blocos locais no “Jornal
do Almogo” que surgiu nesse ano e no “Jornal Nacional”. Como conta Abelin:
“primeiro, nds cobriamos com a Gatcha os espagos da TV Imembui. Mas
houve um tempo em que a Gatcha comegou a pedir mais espago, disse que o
pessoal néo podia mais deixar de assistir a certos programas”.

Além da TV Imembui, outras iniciativas de televisio local surgiram
no interior do Rio Grande do Sul no final dos anos 60 e inicio dos anos 70,
sendo que todos os canais foram concedidos pelo Governo Federal a grupos
locais. A semelhanca do que ocorreu com a emissora santa-mariense, elas
também foram incorporadas pela TV Gaicha. E foi desta forma que as
emissoras do interior do Rio Grande do Sul viabilizaram a formag#o da primeira
rede regional de emissoras televisivas do Brasil, mais tarde denominada RBS
TV. Verificamos, entdo, como a politica de comunicagio influenciou no sentido
de que o grande movimento da TV no interior do Rio Grande do Sul nio se
mantivesse nas décadas subseqiientes. Dentre seus diversos fatores, talvez
o principal deles seja a questdo da formagéo das redes, pois foi assim que,
paralelamente a sua integragdo 4 RBS, a TV Imembui também passou a integrar
uma rede nacional, a Rede Globo.

E a partir de entfio que mudam os rumos da televisdo: de emissoras
artesanais, de programagdo local e sem perspectiva de lucratividade, para
emissoras industriais, de programagfo nacional e ativamente inseridas no
mercado capitalista. Neste contexto, cabe a questdio: o desenvolvimento de
redes se deu pela estratégia do remanejamento da capacidade técnica instalada
que era repassada a emissoras menores ou pela via da geragdo de uma
demanda de contetidos de qualidade superior?

O pioneirismo da RBS na interiorizagdo da programagio da TV Globo
rendeu ao Rio Grande do Sul destaque para o espaco local®. Dulce Cruz (1996,
p- 44) explica que “coube a propria RBS a iniciativa de interiorizar a rede, e 3
Globo a tarefa de adotar a interiorizagdo, inclusive abrindo espagos locais
dentro da programagio”. Desse fator, resulta que até hoje a RBS TV ¢ a
“Gnica afiliada & Rede Globo que ocupa todos os horérios optativos”
disponiveis na grade de programagio da Rede Globo para a programagio
local (HINERASKY e RONSINI, 2001, p. 99). Ao levara programagio da TV
Globo para o interior do Estado, a intengdo da RBS n#o foi apenas a de deixar

® Conforme Souza (1999, p. 159), a RBS é uma das Gnicas afiliadas “em condicdes técnicas para manter
0s programas com nivel préximo ao da Globo". Alids, um dos motivos pelos quais a Rede Globo vem
diminuindo a abertura de janelas para o local parecer estar nas dificuldades técnicas das emissoras afiliadas
em seguir esse padrio.
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a comunidade a par da programagao nacional, por exemplo, informando sobre
os fatos ocorridos no pais e no mundo através dos telejornais; questdes
econdmicas estavam em jogo.

O embridao que se atrofiou: a producao de conteudos locais

A produgdo de conteudos de interesse local ja era buscada desde os
primordios da TV Gaicha quando, em 1962, ela langou seu slogan
identificando-se como “A emissora da comunidade”. A partir desse conceito,
a emissora estabeleceu definitivamente um padrdo de programacio que
envolve trés niveis de produgdo: do local e regional a programagao transmitida
diariamente em nivel nacional. E este pleito se manteve quando, em 2000, a
rede de TV comercial constituida pela RBS foi reconhecida pela Associagido
Nacional de Emissoras de Radio e Televisdo Norte-americanas (NAB) como a
melhor rede comunitaria do mundo. E é na busca deste ideal que se concentram
suas contradigdes'”.

Atualmente, a RBS permanece buscando dilatar a dimenséo do espago
local na programag#o, ndo so por ter sua origem comunitaria e local, mas
também pelas dificuldades de expansio no Brasil e em outras nagdes do
Cone Sul; Uruguai e Argentina seriam os territorios mais proximos, nao fosse
a diferenca idiomatica. Foi assim que se solidificou a estratégia da RBS de
investir em todos os segmentos para manter-se na concorréncia também com
a televisdo segmentada.

As emissoras que formaram a rede regional, criadas no interior do
Estado, sobreviveram as dificuldades técnicas e econdmicas com razoavel
espac¢o de produgdo local. Mas esse espaco veio diminuindo gradativamente.
Scarduelli afirma que o tempo de exibi¢do da RBS ocupava 16% da grade de
programagdo da Rede Globo no final dos anos 80 (apud HINERASKY, 2004,
p. 33). Conforme Hinerasky (2002, p. 07), “hoje em dia, a RBS TV produz em
torno de 10% do que é exibido nas telas da Globo”.

O local e o global: a padronizacdao da producao de conteudos

A tede nacional abre espagos para a produgdo local especialmente
nos noticiarios visando captar anunciantes locais ali onde eles se apresentam

0 Considerando-se como nivel de produco local aquela produzida pelas emissoras locais da RBS, tomamos
por referéncia a produgdo da RBS TV Santa Maria que é transmitida para Santa Maria e regido, composta
por 40 municipios e cerca de um milhdo de telespectadores. Ja a producao regional seria aquela produzida
em Porto Alegre e transmitida a nivel estadual para os cerca de 10 milhdes de gaichos. A producao nacional
constituiria-se pelos programas da Rede Globo de Televisado e seria transmitida nacionalmente para todas
as afiliadas. A nogdo de nivel de produgao local entra em conflito, de certa forma, com a nogdo atual de uma
emissora de TV local. Estas, nos Ultimos anos, desenvolvem atividades de emissoras dirigidas especialmente
ao contexto comunitario de uma cidade ou metrépole, como é o caso da TV COM em Porto Alegre,
pertencente ao Grupo R8S, que unifica TV por assinatura e sistema de UHF.
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mais expostos. J& as produgdes do restante da grade de programagio misturam
os niveis de produgdo, evidenciado a dindmica da globaliza¢do. Stuart Hall
(2000, p. 84) explica que “h4, juntamente com o impacto do global, um novo
interesse pelo local” (grifos do autor). A globalizag4o ndo implica no desprezo
pelo espago local, mas no re-enquadramento de contetidos e seus anunciantes.
O segmento local fica prejudicado quando se constata que predominam as
produgdes das “emissoras-mde” das redes nacionais e o enquadramento das
hierarquias sobre o que ¢ relevante localmente ¢ dado pelo prisma nacional.

Assim, para o caso brasileiro se ressalta que a mescla de niveis de
programagdo ndo € proporcional, evidenciando-se a prioridade para as
producdes de nivel nacional. Dado que a RBS n#o tem condi¢des técnicas
nem economicas de manter uma programagao regional e/ou local por mais
tempo, o telespectador precisa se contentar em assistir a programas nacionais
a maior parte do dia. Estende-se ao Rio Grande do Sul, entfo, o
questionamento de Souza (1999, p. 213): “Ela [a RBS] no dispde de autoridade
para representar a comunidade catarinense, porque para produzir e veicular
seus programas, depende sempre da autorizagdo da Globo”. A RBS contra-
argumenta apresentando dados referentes a pelo menos 80 equipes nas
geradoras e sucursais nos dois estados do sul, envolvendo a dedicagio de
cerca de 700 profissionais.

Podemos perceber que se de um lado a globalizagdo ocorre através
das grandes redes, de outro se d4 destaque para as emissoras e programacdes
locais através da regionalizagdo. Em outras palavras, os niveis global e local
se misturam para atender a todos os segmentos, 0 que consiste no fenémeno
do “glocalismo” (Cf. GARCIA CANCLINI, 1995, p. 86). Embora o espago
destinado & programagfo local dentro das redes televisivas seja restrito, as
emissoras da RBS seguem com a idéia da “importincia do investimento na
qualidade da programagéo local, com uma linguagem regional, valorizando e
mostrando a realidade de cada localidade” (DIARIO DE SANTA MARIA, 24/
25 mai. 2003, p. 14). Isso pode parecer contraditorio numa época de dominio
das redes nacionais e prioridade para as informag&es nacionais; no entanto,
esse compromisso € preocupagio com a comunidade e valorizagio do espago
local provém das expectativas longamente alimentadas, como o constata a
origem local da RBS TV e a trajet6ria da TV Imembui.

Entretanto, um aspecto ¢ saliente. A produgdo local tende a concentrar-
se no telejornalismo, consagrando aquilo ja apontado por Rezende (2000)
sobre 0 padrdo norte-americano de operar com caracteristicas superficiais
desvinculado de uma apuragdo critica dos fatos.

Comparando-se a atividade de telejornalismo da emissora em 1969
com 2004, constatamos que a produgio local tem atualmente cerca de 20
minutos diérios, ou seja, 19% do total da produgiio da RBS TV (regional), e o
equivalente a meros 1,4% da programagdo diéria da Rede Globo (nacional).



Isto representa uma sensivel redugdo frente a jornada diaria de horas de
produgdio local. Vale ressaltar que, antes da sistematiza¢do das atividades
das redes televisivas, a programagdo local diaria chegava a ocupar duas
horas na TV Imembui. Além disso, constatamos que a programagdo dos
primordios da emissora santa-mariense era mais variada, contemplando
coberturas de eventos e efemérides, programas de auditorio e entretenimento,
bem como as prestigiadas transmissdes de partidas de futebol da equipe
local no campeonato regional. Este quadro original se opde frontalmente ao
atual, restrito aos noticiarios, como explica o chefe de telejornalismo da RBS
TV Santa Maria Julio Cargnino (2004): “Apenas em Porto Alegre a RBS TV
investe em produgéo de especiais e teledramaturgia. No interior, temos estrutura
apenas para telejornalismo. Quando sio feitas produgdes por aqui elas sdo
terceirizadas”.

A globalizagdo reaviva as demandas do espago local. Na dindmica
televisiva atual, as redes nacionais procuram atender a diversidade da
audiéncia e suas afiliadas investem na regionaliza¢io de conteudos como
forma de conquistar a credibilidade da comunidade. O debate sobre o projeto
de regionaliza¢@o de conteudos em tramite no Congresso brasileiro ja é um
sinal de que a demanda por programagao local aumentou e de que a sociedade
esta mais exigente, quer discutir seus assuntos € ndo somente assistir a
programacdo das redes nacionais.

Do local para o nacional: a construcao das redes televisivas

Levantando elementos sobre a sinuosa politica de comunicagdes
brasileira pode-se caracterizar a criagdo de uma emissora local do final dos
anos 60 como um elo perdido na busca pela atividade comunitaria da
radiodifusdo, descrevendo parte das barreiras por ela enfrentadas e as
conseqiiéncias inerentes ao atual modelo de produgdo de noticias vigente
no Brasil. O estudo permitiu levantar aspectos dos primérdios de uma emissora
de televisdo em Santa Maria, a TV Imembui (mais tarde, RBS TV Santa Maria)
e sua posterior integragdo as redes televisivas (RBS TV e Rede Globo). A
contextualizagdo desse fato na histéria da televis@o no Brasil e no Rio Grande
do Sul permitiu refletir sobre a estruturagio do sistema articulador dos niveis
local-regional-nacional. As caracteristicas artesanais de produgdo da TV
Imembui e suas limitagdes humanas e técnicas permitem compreender um
pouco das razdes que levaram as emissoras estabelecidas por meio da
iniciativa comunitaria a entrar no esquema das redes nacionais e submeter-se
a suas regras, tanto de controle aciondrio como no que se refere a reducio de
espacgo destinado a produgdo de contetdos de origem local. Ao observarmos
a tendéncia de retorno a valorizagdo dessa producdo - a exemplo do que
ocorria nos primérdios da TV no Brasil e que reapareceu no cenario de
multiplicagdo da oferta de conteddos dos anos 90, o aumento que foi
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concretizado em Caxias do Sul e Santa Maria em 2003, as cidades onde se
instalaram duas das primeiras emissoras do interior do Rio Grande do Sul e do
Brasil, poderiamos indicar um fendmeno que se estende a outras emissoras
de origem local.

Através do resgate da histéria de um telejornal de referéncia — O JN
da Rede Globo — podemos constatar como o telejornalismo esta entranhado
no desenvolvimento da producdo televisiva do Brasil. Ao mesmo tempo em
que esta condiciona um género, aquele aporta seu testemunho dos
compromissos do sistema.
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