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Editorial vol. 38 n. 2

Dossié Midia, reconhecimento e constituiciao de subjetividades

O reconhecimento é um dos conceitos mais importantes e negligenciados nas ciéncias sociais e na
teoria politica. Desenvolvido pelo tedrico alemdo Axel Honneth a partir do pensamento de G. W. F. Hegel,
0 conceito sem duvida carrega uma pesada bagagem filosofica. Contudo, através do desenvolvimento
pratico das ideias inovadoras e profundas de Hegel sobre a natureza relacional da vida humana, o conceito
de “reconhecimento” —isto é, a necessidade dos seres humanos de reconhecerem-se mutuamente como
entidades que podem ser livres e o necessario comprometimento com essa ideia — proporciona um
alicerce crucial para uma abordagem mais rica do que a democracia pode — na verdade, deve — envolver
para ser digna do nome.

Honneth tem desenvolvido a teoria do reconhecimento por mais de um quarto de século, mas
esta claro que é uma teoria com uma importancia profundamente pratica no final da segunda década do
século, um tempo de intensa ansiedade sobre se a democracia ainda é possivel e, se assim for, onde e em
que condigdes. O proprio Honneth tem tentado, na ultima década, expandir o conceito de reconhecimento
para uma teoria mais ampla sobre “as bases sociais da vida democratica” (HONNETH, 2014). A abordagem
completa desenvolvida por Honneth inclui, pela primeira vez, a discussdo do papel dos meios de
comunicagdo social em uma teoria do reconhecimento (HONNETH, 2014, p. 281-303). Até entdo, com
excecdo do livro pioneiro de Rousiley Maia e seus colegas pesquisadores brasileiros (MAIA, 2014), pouco
trabalho tinha sido feito sobre as ligagdes entre meios de comunicagdo social e reconhecimento, ainda que
nas sociedades contemporaneas as instituicdes de midia sejam certamente meios-chave através dos quais
a sociedade reconhece individuos e suas realidades vividas e, por meio das midias sociais, os individuos
venham a reconhecer-se de certas maneiras.

Por outro lado, ao investigar o conceito de voz, argumentei que o reconhecimento, juntamente
com a nogdo de capacidades de Amartya Sen, era uma ferramenta crucial para desenvolver as bases
filoséficas do conceito de voz (COULDRY, 2010, p. 103-107). De fato, o capitulo cinco de Why Voice Matters
[Por que a Voz Importa, sem versdao completa em portugués], onde desenvolvi essa discussdo, ja foi
traduzido para portugués por Marcus Antonio Asis Lima e Caleb Pereira Lima (COULDRY, 2015). Para mim,
o valor da voz, embora tenha muitas bases filoséficas, pode ser proveitosamente aprofundado através do
conceito de reconhecimento.

Ha muitas razdes, portanto, para crer que o conceito de reconhecimento — e em particular, o
reconhecimento como atualizado através de meios de comunicagdo social nas suas varias formas — é
uma linha promissora de investigacdo tedrica e empirica sobre teoria social e para a pesquisa em midia e
comunicacgdo social. Por essa razdo, este amplo dossié da Contracampo sobre “Midia e Reconhecimento”
é bem-vindo.

Mas ha outra razdo ainda mais premente para lhe dar as boas-vindas, que diz respeito as crises
convergentes na pratica democratica. Estas, possuem trés elementos. Em primeiro lugar, ha os agudos
desafios praticos e ideoldgicos a democracia como forma de fazer politica. Segundo, e emergindo dentro
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da primeira crise, ha tentativas conservadoras generalizadas em todos os continentes para reverter meio
século ou mais de reforma social, cultural e politica, com o género sendo uma importante linha diviséria,
mas, claro, ndo a Unica. Terceiro, e sutilmente ligado aos dois primeiros, ha o movimento corporativo,
através de uma transformagdo emergente do tecido social por processos de dataficagdo, para anexar
diretamente ao capital os préprios espacos do social e da producdo de sentido.

Deve estar claro por que o conceito de reconhecimento tem algo valioso para contribuir para
tentativas de abordar cada componente desta crise contemporanea da democracia. Permitam-me,
contudo, dizer um pouco mais sobre o componente menos obviamente relevante dos trés: dados.
Datificacdo — a transformacdo quase obrigatdria do material e do tecido da vida social em dados e, através
disso, em um fator de produgdo capitalista — estd transformando o que entendemos como o social e o
conhecimento social. Isso ja é transformacdo suficiente. Mas ha outra transformacdo em curso que deriva
dos meios em que a dataficacdo se baseia, que é o continuo e multi-escalar rastreamento da vida de
individuos e grupos, o préprio fluxo e textura da experiéncia.

O conceito de reconhecimento nos sensibiliza para essa violéncia. Pois no nucleo do conceito
de reconhecimento de Honneth estd, como ja apontei, o entendimento relacional de Hegel da liberdade
(freiheit). Para Hegel, a liberdade é a “liberdade de estar consigo mesmo no outro”. Como argumento em
um novo livro com o tedrico Ulises Ali Mejias, as praticas materiais de vigilancia de dados documentados
(vigilancia constante de sujeitos humanos) violam essa possibilidade de liberdade, introduzindo-se no
préprio espaco do eu em que essa possibilidade se funda (COULDRY e MEJIAS, 2019, capitulo cinco).
Um conceito de reconhecimento, seguido por meio de pesquisas empiricas e tedricas, pode nos ajudar a
registrar e desfazer essa brecha.

Ndo poderia, portanto, haver nada mais em jogo no empolgante novo trabalho que este dossié,
editado pelos meus amigos e colegas Bruno Campanella e Jodo Magalh3es, reune. Convido vocés a lé-lo
atentamente e debaté-lo.

NICK COULDRY

London School of Economics and Political Science
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Debates sobre como identidades sdo constituidas por meio de processos de
reconhecimento intersubjetivo sdo parte central da teoria critica atual. Geralmente
fundado na teoria hegeliana de “autoconsciéncia”, o conceito de reconhecimento
ressurge a partir dos anos 1990 como uma tentativa de teorizar a demanda por politicas
identitarias em sociedades multiculturais (TAYLOR, 1994) e uma filosofia socioética que
aprofunda as dimensdes praticas de reconhecimento a partir da analise dos conflitos
sociais (HONNETH, 2003). Ainda que atualizadas para darem conta de desenvolvimentos
na sociologia e psicologia, essas recentes teorizagdes preservam o nucleo da formulagao
de Hegel, segundo o qual ha uma articulacdo intrinseca entre ser e dever ser. Individuos
tanto precisam ser reconhecidos por outros para poderem entender quem eles sao
(constituirem autoentendimentos) quanto devem ser reconhecidos de uma certa maneira
para que tais autoentendimentos possam ser qualificados como auténomos. A “grande
ideia” hegeliana é que a liberdade reside na formacdo do “eu”, e que essa formacao
sO pode ser realizada com a presenca do outro - e ndo com sua auséncia (BRANDOM,
2007). Disputas em torno de que tipo de reconhecimento é devido a quem configuram,
sob essa perspectiva, o proprio motor da histéria social. Ainda que diversos autores
tenham demonstrado suas contradigbes e insuficiéncias (um bom exemplo é MCNAY,
2008), a ideia de reconhecimento continua a exercer enorme influéncia, mesmo que de
maneira implicita e indireta. E por exemplo de reconhecimento que muitos dos debates
sobre a realizacao de direitos humanos, democratizacao e “empoderamento” costumam
tratar.

Se processos de reconhecimento dependem da possibilidade da comunicagao
(HONNETH, 2001), é curioso que seus proponentes ignorem quase que completamente
o papel da midiat - e que estudiosos de midia raramente estudem processos de
reconhecimento. Os poucos trabalhos que propde este tipo de analise (tais como MAIA,
2018; COULDRY, 2010; HJARVARD, 2013, p. 149-151) tendem a pensar 0S processos
de “reconhecimento mediado” como eminentemente positivos. Nesse contexto,
0s meios de comunicagdao sdo tratados como artefatos importantes na formagao de
subjetividades capazes de se autorrealizar. Essas anadlises ndo levam necessariamente
em conta, entretanto, algumas praticas mididticas contemporaneas, especialmente
aquelas ligadas as midias sociais, atravessadas por légicas econdmicas que valorizam
uma busca individualizada e por vezes despolitizada de reconhecimento. Essa lacuna
epistemologica parece estar em descompasso com a maneira com que as midias
estruturam visibilidades e invisibilidades, o que afeta a prdpria possibilidade de que os
atores sociais se reconhecam uns aos outros. Considerando a importancia dos processos
de mediatizacdo e dataficacao da sociedade (COULDRY; HEPP, 2017), esse tema mostra-
se ainda mais relevante.

Esse dossié propde-se como um passo para avangar nessa discussdao. A amostra
trazida nesse dossié demonstra a amplitude e a centralidade de instituicdes midiaticas
para as relacdes contemporaneas de reconhecimento (ou desrespeito).

Boa parte dos artigos desse dossié trata de formatos mediaticos tradicionais -
ainda que circulados por meios digitais. Em uma cuidadosa analise empirica de uma
amostra do Jornal Nacional no artigo Um oceano de siléncio: analise das representagdes
sociais de género no telejornalismo brasileiro, Iluska Coutinho (UFJF) e Caroline Marin

' Veja, no entanto, HONNETH (2014, p. 262-272).
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(UFJF) demonstram que a invisibilizacdo feminina vai muito além do nimero de mulheres
que aparecem no talvez mais tradicional programa jornalistico brasileiro. Pois, mesmo
quando existentes, essas mulheres (quase todas brancas), aparecem como vitimas,
atadas a esteredtipos bem conhecidos de submissao e emotividade. O trabalho de Sonia
Virginia Moreira (UFJF), Monica Sousa (UERJ) e Vania Fortuna (UERJ), Imigrantes sem
voz: a producdo de siléncio na cobertura jornalistica das manifestacdes anti-imigracao,
aponta para uma forma diferente e talvez mais direta de desrespeito. Em reportagens
da Folha de S.Paulo e de O Globo de 2017, migrantes que supostamente entraram em
“conflito” com ativistas da extrema direita sdo reduzidos a sua nacionalidade, sujeitos
sem nome, sem voz, sem individualidade, elas argumentam. A analise das autoras se
torna particularmente relevante perante a ascensdao de um movimento conservador
radical nacionalista no Brasil, que reinventa uma dormente xenofobia para ajudar a
justificar um projeto de poder autoritario. Nesse contexto, a obrigacdo do jornalismo em
dar humanidade aos “outros” que retrata ganha ébvia urgéncia.

Mas nem s6 de siléncios — mais ou menos ébvios — sdo feitas representacdes midiaticas. Um excelente
exemplo é o artigo Representacdo, identidade e a emergéncia de uma nova discursividade politica: minorias
sexuais e de género na série Merli, de Fernanda Elouise Budag (USP) e Nara Lya Cabral Scabin (USP) sobre Merli,
a serie catal3d do Netflix sobre um professor que ensina filosofia por meios pouco tradicionais. Mais do que dar
vOz a personagens “queer”, a série o faz sem o uso de tipicos clichés narrativos. Em vez de enfatizar “diferengas”
binarias, o foco estd nas “diversidades”, fluidas e dificeis de serem rotuladas. No texto RepresentacGes de
negritude e de branquitude na produgdo audiovisual “Dear White People”: tensGes e negociagdes entre
identidade e diferenca, Satira Machado (UniPampa), Rosane Rosa (UFSM) e Liliane Brignol (UFSM) também
encontram em uma série estrangeira, a estadunidense Dear White People, um exemplo similar de forma
mediada de reconhecimento. No entanto, se Merli aparece no trabalho de Budag e Scabin como capaz de
escapar das armadilhas inerentes a ideia de “dar voz” a minorias sociais, Dear White People é descrita por
Machado, Rosa e Brignol como incorrendo em uma espécie de essencializagdo da ideia de “raga”. Ainda que
a identidade negra aparega como multipla, a identidade branca é retratada como uniforme, o que pode
“acabar reforcando ideologias que racializam seres humanos”, afirmam as autoras. Ja no videoclipe brasileiro
“Mandume”, analisado no artigo Mandume: a visualidade do rap como resisténcia contra o epistemicidio,
de Lucianna Furtado (UFMG), a possibilidade de agéncia da pessoa negra, ou do ator periférico brasileiro de
maneira geral, parece ser o tépico. Por meio de uma andlise bifocal, preocupada com o nexo entre texto e
imagem, Furtado demonstra como o clipe desvela “olhares oposicionais” para contestar uma realidade fundada
no preconceito e na supressao da alteridade, interpelando o publico a também participar desse desvelamento
e dessa contestacdo. Raga é também o tema do artigo Teoria do reconhecimento e interacdes cotidianas: o
caso das lutas dos quilombolas do Pard, de Janine Bargas (Unifesspa) e Rousiley Maia (UFMG) sobre a cultura
quilombola. No entanto, em vez de focar em um produto midiatico, as autoras sublinham a importancia das
relagOes cotidianas na transmutagdo de desrespeito em luta concreta por reconhecimento.

Esse tipo de interacdo intersubjetiva cotidiana é cada vez mais realizada em ambientes digitais. Em redes
sociais, individuos historicamente invisibilizados podem estabelecer relagdes de reconhecimento. Isso fica claro
no artigo Autismo e a busca por reconhecimento: conexdes que enunciam as lutas de redes socioafetivas em
casos do Facebook, de Igor Lucas Ries (UTP) e Angie Biondi (UTP), que analisa mensagens e reagbes postadas em
quatro paginas no Facebook nas quais diversos atores sociais ligados ao autismo se comunicam. Eles concluem
gue, nessas paginas, se torna possivel a “ressignificacdo” do sujeito autista, de seus familiares e cuidadores. E
isso ocorre, a analise demonstra, em relacdo as trés dimensdes de reconhecimento de Honneth — afetiva, legal
e social. Novas tecnologias de midia podem alterar ndo apenas as possibilidades de interagdes entre usuarios
de redes sociais, mas também mudar o préprio sentido da ideia de “reconhecimento”. Esse € um dos possiveis
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sentidos do artigo Um rosto em 14 fragmentos: reconhecimento facial e negocia¢des de visibilidade em redes
sociotécnicas, de Rafael Rodrigues da Costa (UFC) e Naiana Silva (USP) sobre como usudrios comuns do Facebook
entendem e negociam a tentativa da plataforma de implantar um sistema de “reconhecimento facial”. Por meio
de uma analise qualitativa dos resultados de um questiondrio — e em didlogo com documentos do Facebook
e do recente “manifesto” de seu fundador, Mark Zuckerberg — da Costa e Silva argumentam que essa forma
de reconhecimento computacional ndo se finda no proprio sistema algoritmico que o realiza. Tal sistema €, na
pratica, mais um “auxiliar decisério” do que um “protagonista”. Normativamente, os resultados sdo ambiguos.
Mesmo ao tentar resistir ao que pode ser entendido como uma forma de desrespeito, os usuarios ndo deixam
a plataforma, produzindo, portanto, mais dados para serem explorados.

Ao mostrar como diferentes formas de mediagao podem erodir, fortalecer e transformar as relagGes
de reconhecimento, os artigos contidos nesse dossié demonstram a importancia de aprofundar o estudo do
nexo entre midia, comunicagdo, identidade e justica.

Além do dossié€, a presente edi¢do da Revista Contracampo traz ainda dois artigos na se¢do de tematicas
livres. S3o eles: Tecnologias digitais e temporalidades multiplas no ecossistema jornalistico, de autoria de Carlos
Eduardo Franciscato (UFS), que desenvolve uma discussao sobre novas formas de temporalidades na experiéncia
jornalistica, dentro de um contexto de expansado das mediagdes tecnoldgicas; e Sobre intermidialidade: cinema,
Maracatus, tatuagem e pds-tropicalismos, de autoria de Samuel Paiva (UFSCar), que enreda um debate sobre o

encontro do cinema de Pernambuco com outras midias, a partir dos anos 1990.

BRUNO CAMPANELLA
Universidade Federal Fluminense

JOAO CARLOS MAGALHAES VIEIRA

London School of Economics and Political Science
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