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Resumo

No atual contexto midiatizado, em que a comunicagao digital e as redes sociais sao
parte do dia a dia dos jovens, a midia se fortalece como um agente socializador
na construcdo de identidades e ter habilidades para procurar e consumir contetdos
midiaticos e identificar fontes confidveis torna-se imprescindivel, inclusive para o
exercicio da cidadania. Buscando compreender os habitos midiaticos de consumo
dos jovens no ambito politico, a partir da realizagdo de entrevistas em profundidade,
do tipo episddica, com 16 alunos do Ensino Médio, de escolas publicas e privadas,
da cidade de Sao Paulo, este artigo propde promover discussdes em torno do pilar
de acesso, uma das competéncias consideradas necessarias a literacia midiatica,
mostrando como o consumo de midia pelos entrevistados interfere em sua visdo
critica sobre a sociedade e a politica.
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Abstract

In the current mediatized context, in which digital communication and social networks
are part of young people’s daily lives, the media is strengthened as a socializing agent
in the construction of identities and having skills to seek and consume media content
and identify sources reliable becomes essential, including for the critical exercise of
citizenship. Seeking to understand the media consumption habits of young people
in the political sphere, based on in-depth interviews, of the episodic type, with
16 high school students, from public and private schools, in the city of Sdo Paulo,
this article proposes to promote discussions around the pillar of access, one of the
skills considered necessary for media literacy, showing how media consumption by
respondents interferes with their critical view of society and politics.
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Introducao

Os adolescentes do século XXI vivem em um contexto em que a comunicagdo digital permeia
diversas esferas de seu cotidiano, além de criar espagos onde se desenvolvem maneiras preliminares de
interpretagdo do mundo que, hoje, é completamente midiatizado. As midias digitais, deste modo, tornam-
se uma parte importante da vida cotidiana, moldam opiniGes, preconceitos, estereétipos e dilemas, os
quais orientam a compreensdo dos significados das agdes cotidianas, inclusive experiéncias de cidadania
(BUCKINGHAM e MARTINEZ-RODRIGUEZ, 2013).

A internet, para os jovens, ndo é sé uma ferramenta de acesso a informagdo, mas também um
instrumento de express3o, de didlogo e compartilhamento, bem como de entretenimento. E um espaco
em que compartilham suas biografias, sentimentos e saberes, de forma a construirem suas identidades
(BUCKINGHAM e MARTINEZ-RODRIGUEZ, 2013).

O termo juventude é usado neste artigo para se referir a dimensao social na qual esses jovens
pertencem. Segundo Abramo (2007, p. 79), a concepgdo de juventude é “baseada no conceito pelo qual
a sociologia funcionalista a constituiu como categoria de analise: como momento de transi¢do no ciclo de
vida, da infancia para a maturidade”. Esse é um periodo especifico e dramatico de socializacdo, “no qual
o individuo se prepara para se constituir plenamente como sujeito social, livre, integrando-se a sociedade
e podendo desempenhar os papéis para os quais se tornou apto pela interiorizagcdo dos seus valores,
normas e comportamentos” (ABRAMO, 2007, p. 79). A juventude é vista como categoria geracional, um
retrato projetivo da sociedade que ird substituir a atual geracdo adulta. Dessa maneira, “condensa as
angustias, os medos assim como as esperangas, em relagdo as tendéncias sociais percebidas no presente
€ aos rumos que essas tendéncias imprimem para a conformacao social futura” (ABRAMO, 2007, p. 79).
Assim, é compreendida como um momento de vida que se relaciona a construgdo de autonomias.

Considerando que os jovens constroem suas trajetérias buscando autonomia (SCHERER et
al., 2022), principalmente na construc¢do da sua propria identidade pelo consumo mididtico, torna-se
imprescindivel compreender qual o papel da midia nesse processo que se impde como algo desafiador na
atual conjuntura em que se vive.

Dessa maneira, este artigo tem como objetivo entender a realidade dos jovens da geragdo Z, no
que diz respeito ao consumo e acesso de conteldos mididticos e temas politicos. Para tanto, foi realizada
uma pesquisa exploratoria de carater qualitativo com base em entrevistas em profundidade, usando o
método de narrativas episddicas (FLICK, 2002), com jovens do Ensino Médio, da cidade de Sdo Paulo. Um
dos pilares do estudo desta andlise contempla como acessam midia, os modos que recebem ou buscam
por noticias, o que gostam de consumir na internet e quais sdo os formatos de contetido mais atrativos,
além das praticas sociais que ocorrem no consumo de conteldos noticiosos.

Vale destacar que tais indicadores advém do pilar de acesso na literacia midiatica! e dizem respeito
a possibilidade de conexdo com distintos equipamentos e plataformas tecnolégicas; necessidade da busca
de determinada informagdo; capacidade de procurar, consumir e armazenar informagdes e conteldos
midiaticos, utilizando tecnologias apropriadas; aptiddo para identificar contedidos midiaticos Uteis em
diversas fontes e formatos; ter olhar critico sobre compartilhamento de dados, logicas algoritmicas e
producdo e consumo de midia nas ambiéncias digitais; observar a origem e intencionalidades politico-
ideoldgicas de determinada mensagem (SPINELLI, 2021).

1 O conceito de literacia midiatica é entendido neste artigo, a partir da definigdo de Sonia Livingstone et al.
(2005), como a capacidade do individuo em acessar, analisar, avaliar e criar mensagens em uma variedade
de contextos diferentes.
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Os jovens da geracao Z e seus habitos de consumo midiatico

De acordo com a legislagcdo voltada ao direito a juventude, conforme a Lei n. 12.852 (BRASIL,
2013) sobre o Estatuto da Juventude (EJUVE), as pessoas entre 15 e 29 anos sado consideradas jovens no
pais. Atualmente, conforme o Atlas da Juventude (EVIDENCIAS, 2021), hd em torno de 47.8 milh&es de
jovens entre 15 e 29 anos no Brasil. Parte deles, recorte ao qual se refere este artigo, sdo da geragdo Z,
nascidos entre 1997 e 2010, de acordo com a definicdo geracional da Pew Research Center (DIMOCK,
2019).

Ainda que ndo haja um consenso na literatura especializada sobre a definicdo exata do inicio e
do fim de uma geragado, ha divergéncias sobre o periodo de nascimento dos individuos que fazem parte
de cada grupo geracional, como se nota, por exemplo, no que diz respeito a propria geracdo Z (DIMOCK,
2019; TAPSCOTT, 2010). Por isso, é preciso levar em conta mais do que o periodo de anos que define uma
geragdo, o que implica em uma questdo socioldgica e comportamental. Tendo em vista as peculiaridades
de cada geracgdo, Don Tapscott (2010), ao buscar diferenciar cada grupo e os periodos em que se inserem,
definiu alguns grupos geracionais levando em conta a sociedade norte-americana. A Geragdo Baby
Boomers (1946-1964) vivenciou a revolugdo televisiva, que aprimorou as técnicas comunicacionais e
de consumo; a Geragdo X (1965-1976) presenciou a consolidagdo das tecnologias digitais e teve que se
adaptar a esse novo cenario; a Geragdo Y ou Millenium (1977-1997) é conhecida por assimilar a tecnologia
de maneira mais intuitiva, ja que cresceram com ela, mudando os padrdes de comportamento e consumo.
Por fim, ha a Geragdo Next ou Geragdo Z (1995-2010), os nativos digitais, imediatistas e que buscam por
interatividade em tudo que consomem.

Carles Feixa (2000), ao investigar a relacdo entre a cultura juvenil e o uso das tecnologias digitais,
utiliza outras definicGes as gerac¢des, definindo-as como @, # e blockchain. A Geragdo @ (arroba) é o
primeiro grupo de individuos a chegar a juventude no inicio do século XXI (FEIXA, 2000). Ja a Geragao #
(hashtag), chega a juventude em meados de 2010, na era da web 2.0 (FEIXA, 2016). Por fim, a geracdo B ou
Blockchain que se refere aos jovens nascidos no mundo conectado dos anos 2020, sdo caracterizados como
nativos digitais, influenciados pelas tecnologias e permeados por “uma confusa amalgama de fendmenos
que incluem a transformacdo da rede em big data, a inteligéncia artificial, a internet das coisas, a web 3D,
a personalizacdo da internet etc.” (FEIXA, 2021, p. 6).

Independente da forma como sdo definidas ou nomeadas, como aponta Weller (2005), estabelecer
diferentes geragdes implica na tentativa de explicitar o desenvolvimento da juventude de acordo com
a realidade social existente, compartilhando costumes, perspectivas e valores em consonancia com
eventos politicos, econémicos e sociais que testemunham em determinada época. Os jovens da terceira
década do século XXI fazem parte da geragdo Z (TAPSCOTT, 2010), ou ainda Blockchain (FEIXA, 2021), e
sdo caracterizados como individuos que buscam liberdade em tudo aquilo que fazem, desde a escolha
a expressao. Além disso, a personalizagdo é algo presente em tudo a sua volta. Eles tendem a gostar da
ideia de influenciar por meio de redes, discutindo marcas, empresas, produtos e servicos. Ainda, por
crescerem em meio as experiéncias interativas, tendem a buscar entretenimento na educagao e na vida
social. S3o imediatistas, desejam produtos inovadores, modernos, e algo que contribua para estabelecer
sua posicdo social e sua autoimagem positiva (TAPSCOTT, 2010). O contexto de recessdo econdmica,
marcada principalmente pela crise financeira internacional de 2008, refletiu em parte na vida desses
jovens que chegaram aos anos finais da adolescéncia em meio a um cenario pandémico, com o aumento
de uma nova onda conservadora e autoritdria, impactados pelos efeitos das mudancas climaticas. Diante
disso, carregam um profundo sentimento de injustica, pouca perspectiva em relacdo ao préprio futuro e a
sociedade na qual estdo inseridos (ANDRADE, 2022, p. 89).

Segundo o levantamento da Tic Kids Online 2021 (RESUMO, 2022), a presenca on-line dos jovens
é grande nas ambiéncias digitais midiaticas. Aponta-se que 93% das criangas e jovens entrevistados tém o
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celular como dispositivo mais usado para o acesso a internet. Dentre as atividades que realizam no meio
digital, as que mais aparecem sdo: assistir videos, programas, filmes e séries, uso de redes sociais, envio
de mensagens instantdneas e uso para trabalhos escolares. As principais redes sociais usadas por jovens
entre 15 e 17 anos é o Instagram (52%), seguida pelo TikTok (21%).

Para mapear os diferentes habitos de consumo entre as geragGes X, millennial ou Y e Z, a
pesquisa A proxima fronteira da midia, realizada pela Comscore, em 2019, mostrou que um dos principais
movimentos detectados entre a geragao mais nova é a troca do desktop para o mobile na hora de consumir
noticias (SACCHITIELLO, 2020). Observa-se também que a maior parte dos jovens da geragdo Z (66%)
tende a ler as noticias de forma rapida e superficial. Além disso, esta é a Unica geragdo em que a maioria
das pessoas (55%) usa as redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram entre outras) como principal fonte de
informacdo (SACCHITIELLO, 2020).

Inclusive, no que concerne ao consumo de noticias pelas redes sociais, Juliana Doretto (2019),
em pesquisa qualitativa com criangas e jovens entre 9 e 17 anos, apontou que os adolescentes ndo se
preocupavam se a fonte da informacdo que recebiam era jornalistica, o que interessava era se tinha
relevancia para suas vidas e se a linguagem era compreensivel. Segundo a autora, o que se percebeu foi
uma nogdo expandida do que é considerado noticia, em que “a ideia de que “noticia” ndo é apenas a
narrativa produzida pelo jornalismo profissional, mas qualquer informagdo que retdna duas caracteristicas:
seja desconhecida até entdo e desperte o interesse” (DORETTO, 2019, p. 67).

Com relagdo ao consumo de informacdo, o relatério The Kaleidoscope — Young People’s
Relationships with News (THE KALEIDOSCOPE, 2022) mostrou que os jovens evitam seletivamente noticias
sérias na maior parte do tempo, inclusive por questdes de salide mental. Por conta disso, parecem se
envolver mais com conteudo de entretenimento do que com noticias que retratem os acontecimentos a
sua volta.

Ja no que diz respeito a confiabilidade da midia, a pesquisa Datafolha — Elei¢cGes 2022 (JOVENS,
2022) — apresentou que o nivel de confianga em noticias sobre as elei¢Ges de 2022, por exemplo, € menor
nos meios digitais do que nos tradicionais. Os programas jornalisticos na TV aparecem para 41% dos
entrevistados como veiculos de informagdo confidveis sobre noticias eleitorais e 37% dizem nao confiar
nesse meio. Ao mesmo tempo, os sites de noticias geram desconfianga para 41%, em contrapartida 32%
dizem ser confidveis e ha 24% que os consideram em parte confidveis. Cerca de sete em cada dez (68%)
usuarios do TikTok ndo acreditam em noticias sobre elei¢des que circulam no aplicativo, e 68% dizem o
mesmo sobre as veiculadas no Whatsapp. O Twitter é o meio em que mais se |é noticias.

No relatério do Reuters Institute (THE KALEIDOSCOPE, 2022), esse cendrio se repete. Segundo
a pesquisa, os jovens sdo céticos em relagdo a maioria das informagdes e frequentemente questionam
a agenda das empresas jornalisticas (THE KALEIDOSCOPE, 2022). Tal apontamento converge com o que
Feixa (2021) observa sobre a juventude da contemporaneidade, que prefere buscar informagdes e a
veracidade delas nas redes de confianca mutua. Andrade (2022), inclusive, ao realizar uma pesquisa com
adolescentes do Ensino Médio, notou que as relagdes horizontais e descentralizadas tém maior peso para
a juventude da geragdo Z do que para as geragdes anteriores. Por isso, muitas vezes ddo preferéncia aos
interesses e opinides de pessoas com idade mais préxima a sua do que outros grupos etarios.

Por fim, outro ponto relevante é a representatividade do jovem na midia. Como mostram algumas
pesquisas (BUCKINGHAM, 2007; DORETTO, 2019), os discursos dos adolescentes quase ndo aparecem
nas narrativas noticiosas e ha poucos veiculos, hoje, que elegem os jovens como seu publico principal no
contexto brasileiro. Juliana Doretto (2019), ao realizar grupos focais com adolescentes de 13 a 16 anos,
aponta que os entrevistados se mostraram incomodados com a pouca visibilidade que tém no jornalismo
profissional e com as caracterizagdes estereotipadas que deles sdo feitas, por isso parecem dar pouca
importancia a interferéncia jornalistica na construcdo dos seus papéis sociais nessa fase da vida.

Essa distancia entre a noticia e juventude ndo vem de hoje. No entanto, com as midias sociais,
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a internet e, consequentemente, com a facilidade no acesso a informacao, essa relagdo parece se tornar
ainda mais fragil. Dai a necessidade das narrativas noticiosas incluirem pautas que se conectem com a
realidade dos jovens e ao mesmo tempo proporcionarem “certas discussdes ndo problematizadas em suas
vidas, de modo a ampliar sua esfera de atuacdo social” (DORETTO, 2019, p.19).

A midia como agente socializador na juventude e sua influéncia na
construcao de identidades

O processo de integracdo do jovem a sociedade passa pela sua construgdo como um individuo
social, capaz de ser integrante de grupos sociais. Dai a importancia do processo de socializagdo, um espago
plural de multiplas relagdes sociais, que é “estruturado pelas relagdes dindmicas entre instituicdes e
agentes sociais distintamente posicionados em fungao de sua visibilidade e recursos disponiveis” (SETTON,
2002, p. 109).

A socializagdo é considerada um espago de transmissdo de valores, modos de vida, crencgas,
representacdes, papéis sociais e modelos de comportamento na sociedade (BELLONI, 2007). A partir dela
é que se criam sujeitos peculiares, uma vez que depende das circunstancias sociais, politicas, religiosas,
econdmicas, escolares e midiaticas. Assim o individuo “adquire conotacgdes hibridas e fragmentadas — mas
segue existindo, sendo (...) o “lugar” onde se cruzam e se integram os sentidos particulares interiorizados
nos contatos com o social” (RATIER, 2009, p. 23).

Vdrias agéncias sdo envolvidas na socializacdo: a escolar, a familiar, a religiosa. Todas elas, mais
recentemente, vém se confrontando com os meios de comunicagdo e aparatos midiaticos — que sdo, hoje,
“o fio mais forte do tecido da cultura” (BACCEGA, 2010). Inclusive, hd um embate permanente entre essas
agéncias pela hegemonia na formacado dos valores dos sujeitos, que buscam se destacar na configuracdo
dos sentidos sociais (BACCEGA, 20093, p. 19) por meio da produgdo e difusdo de patriménios culturais
diferenciados entre si (SETTON, 2002).

A familia, por exemplo, tem uma grande responsabilidade pela transmissdo de um patriménio
para o individuo, uma vez que transmite para seus descendentes um nome, uma cultura, um estilo de vida
moral, ético e religioso (SETTON, 2002). Ja a escola, é responsavel pela transmissdo de conhecimento e por
proporcionar o fortalecimento de um saber restrito a poucos (BOURDIEU, 1998), considerada, assim, “um
espaco de vivéncias multiplas que possibilitam a compreensdo do outro em todas as suas diversidades”
(SCHERER et al., 2022, p. 79). Ambas as agéncias tém um papel propulsor na construcdo da identidade
dos individuos (SETTON, 2002). No entanto, ndo had como desvincula-los do poder mididtico, uma vez
gue a comunicagao estabelece a relagdo com o outro, tanto no processo de intera¢do e socializacdo do
conhecimento como no jogo de interesses no cenario cultural. A “comunicagdo expressa um padrdo
cultural ou uma identidade cultural, porisso, é o elemento central da cultura e é também uma ferramenta
simbdlica para organizar as nossas relagdes com o outro” (TERUYA, 2009, p. 154-155).

A partir dessa confluéncia entre midia, familia e escola, permeada por relagdes e experiéncias
culturais e sociais, que se constréi as identidades dos individuos (SILVA; HALL; WOODWARD, 2012). E
importante ressaltar que, na contemporaneidade, a identidade esta sempre em movimento, tornando-se
“uma celebragdo movel: formada e transformada continuamente em relagdo as formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 1999, p. 13).

Com a internet, as redes sociais e a propria globalizagdo, surgem novas perspectivas, uma
vez que os sujeitos passam a ter contato com uma variedade de repertdrios simbdlicos e modelos de
comportamento que podem ser cruzados e combinados (GARCIA CANCLINI, 2009). Dessa maneira, torna-

se possivel pensar:

... 0s sujeitos sociais podendo orientar suas praticas e a¢bes, podendo refletir sobre a
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realidade, construi-la e experimenta-la a partir de outros parametros que ndo sejam
mais exclusivamente locais, presentes na escola e na familia. Assim, as trajetoérias
individuais e coletivas ndo seriam mais definidas, tragadas e vividas apenas a partir de
experiéncias proximas no tempo e no espago. Ao contrario, os sujeitos teriam contatos,
seriam atingidos por modelos e referéncias produzidos em contextos fisicamente
distantes e dispersos (SETTON, 2002, p. 112-113).

Com o uso massivo de computadores e celulares, os jovens passam a investir em seus processos de
aprendizagem e na construcdo de relagBes sociais nesses novos ambientes, acessando diversas realidades
culturais e constituindo suas identidades (REIS; SOUZA; SANTOS, 2015). Vale pontuar que o impacto do
consumo de bens materiais e simbdlicos pelos meios de comunicagdo ndo é passivo, muito pelo contrario,
ha uma nova concepgdo desse jovem receptor que age como sujeito ativo, ou seja, “ndo sé interpreta,
ressignificando, as mensagens da midia, como também inclui essa ressignificagdo no conjunto de suas
praticas culturais, modificando-as ou ndo” (BACCEGA, 2009b, p. 19). Isso implica, ainda, na atuagdo
como cidad3o, o que inclui o exercicio do direito de consumo simbélico e cultural. “E por meio do carater
simbdlico do consumo que o individuo-sujeito dialoga com a sociedade do seu tempo, informando seus
interlocutores a respeito de sua identidade, seus habitos, posicionando-se no mundo” (TONDATO, 2010,
p. 2).

Inclusive, exercer a cidadania vai além do reconhecimento de direitos e deveres que, segundo
Garcia Canclini (2015, p. 36), é “o direito ao exercicio das praticas sociais e culturais que dado sentido [aos
individuos] de pertencimento”. Ao buscar seu protagonismo como cidadao, o jovem também age em busca
de ideais ligados ao seu pertencimento enquanto parte de um coletivo, bem como do ambito individual.
Assim, a definicdo dos espagos em que se quer ocupar, a maneira de consumir conteddos midiaticos ou até
mesmo a participacdo em um espacgo publico digital, faz parte da formagdo da socializagdo e identidade
dos sujeitos tendo como pano de fundo a sua atuagdo como um cidadao.

Sendo a midia uma parte da cultura e agente de socializagdo, é preciso que as pessoas usem
competéncias, crengas e experiéncias para produzir sentidos para as mensagens que recebem dos meios
de comunicagdo. As novas formas de circulagdo da informagdo nas ambiéncias digitais envolvem uma agdo
circular com interagGes, articulagGes e interpenetragcdo em uma pluralidade de mensagens e sentidos,
como também s3o ‘agentes em situag¢do de producgdo e/ou de recepcao, tecnologias, ldgicas, dindmicas,
contextos de comunica¢do” (SBARDELOTTO, 2018, p. 51). Neste contexto, a literacia midiatica na formacao
dos jovens é imprescindivel, uma vez que o seu papel é constituir um dominio critico da leitura das midias
e das culturas de massa, como também incentivar a cidadania ativa e democratica (HOBBS, JENSEN, 2009).
Quando as pessoas tém competéncias para acessar a midia de forma mais critica, reconhecem agendas
pessoais, corporativas e politicas e podem usar suas vozes para melhorar o seu mundo e o que ha ao seu
redor (HOBBS, 2010).

Questoes metodologicas

Observa-se nessa investigacdo a realidade dos jovens quanto ao acesso a midia no que concerne
aos conteudos voltados ao seu cotidiano e a politica. Para tanto, foram entrevistados, de forma on-line, 16
adolescentes do Ensino Médio, entre 1° e 3° ano, sendo metade da amostra de escolas privadas e, a outra,
da rede publicas da cidade de Sao Paulo.

A escolha pelo recorte de uma amostragem de alunos do Ensino Médio se deu por corresponder
a etapa final do ciclo basico educacional, que segundo a Base Nacional Comum Curricular (BNCC, 2018,
p. 463), busca apresentar aos jovens o mundo como um “campo aberto para investigagdo e intervengdo
quanto a seus aspectos politicos, sociais, produtivos, ambientais e culturais, (...) para equacionar e resolver
questdes legadas pelas geracbes anteriores”.

Para definir a amostra, foi usada a pratica em amostragem de bola de neve, técnica usada
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para acessar, delimitar e estudar grupos sociais especificos (BERNARD, 2005). A partir de uma escolha
cuidadosa das sementes, ou personagens-chave, outros participantes em potencial foram indicados
pelos entrevistados conforme o perfil buscado na pesquisa. Para que a amostra ganhasse consisténcia e
diversidade, foram estabelecidos alguns critérios aos participantes como: serem alunos do Ensino Médio,
morarem na cidade de S3o Paulo, estudar em escolas e em anos diferentes.

Os entrevistados estudavam em doze escolas diferentes, sendo as particulares, com exce¢do de
uma que esta na Zona Norte, localizadas na Zona Sul de S3o Paulo. J4 as escolas publicas sdo das Zonas Sul,
Leste e Norte. Ainda que este estudo ndo atinja todas as regides da cidade e que a Zona Sul tenha a maioria
dos entrevistados, é valido ressaltar que hda representantes de subprefeituras que abrangem diversas
escalas no indice de Desenvolvimento Humano Municipal, na dimens3o educacional. O IDH-M Educac3o,
é composto “pela combinacgdo entre o fluxo escolar da populagdo jovem e a escolaridade da populagdo
adulta” (PREFEITURA DE SAO PAULO, 2018). As entrevistas foram realizadas com alunos originarios desde
subprefeituras como Parelheiros e Cidade Tiradentes, que apresentam IDH-M médio (0,600 a 0,699), os
menores do municipio, até subprefeituras com o IDH-M considerado muito alto (0,800 a 1,000), como é
o caso das subprefeituras da Vila Mariana, Santana e Santo Amaro (PREFEITURA DE SAO PAULO, 2018).

No que concerne a diversidade de género, mesmo com a tentativa de compor uma amostra mais
equanime, foram realizadas dez entrevistas com jovens do sexo feminino e seis do masculino. Quanto as
caracteristicas raciais, nove estudantes eram brancos e sete eram pretos ou pardos, sendo a maioria deste
segundo grupo de escolas publicas. Foram entrevistados seis alunos do primeiro ano, cinco do segundo ano
e cinco do terceiro ano do Ensino Médio, equiparando praticamente os representantes de cada estdgio.

O método usado para a realizagdo de entrevistas foi o de narrativas episddicas que, segundo Flick
(2002), permite investigar praticas sociais relacionadas a grupos especificos, no caso deste artigo, aos
habitos de consumo midiatico sobre politica pelos jovens do Ensino Médio. “Uma representagdo social é
uma forma de conhecimento social, o que significa que este conhecimento é partilhado por aqueles que
sdo membros de um grupo social especifico” (FLICK, 2002, p. 114). Neste estudo foram criadas iniciais dos

nomes dos entrevistados para preservar a identidade dos participantes da pesquisa.

O consumo de midia pelos jovens do Ensino Médio

Para compreender o consumo midiatico dos jovens estudantes, primeiro foi necessario averiguar
como acessam a internet. Ainda que a pesquisa Tic Kids Online (RESUMO, 2022) aponte que 93% dos
brasileiros com idades entre 9 e 17 anos sdo usuarios de Internet, é preciso considerar que o acesso
ndo é igual para todos, principalmente no que diz respeito a conexdo, por vezes limitada a planos de
internet mével. Tendo em vista esse contexto, vale dizer que todos os entrevistados desta investigacdo
tém acesso a internet, o que os difere é por qual aparato tecnolégico conseguem acessa-la. No caso dos
16 jovens, a grande maioria faz uso do celular como principal meio de acesso as redes sociais, aplicativos
de mensagem, consumo e pesquisa de informacdo. Inclusive, para quase todos os alunos entrevistados de
escola publica, o celular é o Gnico meio de acesso a internet. Este dado ja apareceu em outras pesquisas,
como a propria Tic Kids Online (RESUMO, 2022), que aponta o smartphone como o principal meio de
conexdo a rede nos diferentes extratos sociais, sendo que para 53%, € o Unico dispositivo usado, realidade
que se verificou mais presente nas classes DE (78%) e C (52%) do que nas classes AB (18%). Ja o computador
também foi citado por alguns estudantes, no entanto como um dispositivo secundario, mais usado como
uma ferramenta de estudo. De acordo com as entrevistas realizadas, os jovens passam entre 3h30 e 8h
conectados, o que, mais uma vez, reforca a presenca da midia como uma constante no cotidiano deles
gue, como nativos digitais, segundo Feixa (2006), desde sempre estdao rodeados for aparatos eletrénicos
gue moldam a sua visdo da vida e do mundo.

No que diz respeito a presenga dos jovens nas redes sociais, a mais citada e utilizada pelos
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entrevistados é o Instagram, seguida pelo TikTok, usada mais como um passatempo pela maioria, e pelo
Twitter, que, foi muito citado como um meio para consumir conteldido noticioso ou até mesmo para fazer
algum reclamacgdo que envolve questdes do dia a dia, como alguns contaram, algo que reforga, inclusive,
o que Buckingham e Martinez-Rodriguez (2013) pontuam sobre o uso da internet como um espago de
expressao entre os jovens. Surpreendentemente, o YouTube foi citado apenas por dois alunos como um
espaco para consumir conteddo audiovisual.

Mas, afinal, o que os jovens gostam de consumir na internet? E sabido, como aponta Doretto
(2022), que a adolescéncia carrega consigo padroes estabelecidos e o consumo de midia é um dos pontos
que compdem esteredtipos, uma vez que se supde que nessa fase da vida, os individuos sdo alienados,
ndo gostam de conteldo noticioso e ndo se interessam por temas relevantes a esfera publica. De fato,
ao longo das entrevistas realizadas nota-se que tal visdo é de certa maneira incorporada nos habitos de
consumo midiatico pelos jovens, ja que os temas voltados ao entretenimento e comportamento sdo mais
consumidos nos momentos livres dos estudantes. Entretanto, isso ndo descarta a busca por conteidos
de interesse publico, seja por conta do trabalho, da escola, da curiosidade pelo que acontece na sua
comunidade ou mesmo por gostar desse tipo de tematica.

Os assuntos que os estudantes gostam de consumir, conforme as entrevistas, sao diversos: beleza
(cabelo e maquiagem), bem-estar, esporte, moda, musica, ciéncia, famosos, fatos histéricos, curiosidades,
artes e até comédia. Mais uma vez, como enfatiza Buckingham e Martinez-Rodriguez (2013), isso tudo
compde a maneira com que esses adolescentes constroem as suas identidades. No entanto, essa também
é uma forma de terem contato com aspectos que orientam a sua compreensdo quanto aos significados
das ag¢des cotidianas. O relato de Ey. (17 anos), estudante do 32 ano de escola publica, sobre o que gosta
de consumir na internet exemplifica isso:

Entdo, geralmente [eu consumo] mais entretenimento e economia, porque como eu
trabalho no banco, eu pesquiso muitas coisas relacionadas, ai aparece sempre alguma
coisa relacionada e eu t6 lendo. E também noticias do dia, ndo necessariamente
politica, mas, assim, algum acidente que aconteceu na zona que eu moro, ou alguma
modificagdo na linha do trem, que eu pego todos os dias.

A politica, ainda que ndo seja o assunto preferido de parte dos estudantes entrevistados, € vista
como um assunto importante a ser abordado, aprendido e discutido. No entanto, por vezes, consumir
conteudo politico esta mais associado a obrigacdo do que a uma necessidade cidada. A estudante Ey.
também pontua isso em sua fala: “politica é uma coisa presente no nosso cotidiano, todos os dias (...) E eu
sei que é errado, mas ndo engaja”. Buckingham (2007) ja apontava isso em seus estudos, atrelando essa
falta de interesse dos jovens por politica a uma resposta racional ao fato de que eles ndo tém poder de
influéncia, o que faz com que essa tematica ndo gere engajamento na sua rotina de vida.

Inclusive, o que se identifica nas entrevistas é que muitas vezes a importancia da politica é
associada pelos jovens ao exercicio do voto e ao periodo das elei¢des. Alguns alunos do 1° ano do Ensino
Médio, por exemplo, quando questionados se costumam se informar sobre o tema, afirmaram ndo ter o
habito em acessar por ndo ser necessario ainda, ja que ndo tém idade para votar, como aponta Mn. (16
anos), estudante do 1° ano de escola publica: “ndo tenho idade ainda pra ta entrando nesse mundo. Eu
sei que eu deveria me informar, mas ndo tenho muita informagdo sobre [politica], ndo”. Cl. (16 anos),
estudante do 12 ano do ensino publico, também justifica o desinteresse pelo distanciamento que as
questdes politicas tém de suas atividades habituais:

Antes tinha uma utilidade bem pequena, entdo, pra mim, isso ndo era uma coisa
importante, mas agora, principalmente em ano de elei¢do, vira uma coisa muito,
muito, muito importante, que eu deveria me informar pra ter conhecimento disso e
ver o que seria melhor pra mim e para as outras pessoas também no futuro, como
presidente, governador, essas coisas.
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Aqui cabe uma reflexdo sobre como os jovens tém ressignificado o que recebem da midia,
bem como em suas redes sociais, para chegarem ao ponto de se interessarem e se envolverem com a
politica somente em determinados periodos. Tendo em vista o processo de mediagdo, correspondente a
circulagdo e transformacao de significados por intermédio da midia, apontado por Silverstone (2005) como
uma atividade que engloba produtores e consumidores de midia em um movimento de engajamento e
desengajamento de significados, um dos fatores pelo desinteresse sobre a politica pode estar associado
justamente pelainclusdo dos jovens na narrativa politica midiatica apenas em alguns momentos especificos
do seu cotidiano, quando sdo incentivados a tirarem o titulo de eleitor a partir dos 16 anos, ou mesmo,
guando as pesquisas eleitorais abordam como os mais jovens votam.

A politica também é colocada como um assunto desagradavel ou dificil de ser compreendido,
como Sf. (15 anos), estudante do 1° ano de uma escola particular, reporta: “cada vez mais que eu vejo
coisas de politica, assim, eu vou me decepcionando mais”. Th. (17 anos), aluna do 3° ano de uma instituicdo
particular, tem essa mesma percepgao negativa: “eu acho que, sei 13, todo mundo briga demais também,
e eu ndo entendo nada, na verdade, porque o que que é direita, esquerda, essas coisas me confundem
demais”. O desencanto com o contexto politico em que se vive representa o reflexo do descrédito e da
desconfianca nas instituicdes pela falta de uma institucionalizagdo da cultura politica no Brasil (BERNARDI;
BAQUERO, 2021), que, de tempos em tempos, vé a democracia em crise frente a escandalos de corrupgdo
e praticas clientelistas e paternalistas. Esse contexto acaba refor¢ando o esteredtipo juvenil de enxergar
pouca ou quase nenhuma relevancia nesse tema por uma barreira social que se constroi.

Por outro lado, alguns jovens entrevistados admitem se informar sobre o tema por ver uma
utilidade e importancia para a cidadania, como Al. (15 anos), estudante do 1° ano de uma escola particular,
gue consome contetdos politicos com frequéncia e diz querer atuar nos processos decisdrios politicos
quando cumprir 16 anos: “acho que votar é um direito e tem que ser usado, entdo é muito importante tirar
o titulo de eleitor e participar da vida politica”. Também KI. (17 anos), estudante do 3° ano de uma escola
publica, preocupa-se em levar informacdo de qualidade aos pais, que tém nivel baixo de escolaridade: “eu
acho que é responsabilidade minha trazer conhecimento para eles, para eles votarem de forma correta”.

Quando o assunto é noticia, a internet é o principal meio de informagdo. Ha quem prefira ir direto
ao Google fazer uma busca por temas que tém interesse, bem como hd quem consuma o que aparece na
timeline do Instagram, no Google Noticias ou no Twitter, como é o caso de Pd. (15 anos), estudante do 1°
ano de uma escola particular: “eu entro no Twitter, vou na drea dos Trending Topics e o que tiver |3, ou até
mesmo na area de recomendacdo das noticias do Google, mesmo. Quando vocé entra, aparece um monte
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de sugestdo”. Mh. (17 anos), estudante do 2° ano do ensino privado, tem o costume de se informar pelas
redes sociais: “eu ndo vou atras. Eu ndo procuro, mas aparece muito no Insta, tipo Folha de Sado Paulo,
Estaddo, que eu sigo, né?”.

Ao mesmo tempo, tem quem também acompanhe os meios de comunicagdo tradicionais de
massa, como a televisdo, relato que aparece na fala de alguns jovens como uma forma de se atualizar,

como é o caso de Al. (15 anos), estudante de escola privada:

Normalmente, eu costumo me informar com o jornal, né? Toda noite, quando a minha
familia td comendo, quando a gente td jantando, a gente liga a televisdo e comeca a
assistir ao Jornal Nacional. E é assim que a gente se informa mesmo, as noticias do
pais e tudo isso.

Além de Al., por influéncia familiar, mais dois estudantes também afirmam assistir TV para se
informar, especialmente por meio da Rede Globo, como afirma Ey. (17 anos), estudante da rede publica,
“eu fui criada mais no cinco [nimero da Globo na TV aberta], sabe? Toda vez que eu via algum jornal, era
sempre 13”. Neste sentido, a familia tem um papel importante na transmissdo ndo sé de um patrimdnio
econdmico, mas também cultural e educacional (BOURDIEU, 1998; SETTON, 2002).
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Assim como a familia, outra agéncia de socializacdo que tem influéncia no consumo de
informagdes pelos jovens é a escola, seja para indicagdo de veiculos a serem acessados, seja pautando
temas relevantes, como apontado por Gn. (15 anos), do 1° ano de uma escola particular, “eu tenho aulas
de Geopolitica, entdo normalmente a gente pega assuntos que estdo mais recentes na midia pra discutir,
entdo eu consigo ter esse acesso tanto nas aulas quanto pela internet e pelas redes”.

Além disso, Ry. (16 anos) e Al (15 anos), estudantes de instituicdes publica e privada,
respectivamente, chegaram a verbalizar que os pais e a escola tém influéncia até mesmo em como
enxergam a confiabilidade das fontes de informagdo que consomem e acabam sendo conduzidas por
eles para fazerem a checagem das mensagens, uma vez que fazem parte de um circulo social confidvel e
seguro. Isso mostra que a educagdo formal e informal sdo importantes na constituicdo de referéncias para
o consumo de midia.

No que diz respeito aos veiculos mais acessados no consumo de noticias na internet, G1, CNN
e UOL foram os mais portais mais citados pelos estudantes, por trazerem conteudos vistos por eles
como mais imparciais, focados mais no fato e menos em opinides. Ao mesmo tempo, alguns veiculos de
imprensa tradicionais, como a Folha de S. Paulo e o Estaddo, passam uma imagem de desconfianga aos
adolescentes. Mh. (17 anos), estudante do 22 ano do ensino privado, relatou que esses jornais “mascaram
um pouco” as informacgbes, ndo apresentando conteudos 100% legitimos. Alguns estudantes, como
Am. (17 anos), do 32 ano de escola particular, trazem esse questionamento duvidoso por fatos politicos

noticiados anteriormente pela imprensa:

Entdo, por exemplo, a Folha de Sdo Paulo, eu ndo tenho, assim, tanta confianga na area
politica por causa de coisas que ja aconteceram no passado. Entdo, vocé vé que eles
pendiam muito pra um lado. Por exemplo, em 2016, no impeachment da Dilma, eles
tendiam muito pra ser, pra acontecer o impeachment da Dilma. Entdo, hoje, eu olho
assim e falo: N3o, talvez ndo...

O posicionamento de Am. (17 anos) demonstra situagOes recorrentes na histdria brasileira
representadas pelo jogo de interesse entre a imprensa versus a politica, bem como a crise de credibilidade
da grande imprensa como uma consequéncia do cenario atual de desinformagao amplificado pelas redes
sociais. Neste contexto, Buckingham (2019) ressalta a importancia de se pensar criticamente sobre a
midia, o que significa desenvolver, um ceticismo saudavel, especialmente sobre o préprio poder da midia

e seus efeitos.

Consideracoes finais

Compreender os habitos de consumo midiatico e as questdes geracionais dos jovens do século
XXI, bem como os agentes de socializagdo que contribuem para a formacdo de suas identidades, como a
escola, familia e, especialmente, a midia, € um recorte de pesquisa imprescindivel para refletir sobre o
periodo enfrentado pela atual juventude frente as complexidades apresentadas na vida cotidiana. Ainda
mais considerando-se o periodo de moratéria (DORETTO, 2022) que a adolescéncia representa, com
tantos vieses e impressdes equivocadas sobre esses cidaddos em construcdo. Afinal, apesar de o corpo e a
cognicdo desses individuos ja estarem em estagios de desenvolvimento nos padrdes da vida adulta, ainda
estdo formatando condigGes para controlarem suas proprias trajetdrias. Dai a importancia de entender a
sua relagdo com a midia e a forma como enxergam o mundo politico a sua volta.

Diante disso, a partir da pesquisa empirica realizada com foco no acesso e consumo midiatico,
vale destacar que o uso da internet pelos jovens é feito primordialmente por dispositivos méveis,
majoritariamente o celular. Outro ponto que chama a atencgdo é que, apesar das discussGes em torno da
falta de credibilidade dos veiculos jornalisticos e da propria desconfianca que os jovens apresentam em

relacdo a alguns deles, o jornalismo profissional e a grande midia ainda sdo vistos como as fontes mais
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seguras para checarinformac&es. No entanto, aqui cabe a ressalva de que poucos jovens consomem noticias
diretamente nos sites das empresas jornalisticas, em sua maioria, recebem informag&es pelas redes sociais
e somente quando querem se aprofundar ou checar um contetdo é que buscam por esses veiculos.

No que diz respeito a politica, é notdrio que os jovens sentem necessidade de estarem informados
sobre o tema, no entanto, o consumo midiatico de noticias nesta area esta muito associado ao exercicio do
voto e ao periodo das elei¢Bes. Isso retrata que apesar de os jovens serem considerados aptos a votarem a
partir dos 16 anos, sentem-se negligenciados pelos veiculos de comunicacdo pela falta de representatividade
e participagdo em pautas conectadas com a vida social e politica do pais.

Considerando as quest&es abordadas sobre as agéncias de socializagdo (SETTON, 2002; BOURDIEU,
1998; BACCEGA, 2010), nota-se que apesar de os meios de comunicacdo terem um papel relevante na
socializagdo dos jovens, a familia e a escola ainda se mostram importantes na condugdo deste processo.
Seja como guia quanto aos veiculos jornalisticos consultados ou fontes mais confidveis bem como na
identificacdo de fatos relevantes a serem analisados.

Outra questdo que se destaca é a forte presenca de espacos midiatizados no cotidiano da amostra
pesquisada, pelo intenso consumo midiatico didrio em distintos meios e plataformas digitais. Ainda que o
estudo realizado mostre que grande parte dos entrevistados se atente para estabelecer uma visdo critica
sobre o que acessam on-line, é possivel inferir a necessidade de se trabalhar quest&es voltadas a literacia
mididtica no ambito escolar para que se possa fortalecer perspectivas mais criticas e conscientes sobre o
uso da midia para o exercicio de uma participagdo mais ativa e cidadd (HOBBS, 2010), no que concerne ao
reconhecimento dos jovens estudantes na mobilizagdo para agendas politicas, de forma que se tornem
cidaddos criticos e ativos, que saibam usar a potencialidade de suas vozes e seus direitos para mobilizar e

aperfeicoar as diversas esferas publicas e sociais nas quais estdo inseridos.
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