Contracamp

BRAZILIAN JOURNAL OF COMMUNICATION | PPGCOM-UFF

Editorial vol. 42 n. 2

Criangas primeiro: por uma mudancga de eixo na relagao das infancias com
a cultura audiovisual

Ariane Holzbach e Gabriela Borges

Ela abre os olhos curiosos, mas sonolentos, ao perceber que os raios de Sol encontram espago nos
microfuros da persiana de acrilico. Espreguica-se tensionando as perninhas, estica os bragos formando
um V e da um bocejo sonoro de segunda-feira. Levanta a cabeca procurando a mae ou o pai e sente o
cheiro de manteiga na chapa. Ao vislumbrar a cozinha barulhenta de inicio de semana, ela observa a mae
ouvindo um podcast que corrige tudo que a Ciéncia descobriu sobre a era Mesozoica. O pai digita um texto
infinddvel no pequeno retangulo do seu smartphone, mas interrompe o esporro ao escutar os passinhos
sonolentos se aproximando. Ele entdo encara a crianga, sorri e solta um beijo de cortisol, repleto de amor
e também de raiva. Nossa crianga senta-se ao lado do pai e liga a televisdo, digo, a Netflix. Navega por
entre conteldos milhares de vezes reprisados até chegar ao YouTube. Com os dedos ageis, domina o
controle remoto em busca daquele youtuber legal. Um, dois, trés videos e um café da manha. Na van
escolar, arrebenta no Roblox. Na sala de aula, entre livros, pega-pega e geografia, nossa crianca assiste
a alguns videos com alto teor pedagdgico que ensinam que bom mesmo é brincar ao ar livre. Na hora
do lanche, troca figurinhas do album da Barbie. Ou era da Copa? Na van escolar, celular descarregado,
hora do Nintendo Swicht. Ela quer jogar Super Mario 3D World, mas é vencida pelo grupo, que prefere

x o

Super Mario Odissey. “Mas o Bowser td muito dramatico nesse jogo. Nem parece um vildo”, pensa ela,
demonstrando um complexo tom critico para os seus nove anos. Ao chegar em casa, o almogo demora
exatos dois videos para ser servido. “A fome é grande mas eu, como Mario, ndo gosto de cogumelos!”. As
atividades da escola vém com um QR code que leva a um video explicando todas as etapas da fotossintese.
Volta o video uma, duas vezes para dar a resposta correta. Or-ga-nis-mos fotossin... fotossintetizantes,
escreve ela, entendendo muito mais de game studies que de botanica. Finaliza o dever de casa junto
com mais uma etapa do Roblox. Dois youtubers, trés desenhos animados, duas bolachas com leite e um
filme pela metade. Hora do jantar! Pratos na pia, mesa arrumada. “S6 mais um desenho mamae, eu
jurooooo!”. Os sonhos vém repletos de cores, narrativas e personagens de tudo que a crianga viveu nas
ultimas 14 horas. Na terga-feira, ela abre os olhos curiosos, mas sonolentos, ao perceber que os raios de
Sol encontram espaco nos microfuros da persiana de acrilico.

O presente dossié chama a atengdo para um fendmeno cujas caracteristicas e cujos efeitos estdo
longe de serem plenamente compreendidos: a relacdo que, cada vez mais, as criangas travam com o
universo audiovisual. Embora as criangas estivessem presentes nas primeiras produ¢des pensadas para
o cinema (STABILE e HARRISON, 2003), nas primeiras grades de televisdo (HOLZBACH et al., 2020) e
também tenham sido um publico efervescente durante todo o século XX, s6 mais recentemente, com
a popularizagdo do streaming, temos visto um numero mais expressivo de pesquisas que se dedicam
sistematicamente a entender os variados aspectos que permeiam a infancia e a cultura audiovisual.
Essa descontinuidade cientifica trouxe desafios que embagam a compreensido de um aspecto que hoje é
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intrinseco a cultura infantil, haja vista a onipresenca audiovisual na rotina das criancgas, seja em casa, na
escola e nos momentos de lazer. O audiovisual, nesse contexto, tem se transformado 1) em uma ferramenta
essencial na educacdo infantil contemporanea, 2) em um artificio de lazer tolerado e ao mesmo tempo
incentivado na cultura parental, 3) em um dispositivo popular em muitas rotinas de brincar das criangas
no mundo todo. A onipresenca audiovisual nas infancias foi potencializada durante a infeliz pandemia
da Covid-19 (2020-2022), que obrigou as criangas a ficarem confinadas no interior das casas, isoladas da
rotina infantil e tendo como uma das poucas valvulas de escape justamente a produc¢do audiovisual. As
“criangas da pandemia” passaram meses, anos, tendo aulas através de telas e se divertindo com videos,
filmes, séries, youtubers, videoclipes, jogos online e toda sorte de produtos audiovisuais infantis (ou nao).

Todavia, a forte relagdo instituida entre as criangas e a produgao audiovisual nem de longe pode
ser explicada a partir do isolamento social ocasionado pela pandemia. Trata-se de um fendmeno que tem
raizes historicas profundas, mas ainda pouco conhecidas, e essa invisibilizagdo jaz soberana sobre algumas
causas que precisam ser levadas em conta para compreendermos o lugar do audiovisual, hoje, na cultura
infantil:

a) As criangas sdo hegemonicamente percebidas pela Ciéncia como individuos em processo de
formagdo e amadurecimento cognitivo, fisico e emocional. Este fato é comumente o ponto de partida
para a maior parte das pesquisas voltadas para as infancias, em especial aquelas ligadas aos campos
da Educagdo, Nutricdo, Psicologia, Medicina e Neurocéncia, tradicionalmente areas que se dedicam a
compreensdo da crianga como individuo singular. Embora a imaturidade infantil seja cientificamente
inquestionavel, muitos olhares que partem prioritariamente desse fato tendem a considerar apenas os
efeitos da producgdo midiatica na cultura e nos processos de construgdo da individualidade infantil. Isso
porque a preocupagdao em geral reside mais em oferecer caminhos para que a crianga se desenvolva
com o minimo de percalgos sociais do que em entender a relagdo que se estabelece entre a crianga e a
cultura mididtica que atravessa a sua rotina. Alguns olhares alternativos a essa perspectiva podem ser
encontrados recentemente nas pesquisas sobre educagdo mididtica, como é o caso dos trabalhos de
Renee Hobbs (2016, 2018), Herminia Braganga (2022), Pereira, Fillol e Moura (2019), além da extensa
pesquisa de Marcia Silva et al. (2021), os quais se preocupam, em primeiro lugar, em dar vozes a criancgas
e adolescentes no processo de compreensao dos usos e didlogos que elas fazem com os dispositivos
midiaticos.

b) As criangas ndo tém a mesma autonomia que os adultos nas selegdes e escolhas do que almejam
consumir. Comparativamente ao contexto adulto, existe um numero infinitamente maior de camadas
gue mediam os desejos de consumo mididtico das criangas e os produtos a que elas efetivamente tém
acesso. Essas camadas atuam em diferentes graus, a depender do contexto sociocultural das criangas, e
se dividem em ferramentas institucionalizadas e modos de mediagdo mais subjetivos, estabelecidos nas
dinamicas familiares.

Entre as camadas institucionais, ha, em primeiro lugar, a Classificacdo Indicativa, que foi
estabelecida especificamente para dar conta do que as criancas devem ou ndo devem consumir
midiaticamente, sobretudo no campo audiovisual. A Classificagdo Indicativa existe em muitos paises
e, embora carregue especificidades geopoliticas, é no geral pensada exclusivamente para que adultos
(pais, maes, responsaveis) a utilizem como um auxilio para escolher pela crianga o que ela pode ou nédo
assistir. Ainda que elaborada para zelar pelo bem-estar infantil, a Classificacdo Indicativa cristaliza filtros
morais e culturais historicamente erigidos e simplifica fendmenos que, na verdade, possuem alto grau de
complexidade. No Brasil, por exemplo, a Classificacdo Indicativa considera a presenga ou a auséncia de
nudez como um elemento fundamental para aumentar ou reduzir a classificagdo indicativa dos filmes.
Mas como podemos definir a nudez de um corpo humano se ha uma gama de interpretagdes culturais
para tal? Em alguns contextos, o corpo feminino estd nu se expGe o torso e a cintura. Em outros, a nudez

so é entendida assim se ndo houver qualquer utensilio que acoberte o corpo.
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No campo dos filtros erigidos pelas dinamicas familiares, a falta de pesquisas na area faz com que
ndo compreendamos, ainda, quais os padrdes que normatizam essas dinamicas culturalmente. Wagner
Dornelles (mimeo), nesse sentido, faz uma pergunta essencial: que elementos pesam para que pais, maes,
avos, tios e demais responsdveis permitam que as criangas tenham acesso a determinados conteudos e
n3o a outros? As escolhas tém relagdo com aspectos religiosos? Etnicos? De classe? De género? De idade?
Quais sdo as hierarquias dessas dinamicas? O que é mais e menos determinante? Que elementos orbitam
as selec¢Ges feitas pela familia para que, por exemplo, seja proibido a crianga jogar videogames violentos
(ainda que pouco se saiba realmente como definir isso), mas ao mesmo tempo a familia permite que ela
assista a filmes de guerra ou ouga cangdes com essa tematica?

c) As criangas consomem uma enorme quantidade de produgdes audiovisuais planejadas,
realizadas, divulgadas e exibidas para os adultos, ndo para as criangas. Muitas pesquisas voltadas para a
relagdo entre midia e infancia analisam aspectos importantes das produgdes audiovisuais direcionadas
a criangas. Entretanto, é fundamental ter em perspectiva que, historicamente, a maior parte das
constelagGes familiares priorizaram a assistibilidade adulta em detrimento da infantil. Assim, boa parte
das criancas brasileiras da segunda metade do século XX passaram a infancia acompanhando pais e maes
na sala de estar, assistindo a telenovelas, programas jornalisticos, programas de auditdrio, programas
humoristicos e de variedades, os quais entendiam (muito erroneamente) que o publico infantil era ou
inexistente ou complementar.

Programas jornalisticos como o Jornal Nacional, por exemplo, jamais pensaram prioritariamente
nas criangas ao definirem o roteiro das reportagens e a linguagem enunciada pelos apresentadores. Em
alguns casos, os programas para adultos até entendem que a crianga pode ser um expectador presente,
embora nunca o mais importante, e lancam estratégias cénicas e/ou narrativas para captar a ateng¢do dos
pequenos. Isso aconteceu com o surgimento do Louro José, o papagaio de brinquedo que acompanha ha
décadas a apresentadora Ana Maria Braga em seu programa matinal de variedades. De fato, o fantoche
antropomarfico atraiu e atrai criangas até hoje, mas essa estratégia ndo tem em vista a expectatorialidade
infantil. Quando as criangas sdo captadas pelas piadas do Louro José, elas na verdade estdo permitindo
gue os adultos ndo sejam importunados pelos potenciais desejos infantis de mudanca de canal e as
mesmas piadas ainda evitam possiveis sensa¢des de tédio, o que poderia exigir aten¢do do adulto. Embora
pensado para entreter as criangas, o Louro José serve, afinal, como estimulo a expectatorialidade adulta.

d) As criangas consomem prioritariamente produtos que ndo sdo feitos por elas, mas para elas. Este
é um dilema raramente levado em conta ao pensarmos na relacdo que as criangas travam com o universo
audiovisual (e também com a literatura, com a fotografia e com demais searas do campo midiatico): em
funcdo da expertise, do acesso e da complexidade técnica existente na produgdo audiovisual, a maior
parte dos conteldos a que as criangas tém acesso sdao pensados para elas, ou seja, levam em conta as
caracteristicas das criangas, mas ndo sdo elas mesmas as protagonistas do circuito comunicativo dessas
produgdes. Isso acontece, em geral, até mesmo nos produtos que tém muitas criangas participantes, pois
mesmo que integrem a construgdo narrativa e/ou apresentem o produto, ndo pertence a elas a maior parte
das etapas que compdem o planejamento, a execugdo, a exibicdo e a captagdo da produgdo audiovisual.
Dessa forma, é fundamental considerar que as produgées audiovisuais infantis sdo realizadas por adultos,
ou seja, por terceiros, e isso necessariamente tem impactos ainda incompreensiveis no conteido e na
forma como ele é oferecido as criancas. Essa caracteristica provavelmente ajuda a explicar, por exemplo, as
razGes pelas quais culturalmente se estabeleceu uma forte ligagao entre conteldos infantis e aprendizado,
de tal forma que programas considerados “de qualidade” (pelos adultos, claro) frequentemente acionam
diversas estratégias pedagdgicas. Além desse elemento, existe, com efeito, um forte tom professoral na
maior parte dos filmes, séries, desenhos animados e até jogos de videogames direcionados a criancgas e
que sdo aclamados pela (ainda insipiente) critica midiatica referente a esse conteudo.

O presente dossié reline um grupo heterogéneo de artigos que objetivam cimentar alguns tijolos



Contracampo

BRAZEL AN EMIRHAL OF COMMUBICATION | PRG

a mais na busca por um olhar mais plural, que entenda que as criangas ndo sdo “apenas” seres humanos
incriveis em processo de crescimento. O objetivo principal é oferecer perspectivas complexas, que tenham
em vista as criancas como individuos sociais e que, portanto, sdo atores protagonisticos na relagdo que
constroem com a cultura audiovisual e, também, com todos os demais elementos sociotécnicos que orbitam
as suas tao ricas vivéncias cotidianas. Os artigos relinem pesquisas de um grande numero de instituicGes
espalhadas pelo Brasil e apresentam resultados ja consolidados de pesquisa, além de perspectivas em
desenvolvimento, que oferecem olhares, tematicas e metodologias originais sobre a maneira como as
criangas, em primeiro lugar, se relacionam com a cultura audiovisual a sua volta. Alguns trabalhos trazem
um olhar histérico nesse sentido, como o artigo de Arthur Fiel, enquanto muitos oferecem analises de
casos contemporaneos, como os artigos de Juliana Doretto, de Anderson Ortiz, de Egle Spinelli e Isabela
Portas, de Renata Othon et al. e de Rebeca de Oliveira et al. H3, ainda, um grupo de trabalhos que dialogam
especificamente com o campo da educagado, mas a partir da Comunicagdao, como os artigos de Marcio
Gongalves e o de Lizyane Locatelli e Monica Fantin. Finalmente, um ultimo grupo retne, de certa forma, os
olhares até aqui descritos ao oferecem perspectivas em torno da literacia midiatica, como é caso do artigo
de Jhonatan Mata e Sara Bridi, e ao analisarem as habilidades midiaticas infantis no contexto parental,
como fazem Wilton de Andrade Junior e Diogo Lopes.

O dossié enfatiza que, assim como os adultos, as criancas utilizam o seu vasto repertdrio
sociocultural para escolher, selecionar, consumir, criticar, produzir e manejar os produtos audiovisuais
a que tém acesso de acordo com as suas individualidades e em compasso tanto com suas experiéncias
prévias quanto com contexto no qual estdo inseridas. As vivéncias e o repertdrio se desenvolvem ao longo
dotempo, conforme o processo de crescimento e amadurecimento das criangas, e isso evidentemente deve
ser levado em conta ao refletirmos sobre os produtos culturais em relagdo as infancias. Um bebé, nesse
sentido, apresenta um repertorio sociocultural mais restrito quando comparado a uma crianga de dois,
cinco ou oito anos. Todavia, mesmo os bebés ja apresentam repertdrios socioculturais desde o momento
em que travam os primeiros contatos com o mundo aqui fora, e isso faz que interpretem, selecionem
e dialoguem com os produtos de maneiras Unicas. Assim, antes de apontar os possiveis efeitos que os
produtos audiovisuais causam nas criancgas, é premente considerar que as criangas produzem sentidos
em didlogo e em perspectiva com essas produgdes. E preciso, pois, ajustar o eixo de analise e considerar
prioritariamente esse processo para, entdo, se for o caso, considerar as consequéncias dessa relagdo.
Realizar essa mudanga de eixo nao é facil pois desnaturaliza hierarquias sociais enraizadas em torno das
infancias, em especial nos olhares sedimentados nos ultimos séculos. Se, por um lado, a institucionalizacdo
dos conceitos de infancia evidenciou a necessidade de as criangas serem tratadas e compreendidas em
todas as suas fantasticas singularidades, por outro lado a maneira como esses conceitos foram instituidos
impde as criangas um lugar subalterno, permeado pela incompletude, afinal, elas “ainda” ndo chegaram
a fase adulta. A mudanca de eixo evidencia os processos e as relacGes instituidas entre as criangas e os
produtos midiaticos e, principalmente, traz a crianga para o primeiro plano e a transforma em protagonista
dessa relacgdo. Isto ndo significa que a crianca ndo deva ser protegida, zelada e valorizada; na verdade,
significa que ela precisa de tudo isso justamente por ser a grande estrela do processo midiatico no qual
estd inserida.

Felizmente, a necessidade de a crianga ser percebida como protagonista no consumo midiatico/
audiovisual ja vem sendo enfatizada por um grupo (ainda enxuto) de pesquisadores na area da
Comunicagdo. Nacional e internacionalmente, tem sido cada menos dificil encontrar eventos cientificos
e publicagdes que dialogam com este olhar, além de projetos e redes de pesquisa que tém desenvolvido
metodologias e promovido encontros em prol da mudanga de eixo que defendemos aqui.

No Brasil, uma das conquistas recentes nesse sentido foi a estreia, neste ano de 2023, do GT
Processos Comunicacionais, Infancias e Juventudes no congresso da Compds, a Associagao Nacional dos

Programas de Pds-graduacdo em Comunicacdo. Coordenado por Inés Vitorino e Monica Machado, o
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GT é resultado de uma articulagdo nacional que reuniu pesquisadores com olhares e tradi¢Ges tedricas
distintas, mas que comungam em relagdo a necessidade urgente de conceder protagonismo as criangas e
aos jovens nas reflexdes contemporaneas sobre o papel social da cultura midiatica.

O GT da Compods se alia a Rede Recria — Rede de Pesquisa em Comunicagao, Infancias e
Adolescéncias.! Fundada em 2021, a rede retline onze grupos de pesquisa que tematizam a relac3o entre
midia e infancia, além de partir do olhar da Comunicagdo para compreender essa relagdo. A Recria tem
organizado reunides com docentes e discentes dos grupos de pesquisa a ela filiados, além de seminarios
e debates. Ela é parceira da Crianca na Midia: Nicleo de Estudo em Comunicacio, Educacdo e Cultura?
grupo interdisciplinar coordenado por Sarai Schmidt e que promove semindrios sobre o tema.

No campo dos projetos cientificos, temos a pesquisa TIC Kids Online Brasil,3 que objetiva entender
a relacgdo instituida entre as criancgas e o uso que fazem da Internet. A pesquisa é realizada desde 2012,
produz indicadores relevantes e tem apoio institucional da Unesco, da Unicef e da Comissao EconGmica
para a América Latina e o Caribe (CEPAL).

Nessa mesma seara, é preciso citar o extenso trabalho liderado por Luciana Corréa, a Geragéo
YouTube: um mapeamento sobre o consumo e a produgdo de videos por criancas de 0 a 12 anos — Brasil
— 2005/2016.% Os resultados e a metodologia deste trabalho tiveram um grande impacto nos olhares
cientificos do campo sobre os usos que as criangas brasileiras fazem dos dispositivos audiovisuais na
cultura digital.

No Brasil, temos também o Comkids,® festival anual que desde 2009 debate uma diversidade
de produtos audiovisuais e digitais direcionados a criangas e adolescentes. Dirigido por Beth Carmona,
o Comkids tem em vista especialmente o desenvolvimento da produgdo para criangas no Brasil, América
Latina e Peninsula Ibérica, e tem sido um importante articulador entre a academia, a producdo criativa,
festivais internacionais e diversas instituicGes.

No campo dos projetos cientificos internacionais, a Transmedia Literacy,® criada por Carlos Scolari,
desde 2020 tem se dedicado a entender como criangas e jovens tém aprendido diferentes competéncias
e habilidades midiaticas fora da escola e como isso pode ser inserido e explorado no ambiente escolar.
Atualmente, o projeto reldne 25 pesquisadores de oito paises e estd focado particularmente nos jovens
entre 12 e 18 anos.

No campo das redes de pesquisa, a Rede Alfamed’ reline mais de 240 pesquisadores de 19
paises euro-americanos e estd preocupada em fortalecer atividades cientificas no campo da educacao
para os meios de comunicagdo. A rede é dirigida por Ignacio Aguaded e tem uma sdlida participacdo
internacional de seus pesquisadores. Do Brasil, fazem parte cientistas de oito universidades, os quais ha
anos desenvolvem didlogos e perspectivas em um contexto latino-americano que cada vez mais tem se
mostrado efervescente no campo.

Estes sdo alguns dos esforgos cientificos empreendidos na drea Comunicagdo para evidenciar as
criangas e o ativo papel que desempenham ao lidar com a cultura midiatica/audiovisual. Esperamos que o
dossié aqui apresentado seja mais um tijolo nesta dire¢do e que fique cada dia mais natural o fato de que

n3o basta apenas falar das criangas. E preciso falar com criancas, sobre criancas e em prol das criancas.

1 Site da rede: https://rederecria.com.br/. Acessado em 15 ago. 2023.

2 Site do grupo: https://criancanamidia.com.br/. Acesso em: 15 ago. 2023.

3 Site do projeto: https://cetic.br/pt/. Acesso em: 14 ago. 2023.

4 Resumo do mapeamento em: https://www.youtube.com/watch?v=0aEdheEIsAg. Acesso em: 18 ago.
2023.

5 Site do Comkids: https://www.comkids.com.br/. Acessado em: 14 ago. 2023.

6 Site do projeto: https://transmedialiteracy.org/. Acessado em: 14 ago. 2023.

7 Site da rede: https://www.redalfamed.org/. Acesso em: 14 ago. 2023.
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