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Resumo

O artigo apresenta resultados de uma pesquisa que objetivou identificar como o
tema da crise climatica é tratado em videos do TikTok Brasil. A proposta foi investigar
como se constituem os discursos sobre a crise climatica nos videos que ganham mais
repercussao nessa plataforma, que agentes participam dessa producao discursiva e
como os diversos atores sociais sao acionados e implicados no fenémeno. A analise
dos 162 videos coletados em 2024 considerou aspectos formais e os textuais, a
fim de identificar as categorias discursivas mais relevantes e os agentes sociais
acionados, ancorando-se na analise audiovisual e na analise do discurso. Destaca
-se a preponderancia dos videoselfs com imagens comprobatodrias, a repercussdo de
eventos climaticos extremos e a constatacao por parte dos influenciadores de que ja
estamos vivenciando os efeitos da crise climatica, contradizendo os negacionistas.

Palavras-chaves
Crise climatica; TikTok; Discurso; Videos curtos; Midias sociais.

Abstract

This article presents the results of a study that aimed to identify how the topic
of the climate crisis is addressed in videos on TikTok Brazil. The proposal was to
investigate how discourses on the climate crisis are formed in the videos that gain
the most repercussion on this platform, which agents participate in this discursive
production, and how the various social actors are activated and implicated in the
phenomenon. The analysis of the 162 videos collected in 2024 considered formal
and textual aspects in order to identify the most relevant discursive categories and
the social agents activated, anchored in audiovisual analysis and discourse analysis.
The preponderance of video selfies with corroborative images, the repercussion of
extreme climate events, and the observation by influencers that we are already
experiencing the effects of the climate crisis stand out, contradicting the deniers.
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Introducao

A forte presenca do tema crise climdtica na agenda midiatica nacional e internacional nos
ultimos anos se reflete também na multiplicidade de conteldos dos mais diversos géneros e formatos
qgue circulam nas midias sociais. O tema passou a fazer parte da nossa vida cotidiana, colocando em
evidéncia os diversos agentes envolvidos nas dindmicas socioambientais, como governos, instituices e
organizagdes (publicas, privadas, ndo governamentais), a sociedade civil, além da proépria natureza. No
ecossistema comunicacional contemporaneo, criadores de conteudo e influenciadores de todos os tipos
também expdem suas ideias sobre as mudangas climaticas.

O presente artigo aborda a presenca do tema no TikTok Brasil. A partir da analise de videos
coletados em 2024, a proposta foi investigar como se constituem os discursos sobre a crise climatica nos
videos que ganharam mais repercussao nessa plataforma no periodo estudado, que imagens sdo utilizadas
nesses videos e como se articulam aos discursos construidos, com o intuito de identificar quais agentes
participam dessa producdo discursiva e como os diversos atores sociais sdo acionados e implicados no
fenémeno.

Nesse sentido, que potencial para gerar discussdes publicas possuem os microvideos que circulam
em plataformas como o TikTok quando tratam de questdes ja em evidéncia na esfera publica, como a
emergéncia climatica?

Sobre pesquisas que analisam videos no YouTube com o objetivo de identificar e compreender a
constituicdo dos discursos sobre a questdo climatica atual e a interagcdo do publico com esses conteudos,
verifica-se uma preocupagdao com o problema da desinformag¢do e em saber de que forma o conhecimento
cientifico é ou ndo acionado nos videos, bem como as dindmicas do ativismo ambiental nessas plataformas
(Shapiro e Park, 2014; Uldam e Askanius, 2013).

Ja com relacdo ao TikTok, Basch, Yalamanchili e Fera (2022) enfatizam a presenca dos jovens no
papel de ativistas climdticos nas midias sociais, e como essa plataforma em especial tem sido utilizada
para discutir e disseminar informag¢des sobre mudancas climaticas. A partir da analise de cem videos em
inglés, o estudo identificou que temas como a realidade das mudangas climaticas, as populagGes afetadas
e a ansiedade ou frustracdo das pessoas em relacdo aos desastres naturais e impactos ambientais,
receberam significativa atengao do publico, por meio de visualizagdes, curtidas e comentarios. Todavia,
apenas oito dos cem videos utilizavam fontes confidveis de informacdo, apontando a necessidade
de maior presenca de profissionais legitimados nessas plataformas e, portanto, de mais informagdes
cientificamente embasadas.

Ao analisar cem videos sobre mudangas climaticas na plataforma TikTok em 2021, Nieto-Sandoval
e Ferré-Pavia (2023) também observaram que, na maioria dos videos ndo ha citacdo de fontes de
informacgdo e, quando isso acontece, referem-se aos meios de comunicagdo que ndo revelam a origem
dos dados transmitidos. Segundo os autores, a maioria dos usuarios do TikTok aceita a mudanca climatica
como um fato real, mas sem propor agdes de mudanca. O estudo também revela que os influenciadores
sdo os principais atores que publicam videos sobre a mudanga climatica no TikTok, ainda que os meios
de comunicagdo continuem desempenhando um papel fundamental na comunicagdo sobre a mudanga
climatica.

No presente estudo, a metodologia de pesquisa combinou andlise audiovisual dos videos (para
inicialmente identificar recorréncias visuais e de temas e as caracteristicas formais dos videos) com andlise
do discurso (dos textos falados). A coleta de dados levou em consideragdo as especificidades do TikTok
e as informacgdes disponibilizadas acerca dos conteldos e de seus criadores, e o corpus foi constituido a
partir de duas coletas de videos realizadas em maio e junho de 2024 no TikTok Brasil.

As coletas foram realizadas logo apds o episddio das enchentes ocorridas no Rio Grande do Sul

(entre o final de abril e o inicio de maio), considerado o maior desastre natural da histéria do territério
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gaticho e um dos maiores do Brasil, segundo a Agéncia Nacional de Aguas e Saneamento Bésico. “Os
impactos foram catastrdéficos e abrangentes” (ANA, 2025, p. 8).

Para identificar nesses conteudos as abordagens mais frequentes sobre o tema, inicialmente,
foi realizada uma analise qualitativa do material audiovisual, observando os formatos mais utilizados,
padrdes de imagens adotados para caracterizar as mudangas climaticas e elementos em tela (Bauer;
Gaskell, 2002). Em seguida, foram examinados os conjuntos de textos (em especial os falados) buscando

identificar as principais linhas discursivas (Orlandi, 2002; Paveau, 2022).

Videos vernaculos, TikTok e influenciadores digitais

Como em outras midias sociais, os microvideos que circulam no TikTok tém relevante potencial
para disseminar informacdes e amplificar discussGes acerca de assuntos ja em evidéncia na agenda
midiatica.

Tomamos como pressuposto que a Internet ndo é uma esfera publica em si, mas compreendemos
as midias sociais como uma dimensdo dos territdrios digitais que integram as dinamicas da esfera publica,
uma vez que promovem a visibilidade de diversos tipos de atores sociais e os contetidos que produzem.
Criadores de conteudo nas midias sociais com grande alcance de publico, visibilidade e algum tipo de
reputacdo sdo capazes de influenciar opiniGes e atitudes, comportamentos. Fuchs (2015) reconhece a
sociabilidade como um aspecto fundamental das midias sociais e como parte da esfera publica. Defende
o potencial das midias sociais de comporem a esfera publica e o mundo da vida da acdo comunicativa,
mesmo reconhecendo que a Internet é colonizada, baseada em modelos assimétricos de poder que, em
ultima instancia, favorecem a midia social capitalista.

No presente estudo, optou-se por caracterizar a maioria dos criadores de conteudo individuais
como influenciadores digitais, tendo em conta o nimero de seguidores e a frequéncia de publicacGes.
Para Abidin (2021), a caracteristica principal dos influenciadores digitais é a capacidade de manter uma
alta visibilidade por meio de uma reputagao positiva, habilidades e talentos, e serem reconhecidos por
um determinado publico, cuja recepcao depende das “normas de atengdo e preferéncias algoritmicas das
plataformas nas quais as visualizacBes e interacBes acontecem, nas ideologias culturais e nos gostos do
publico” (Abidin, 2021, p. 7).

Segundo a autora, estudos emergentes sobre as culturas digitais do TikTok se concentraram, em
geral, em tdépicos como tracos de personalidade e psicologia dos usuarios, usos do humor, subculturas,
métodos para engajamento e envolvimento de publico cientifico. A partir de uma pesquisa sobre
influenciadores no TikTok e suas estratégias de engajamento, a autora aponta que ha uma redefini¢do da
nocdo de celebridade, com investimento na viralizacdo de postagens individuais, bem como a necessidade
de adaptacgdes rapidas as tendéncias emergentes para garantir a atencdo dos usudrios e ampliar visibilidade
na plataforma, o que inclui o uso de hashtags, memes e desafios. Também ha por parte dos influenciadores
a adogdo de estratégias para explorar os algoritmos e otimizar o alcance de seus conteudos, por meio da
criacdo de tendéncias e da manipulagdo de métricas (Abidin, 2021).

O aplicativo TikTok, langado em 2017, é uma criacdo da empresa chinesa ByteDance. A midia social
tem como principal tipo de contetdo os videos curtos — ou microvideos — com tempo médio variando
de 15 segundos a um minuto. Popularizou-se pelos videos caseiros, de humor, com dangas, esquetes e
conteudos interativos, tendo alto poder de viralizacdo e disseminacdo de memes. A plataforma oferece
uma interface que permite produzir e customizar videos de forma muito rdpida e intuitiva, e agrupa-
los por meio de hashtags populares. A plataforma também é impulsionada por tendéncias (trends) “que
incluem desafios, dangas, comédia, musica e tutoriais” e tem sido utilizada como um meio de ativismo por
varios usuarios “que partilham videos sobre questdes sociais e politicas” (Bernardo Santos, 2023, p. 2).



Contracampo, Niterdi, v. 44, n. 2, mai/2025-ago/2025, pp. 01-15, 2025

Segundo o relatdrio Digital 2024 Global Overview (DataReportal, 2024), registrou-se entre
2023 e 2024 um aumento de tempo de permanéncia online, um declinio na audiéncia de televisdo e a
intensificagdo da rivalidade entre Instagram e TikTok, o que aponta para o fortalecimento dos microvideos
em rede. Além disso, o publico global total de anuncios do TikTok é agora quase tdo grande quanto o do
Instagram, o que demonstra o poder econémico dessas plataformas. NUumeros publicados nos recursos de
publicidade da ByteDance indicam que o TikTok tinha 98,59 milhdes de usuarios com 18 anos ou mais no
Brasil no mesmo periodo e que os anuncios do TikTok alcancaram 59,8% de todos os adultos com 18 anos
ou mais no pais no inicio de 2024 (DataReportal Brazil, 2024).

O relatdrio também destaca as hashtags como elemento fundamental para o incremento de
visualizagdes no TikTok, sendo as seguintes as hashtags mais usadas mundialmente nas publica¢des
dessa plataforma: #fyp, #fy, #foryou, #viral, #trending e #trend. Como elemento agregador de assuntos
e dispositivo de indexa¢do na malha discursiva da Web, as hashtags também exprimem “uma amostra
das crencgas e dos desejos da sociedade em torno de algum tema” (Antoun, 2016, p. 57). “Ao indexar
suas mensagens sobre o mundo em uma hashtag, o perfil de uma rede faz da tag um movimento de
apresentacdo da acdo politica (...)” e a hashtag “cria um regime de atengao cujo principal motor reside na
capacidade da tag ser controversa e inconclusa, porém influente” (Antoun, 2016, p. 57).

Ao considerar que o formato video ja havia deixado de ser um meio exclusivo de técnicos,
especialistas, jornalistas ou artistas, Sherman (2008) chama a atengdo para a poténcia dos videos como
ferramenta de descentralizagdo da comunicagdo. Para ele, o video é a forma vernacula do nosso tempo,
traduzindo como as pessoas se comunicam cotidianamente ao funcionar como um instrumento para
enquadrar a identidade e a existéncia: o video se tornou o POV (ponto de vista) de cada pessoa (Sherman,
2008, p. 161).

Em 2008, quando o TikTok ainda nem havia sido criado, o autor ja anunciava as caracteristicas dos
videos vernaculares nas redes sociais digitais, tais como: gravagdes mais curtas, considerando os periodos
de atengdo do publico cada vez menores e as possibilidades de registro audiovisual dos aparelhos celulares;
conteddo com mensagens curtas e eficientes, acompanhado de musicas de sucesso; forte trabalho
de recombinagdo a partir da colagem e montagem de elementos diversos da prépria cultura popular;
criacdo de narrativas em tempo real e instantaneas, compondo uma espécie de “jornalismo pessoal”;
textos em tela visualmente dinamicos e mudangas de linguagem a partir de erros e usos indevidos, sem
revisdes gramaticais; animagbes e edigdes brutas, imperfeitas; uso de recursos digitais para articular
cenas desconectadas e criar efeitos visuais, entre outros. Tais aspectos foram observados em boa parte do
material coletado nesta pesquisa.

No que se refere ao contelido, Sherman previa ainda que iriam se intensificar os relatos de viagem,
considerando a proliferacdo dos videos “de estrada” e de turismo, bem como contelidos mais sinistros,
gue se juntam a videos associados a certa “cultura do desastre”, além de ataques terroristas, acidentes
de avido, furacdes e tornados, “traduzidos em horror mediado” (Sherman, 2008, p. 162). Tais aspectos,
de certo modo, se intensificaram com plataformas como o TikTok. Como veremos, a estética do video
“amador”, ou vernacular (Smarandache, 2022) — por vezes adotada profissionalmente como estratégia de
aproximagdo com o publico em geral — é a que predomina nos videos analisados, em especial no formato
videoself.

Mudancas climaticas em uma perspectiva social

“As condicOes de vida no Planeta Terra estdo mudando de forma rapida e fundamental”, alerta
Moore (2022). Estudos e pesquisas que ilustram essa situagdo sdo noticiados com frequéncia, sendo o
aquecimento global e as mudangas climaticas alguns dos fenébmenos mais destacados (Peixoto, 2024;
Tavares; Buono, 2023; Abnett; Withers, 2024).
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Dados apontam que 2024 foi o ano mais quente ja registrado, cerca de 1,55°C acima da média
pré-industrial (Nagdes Unidas Brasil, 2025). Relatério de 2023, divulgado pelo Painel Intergovernamental
sobre Mudanga do Clima (IPCC) informa que ocorreram “mudancas generalizadas e rapidas na atmosfera,
oceano, criosfera e biosfera. A mudanca do clima causada pelo homem ja esta afetando muitos extremos
climaticos e meteorolégicos em todas as regides do mundo” (IPCC, 2023, p. 21).

40% dos municipios brasileiros passaram por eventos extremos desde 2019, como tempestades,
inundagbes, enxurradas ou alagamentos (Tavares e Buono, 2023). Pesquisa realizada pelo Instituto
Pdlis aponta que 98% das pessoas declararam estar preocupadas com novas ocorréncias de eventos
extremos (Instituto Pélis, 2023) e que “7 em cada 10 brasileiros/as ja vivenciaram pelo menos um evento
extremo associado as mudangas climaticas”. Além disso, “os impactos negativos das mudangas do clima
estdo afetando um numero cada vez maior de pessoas e tendem a fazer parte do cotidiano com maior
frequéncia” (Instituto Pdlis, 2023, p. 14).

Tais mudancgas, de alguma forma, sintetizam as consequéncias de um longo processo de
superexploragdo do meio ambiente e de esgotamento dos recursos naturais causados pela agéncia
humana, caracterizando uma relagdo de permanente conflito entre ser humano e natureza.

Para Morton (2010), a crise ecoldgica que estamos vivendo deve chamar a atengdo para a
interdependéncia das coisas e para o fato de que a ecologia ndo é apenas sobre aquecimento global,
reciclagem e energia solar. E sobre coexisténcia, inclusive entre seres humanos e meio ambiente. Essa
interconexdo entre diferentes eventos socioambientais e dimensdes da vida social, econdmica e politica
é defendida por Latour (2020), para quem “a questdo climatica esta no centro de todos os problemas
geopoliticos e que esta diretamente ligada a questdo das injusticas sociais e desigualdades” (2020, p. 12).

Stengers (2015) aborda as catastrofes ambientais destacando a intrinseca relagdo entre o modelo
de desenvolvimento capitalista e a crise ecoldgica. Para ela, o crescimento econémico baseado na ldgica
do capitalismo é insustentavel e esta levando a humanidade a um colapso ambiental. Como consequéncia,
estamos caminhando para uma catastrofe e levando conosco iniUmeras espécies vivas.

Na perspectiva das Ciéncias Sociais, o foco estd nos fatores humanos que impulsionam as
mudancas climaticas e nas questdes de justica ambiental e climatica.

Para Dietz, Shwom e Whitley (2020), as mudancas climaticas serdo uma das maiores forcas
transformadoras do século XXI e a énfase do campo deve ser sobre os fatores, para entender por que
individuos, organizagdes e nagdes atuam de maneira a influenciar o clima. Por isso, é importante analisar
as mudancas climdticas pela 6tica da justica ambiental, considerando que a sociologia sempre se debrugou
sobre questdes de desigualdade e desequilibrios de poder. Segundo os autores, estudos apontam que
aqueles que menos contribuiram para as emissdes de gases de efeito estufa tém menos influéncia na
politica internacional e sofrerdo mais com os impactos climaticos, e que injusticas preexistentes, como
pobreza, discriminacdo racial, segregacdo, moradia e sistema educacional precarios sdo exacerbadas
por eventos climaticos extremos. Também destacam que pesquisas emergentes tém reconhecido cada
vez mais que a desigualdade econdmica pode impulsionar praticas que prejudicam o meio ambiente,
ampliando os problemas ambientais e diminuindo a sustentabilidade. Nessa perspectiva, aplicam uma
lente interseccional na avaliagdo da justica climatica, relacionando aspectos das mudancas climaticas a
questdes de raga, classe e género, identidades indigenas, sexualidade, pessoas com deficiéncia, migragdes
e relagdes entre humanos e animais.

Giddens (2010) articula a dimensdo ambiental, da natureza, a fatores politicos e econdmicos para
destacar alguns aspectos que circundam o problema. O autor destaca a seguranca energética como um
dos principais focos de atencdo no debate sobre a crise climatica, um aspecto que também afeta a prépria
geopolitica mundial e reconfigura as dinamicas de poder. As cooperagdes internacionais, por exemplo,
necessarias para a formalizacdo de acordos entre as nagGes para conter as emissdes, podem n&o ocorrer

em funcgdo de disputas por fontes de energia e riquezas naturais em determinados territdrios, podendo
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até resultar em conflitos armados. A crise climatica, portanto, envolve aspectos como risco, perigo,
incertezas, frente a redugdo ou ao esgotamento de recursos naturais.

Tanto a dimensao histérica da questdo da crise climatica — cujos debates, formulagdes tedricas e
acGes praticas globais datam pelo menos dos anos 1970 —, quanto a variedade de fenémenos (naturais ou
ndo) e de atores sociais envolvidos, complexificam a compreensdo do que realmente estd ocorrendo e dos
vieses discursivos em evidéncia, considerando ainda que uma vez que “as discussdes sobre a mudanca
climatica deslocaram-se para a corrente dominante, ndo é de surpreender que reflitam uma multiplicidade
de perspectivas diferentes” (Giddens, 2010, p. 73). O autor destaca o papel da midia como “um dos
principais filtros por meio dos quais as descobertas e discussdes cientificas sdo disseminadas” (2010, p.
55), mesmo que também favoreca a emergéncia de discursos alarmistas e o excesso de informacGes sobre
0 assunto.

No que se refere aos atores sociais em disputa nesse contexto, é importante destacar aqueles
que possuem mais tradigao e certa visibilidade, com destaque para os chamados “verdes”, integrantes
dos movimentos ambientalistas e que estdo na origem das lutas e pautas em defesa do meio ambiente,
sustentando principios como “sabedoria ecoldgica”, justica social e sustentabilidade (Giddens, 2010).
Os movimentos ambientalistas contemporaneos, lutando por causas locais ou globais, constituem
importante forga social tanto na proposi¢do de politicas publicas quanto na visibilidade dos temas, por
meio de denuncias de irregularidades e divulgacdo de dados cientificos.

Atualmente, independentemente das formas de organizagdo dos ambientalistas e ecologistas
e suas pautas, o uso das plataformas digitais se tornou essencial para suas dindmicas de atuacdo, de
mobilizagdo e de comunicagdo, como apontam Gomes Jr. (2015) e Del Vecchio-Lima, Colatusso, Valginhak
e Aires (2023). O ciberativismo — um “conjunto de praticas em defesa de causas politicas, socioambientais,
sociotecnoldgicas e culturais, realizadas nas redes cibernéticas, principalmente na Internet” (Silveira,
2010, p. 4) — tornou-se um instrumento central para dar visibilidade e gerar engajamento em torno de
questdes ambientais, seja a partir de movimentos sociais, organizagdes da sociedade civil ou mesmo
ativistas independentes. Como veremos adiante, alguns dos perfis do TikTok identificados na coleta ndo
necessariamente se vinculam a movimentos sociais, mas assumem o lugar de “ativistas ambientais” ao
produzirem quase exclusivamente contelddos dedicados ao tema e se identificarem com a causa ambiental
ou ecoldgica.

Termos como “social media activism” ou “hashtag activism” adquirem maior representatividade ao
traduzirem a emergéncia e o alcance das midias sociais, como Facebook, Twitter e YouTube (Treré; Kaun,
2021), mudando substancialmente o cardter dos ativismos na contemporaneidade. A “producdo de
conteudo” tornou-se uma pratica corriqueira na Web, ampliando as “fontes de informag¢do”, cada vez
mais diversificadas. Se na virada dos anos 2000, somente ativistas e hackativistas (em geral, de esquerda)
detinham as ferramentas para se manifestarem na Internet, hoje é mais provdvel um influenciador
popular que produza, por exemplo, conteddo de humor, ter maiores chances de viralizar suas opiniGes
sobre a crise climatica do que canais/perfis especificos dedicados a esse tema.

Metodologia e analise dos dados

Os videos que abordam a crise climatica analisados foram localizados a partir de duas coletas
no TikTok Brasil por meio da plataforma Apify (que desenvolve e executa web scrapers para extragdo de
dados), utilizando alguns termos e hashtags especificas nas configuragées de busca (Tabela 1).
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Tabela 1 - Coleta de videos e palavras-chave/hashtags usadas na busca

Coleta 1 crise climatica, #criseclimatica, #criseclimatica, #emergénciaclimatica 300 videos
09/05/2024

Coleta 2 #criseclimatica, #criseclimatica, #emergénciaclimatica, #emergenciaclimatica, 1.665 videos
11/06/2024 #mudancasclimaticas, criseclimatica, mudangasclimaticas, emergéncia climatica

Fonte: Elaborado pela autora

Os videos foram ranqueados conforme a quantidade de curtidas, e para a etapa de andlise do
material foram considerados os cem videos mais curtidos de cada coleta, totalizando 200 postagens,
sendo que 38 se repetem nos dois conjuntos. Videos falados em outros idiomas ou que foram excluidos
pelos usudrios das contas foram descartados. A proposta ndo foi fazer uma comparagdo entre as duas
coletas, mas tornar o corpus mais robusto, considerando uma distancia no tempo. Ao todo, as analises
mais detalhadas consideram, portanto, 162 videos, sendo 17 de 2021, 21 de 2022, 70 de 2023 e 54 de
2024.

Os dados extraidos de cada coleta incluem informag&es do perfil/canal, endereco do video, texto
da legenda, numero de curtidas dos videos e dos perfis, nimero de comentdrios, nimero de seguidores
do canal, entre outros dados. Os videos foram elencados com base na maior quantidade de curtidas,
independentemente da data de publicagdo.

Como o video é o principal conteddo do TikTok, as legendas/descrigbes foram examinadas
separadamente. Por meio do programa Voyant Tools?, foi possivel identificar os termos mais citados que
constavam nas legendas e suas conexdes, bem como as hashtags utilizadas pelo perfil para indexagdo do
conteuldo. Ostermos mais destacados no conjunto de textos que compdem as legendas dos videos da coleta
1 foram: criseclimatica (96), meioambiente (20), crise (18), aquecimentoglobal (18), riograndedosul (12) e
sustentabilidade (11). Na segunda coleta: mudangasclimaticas (47), criseclimatica (45), aquecimentoglobal
(22), riograndedosul (16), mudangas (16), meioambiente (16), sul (14), mundo (14), crise (14), clima (14),
calor (14), Brasil (13), video (12), enchentes (11) e sustentabilidade (10).

Os videos foram analisados a partir dos seguintes elementos: i) personagem/perfil — performance
do personagem e descri¢do do perfil criador do video, suas caracteristicas e foco; ii) textos/narragdo
— textos falados e escritos em tela, se houver, como graficos, animagdes e legendas; iii) imagem e
composicao visual — cenarios, ambientacdo e simbolismos visuais; iv) elementos de linguagem audiovisual
— cores, montagem, tipo de enquadramento, posi¢do dos elementos em tela, trilha sonora, etc.; v)
intertextualidades — citagGes e referéncias, mengGes a outros textos, videos, eventos; vi) tom —a atmosfera
emocional ou a atitude geral do video (ex.: humoristico, sério, dramatico).

A analise dos textos falados nos videos se ancora na analise do discurso (Orlandi, 2002), buscando
identificar as linhas argumentativas usadas e as formagdes discursivas existentes, em combinagdo com a
analise do discurso digital (Paveau, 2022).

A andlise do discurso atenta para o modo como certos termos sao acionados nos textos falados nos
videos e produzem sentido “na relagdo com a exterioridade, nas condi¢cdes em que eles sdo produzidos”
(Orlandi, 2002, p. 30). Foram consideradas a cena enunciativa (eu e tu, tempo e espag¢o), os agentes sociais
mais citados nos videos e o modo como os enunciadores (os criadores de contelido) se inserem (ou ndo) no
problema da crise climatica. Considerando que o interdiscurso “disponibiliza dizeres que afetam o modo
como o sujeito significa em uma situagdo discursiva dada” (2002, p. 31), um dos aspectos retomados pelos
enunciadores, sob a forma de memoria discursiva, se refere ao modo como afetamos o meio ambiente
na sociedade contemporanea, ou seja, ao nosso grau de responsabilizagdo frente a problemas como o

consumo desenfreado, a poluigdo, a producdo de lixo, o desmatamento, etc. e as consequéncias de nossas

1 Ferramenta online e de codigo aberto para analise de textos digitais.
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acGes, ou seja, como também somos afetados no presente.

No que se refere a compreensdo dos discursos constituidos a partir dos videos, a andlise
empreendida considera as textualidades resultantes das especificidades das plataformas digitais, pois o
“discurso digital nativo é o conjunto das produgGes verbais elaboradas on-line, quaisquer que sejam os
aparelhos, as interfaces, as plataformas ou as ferramentas de escrita” (Paveau, 2022, p. 36). Consideramos
que “os corpus digitais ndo sdo uma espécie de corpus entre outros, mas terrenos que exigem a presenca
do pesquisador como usuario” (Paveau, 2022, p. 187). O discurso no contexto digital — o tecnodiscurso
— esta inscrito em um ecossistema que se caracteriza por uma dimensdo relacional, na qual se articulam
diversos enunciados.

Devido ao espago limitado, o artigo se dedica a apresentar apenas os destaques dos resultados

das analises.

Informacao, ativismo e resignacao

Do total dos videos examinados, 60 foram criados por 20 perfis (sendo 16 de mulheres) que se
identificam de alguma maneira como ativistas ambientais, ainda que ndo explicitem alguma vinculacdo
a organizagGes ou movimentos especificos. Alguns se identificam com causas especificas (veganismo,
canhamo, sustentabilidade, etc.), o que é indicado nos nomes ou nas descri¢cdes dos perfis, que fazem
referéncia a questdes ecoldgicas e ambientais ou que tangenciam o tema, como, por exemplo: pedagogia_
sustentavel, ambientalking, veg.sustentavel, transicoes_ecologicas e bah_veganata.

Caracterizados nesta pesquisa como “ciberativistas ambientais” em fun¢do dos temas afins e
do tipo de conteudo produzido, esses 20 perfis sdo de criadores de conteido que falam por si e ndo
representam nenhuma entidade. Integram uma categoria de influenciadores digitais que assumem o lugar
de “especialistas” no tema, seja por sua formagdo ou simplesmente pelo tipo de contedido que produzem.
Em geral, os perfis mais ativistas apresentam explica¢cdes e opiniGes acerca de fatos ou eventos recentes
que ja estdo circulando na midia tradicional, apresentando argumentos com base em imagens mostradas
em tela, ou adotando um estilo “ativista-didatico”.

Tais achados corroboram resultados do estudo de Nieto-Sandoval e Ferré-Pavia (2023) e Basch,
Yalamanchili e Fera (2022) ja citados, pois a maioria dos perfis reconhece a existéncia da crise climatica
mundial e alguns criadores de conteddo ganham alguma reputacdo e se destacam como fonte de
informacgdes sobre o tema.

Dentre as instituicdes dedicadas a questdes ambientais, aparecem os perfis do Instituto do Homem
e Meio Ambiente da Amazobnia (Imazon), Greenpeace Brasil, WWF-Brasil e Instituto Socioambiental. Perfis
de empresas de midia aparecem com apenas um video cada uma: Folha, SBT News, Terra, G1, BBC, DW
Brasil, BBC News Brasil, Estaddo e Metrépoles.

Em geral, os videos duram, em média, 1 minuto (variando de 20 segundos a 2 minutos) e a maioria
dos criadores de conteudo adota o formato videoself, vertical, dirigindo-se diretamente para a camera,
e inserindo imagens complementares ao fundo (utilizando o recurso de “fundo verde”) ou sobrepostas.
Esse modelo audiovisual é adotado tanto pelos influenciadores, quanto pelos perfis de veiculos de midia.

As imagens complementares usadas nos videos — inseridas ao fundo ou sobrepostas — sdo
ilustrativas, em geral tendo uma fungdo comprobatdria: manchetes e recortes de sites de noticias;
prints de postagens em outras midias sociais; mapas e graficos; videos, fotos ou ilustracées de eventos
climdticos extremos ou problemas ambientais, como inundagdes, incéndios em florestas, derretimentos
de calotas polares, tempestades, ou ainda areas com lixo acumulado, regides desérticas ou congeladas,
desmatamento, praias lotadas (sugerindo excesso de calor), termémetros com altas temperaturas, entre
outras. A frequéncia no uso de referéncias a noticias da midia tradicional funciona como um recurso de

validagdo das informac0des citadas, demonstrando que parte dos conteudos dos videos estdo alinhados a
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agenda midiatica.

Outro tipo de formato audiovisual que aparece na coleta sdo recortes de debates ou podcasts,
destacando falas a respeito do tema. A grande maioria dos videos possui legendas em tela referentes
ao texto falado, bem como as hashtags (nas legendas) que atribuem sentido ao conteudo, para além da
fungdo de tagueamento.

Mais da metade dos videos tem carater informativo/explicativo, muitos contendo opinides
sobre os fatos e abordagens criticas. Apresentam dados divulgados pela midia a respeito de fendmenos
e acontecimentos especificos que comprovam a emergéncia climatica, podendo apresentar ou nado
explicagBes cientificas, e utilizam imagens comprobatdrias ou ilustrativas. Os influenciadores recorrem
a catastrofes e eventos climaticos do cotidiano como exemplos comprobatérios de consequéncias das
mudancas climaticas, muitas vezes com criticas a quem ainda duvida dessas transformagdes no planeta
Terra.

Com relagdo ao tom, 17 videos utilizam o humor e a ironia para tratar sobre a crise climatica e
tecer uma espécie de critica social. Alguns trazem uma fala de desabafo, demonstrando indignagdo e
preocupacgdo, enquanto outros assumem um tom mais alarmista.

A observagdo desses 162 videos e a sistematizacdo das falas apontam para algumas recorréncias
discursivas. Uma delas é o reconhecimento de que a crise ambiental ja é uma realidade e que as coisas
tendem a piorar, revelando uma espécie de resignagdo e também sentimento de impoténcia. Em geral,
partem de um evento climatico que ocorreu no Brasil ou em outras partes do mundo — como as enchentes
no Rio Grande do Sul e 0 aumento das temperaturas e ondas de calor — como forma de atualizar o tema:
“Estragos causados pelas emergéncias climaticas estdo mais visiveis do que nunca. A cada ano a gente
quebra recorde atras de recorde, recorde de incéndio no Pantanal, de seca na Amazonia, de chuvas no
litoral de Sdo Paulo, na regido sul, inclusive recorde de frio na Russia” (guufigueiroa). Marina Guaragna
(marinaguaragna) cita o caso das geleiras de Chacaltaya, na Bolivia, que ja ndo existem mais, e convoca o
publico ao final do video: “Se vocés também se preocupam com essa onda de desastres naturais causada
pelas mudangas climaticas, compartilhem esse video nos stories pra ele chegar até mais pessoas”.

O tom de alerta é recorrente, e também se fazem criticas aos negacionistas, usando, para tanto,
explicagdes acerca das catdstrofes e fenémenos naturais graves e relacionando-os a emergéncia climatica.
O termo “catastrofe” é mencionado 15 vezes. “E se nds ndo aceitarmos de uma vez por todas que estamos
vivendo a maior crise do nosso século, que estamos no momento de ebuli¢do climatica, a gente vai
sempre ser reativo a novas catastrofes que virdo acontecer, porque isso ja esta posto” (Flavia Bellaguarda).
Em um video do perfil goabilio, a legenda diz: “Ebuligdo global: de onde vocé é e como estad o clima ai
nos ultimos dias? Depois de tantos alertas, parece que chegamos num ponto critico do nosso planeta. E
guanto mais informacéo tivermos, mais facil sera passar por tudo que esta por vir”. A preocupagdo com o
futuro também aparece: o termo “futuro” é citado 16 vezes.

Os videos convergem para um discurso de denuncia, resignagdo ou revolta, e de alerta sobre
as consequéncias das mudangas climaticas, ressaltando suas causas, muitas vezes partindo de eventos
especificos ocorridos no Brasil ou no mundo. Em geral, a emergéncia climatica é associada as altas
temperaturas, secas, catdstrofes ambientais recentes, modelos econémicos e modos de consumo.

Alguns perfis ja ndo consideram os individuos como os responsaveis pelo problema da crise
climdtica, apontando como “agentes responsaveis” os governos, as empresas, o agronegocio, a elite
(“elite poluidora”) e os “mais ricos” (pessoas ou nac¢des) ou o capitalismo. Nota-se uma descrenca nas
atitudes individuais para se resolver a crise climatica: grandes empresas, elites e governos deveriam tomar
providéncias.

A influenciadora do perfil pedagogia_sustentavel, por exemplo, posta na legenda de um de seus
videos “N&o sdo os banhos curtos q resolverdo”. O mesmo tipo de discurso aparece em um video do perfil

Cortes Camaradas: a frase “Ndo é meu banho que acaba com o mundo” aparece no video, e “O agro é que
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GASTA toda AGUA!” é postado na legenda. O perfil isatamii (Moca do Canhamo) tem a mesma opinido:
“Nao, gente, tomar banhos rapidos, apagar a luz, recusar uma sacolinha ndo vai salvar o planeta”.

A tabela abaixo (Tabela 2) mostra o numero de meng¢des de determinados termos que sdo
utilizados pelos criadores de conteddo para se referirem a possiveis culpados ou responsaveis pelas

mudancas climaticas no mundo:

Tabela 2 - Nimero de mencgbes a “culpados” pelas mudangas climaticas

Termo Numero de mengdes nas falas dos videos
Capitalismo 7
Empresa(s) 21
Governo(s) 25
Agro (negdcio/toxicos/pecudria) 13
Bilionarios/a (16) / Rico/a/s (14) / Elite (3) / Miliondrios (2) 35

Fonte: Elaborado pela autora

Se agruparmos empresas e agro, somam-se 34 mencgdes, e se associarmos esses termos a ideia
de uma elite produtiva e, portanto, financeiramente bem-sucedida, amplia-se a quantidade de referéncias
aos chamados “milionérios/bilionarios”. A relacdo entre classe social, poder econdmico e crise climatica,

portanto, é demarcada em diversas falas:

Eu vendo a crise climatica nos cozinhando aos poucos enqu anto bilionario
lanca foguetinho e o império (esta)dunidense financia o genocidio P@lestino.
(caveiracamarada)

Que bilionarios emitem muito mais carbono do que a maioria das pessoas muita gente
sabe (...). (camilibrio)

O bilionario que mais emite hoje é Carlos Slim Helu, que além de ser o homem mais
rico do México e ter boa parte da sua fortuna embasada em fontes que prejudicam a
natureza, emitiu aproximadamente 8 milhdes de toneladas de CO?. (camilibrio)

Number 2: taxar bilionario. (jacksmori)

Infelizmente eventos climaticos extremos como esse tendem a se tornar mais
frequentes e a real é que os ricos tém degradado o planeta, enquanto sdo os pobres
que pagam pela conta. (leticiachagassp)

Por outro lado, até como forma de ndo parecer “politicamente incorreto”, alguns influenciadores
apresentam solugGes e incentivam atitudes individuais, como o consumo sustentavel e consciente, o voto

em politicos preocupados com as pautas ambientais, a reciclagem e o engajamento na luta ambiental.

Pra evitar esse colapso, a gente precisa com urgéncia zerar o desmatamento e restaurar
as nossas florestas. (paulojubilut)

E como se a gente tivesse uma data marcada pro fim do mundo. As consequéncias ja
estdo ai, vé quem quer. Entdo se vocé é uma pessoa sensata e ficou assustada com
tudo isso, aqui vao algumas coisinhas que a gente pode fazer como individuos pra
tentar melhorar um pouco esse cenario. Primeira coisa: votar correndo na politica de
enfrentamento a crise climatica, no PPA participativo que encerra as votagées amanha,
votar em politicos que tem uma pauta climatica como prioridade e consumir de forma
mais consciente. (camilibrio)
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Ainda assim, a maioria dos videos se dedica mais a constatar os fatos do que apontar culpados:
“(...) e esse video ndo tem a intencdo de culpar ninguém, mas sim pra chamar atengdo pra uma coisa que
td na nossa cara e muitas pessoas se negam a ver” (camilibrio).

Outro aspecto a ser destacado sdo as poucas falas que tratam sobre transi¢do energética, mercado
de carbono e escassez de recursos naturais, assuntos complexos que necessitariam de mais tempo para
serem elaborados de forma apropriada. Algumas excegbes sdo: o video do perfil carameloespinho (7:51
minutos), que trata do tema a partir da economia e da geopolitica mundial; o video do perfil musaraujo
(4:39), que aborda o racismo ambiental; e um video do perfil maravilhascOsmicas (9:16) com animacdo
e infogrédficos, que articula padrdes de consumo a modelos econOmicos, intensidade energética e
crescimento populacional, além de apontar possiveis alternativas para conter o avanco das mudancas
climaticas.

Dificilmente os microvideos de midias sociais poderiam dar conta dessa complexidade. A grande
maioria dos videos analisados se limitam a abordar o tema da crise climatica de forma superficial, exaltando
determinadas emoc¢des, como revolta, medo ou cinismo.

Em relagdo a interseccionalidade citada por Dietz, Shwom e Whitley (2020), o que aparece com
mais evidéncia em alguns videos analisados é a questdo de classe e de raga: ha cinco mengdes sobre
racismo ambiental e o reconhecimento de que os mais pobres sdo os que mais sofrem com os problemas
da crise climatica, ao passo que os mais ricos sdo os que mais contribuem para piorar as condi¢Ges
climdticas. Um exemplo: “Porque normalmente as pessoas que sdo mais afetadas pela auséncia dessas
politicas publicas sdo justamente as pessoas negras, indigenas e pobres. E disso que a gente fala quando
se discute racismo ambiental. Ou quando se fala em injustica climatica” (musaraujo).

Céticos e negacionistas climaticos ndo apareceram nos videos coletados. Considerando que
a hashtag, nativa da Internet, é uma “forma tecnolinguageira” que funciona como uma affordance
comunicacional especifica nas redes digitais (Paveau, 2022), as hashtags usadas na busca dos videos sdo
um fator de agrupamento de perfis ndo negacionistas, e que de fato demonstram preocupacado com a crise
climatica.

“Crise” e “emergéncia” de certo modo apontam para uma qualificagdo do fen6meno, como sendo
algo ja em estado avancado de mudanca e de instabilidade, ou que carece de atencdo imediata devido ao
modo como tem se destacado, emergido, ndo podendo mais ser ignorado ou tratado com normalidade.

O termo Rio Grande do Sul é mencionado 56 vezes nos videos, em referéncia as inundagdes
que ocorreram no Rio Grande do Sul entre final de abril e inicio de maio de 2024. Em dez videos, os
influenciadores pedem doagdes para as vitimas das enchentes, e as hashtags utilizadas também reforcam
aideia de que tal catastrofe é consequéncia direta da crise climatica e do aquecimento global, ao contrario
do que apregoam os negacionistas.

Cabe salientar, contudo, que o discurso negacionista sobre mudancas climdticas e problemas
ambientais tem ganhado visibilidade nas redes sociais digitais, aspecto ja apontado em diversos estudos
(Recuero; Soares, 2020; Coutinho; Ruppenthal; Amaral, 2020; Santini; Barros, 2022). Como destacam Del
Vecchio-Lima et al., (2024), o discurso negacionista ambiental foi uma das estratégias de desinformagdo

utilizadas durante o evento climatico extremo que atingiu o Rio Grande do Sul em 2024.

Consideracgodes finais

A quase totalidade dos contetidos examinados reconhece a crise climatica como um aspecto do
cotidiano que afeta as pessoas em geral e, de alguma forma, os videos apontam para uma implica¢cdo dos
seres humanos nas mudangas do clima e na degradagdo do meio ambiente.

Considerando a ldgica de funcionamento do TikTok e a disputa pela aten¢do dos usuarios nessa

plataforma, os microvideos e suas mensagens instantaneas possuem a capacidade de sensibilizar o publico
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sobre o tema, ainda que de forma superficial e, por vezes, por meio do humor e da ironia.

O que é dito — e ndo dito — acerca dos fendmenos climaticos na contemporaneidade tem relacdo
direta com a vida das pessoas e com os territorios onde vivem. A crise climatica parece demonstrar uma
incapacidade do Estado, dos governos e das corporagdes em frear o avanco dos problemas ambientais
e o aumento das emissdes de dioxido de carbono (CO2) provocadas por grandes empresas poluidoras.
Dessa forma, ndo se consegue “proteger” a populagdo desses efeitos, resultando em tragédias e afetando
milhares de pessoas. Acordos mundiais ja se mostraram insuficientes frente ao modelo econémico e as
matrizes energéticas dominantes. Assim, parece haver uma espécie de desinvestimento no corpo vivo
coletivo, este entregue aos eventos climaticos extremos que se avolumam em todo o planeta e que, cada
vez mais, ganham visibilidade midiatica.

Mesmo sob a forma de videos curtos, com falas aceleradas e pouco aprofundamento, os contetdos
do TikTok deste estudo corroboram esse cendrio de desolacdo ao destacarem os eventos climaticos
extremos com os quais estamos convivendo (em conformidade com a pesquisa do Instituto Pélis citada
acima). Sdo frequentes os discursos marcados pela resignacdo e pela descrenca nas instituicdes, ainda que
alguns influenciadores estimulem o publico a tomar atitudes concretas para conter os avangos da crise
climatica. Dessa forma, os discursos em geral revelam “a simbolizagdo das relagées de poder” (Orlandi,
2002, p. 68) quando os “culpados” ou “responsaveis” pelas mudangas climaticas sao citados nos videos ou
quando somos diretamente implicados no problema.

Para além da racionalidade, contudo, emergem os afetos, as emogGes — aspectos que merecem
investiga¢des futuras —, e que funcionam como dispositivos capazes de comunicar com um publico amplo
e diversificado como o do TikTok. Sdo “alertas” emitidos de forma instantanea, e amplificados a partir do
uso dos recursos da propria plataforma.
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