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Resumo

O foco central deste estudo busca demonstrar de que forma os meios de comunicacdo de
massa interferem simbolicamente numa concepcao de corpo ao induzir habitos sociais
estereotipados consoantes ao consumismo vigente. O recurso utilizado para evidenciar
tal estratégia pautou-se pela compreensdo da estrutura do discurso publicitario através
do qual se percebe a construcdo do plano sedutor da mensagem estereotipada que
veicula. Deve ser ressaltado, portanto, a perspectiva autoritaria subjacente a esse tipo de
linguagem considerando-se as contribuicBes teoricas frankfurtianas, especialmente a
categoria de industria cultural. Compreende-se assim, a funcéo ideoldgica de discursos
padronizantes na constituicdo de uma subjetividade comprometida com uma razao
instrumental sob a qual o sujeito se aliena do processo da producdo histérica. Dessa
pratica manipuladora da subjetividade humana o sujeito se predispde a uma falsa
experiéncia social como processo de objetificacdo e reproducdo da logica da mercadoria
dominante.
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Authoritarian Languages Against the Body: education by stereotypes and
subliminal torture.

Abstract

The main goal of this study is relate to the mass media influences to the body’s
conception and the way symbolically social habits through consumerism are set up. The
resource to point out such strategy was based on the structure of the advertising
seduction in the stereotyped message conveyed by it. The authoritarian perspective in
this type of language may be considered taking the Frankfurt School’s theories,
specially the category of cultural industry. By this way it’s possible to understand the
ideological role of standardize discourses into subjectivity compromised with the
instrumental rationality. In this situation the individual is alienated of taking part of
building the historical process. From this manipulative practice of human subjectivity,
the individual is under predisposition to a kind of objectification to live a false social
experience that assures the logical of consumer society.

Keywords: body; authoritarian languages; culture industry; stereotypes, alienation.

INTRODUCAO

Na atual fase do capitalismo industrial os niveis da sofisticacdo tecnolégica na producao
de mercadoria passaram a determinar uma dimensdo altamente consumista na moderna
vida social. Ndo é mais possivel conceber a sociabilidade sem a mediacdo do consumo.
O valor de troca, como nunca na histéria da humanidade impds-se como forma
determinante das relagfes humanas nesse tipo de organizagdo social. Os produtos
produzidos nesse contexto social industrializado tornaram-se integrantes da expressao
corpérea e ao corpo também determinaram a sua necessidade. Ou como define

apropriadamente Marshall Mc Luhan, que a roda torna-se uma extensdo do pé. O
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mesmo se pode dizer que as maquinas de informatica passaram a ser uma extenséo do
raciocinio; que o video uma extensdo do olhar, assim como as primeiras maquinas
movidas a vapor passaram a ser uma substituicdo da forca humana (ADORNO E

HORKHEIMER, 1985)*.

O préprio corpo acaba também se tornando um objeto de consumo com atributos
de maior ou menor aceitacdo no mercado. Se a relagdo do consumo se da pelo corpo e 0
corpo € o espaco no qual o erotismo habita e expressa 0 desejo, ndo poderia causar
estranhamento o fato de recorrer-se ao erético como mecanismo e estratégia para atingir

0 imaginario e os anseios dos individuos.

DESENVOLVIMENTO

Se desde os primordios do capitalismo a objetificacdo do corpo se prestava a
torna-lo instrumento de producéo, no atual estadgio do desenvolvimento desse modo de
organizacgdo da vida social, a sua insercdo se da pelos mecanismos de consumo como
eficiente forma de escoar a dinamica produtiva. Também concebido como mercadoria o
corpo humano entra na mesma rede de producdo e consumo. Rela¢bes humanas sdo
configuradas nos mesmos moldes das relagdes comerciais e se tornam tdo descartaveis
quanto os produtos consumiveis no mercado. Toneladas de informacfes consumistas
sdo disseminadas na vida social induzindo comportamentos, habitos e atitudes,
modismos que multiplicam o desejo numa esfera consumista. A carga significativa que
atualmente impde valores e aspiragdes pelos mais diferentes meios de informacéo,
enquanto linguagem visa a um destinatario cuja finalidade ¢é a de ser absorvida nos seus

conteddos de mensagem.

! ADORNO, T. W. e HORKHEIMER, M.. Dialética do esclarecimento: fragmentos filoséficos. trad.
Guido de Almeida. RJ: Jorge Zahar Editores, 1985. 254p.
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O lugar da emocdo humana contemporanea nao esta, portanto, imune as
estereotipias e sucedaneos dos valores fundamentais a situacdo do sujeito no mundo
social. Os sentimentos estdo sendo ocupados e solicitados o tempo todo por linguagens
que indiciam a sua forma de expressdo por esteredtipos comportamentais. De maneira
geral, essa estrutura falaciosa dos sentimentos humanos mantém uma dimensdo
pragmatica e imediatista, tipica do consumismo reinante na sociedade como um todo. O
amor, a afetividade, o erotismo, os relacionamentos humanos, enfim, os habitos sociais
traduzidos no contexto das narrativas folhetinescas da TV, consolidadas nas dltimas trés
décadas no imaginario social brasileiro, ndo fogem a essa profusdo de estere6tipos.
Normalmente, traduzem tendéncias comportamentais e afirmam ou direcionam tais

comportamentos como atitudes valorizadas socialmente.

Nessa vertente pode-se ainda considerar uma espécie de mini-narrativas dos
chamados video-clips em que, numa condensacgdo e interconexdo de linguagens muitas
vezes ousadas, tipos comportamentais sdo fixados para determinar esteredtipos de
atitudes joviais, rebeldia, sensualidade, independéncia e uma série de maniqueismos
carregados de artificialismos corporais consumistas. A sensualidade que se mostra
oculta, todavia, a forma de como o corpo se apresenta disponivel e se oferece como um
produto a ser consumido. Trata-se de um jogo de seducdo mercantilizada que fixa
estruturas no imaginario sexual do individuo anexando um valor de prazer corporeo a
um valor de consumo. Sutilmente, valores do pragmatismo econdmico sdo
implementados no social de forma banalizada e reducionista. Numa questdo mais de
fundo, isto revela o quanto o individuo assimila nas suas relacbes pessoais a
organicidade das relacbes econdmicas. A ideologia do sistema como um todo €, de tal
forma naturalizada pela relacdo que estabelece entre corpos e produtos, que ambos néo

se distinguem nem se conflitam.

A prépria nocdo de corpo em meio a tanta valoracdo ideologicamente

direcionada torna-se rarefeita na sua autenticidade e se integra e se organiza sob
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linguagens impostas que, de certa forma, dotam de sentido a sua existéncia social. Sem
a perspectiva de uma visdo dialética mais consequente sobre os conteudos que recebe, o
sujeito cede aos apelos e clichés consumistas propagados pela industria cultural. Como
a tudo é conferido um valor de troca, numa esfera massificada a ideia de que se pode
adquirir “o corpo perfeito” passa a ser mais valorizada na esfera das relagdes humanas.
Aspiracdes e anseios referentes a autoimagem do sujeito, configurados por valores
disseminados a exaustdo pela midia, sedimentam no individuo uma vivéncia corporal
idealizada, porém esvaziada enquanto experiéncia real de seu prdprio corpo. Resultante
desse processo, uma subjetividade cada vez mais enfraquecida se presta a incorporagédo
da objetividade ideoldgica que assim se impde e se legitima nos interesses econdmicos
que representa. O consumismo econdmico voltado ao corpo ndo se resume apenas ao
consumo dos produtos consumidos, mas & consumacdo dos valores que reproduzem a
estrutura de um sistema social que oculta a dominacao e a tortura que exerce de forma

consumada sobre esse mesmo corpo.

A relacdo de troca € desviada do seu eixo afetivo para incorporar uma espécie de
ajuste a ideologia econdmica existente. Esse processo de coisificacdo e apropriacdo dos
sentimentos humanos dificulta ou mesmo enfraquece relacbes de alteridade na
percepgdo do outro. Contrariamente, atitudes individualistas séo reforcadas na medida
em que a relacdo com o outro € instigada como senso de posse e propriedade e nao de
troca por identidades diferenciadas. Nessa dimensdo de homogeneidade das emocdes
humanas pelo embotamento da percepcao o individuo nédo reconhece a fragmentacéo de
sua identidade no plano mais geral da massificagcdo social (HORKHEIMER E ADORNO,
1973).

Observa-se que o0s esteredtipos impostos como padrdo de existéncia determinam

comportamentos alienados em relacdo as necessidades reais do corpo que passa a

2 HORKHEIMER, M. e ADORNO, T. W. Individuos. In.: Temas basicos da sociologia. S&o Paulo:
Cultrix, 1973. p. 45-60.
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assumir dessa forma, comportamentos orientados segundo a padronizagdo ideoldgica
referente ao sistema mais geral da economia determinante. Tal imposicdo padronizada
do gosto confere a tudo o nexo do semelhante e do idéntico, levando o individuo a se
dar conta de que:

A renlncia a individualidade que se amolda a regularidade rotineira daquilo que tem
sucesso, bem como o fazer o que todos fazem, seguem-se do fato basico de que a
producéo padronizada dos bens de consumo oferece praticamente 0os mesmos produtos a
todo cidaddo. Por outra parte, a necessidade, imposta pelas leis do mercado, de ocultar
tal equacao conduz a manipulacdo do gosto e a aparéncia individual da cultura oficial, a
qual forcosamente aumenta na proporcdo em que se agiganta o processo de liquidagéo
do individuo (ADORNO, 1999, p.80).2

A individualidade humana na expressdo de sua autenticidade e exercicio de
emancipacdo como possibilidade de intervencdo histérica torna-se comprometida. As
contradi¢Ges sociais ficam assim ocultadas por discursos estereotipados que investem
num corpo belo, bem definido, sensual ou adequado aos padrdes de beleza. Discutir 0s
mecanismos de manipulacdo ideoldgica subjacentes a uma estética corporal e o
consumo incitado pressupde dizer que ndo se consome apenas um produto “x” para a
busca do “corpo perfeito”. Agregada a essa forma de consumo ideologicamente
orientado o consumidor ultrapassa o valor em si ofertado para incorporar valores que
legitimam a estrutura social. O corpo “que outrora era valorizado em fun¢do da moral
do trabalho, hoje, valoriza-se muito mais pela sua inclusdo na esfera da circulacéo e ao
paralelo afastamento da esfera de produgdo; a moral do consumo ¢ que o valoriza”

(SiLvA, 2001, p.79)*. Ndo se trata apenas da beleza do corpo e de suas formas t&o

8 ADORNO, T. W. e HORKHEIMER, M.. Textos escolhidos. In: Os Pensadores. S0 Paulo: Nova
Cultural, 1999. 191p.

*SILVA, A. M. Corpo ciéncia e mercado: reflexdes acerca da gestacdo de um novo arquétipo de
felicidade. S&o Paulo: Autores Associados, 2001. 144p.
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valorizadas pelos meios de comunicacdo de massa o fator essencial, mas o principio de
padronizacédo estética vale entender, que a dimensao mercadoldgica agrega a esse valor

incitado.

Recursos os mais variados indiciam o individuo a simbolizar os seus contetdos
internos na perspectiva da identidade ideoldgica. A publicidade de maneira geral
operacionaliza tais elementos ideoldgicos organizando os sentidos do individuo a
simbolizar os seus contetdos internos permeados pela estereotipia da jovialidade, da
felicidade, realizacdo pessoal, sensualidade, seguranca afetiva, etc. Ao utilizar-se de
apelos erdticos, por exemplo, a propaganda tera a marca de construir esteredtipos com
tamanha forca de seducdo que, ao consumir 0 produto, 0 consumidor ndo se da conta

dos valores de contetdo ideoldgico que assimila.

O entendimento das relacGes que os signos estabelecem para a constituicdo do
eixo apelativo na sintaxe publicitaria é de fundamental importancia para se compreender
os niveis da ideologia econbémica que se disfargam nos contetdos da mensagem.
Escamoteando a dimensao autoritéaria pela qual esse processo reorienta a nomeacao do
desejo do sujeito consumidor, conteddos supostamente erdticos ou afetivos carregados
de uma dimensdo consumista sdo incorporados de maneira subliminar. A abordagem
interessa na medida em que revela a maneira que esses discursos se entremeiam a
simbolizacdo dos desejos do individuo estabelecendo formas estereotipadas que se
determinam como atitudes comportamentais padronizadas. Verifica-se, portanto, o traco
manipulador e autoritario que caracteriza essa dimensdo de mensagem no contexto

social da atualidade.

Para induzir e direcionar atitudes a estrutura da mensagem publicitaria se
compde basicamente de signos que buscam uma relacgéo de identificagcdo/sedugéo com o
receptor. No caso da publicidade erdtica, perversamente ha sempre a promessa de

realizacdo do desejo incitado no consumidor. Esse ou aquele produto compete na
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escolha do objeto do desejo do sujeito impondo-se enquanto objeto do prazer. O alvo da
nomeacao do desejo € deslocado para 0 mundo idilico e sedutor dos signos eroticos que
compdem a mensagem do anuncio. Os signos er6ticos, nesse caso, funcionam como
uma espécie de armadilha a caca do desejo do sujeito e assim aprisiond-lo ao consumo

do produto. (HORKHEIMER E ADORNO, 1973)°

O nivel de seducdo erotica ocorre, nesse sentido em duas etapas. A primeira
delas impacta o campo perceptivo do receptor através de um apelo erético. Num
segundo momento, entretanto, a perspectiva desses signos é recuperar a tensao erotica
incitada deslocando-a para o produto anunciado. S&o sistemas de linguagem saturados
de significacGes provocantes em busca de satisfazer per si 0s mais ocultos desejos.
Todavia, a falacia ocorre pela manipulacdo da busca de satisfagdo erotica simbolizada
no consumo dos produtos que assumem similaridade as caréncias afetivas e sexuais do
sujeito. E quando tais caréncias ndo se transubstanciam em necessidade dos produtos, a
fungdo do erotismo no discurso publicitario é fazer aflorar tais necessidades. Assim, a
instigacdo de um desejo de conotacdo erdtica acaba sendo nomeado num objeto
econémico, com a sensacao de que é esse o alvo da satisfacdo do desejo. Essa forma de
deslocamento erético € largamente utilizada nos sintagmas publicitarios, justamente
porque a dindmica erotica suscita desejos e estes, incansavelmente buscam um alvo de
satisfacdo. (PIGNATARI, 2003)°

A perspectiva do consumo nesse tipo de inducdo da necessidade do produto, através
dessa estratégia de mensagem ocorre ndo de forma imposta aos desejos, mas de forma
natural, como se fosse a satisfacdo de uma tensédo erdtica aliviada. A relacdo do sujeito

com 0 consumo € assim estabelecida numa relacdo espontanea e de prazer. O nexo

® HORKHEIMER, M. e ADORNO, T. W. Individuos. In.: Temas basicos da sociologia. Sdo Paulo:
Cultrix, 1973. p. 45-60.

® PIGNATARI, D. Informacéo, linguagem, comunicacio. 25 ed., Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2003.
158p.
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imperativo inerente a esse tipo de mensagem fica escamoteado na relacédo de prazer que

0 consumo pretensamente proporciona.

Nessa vertente, por sugestdo erética, subliminarmente, o sujeito incorpora signos
carregados da ideologia comercial ficando usurpada a relacdo de identidade desse
sujeito com a sua propria caréncia. O eixo de combinagdo dos sintagmas eroticos nesse
tipo de publicidade seduzem os desejos do sujeito, mas desloca o seu alvo de satisfacdo
nomeado num objeto comercial. A utilizacdo consumista do erotismo ajustando a busca
de satisfacdo do desejo nos interminaveis apelos de prazer que 0 consumo
pretensamente proporciona define a banalizacdo erdtica e suas finalidades ideoldgicas
nesse contexto mercantil. Sem as benesses consumistas, tdo propaladas e sutilmente
impostas, o corpo, o amor, a sensualidade, o prazer, a felicidade, e uma somatéria
intermindvel de aspiracbes e sensacfes tornam-se inoperantes e de baixa valia no
cambio afetivo-sexual capitalizado (CALAZANS, 1992)’.

Observe-se nos recursos narrativos da publicidade o quanto a mulher passa a ser mais
desejada quando opta pela marca do produto anunciado. Uma bela garota sem o
shampoo X pode passar totalmente despercebida num encontro casual e perder a grande
chance “glamourosa” de realizacdo afetiva. A mamae s6 ¢ considerada pela familia
como prestativa, dindmica e bonita, (por vezes alvo de um olhar sensual do marido)
quando serve a mesa 0s alimentos preparados com a margarina e o 6leo de cozinha da
marca X ou maionese da marca Y! O inverso a torna desprezivel e rejeitada, o que é
inconcebivel para uma dona de casa esmerada e dedicada nos seus afazeres domésticos
e gue também deseja sentir-se mulher. Nesse sentido, a estereotipia veiculada instiga e
reforca a necessidade do individuo identificar-se aos modelos ideologicamente
determinados por uma carga imensa de padrfes comportamentais. Estar em forma,

sentir-se feliz ou diferenciar-se, sair do anonimato significa identificar-se ao idolo tal, a

" CALAZANS, Flavio Mério de Alcantara. Propaganda subliminar multimidia. 3? ed., Sdo Paulo,
Summus, 1992. 116 p
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atriz do momento, ao cantor de sucesso e aos produtos por eles anunciados ou que a eles
se referem. Observa-se que esse tipo de linguagem autoritaria, “ao aspirar a integragao
vertical de seus consumidores, ndo apenas adapta seus produtos ao consumo de massa,

mas, em larga medida, determina o proprio consumo” (ADORNO, 1999, p.8)%.

Desse modo, a satisfacdo do desejo de uma estética corporal estereotipada via
consumismo, “impede a integragdo real dos corpos, pois isso acarretaria um corpo que
ndo se permitiria ao uso das instituicdes e a exploragdo econdomica” (FABIANO, 1986,
p.51)°, fato que uma sociedade constituida e mantida pela expropriacio da subjetividade
humana ndo suportaria. Assim, o codigo ideoldgico se sobrepde através do comando do
padréo e do standard, quando corpos esbeltos e malhados'® sdo veiculados em uma

esfera comercial via discurso midiatico.

Ao se questionar o padréo de beleza corporal na atualidade n&o se pode descartar
as limitacbes da consciéncia sobre o proprio corpo com relacdo aos mecanismos de
controle que tdo sutilmente se impdem. A fixacdo por um padrdo de beleza
esteticamente valorizado, tdo associada ao ritual calisténico das academias de
musculacdo e gindstica torna-se investimento reduzido a uma dimensdo consumivel,
distante de uma expressividade corpérea mais consequente. Uma parafernalia imensa de
condicionamentos especificos nessa area € utilizada para determinar um padrdo de
corpo bem definido por dietas, aparelhos de ginastica, cirurgias estéticas ou estranhas

modificacbes corporais. Periddicos na area trazem reportagens com artigos de

8 ADORNO, T. W. e HORKHEIMER, M.. Textos escolhidos. In: Os Pensadores. S0 Paulo: Nova
Cultural, 1999. 191p.
Y FABIANO, L. H. O signo sexual: apropriacdes ideoldgicas. 1986. Dissertagdo (Mestrado em Educacéo)

- Universidade Metodista de Piracicaba, Piracicaba, SP. 275p.

19 Termo frequentemente utilizado entre os praticantes de ginéstica em academia para ilustrar um corpo

esteticamente adequado aos padrdes socialmente mais aceitos, veiculados pela midia.
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especialistas, depoimentos de celebridades e publicidade condicionando saude e vigor

fisico aos produtos anunciados.

Os anuncios e chamadas de capas de revistas veiculadas enquanto ambientacdo
motivacional sdo comuns nas Academias de Ginastica, associando investimento
corporal a produtos que védo desde cremes a aparelhos de condicionamento fisico. Pode-
se perceber ainda, uma similaridade na estruturacdo das informacGes destinadas a um
determinado nicho ou segmento social. Os corpos evidenciados por tais periddicos,
além de reafirmarem um determinado bidtipo servem de referéncia para o consumidor
que, ao absorver esse ideal corpéreo, é motivado também a consumir o produto como
uma espécie de senha pela qual se identifica e se integra aos demais de mesma
preferéncia. A linguagem empregada vale-se de um elemento sedutor como iscas
buscando capturar a atencdo do leitor. Barrigas definidas, coxas bem torneadas, gluteos
salientes e arredondados, seios muitas vezes volumosos e em evidéncia, somados aos
atributos e a sensualidade da manequim do momento sdo remanejados para as
manchetes principais. Os anuncios, de maneira geral envolvem modelos padronizados
em clichés estrategicamente situados préximos a regides de seu corpo, que pressupdem
causar maior identificacdo do consumidor com determinado produto anunciado. No
sentido de capturar a percepcdo do consumidor a estruturacdo da mensagem veiculada
incorpora uma série de sutilezas para organizar as sensacdes e aspiracdes mais intimas
do sujeito induzindo-o ao consumo do produto. No consumo do produto, todavia, ndo é
somente a mercadoria que impera, mas um senso de valor que reforca e legitima
subliminarmente a ideologia econdmica dominante. No caso mais especifico das
revistas voltadas ao culto do corpo, a inducdo perceptiva do receptor ocorre por meio de
instigacOes eroticas e afetivas estereotipadas que naturalizam relagcbes humanas nos
moldes das relagbes comerciais e ndo afetivas e sexuais. Os elementos sintagmaéticos
publicitarios dao a sensacdo de que através do consumo do produto o corpo € realcado
pelo poder de investimento que lhe permite um valor de troca, ndo apenas pelo uso do
produto, mas pelas sensacOes de juventude e sensualidade (sexy apeal) que o uso do
produto desperta. Os produtos passam a ndo ser mais “desejados” apenas pelo seu valor

de uso, mas pelos valores que os estereotipos estabelecem como satisfacdo enganosa.

DOSSIE Direitos Humanos, n2 3, 2013



Revista Convergéncia Critica ISSN 2238 9288

Educado por tais mecanismos o sujeito perde sua capacidade de entender e refletir sobre
sua condicao no plano mais geral da sociedade, uma vez que: “a realidade converte-se

em aparéncia e a aparéncia em realidade” (HORKHEIMER E ADORNO, 1973, p.55)™.

A relacdo de eroticidade nos investimentos corpéreos assim manipulados, perde a
identidade do impulso priméario que a constitui para ganhar uma estrutura significativa
deslocada num impulso de consumo. Em suma, a mensagem de fundo de tais signos
(supostamente eroticos), constitui-se de um processo sub-repticiamente eficaz de
exploracdo dos desejos sexuais numa perspectiva de valor de troca e valor de uso,
segundo a légica do mercado existente. Pelo deslocamento significativo da reproducéao
econdmica agregada ao erdtico, a instigacdo de prazer e gozo do sujeito perverte-se num

componente de dominacao social.

CONSIDERACOES FINAIS

Sem duavida, a localizacdo do corpo, suas aspiracdes e investimentos é o processo de que
se vale o sistema de consumo para satisfazé-las e assim efetivar o projeto econdémico
que o engendra. A forca vital e rebelde de Eros, entendido como impulso insubordinado
aos planejamentos e previsibilidades da organizacdo da sociedade tecnolégica, sucumbe
a esses deslocamentos da sua energia em alvos estereotipados. A dimensdo erdtica
assim descaracterizada por uma gama enorme de falsas nomeac6es na escolha de objeto
acaba fragmentando a perspectiva da autenticidade do sujeito na relacdo com 0s seus

desejos, quer na perspectiva sexual e mesmo afetiva.

I HORKHEIMER, M. e ADORNO, T. W. Individuos. In.: Temas basicos da sociologia. Sdo Paulo:
Cultrix, 1973. p. 45-60.
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Deve ser ressaltado, portanto, a perspectiva autoritaria subjacente a esse tipo de
apropriacdo erdtica que é feita nas diferentes investimentos do corpo na sociedade de
consumo atual. A inducdo ao prazer que tais investimentos supostamente incitam
ocultam relagOes de poder e de dominacéo social que necessitam serem explicitadas por
reflexdes sobre o tema. Os recursos mais sutis e as estratégias mais ardilosas se
entremeiam a esses canais de mensagens de maneira a conformar ou desenhar o
individuo aos moldes e padrfes de que o sistema social necessita para a sua
sobrevivéncia. Se tal conformacdo ndo é mecénica ou meramente depositaria das
imposicdes dominantes, pode-se afirmar que esses canais tém a funcdo de interagir e
integrar os individuos a um modelo de organizacdo social determinado. Vale observar
que os sistemas ideoldgicos enquanto formas de representacdo de uma dada realidade
social podem ocultar dados dessa mesma realidade, a medida que ndo os reconhece
como resultado de uma atividade social que impOe interesses dos grupos
economicamente hegemdnicos. A inocente incorporacdo de linguagens sedutoras e
liberalizantes que se apresentam como determinacdes comportamentais no clima
consumista da sociedade atual, absorvidas sem reflexo critica sobre os contetdos de
manipulacdo que as permeiam, oculta formas de tortura das mais perigosas: a extirpacao

do espirito.
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