Esporte e Sociedade ano 16, n 37, junho de 2023
“O Bahia te representa” Macedo; Ponte; Oliveira; Melo

“O BAHIA TE REPRESENTA”: DIVERSIDADE E LUTA
PARA ALEM CAMPO

Christiane Garcia Macedo!
Ana Paula Siqueira da Ponte2
Joelzio dos Santos Oliveira3

Roberta de Souza Melo4

Resumo: O objetivo deste texto é discutir as campanhas publicitarias do Esporte
Clube Bahia do #BahiaClubedoPovo, especialmente os videos que abordam
discriminacoes e pautas identitarias. Nos fundamentamos nos Estudos Culturais
e na analise cultural para abordarmos 13 videos publicitarios publicos no canal
do Youtube do Clube. O esporte tem se mostrado um importante espaco de luta
para as pautas identitarias e os materiais e participacoes pela internet podem
apontar posicionamentos dos clubes de futebol. O Bahia optou por uma
abordagem mais progressista nas publicacoes de seu nticleo de acoes afirmativas,
se aproximando de um debate internacional de combate aos preconceitos, mas
sofrendo algumas resisténcias.

Palavras-chave: Futebol. Diversidade. Bahia. Cultura. Internet.

“The Sport Club Bahia Represents You”: Diversity and Struggle
Beyond the Field

Abstract: The purpose of this text is to discuss the advertising campaigns of
Esporte Clube Bahia of the #BahiaClubedoPovo, especially the videos that
address discrimination and identity guidelines. We based on Cultural Studies and
cultural analysis to approach 13 public advertising videos on the Club's Youtube
channel. Sport has proved to be an important space for the struggle for identity
issues and materials and participation on the internet can point out the positions
of football clubs. The Esporte Clube Bahia opted for a more progressive approach
in the publications of its Nucleus of Affirmative Action, approaching an
international debate to combat prejudice, but suffering some resistance.
Keywords: Football. Diversity. Bahia. Culture. Internet.

Introducao
Nos tultimos tempos, o esporte tem dado exemplos de luta progressista e
também de conservadorismos. Manifestacoes de atletas da National Basketball

Association (NBA) do #Blacklivesmatter, o uso de capacete com referéncia a
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Bandeira LGBTQUIA+ pelo piloto de Formula 1 Lewis Hamilton e, por outro lado,
casos de homofobia como o feito pelo jogador de volei Mauricio Souza e a
divulgacao de posicionamento antivacina do tenista Novak Djokovic, sdo exemplo
de questoes relacionadas a discriminacoes e lutas recentes, que nos apontam o
esporte como arena de visibilizacoes e embates sociais complexos.

Especialmente, o futebol, como modalidade super difundida e midiatizada,
historicamente tem sido um espago notabilizado por episoédios de racismo
(SILVA, VOTRE, 2006), machismo (GOELLNER, 2021) e homofobia
(HUGHSON, FREE, 2011; BANDEIRA, SEFFNER, 2013)5 no Brasil e em paises
europeus. Mas, também, tem se apresentado como palco de manifestacoes
progressistas, especialmente pelas torcidas dos clubes (SPAALJ, VINAS, 2013;
VIMIEIRO, MAIA, 2017). “A politizacao da cultura do torcedor de futebol na
Espanha nos lembra que o esporte é um microcosmo da sociedade e, como tal,
pode revelar muito sobre a ideologia hegemonica (e contra-hegemonica), os
valores e os objetivos de uma sociedade” (SPAALJ, VINAS, 2013, p. 197, traducio
livre).

No nordeste brasileiro, desde 2018, um clube tem se destacado por seu
posicionamento: o Esporte Clube Bahia. A ponto do jornal inglés The Guardian
nomena-lo como “o clube mais progressista do Brasil” (LAW, 2019). O Bahia® tem
abordado pautas como a violéncia contra a mulher, intolerancia religiosa,
elitizacao do futebol, desastres ambientais, racismo, Igbtfobia, entre outros.

Em 1931, ap6s o encerramento do departamento de futebol do Clube
Bahiano de Ténis e da Associacao Atlética da Bahia, considerados espacos
elitistas da capital baiana, foi criado o Bahia. Ex-jogadores de ambos os clubes
reuniram-se no dia 08 de dezembro de 1930 para discutir a criagdo de uma nova
agremiacao que tinha como proposito continuar com o espirito esportivo no meio
futebolistico (MAIA, 1989). De acordo com Mendes Junior (2014), apds os
primeiros debates entre os atletas, uma nova reunido acontece no dia 12 de

dezembro do mesmo ano, com a participacdo de funcionarios publicos,

5 Na literatura o termo mais comum é homofobia e ao citarmos outros/as autores/as iremos
utilizar o termo que eles/as expressaram em seus textos. N6s optamos nas nossas anélises pelo
termo mais abrangente: 1gbtfobia.

6 Utilizaremos “o Bahia” para nos referirmos ao Clube de Futebol e “a Bahia” para falar do estado.
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estudantes e empresarios. Neste encontro foi escolhido provisoriamente o
primeiro presidente, Otavio Carvalho, que na época era diretor interino do Diario
da Bahia, peridédico que circulava em Salvador. Além disso, escolheram o nome
Sport Club Bahia e as cores azul, vermelho e branco para formacao do novo clube
baiano.

Com o slogan “Nascido para vencer”7, o encontro entre torcida e time se
deu no dia 01 de janeiro de 1931 com a fundacdo do Esporte Clube Bahia (ECB)
presidido pelo médico Waldemar Costa. O seu escudo foi desenhado por
Raimundo Magalhaes, sendo baseado na bandeira do estado da Bahia, e mantido
até os dias atuais. A regularizacao se deu no dia 16 de janeiro do mesmo ano,
quando o estatuto é publicado no Diario Oficial da Bahia. Aprimeira partida foi
realizada no dia 01 de marco, contra o time do Esporte Clube Ypirangas, quando
venceu pelo placar de 2 a 09 (ESPORTE CLUBE BAHIA, 2020).

E importante salientar que os clubes na primeira metade do século XX, na
sua maioria, eram fundados e gerenciados pela elite. Leite, Rocha Jr. e Santos?°
(2010, p. 221) afirmam que “[...] foi a partir do comeco do século XX que ocorreu
a criacao dos primeiros clubes efetivamente esportivos, fundados por integrantes
da elite soteropolitana e que implantaram modalidades ja praticadas na Europa”.
Nao foi diferente com o ECB, que teve sua diretoria formada por grandes
comerciantes, médicos, advogados, jornalistas, estudantes de medicina e
banqueiros:.

Embora sua torcida tenha se popularizado, a estrutura burocratica do
clube permaneceu na mao de poucos. Um fato importante ocorreu em 2011,
quando Jorge Maia, um ex-conselheiro do clube, protocola uma acao judicial que

questionava a eleicao em curso (MALLMANN, 2020).

7 A frase foi consolidada, pois o Esporte Clube Bahia foi campedo do Torneio Inicio e do
Campeonato Baiano de 1931.

8 Clube de futebol fundado na capital baiana no dia 077 de setembro de 1906 e de maior torcida de
Salvador na primeira metade do século XX.

9 Fonte: https://www.esporteclubebahia.com.br/historia/o-comeco/ .
10 Fonte: https://www.esporteclubebahia.com.br/historia/o-comeco/ .

11 Com o passar dos anos, até o primeiro titulo nacional do ano de 1959, o0 ECB ja somava 34
conquistas entre campeonatos estaduais, regionais e internacionais. Assim, podemos identificar
uma grande repercussio entre pessoas dos mais variados grupos da sociedade, torcendo e
consequentemente aumentando a popularidade do clube no estado.
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Dois anos mais tarde, no dia 09 de julho de 2013, a desembargadora
Lisbete Maria de Almeida julgou improcedente o recurso do Bahia e
derrubou a liminar que mantinha o presidente no cargo desde marco
de 2012. Com a decisao, a desembargadora afastou Marcelo
Guimaraes Filho da presidéncia do clube, bem como todo o conselho
eleito em dezembro de 2011, e nomeou o advogado Carlos Ratis como
interventor do clube, junto de uma comissdao formada por Cyrano
Vianna, Danilo Tavares e Jaime Barreiros. Era o inicio de um novo
Bahia (MALLMANN, 2020, p. 21).

Essa intervencao abriu espaco para novas possibilidades dentro do Bahia,
incluindo a escolha do presidene por votacao dos sbcios do clube. Cinco anos
depois, em 2018, com a eleicao de Guilherme Bellintani, foi criado o Nucleo de
Acoes Afirmativas do Esporte Clube Bahia (NAA). Com o objetivo de “consolidar
o Bahia como o ‘clube mais democratico do Brasil’ e de retomar a imagem de
‘clube do povo’12, “[o NAA] tem a missao de enfrentar temas delicados e pouco
debatidos dentro do mundo do futebol, como o combate a homofobia, ao
machismo e a intolerancia religiosa, além da promocao de medidas em prol de
pessoas com deficiéncia e correlatas” 13. Participam do NAA so6cios e nao sbcios
que tém interesses nas tematicas.

O NAA tem produzido diversos materiais de divulgacdao e também acées
sociais para atingir sua missao. Destacamos aqui os videos produzidos sob a
hashtag #BahiaClubedoPovo e veiculados pelo Youtube. O material nos permite
refletir sobre acoes efetivas de clubes de futebol sobre temas em ascensao global.
Retomando a idéia de que o futebol se vinculou historicamente a construcao de
discriminacées e que, por sua forca enquanto manifestacdo cultural, pode
contribuir para a construcao de novas relacoes na sociedade, o objetivo deste
texto é discutir as campanhas publicitarias do Esporte Clube Bahia do
#BahiaClubedoPovo, especialmente os videos que abordam discriminacoes e
pautas identitarias.

Para tanto, apresentamos em seguida nossos caminhos investigativos e
dividimos a analise em dois topicos, que tém como base o circuito da cultura

proposto por Du Gay et al (1997). No primeiro momento, identificaremos os

processos de producao, consumo e regulacdo dos materiais, como um olhar

12 Fonte: https://www.esporteclubebahia.com.br/a-luta/ .
13 Fonte: https://www.esporteclubebahia.com.br/a-luta/ .
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introdutoério para os artefatos do universo da internet. No segundo, a construcao
das representacoes e discussoes identitarias nos videos. Optamos pela descricao
mais detalhada do contetido dos videos apenas nesse item, para que o debate se

integrasse a analise sobre o contetdo dos videos e as questoes de identidade.

Caminhos investigativos

Como aportes teorico e metodologico utilizamos os estudos culturais
(SILVA, 2011; ESCOSTEGUY, 2006; ROCHA, 2011). Desta forma, assumimos a
cultura como central nas analises e entendendo que estamos mergulhados em
relacoes de poder, onde a producao e o consumo se articulam para a construcao
de sentidos e identidades. Lembrando que nos estudos culturais as relacoes de
poder sao dinamicas e as resisténcias se mostram presentes nessas relacoes.

Para essa pesquisa foram selecionados 13 videos publicitarios pablicos4,
disponiveis no canal oficial do Esporte Clube Bahia5, hospedado na plataforma
Youtube. Os videos, direcionados especialmente a torcedores e torcedoras do
Bahia, trazem temas trabalhados pelo NAA e a relacao com o Clube.

Tomamos os videos como artefatos culturais, ou seja, praticas discursivas
que sao produzidas na cultura, ao mesmo tempo em que a produzem?©. A selecao
dos videos justifica-se pelo fato de serem pecas produzidas pelo clube que
demarcam de forma proeminente as ideias de seu Nicleo de Acoes Afirmativas.
Do mesmo modo, a producao e o compartilhamento desses contetidos apontam
caminhos para se pensar nas formas de envolvimento do préprio clube com o
publico, estas ultimas notadamente marcadas pelo objetivo de afirmacao do
engajamento do time com questoes estruturantes de nossa sociedade. Nesse
sentido, a selecao dos temas, bem como as linguagens e simbologias dos materiais
divulgados pelo clube, revelam-se como um interessante material de investigacao

em torno da relacao dialética futebol-cultura.

14 A coleta foi encerrada em marco de 2021. Excluimos da amostra videos de reportagem, deixando
aquelas pecas com narrativa mais poética. O recorte temporal dos videos inclui desde o primeiro
video nesse formato proposto a partir do Nucleo de Acgdes Afirmativas do clube até o
encerramento da coleta.

15 Os videos foram coletados no endereco: https://www.youtube.com/user/TvBahea .

16 Para mais informacoes sobre as acoes do Nucleo de A¢bes Afirmativas no Twitter sugerimos a
leitura de Mallmann (2020).
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Os videos foram assistidos varias vezes e observados a partir de uma ficha
para levantar aspectos técnicos, tema, termos mais frequentes, discursos de base,
estratégias de mobilizacao e formas de apresentar o EC Bahia. Abaixo quadro com

informacoes sobre o material analisado.

Quadro 1 — Videos analisados

29/05/2018 Deselitizacao do futebol.

Duracao: 1’ 13”

Chegou o plano de s6cios Bermuda e
Camiseta!

Campanha #MulheresNoFutebol 11/11/2018 Violéncia contra a mulher.
Duracao: 45”
Camiseta popular Esquadrao! 17/12/2018 Deselitiza¢ao do futebol.
Duracao: o’
56”
Neste Carnaval, assédio é falta grave. 01/03/2019 Violéncia contra a mulher.
Duracao: 0’
22”
Nao tem jogo sem demarcacao! 16/04/2019 Demarcacao terras
Duragao: 1’ indigenas.
01”
Chegou o Bahia da Massa! 23/04/2019 Deselitizacao do futebol.
Duracao: 1’
01”
Colecao #Clube do povo 20/05/2019 Diversos preconceitos
Duracao: 1’
01”
O Bahia pode ser visto e sentido de 01/09/2019 Preconceito contra pessoas
diversas formas Duracdo: 0’ com deficiéncia
59”
#LevanteBandeira 14/09/2019 LGBTfobia

Duracao: 1" 117

O Bahia te representa 25/09/2019 Diversos preconceitos
Duracao: 0’
31"
A Nossa Ferida 20/11/2019 Racismo
#DiaDaConsciénciaNegra Duracao: 1’
28”
Numero proibido? 28/01/2020 LGBTfobia
#NumeroDoRespeito Duracao: 0’
34"
Imagine um isolamento social 17/05/2020 LGBTfobia
durando anos... Ou até uma vida Duracio: 0’
inteira 49”

Fonte: Adaptacgao dos(as) autores(as) a partir das informacoes dos videos.

Seguindo nossa linha teorica, elegemos a analise cultural para a leitura
pormenorizada dos materiais selecionados. Para Moraes (2016), a anélise
cultural é politica, conjuntural (dependente do contexto ao qual esta inserida) e

uma articulacdo entre producao e consumo. Lisboa Filho e Machado explicam:


https://www.youtube.com/hashtag/mulheresnofutebol
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[...Ja andlise cultural deve procurar subsidios nas diversas areas das
praticas sociais e do conhecimento humano. Tomando a ideia de
que os proprios sujeitos sao complexos e atuantes em diversas esferas
do social, a anéalise deve considerar como validos todos os elementos
que possam ofertar algum tipo de indicio de como operam as relagoes
culturais desses agentes (2015, p. 8).

Optamos pela aproximacao das propostas feitas por Du Gay et al (1997) e
por Leve (2012). Os autores apresentam o “circuito da cultura”, onde se olha para
os processos de representacao/texto/forma, identidades/culturas vividas,
producao/ construcao, consumo /leitura e regulacao/condicoes existéncia de um
artefato cultural, procurando entender “como ele é representado, que identidades
sociais estao associadas a ele, como é produzido e consumido e quais mecanismos
regulam sua distribuicao e uso” (1997, p. 3, traducao livre). Por se tratar de um
circuito, nao ha uma ordem a partir da qual esses fatores devem ser analisados, e
eles se entrelacam. Cabe aos(as) pesquisadores(as) da area de estudos construir
estratégias adequadas para se realizar essa analise, adequando-a ao objeto
estudado. Entdo, a partir dos videos, das fichas e da busca de outras informacoes
e debates necessarios construimos nossa analise considerando cada ponto do

circuito da cultura.

Futebol e midia: producao, consumo e regulacao

Iniciamos a anélise pelos pontos do circuito da cultura que tratam da
producao, regulacao e consumo. Reunimos esses pontos, pois para o conjunto de
videos aqui analisados eles parecem traduzir as condicoes que possibilitam a
existéncia desses artefatos e sua relacao com a internet.

Os videos aqui analisados tém em média 54,7 segundos. As imagens
veiculadas parecem produzidas para os videos, possuindo boa qualidade, em
alguns momentos as cores ou foco é alterado para dar mais dramaticidade ou
destacar detalhes (sorrisos, chuva, alegria). Também utilizam alguns fragmentos
de imagens de fatos historicos do com efeitos para caracteriza-los (preto e branco,
sépia, desfocado) que permeiam as narrativas. Alguns videos possuem ilustracoes
graficas, sendo as cores do time e seu brasao sempre destacados na linha estética
das imagens. A edicdo na maioria dos videos apresenta imagens de poucos

segundos, dando dindmica a narrativa.
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Dos 13 videos analisados, 7 nao tém a indicacao da sua direcao. Os demais
tém como diretor Pis Santos!7, com parcerias, especialmente com Tiago César8.
O elenco prioriza torcedores e torcedoras do Bahia. As locagoes tém como um dos
palcos recorrentes a Arena Fonte Nova e seus arredores, e também espacos da
cidade de Salvador.

A vinculacao do futebol nos videos se d4, direta e indiretamente, pelo
sentimento de “ser Bahia”, pelo torcer, pelas metaforas vinculada ao jogo (linhas,
impedimento, faltas, disputa, jogadas, cartdes, bola, campo, bandeira), pela
alegria do jogar e de participar do jogo, pelas cores, pela camiseta, pela bandeira
e pelo brasao do time.

Destacamos que os videos fazem parte das estratégias de marketing do
clube. Tiago César afirma em uma entrevista:

O marketing € uma a¢ao que conversa com toda a empresa. Ele nao fica
apenas no campo da comunicac¢ao. Entao, tudo é marketing. Se a gente
vai a um asilo, por exemplo, isso esta sim direcionado ao campo do
marketing. Isso ndo significa que nao é uma busca organica e
verdadeira (ANDRE, 2019, s/p).

O NAA se apresenta como a principal estrutura para a producao dos videos
que sao executados juntamente ao Departamento de Comunicacao e Assessoria
de Imprensa do clube. Segundo Nelson Barros Neto!9 em entrevista:

A nossa ideia era fazer [0 NAA], porque acreditivamos que valeria a
pena, porque queremos nos manifestar. Como o pessoal sempre fala, a
gente achava que o Bahia nao era s6 futebol, o Bahia é uma
manifestacao cultural, o Bahia é um elemento de identidade cultural da
Bahia, do Nordeste, e precisivamos dar a nossa contribuicao. Hoje,
nossas redes sociais ja tém quase 4 milhGes de pessoas, a imprensa faz
uma cobertura quase que didria do nosso time sem termos que
pedir[...] Entao, foi isso, a gente quis fazer porque a gente achava que
o futebol é um canal que potencializa muito as paixoes, a intolerancia
e a discriminacdo. Por que ndo tentar ressignificar esse 6dio todo em
amor, de certa forma? (MALLMANN, 2020, p. 82).

Essas pautas foram reconhecidas e se tornaram muito visiveis tanto na
internet como nas midias impressas e televisivas, fortalecendo, assim, a imagem

do clube que é constantemente noticiado e seguido por outros clubes

17 Fotografo e Cineasta de Salvador — BA.
18 Coordenador do Nucleo de A¢des Afirmativas do Bahia.
19 Gerente de Comunicacido do Clube, em entrevista para Rafael Mallmann (2020).
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(MALLMANN, 2020). Essa visibilidade nos leva a anéalise da regulacao desses
materiais, ou seja, que mecanismos,/regras controlam sua producao e circulacao.

Como vimos por sua producao, a veiculagcao de videos pela internet possui
possibilidades e limites. Evidente que alguns desses pontos sdao colocados pela
propria sociedade, ja que para muitas pessoas a internet € uma extensao da vida
cotidiana, como nos alerta Gibbons e Dixon (2010).

As regras mais visiveis e concretas sao aquelas postas pela plataforma que
se utiliza, no caso o Youtube. Qualquer pessoa pode criar uma conta, assistir2°c e
postar conteados, mas a plataforma pode eliminar os videos em caso de danos
aos direitos autorais, outros crimes ou atitudes indesejadas (conteudo sexual,
violento, incitacdo ao 6dio, assédio ou bullying, abuso infantil, terrorismo,
informacao enganosa2t). Vale destacar também que a divulgacao de um video, ou
seja, a facilidade de encontra-lo e a possibilidade que ele apareca na pagina inicial
do usuério, é dada pelas visualizacoes, pelos seguidores do canal, pelos likes e
comentarios que recebe. Assim, a visibilidade do clube alimenta e é alimentada
pelas suas formas de comunicacao.

Todos os videos estdo sujeitos aos Likes e Deslikes. Atualmente, quem
posta o video pode escolher se sera publico ou nao, e se deseja comentarios ou
nao. Os comentarios podem ser andonimos, mas a maioria sao de perfis do
Youtube, o que nao significa que é possivel identificar as pessoas facilmente, ja
que muitos perfis se tratam apenas de nicknames.

Essa ampla “liberdade” possibilitada pela plataforma traz ao mesmo
tempo formas de se manifestar progressivamente (como o perfil do Bahia se
propoe) e formas de veicular discursos de 6dio de forma an6nima. Krgvel (2015),
Kian et al (2011) e Cleland (2014) em suas pesquisas sobre comunicacao de
torcedores de futebol destacam a “protecao” e a “coragem” que o anonimato traz
para que eles profiram discursos homofobicos, sexistas, racistas e de valorizagao

de uma masculinidade hegemonica (t6xica).

20 Para assistir aos videos de forma gratuita, as pessoas precisam no geral assistir pelo menos 5
segundos de propagandas que sdo direcionadas pelas preferéncias do perfil que assite. Os usuarios
podem pagar uma mensalidade para acessar os videos sem precisar ver as propagandas.

21 Informacdes da plataforma.
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Os videos analisados sao publicos, e apenas dois videos possuem
comentarios desativados: Em Colecao #ClubedoPovo e o Bahia te representa. Nao
sabemos ao certo o motivo disso, mas pode ter sido uma experiéncia do clube para
nao fomentar ataques as campanhas. Porém, destacando que esses videos tém
muitos Likes 1000 e 929, e poucos Deslikes, 10 e 3, respectivamente. Assim, o
motivo nao deve ter sido debates muito acirrados.

Podemos olhar para esse consumo ou leitura dos videos por diversas
formas. Destacamos aqui os dados de visualizacao, os comentarios dos videos e
sua repercussao na midia. A rede social possibilita certo grau de resposta do
publico e seu “sucesso” muitas vezes é baseado em ntimeros que, no entanto,
precisam ser contextualizados, pois nem sempre significam aprovacao ou
reprovacao.

Para os videos analisados até a finalizacao da coleta tivemos 77.019
visualizacoes no total, com uma média de 5.924,5 por publicacdo. Os mais
visualizados foram: “Nao tem jogo sem demarcacao”, “Colecao #clubedopovo” e
“#LevanteBandeira”. O canal Tv Bahéa tem mais de 137 mil inscritos e,
comparados a outros videos do canal, percebemos que a média de visualizacoes
estd proxima a de outras publicacoes. Alguns videos do canal tém um namero
muito maior, como a homenagem a Jotinha22 e alguns bastidores de partidas
importantes, como decisoes de campeonatos.

Em relacao a “likes23” os videos com mais aprovacao foram: “O Bahia pode
ser visto e sentido de diversas formas”, “#LevanteBandeira” e “O Bahia te
representa”. Para os “deslikes”24 os videos que apontam maior reprovacao foram
“#LevanteBandeira”, “Numero Proibido” e “Imagine um isolamento social
durando anos...”. Os videos com mais comentarios foram: “#LevanteBandeira”,
“Camiseta popular Esquadrao” e “o Bahia pode ser visto e sentido de diversas
formas”. Esses nimeros nos mostram algumas questoes. Os temas trabalhados
refletem o que parte da sociedade e dos torcedores pensam e esperam do clube,

mas nao € um consenso absoluto como podemos confirmar nos comentarios.

22 Torcedor iconico do Clube.

23 O Youtube tem a possibilidade de o ptaiblico deixar likes, deslikes e comentarios como forma de
interacdo. Os likes geralmente apontam apoio e aprovacao do conteudo, deslikes apontam
rejeicdo e os comentarios possibilitam a expressao mais livre.

24 Essa fungao nao é mais quantificada pela plataforma.
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No total identificamos 539 comentarios. Classificamos os comentarios em
3 grupos. No primeiro grupo aqueles comentarios que parabenizaram ou
apoiaram o video, com 356 ocorréncias (66%). No segundo grupo comentarios
que demostraram insatisfacdo com o video e com a atitude do clube em realizar
esse tipo de discussdao, com 73 ocorréncias (13,5%). E no terceiro grupo,
comentarios que nao eram sobre o contetido dos videos, mas sim criticas a
performance esportiva do clube, divulgacao de outros canais ou ideias, troca de
mensagens entre pessoas, solicitacao do canal falar sobre algum assunto (20,4%).

Em relacdo aos comentarios de apoio, os videos com maior nimero
seguem a mesma ordem do nimero de comentarios geral. E vale destacar que a
maioria sdo mensagens legitimando o trabalho do NAA. Algo mais revelador é
apresentado pelos comentarios negativos. Os videos com mais comentarios nesse
grupo foram: “#LevanteBandeira”, “Numero Proibido”, a “Nossa Ferida”, “Nao
tem Jogo sem demarcacao” e “Imagine um isolamento social durando anos”.
Destacamos que os dois primeiros e o quinto abordam o tema da LGBTfobia.
Parece que, dos temas trabalhados, o que tem maior resisténcia por parte do
publico ainda sao as questoes LGBTQIA+.

Boa parte dos comentéarios negativos dos videos da tematica LGBTfobia
justificam que o clube esta mais preocupado em “lacrar” do que em ganhar titulos,
e que essas pessoas que postam esse tipo de comentario estdo apenas
“expressando sua opiniao”. Essas duas justificativas sao comuns em discursos
LGBTfo6bicos, advogando uma neutralidade ou esséncia do futebol e o discurso
da liberdade2s. Essa leitura minoritéria traz a tona o fato de que ainda ha muitos
passos a dar, mas que estamos no caminho de questionar essas discriminacoes e
alcancar um futebol mais inclusivo, nao s6 no Bahia. Essa ambiguidade também
pode ser percebida na existéncia de torcidas com identificacaio LGBTQUIA+ e nos
seus relatos de dificuldade em serem aceitas e frequentar os estadios
(BANDEIRA, SEFFNER, 2013). E Krovel afirma: “O futebol parece ser o tltimo
bastiao de resisténcia onde uma subcultura significativa da homofobia continua

a reproduzir abertamente um discurso homofébico” (2015, p. 10, traducao livre).

25 Podemos ver o mesmo em defensores, por exemplo, do movimento “escola sem partido”
(PENNA, 2017).
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Ainda sobre o consumo, Mallmann (2020) reforca a possibilidade do
futebol mobilizar multidoes. “Entre as conclusoes da [sua] pesquisa, esta a
questao de que o torcedor é movido a paixao, realizacdo e impulsividade. Para
o brasileiro, o futebol, mais do que um esporte, é um valor a ser
compartilhadol[...]” (MALLMANN, 2020, p. 20). E o consumo dos videos e a
reacoes positivas e negativas sao influenciadas pelo que acontece dentro de
campo. Em momento que o time perde, o NAA é mais questionado. Segundo
entrevista de Nelson Barros Neto, nesses momentos o Departamento de
Comunicagao precisa tirar “um pouco o pé do acelerador, damos uma dosada [em
relacao as postagens]” (MALLMANN, 2020, p. 83).

Vemos assim que o que acontece nas redes sociais também influencia o
trabalho do clube. A manifestacao pela internet tem afetado a imagem e, por
vezes, algumas tomadas de decisao do time. Embora seja uma forma de torcer
nem sempre valorizada pelo meio académico (GIBBONS, DIXON, 2010). Com
esse trabalho virtual o Bahia ganhou destaques até na imprensa internacional, no
The guardian (como ja foi citado) e do The New York Times (DOWNIE, 2020), o
que fortaleceu o NAA e o clube com um todo.

Um tultimo ponto, os artefatos produzidos para a internet tém trazido
novos elementos na interacao entre torcida e time, seja apoiando, seja criticado,
seja demandando outras acoes. Para entender as formas de torcer na
contemporaneidade é necessario investigar também os materiais e seu consumo
no meio virtual (GIBBONS, DIXON, 2010). Além disso, Vimieiro e Maia (2017),
destacam que essas comunidades, que se formam na internet em torno de uma
paixao ou preferéncia, tém servido como uma forma de iniciacao a percepcoes de
problemas politicos que perpassam seus interesses.

Voltamos assim a uma relac¢ao entre produc¢ao, consumo e regulacao para
entender os sentidos que esses artefatos culturais tém gerado na comunidade de
torcedores ou nao. Esses trés pontos do circuito da cultura apontam para uma
énfase cada vez maior nas linguagens da internet e da convivéncia pelo virtual. As
condicOes para que os videos do Bahia existam e possam produzir sentidos e

significados para a cultura.
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Futebol e identidades sociais: o que, como e quem é representado?

Seguimos para os outros pontos do Circuito da Cultura, representacao e
identidades. Vale lembrar, que por vezes, os pontos do circuito se sobrepéem e
esta é apenas uma forma de facilitar a analise. Para uma organizacao mais fluida
apresentaremos os videos seguindo os temas apresentados no Quadro 1.

O primeiro tema que se destaca nos videos analisados é o da deselitizacao
do futebol, ou seja, a questao de classe social, especialmente no que se refere ao
acesso aos jogos e a camiseta oficial. Vale lembrar que varios estadios no Brasil
foram reformados ou construidos por ocorréncia da Copa FIFA de futebol de
homens em 2014. Apos isso, o valor dos ingressos aumentou dificultando de
torcedores/as com renda menor (SANTOS, 2021). Os trés videos dessa tematica
trazem depoimentos de socios/as com grande emocao falando sobre acompanhar
o time. Se apresentam cenarios da periferia, especialmente de Salvador e a
narrativa valoriza a Fonte Nova como casa do Bahia.

Como acoes vinculadas aos videos, temos no primeiro video o Plano
“Bermuda e Camiseta” no valor de 45 reais por més para s6cios com renda de até
1500 reais. Esse plano da direito a acesso aos jogos na Fonte Nova, camisa oficial
(ap6s 12 mensalidades), cerveja pela metade do preco e direito a voto nas eleicoes
do clube. No segundo video o clube disp6s uma edicao da Camisa Oficial
“popular” por 99 reais. E no terceiro video um plano de sécio por 60 reais, sem
limite de renda e com direito a acesso aos jogos em casa (3° anel do estadio).

Esse tema vinculado a identificacdo com uma classe social parece ser a
base para os demais, inclusive com imagens que apontam para a diversidade do
publico torcedor. Ou seja, nos videos aqui analisados, o tema da desigualdade
econdmica esti articulada a debates e pautas relacionadas a outras minorias,
como pessoas negras, mulheres, indigenas, pessoas com deficiéncia e
LGBTQUIA+. Como nos diz Almeida (2021), as discussoes de classe nao devem
ser feitas de formas isoladas, pois: “Sao individuos concretos que compéem as
classes a medida que se constituem concomitantemente como classe e como
minoria nas condicoes estruturais do capitalismo” (ALMEIDA, 2021, p. 185).

Na narrativa dos videos, ser um time “do povo” esta vinculado a ser de
muitos/as, diversos/as, alegres, emocionados/as, engajados/as, presentes. E

necessario e se incentiva que as pessoas demonstrem o compartilhamento da
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identidade de torcer pelo Bahia, indo ao estadio/casa, possuindo a camiseta e
expressando esse amor. Reconhecendo que esse “torcer” por vezes esbarra na
questao financeira.

Vinculado a esse tema, nomeamos outro relacionado a luta contra diversos
preconceitos com dois videos. No “Colecao #Clube do povo” temos a narrativa de
criancas que retomam a identificagdo com o clube e com o povo, e traz falas como:
“preta é minha pele e meu coracao € tricolor”, “Eu tenho duas maes e as duas sao
Bahia” e “Pode ser menino, pode ser menina, se a gente se unir, da tudo certo”.
As imagens se relacionam aos “babas”2¢ da criancada, a cenarios da periferia e as
comemoracoes. A camiseta e escudo do Bahia aparecem diversas vezes.

No video “O Bahia te representa” aparecem mulheres, homens, pessoas
negras, pessoas com indumentaria de comunidades indigenas, criancas,
multidGes, que tém como linha comum o torcer pelo Bahia. Com o texto:

Para o esquadrao, o futebol é o espaco do povo. T4 na pele preta e no
Bermuda e Camiseta, t4 na democracia, e ta na alegria. O Bahia ¢ festa
quando chega e traz confian¢a quando passa. E poesia, é coragem e é
sonho. Feche os olhos e sinta, o Bahia te representa?

Esses dois videos replicam imagens dos videos que discutiremos a seguir,
reforcando e relembrando sinteticamente a mensagem de um clube da
diversidade.

O terceiro tema que identificamos em trés dos videos analisados foi em
relacdo a LGBTfobia. O primeiro video “Levante essa bandeira” apresenta uma
narracio de Rafael Italo. Ele aparece costurando uma bandeira LGBT e inicia
perguntando “Para que servem as linhas?”, se referindo as barreiras da vida
humana formada especialmente pelos preconceitos e a delimitacao de espacos.
Entao o video mostra noticias de violéncia contra homossexuais e ele continua
falando da sua luta. O video termina no campo, com Rafael vestindo a camiseta
do Bahia, levantando a bandeira LGBT e a frase “diga ndo a homofobia”.

Esse video foi publicado logo apés o Supremo Tribunal Federal
criminalizar a discriminacao por orientacao sexual e identidade de género (13

de junho de 2019) e o Supremo Tribunal de Justica Desportiva também

26 Expressao utilizada na Bahia e outros estados do nordeste para designar as partidas informais
e brincadeiras de futebbis, especialmente nas ruas.
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determinou que os times do Campeonato Brasileiro de Futebol (de homens)
poderiam ser punidos na sua pontuacdo em casos de atitudes homofo6bicas.
Também ocorreu a manifestacao conjunta dos vinte clubes deste campeonato em
campanha na internet contra a homofobia (BERTONCELLO, 2020).

O segundo video fala sobre o nimero 2427 que tradicionalmente é
vinculado a homossexualidade masculina e pergunta “ntimero proibido?”. O
Bahia junto com sua campanha de combate a homofobia anunciou que um
jogador recém-contratado, Flavio Medeiros da Silva, usaria a camisa nimero 24
em favor da campanha e como homenagem ao atleta Kobe Bryant que falecera
(MONTEIRO, 2020).

O ultimo video dessa tematica, em referéncia ao dia internacional contra a
LGBTfobia, traz diversos/as torcedores/as falando do isolamento social. H4 uma
relacdo entre o que a populacao sentiu com o isolamento social demandado pela
pandemia de COVID-19 (medo de sair, nao ver outras pessoas, ficar escondido/a)
e o isolamento social causado pela LGBTfobia que leva a falta de apoio, de
visibilidade para as pessoas LGBTQIA+ e também a violéncia, que pode durar
muitos anos e até por uma vida.

A necessidade de punir times por atos Igbtfébicos mostra a dificuldade de
se abordar essa tematica dentro do futebol. Como vimos no item anterior, esse foi
o tema mais questionado por internautas em comentarios no Youtube. A
producdao de uma dada masculinidade pelo Futebol e a construcao como um
espaco heteronormativo ainda apresentam muitas barreiras para essas
discussoes (BANDEIRA, SEFFNER, 2013). Bandeira e Seffner (2013) trazem
relatos sobre a dificuldade que as torcidas queer tém em frequentar os estadios,
sendo inclusive repelidas por organizadas, e também o ataque as questoes e
comunidade LGBTQIA+ para eliminar qualquer possibilidade de aproximacao ou
relacdo.

Além disso, atletas assumirem a homossexualidade ainda é motivo de
questionamentos, ridicularizacoes e escandalos (HUGHSON, FREE, 2011), além
de significar uma reduzida possibilidade de comercializacao de sua imagem via

propagandas (FINK, 2012). Mesmo com a lei que criminaliza esses atos, ainda é

27 Nimero vinculado ao veado no Jogo do Bicho e recusado por varios clubes e jogadores.
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necessario informacao, educacao e a producao de uma cultura anti-Igbtfobica. Os
videos do Bahia caminham nessa direcao.

A proxima tematica com dois videos € sobre o combate a violéncia contra
as mulheres e ao machismo. No primeiro video um narrador “escala” um time
com: “respeito a mulher, igualdade de género, prevencao a violéncia contra a
mulher, futebol para todas as pessoas, e contra a discrimina¢ao”. Esse video foi
uma parceria entre o Bahia, o Esporte Clube Vitéria e o Ministério Publico do
estado. As imagens remetem ao campo, aos jogadores com a camisa dos times
enfileirados e a um grafico com a escalacao. O segundo video produzido antes do
carnaval alterna entre cenas de assédio e faltas graves no campo. Alerta que “nao
€ nao” e “Respeita as Minas”. O video é uma acado em homenagem ao dia da
mulher e de conscientizagdo para o carnaval, com parceria com a Secretaria de
Politicas para as Mulheres do estado da Bahia. Sobre essa temaética, ainda
ressaltamos que as mulheres estao presentes em todos os videos analisados de
alguma forma, em acoes do Clube como o “baba” das sécias e na divulgacao pelo
mesmo canal (embora em proporc¢oes reduzidas) do time de mulheres23.

Ser mulher no universo do Futebol ainda é um desafio. Vemos aqui
relacoes de poder que vém sendo questionadas e muito avancamos nesse ponto.
Atualmente, mais campeonatos e publicos existem para o futebol de mulheres e
sua presenca nos estadios é cada vez maior. Mas ainda ha um longo caminho.
Precisamos de valorizacao midiatica e comercial das modalidades esportivas
praticadas por mulheres, ocupacdo de cargos de comando (gestoras, arbitras e
treinadoras) e possibilidade de contar suas historias (KIAN et al, 2011;
GOELLNER, 2021).

Os trés videos restantes tratam respectivamente das pautas: populacoes
indigenas, pessoas com deficiéncia e das lutas do povo negro. No video sobre a
demarcacao de terras indigenas, ela é poeticamente comparada a demarcac¢ao do
campo de futebol, mostrando a importancia dessas linhas/fronteiras. A maioria
das pessoas que aparecem sao da etnia Patax6 e usam simbolos de sua cultura

(pinturas corporais e indumentarias). Ao final, alguns estdo em campo com a

28 Embora praticamente nao tenha referéncia do time de mulheres na pagina do Bahia, ele possui
5 titulos estaduais.
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camisa do Bahia em posicio de enfrentamento e o narrador diz: “Sem
demarcacio nio tem jogo, #DEMARCACAOJA”.

No video sobre as pessoas com deficiéncia29 mostram-se as dificuldades de
trés torcedores em acompanhar os jogos: Marcos André (surdo), Evangel Vale
(cego) e Itana Evangelista (cadeirante). A primeira sequéncia aparece sem audio,
depois sem imagem e em seguida com a visao parcialmente bloqueada. A ideia do
video parece ser incentivar a empatia e o respeito auxiliando a se colocar no lugar
dessas pessoas (auxiliando a se colocar no lugar dessas pessoas) utilizando a
alteridade como estratégia ao colocar o espectador no lugar de percepcao dessas
pessoas.

O ultimo tema é o racismo. Vale destacar que em todos os videos anteriores
existe a presenca de negros e negras. O tema é apresentado como “A nossa ferida”,
o que leva a entender que todos e todas estdao envolvidos/as. A fala do video é da
professora Edelzuita Santos. Destacamos a fala: “Tem é muita gente dizendo que
nao é racista, mas andam reproduzindo o racismo de todo o tipo, essa é a
verdade”. As representacoes de clube do povo a favor da diversidade se traduzem
em imagens e falas emocionantes, no registro das histérias de torcedores/as e
também em algumas acoes. Essa aproximacao do publico enfatiza o compromisso
do clube com as tematicas.

Como uma acao relacionada a esse video, o Clube realizou oficinas para
promover a igualdade racial internamente, e as ofereceu também a empresas de
forma gratuita. Também destacamos que o Bahia teve como técnico Roger
Machado, no periodo de abril de 2019 a setembro de 2020, sendo um dos técnicos
que permaneceu por mais tempo no cargo desde 2007. Roger participou de
debates sobre o racismo no futebol e a representatividade de técnicos negrosse.

Outra acao do Bahia sobre o tema é mostrada em reportagems3:, quando o time

29 Olhando para o conjunto dos videos, esse é o grupo que menos conseguimos identificar. Talvez
pela dificuldade em representar as suas diversas formas ou por outros grupos terem simbolos que
podem ser mais facilmente lidos. Mas percebemos que ainda é timida a discussao académica sobre
pessoas com deficiéncia e o torcer no futebol.

30 Em 2019, foi indicado para receber o titulo de cidadao soteropolitano e Medalha Zumbi dos
Palmares pelo seu engajamento nas pautas de acoes afirmativas no clube. Conforme: Roger é
escolhido para receber titulo de cidadao soteropolitano e Medalha Zumbi dos Palmares (2019).
3t Conforme: https://www.youtube.com/watch?v=Hf59YGgbfyY&list=P1.7E4d7xGrR5Q5Mn
NAPUXY6R4ZxrZwFbFn&index=17 . Acesso em: 25/01/2022.
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jogou contra a Chapecoense pelo Campeonato Brasileiro Séria A, em novembro
de 2018 com suas camisas estampadas com vinte nomes que faziam referéncia ao
movimento negro e/ou a jogadores negros.

Embora o tempo do “p6 de arroz” tenha passado de forma explicita, negros
ainda sofrem por agressoes e julgamentos no futebol (SILVA, VOTRE, 2006).
Cleland (2014) ressalta que por mais de 100 anos deste a sua fundacao a Football
Association32 foi associada a padroes de branquitude. Ainda vemos palavras
racistas sendo proferidas por parte da torcida e de alguns jogadores. A
responsabilidade do clube em discutir a temética foi “testada”, em 2020, quando
enfrentou acusacoes de racismo (CHAVES, 2020) e também muitas criticas por
fazer essas campanhas de divulgacdo e nao estar com bons resultados no
campeonato Brasileiro de 202033. Sabemos que isso depende muito do interesse
da gestao do clube e do contexto dessas discussoes a ambito nacional e mundial,
mas reconhecemos a coragem do Bahia em pautar esses temas nesse momento
histéricos4.

As pautas sociais do Bahia nao se encerram nesses videos. Outras, como a
questao de reconhecimento de paternidadess e questées ambientais3®, também
aparecem no clube. Destacamos essas pela possibilidade de apresentarem e
problematizarem grupos sociais que tem suas identidades menosprezadas em
outros espacos. E destacamos que o Bahia traz de forma intencional e
aparentemente bem sistematizada e refletida a representacao desses diversos
grupos.

O que é representado nos videos sao grupos historicamente excluidos do
universo do futebol, ou menosprezados em seu interior. Trazer a tona a

representacao e identidade desses grupos de forma positivada, questiona a

32 Do Futebol Inglés.

33 Como vimos no item anterior.

34 Nos referimos ao momento de tensao entre movimentos sociais e grupos conservadores, que
justificam falas e acOes preconceituosas como “liberdade de expressdo”. Grupos mais
conservadores defendem que “somos todos iguais” e a visibiliacao de grupos e luta por direitos
seriam “privilégios”. Como comentamos no inicio do texto estamos em um momento que vemos
a crescente visibilidade de grupos como LGBTQIA+ e negros/as, mas que também foram
reforcados ataques em nome de grupos cultural e economicamente dominantes e que se
fortaleceram na politica partidaria de direita (inclusive com vitorias nas elei¢des de 2018).

35 Video “Em nome do Filho”, disponivel no canal.

36 Mais informacées: Gallindo, Santana (2019).
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cultura de futebol que ai esta e coloca para times, torcidas, midia e populacao em
geral a necessidade de reflexdes sobre os por ques dessa discriminagdo e o que
fazer para reduzir isso.

Essa representatividade presente nao deve ser lida como um
segregacionismo dos grupos, e o conjunto dos videos apresenta, com imagens, a
interseccionalidade. Questoes de classe sociais e género sao percebidas na
maioria dos videos se mantemos um olhar atento aos materiais. Trabalhando algo
ja criticado na vertente “somos todos humanos”37, ou seja, os videos parecem
buscar dar visibilidade a esses grupos, entendendo especificidades e pluralidades
de cada um, mas nao deixando de ver que essas questOes sao estruturais e
interligadas em nossa sociedade.

Vale lembrar que se tratam de videos curtos e que a pluralidade dessas
comunidades e populagdes nunca sera totalmente trabalhada. Produzir um video
¢ fazer opcoes e consequentemente nao trabalhar ou aprofundar em
determinados aspectos. Na nossa andlise, o Bahia tem buscado grupos
historicamente excluidos e temas sensiveis. Obviamente, nao sera possivel dar
conta de todos e sempre poderemos apontar faltas. Como assinalamos, a
priorizacdo de questdoes de racismo, Igbtfobia e machismo sao amplamente
discutidas no futebol, e recentemente tem ganhado espago nas demanadas de
torcidas organizadas mais progressistas, juntamente com o classismo.

Dar visibilidade a essas questoes nos leva a pensar nas relagoes de poder
existentes no futebol. Um esporte construido historicamente para homens
brancos de classe favorecida, que se popularizou, mas manteve em sua cultura a
producao de um determinado sujeito e certas restricoes (HUGHSON, FREE,
2011). Osvideos do Bahia aqui analisados desafiam normas sociais hegemonicas,
apontando, como vimos em relacdo ao consumo, uma maior aceitacdo dessas
comunidades no futebol. Esses grupos também tém trazidos suas demandas,
lutado e pressionado para ocuparem seus lugares de direito. E isso é preciso
registrar e reafirmar, pois como sabemos as conquistas progressistas sao dificeis

e, infelizmente, facilmente perdidas se nao as mantemos vivas na memoria.

37 Alguns comentarios nessa direcao foram percebidos especialmente nos videos com tematica da
LGBTfobia.
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Assim, como estamos paulatinamente perdendo direitos trabalhistas duramente
conquistados, e vemos racistas, Igbtfobicos, xenofobicos e machistas voltarem a
ter coragem de “se expressar”, se nao valorizarmos ac¢oes de resisténcia, também
poderemos perdé-las.

Kian et al (2011), lembra que na midia convencional posturas racistas,
machistas e homofobicas sdao consideradas inaceitaveis, porém na internet ainda
¢é possivel notar a persisténcia desses preconceitos. Spaaij e Vina (2013) destacam
as torcidas de esquerda no futebol espanhol que tém como caracteristicas centrais
a flexibilidade ideologica, a heterogeneidade de leituras e uma solidariedade que
se baseia em uma luta comum especialmente contra o racismo, neofascismo e
comercializacao do futebol.

Com certeza, o Bahia nao estd transformando o futebol e a sociedade
sozinho, midia e torcidas tem ajudado, e ao se posicionar o Clube fortalece um
dos lados dessas relacoes de poder. O clube decidiu se posicionar do lado de luta
anti-preconceitos estruturais de nossa sociedade, do lado dos direitos humanos,
do lado de invisibilizados. Reforcando o time de muitose muitas que vem

historicamente lutando por isso.

Consideracoes finais

A internet é um dos principais meios de comunicacdo da
contemporaneidade e o futebol se faz presente pelos clubes e pelas suas torcidas.
Como outras midias, a internet precisa ser compreendida em suas
complexidades, com muitas possibilidades de leitura e interagao. Nosso objetivo
foi refletir sobre alguns materiais produzidos pelo Bahia, que se vinculam as
identidades sociais que foram tradicionalmente menosprezadas na modalidade.

O Bahia, através de seu NAA, se prop0s a assumir uma postura
progressista como clube e se posicionar antipreconceitos e a favor de mais
igualdade social. O clube enfrenta questionamentos por essa decisao de uma
minoria, mas tem sido apoiado por boa parte do publico e da midia convencional
(jornais e televisao). Os questionamentos aparecem especialmente quando o time
dentro de campo nao tem as vitoérias desejadas ou em temas que ainda precisam

ser mais desconstruidos no futebol, como a LGBTfobia. Sendo necessario afirmar
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e reafirmar que varios passos ja foram dados, mas ainda precisamos de muitas
mudancas na cultura futebolistica.

Ao olharmos para esses materiais pelo circuito da cultura, podemos ver sua
poténcia e suas limitacoes. A linguagem e os simbolos vinculados ao futebol
mobilizam o publico, mas o Bahia ainda é um dos poucos clubes que toma essa
posicao de luta de forma explicita e com a¢oes. A sociedade brasileira tem sofrido
com o crescimento de declaracoes machistas, Igbtfobicas, racistas e até nazistas
nos ultimos anos. Isso torna ainda mais importante reconhecer que o trabalho do
NAA do Bahia pode nao dar conta de todos os grupos, de toda a diversidade
interna dos grupos e suas relacoes, mas precisa ser valorizado e ficar na memoria
do esporte, para nao retrocedermos.

Ao engajar-se em conteidos familiares ao cotidiano, o clube, em seus
posicionamentos, também se envolvem nas mudancas significativas dos recursos
comunicacionais que, como a internet, tem cada vez mais se popularizado. Nesse
sentido, assume grande relevancia para o campo teorico e analitico que adotamos
neste estudo.

A partir dessas reflexoes talvez precisemos inverter a pergunta: “Sera que
o futebol deveria falar disso?” para “Por que o futebol ainda nao fala disso e repara
minimamente a sua producao de preconceitos?”. As acgoOes legais sao
fundamentais, mas mudar essa cultura demanda mexer com a paixao e com a
alegria das milhoes de pessoas que fazem o futebol. Ainda precisamos de toda a
arte, de todo o amor e de toda a luta para que esse seja um espaco para multidoes,
especialmente plurais, para que o Bahia e o futebol, possam realmente nos

representar.
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