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JORNALISMO ESPORTIVO E INFOTENIMENTO: A
ESPETACULARIZACAO DA NOTIiCIA

Rayane Lima!

Resumo: Este artigo analisa a cobertura midiatica do Campeonato Roraimense de
Basquete, realizada pelo portal ge Roraima entre os anos de 2019 e 2022. Para isso,
acionamos os conceitos do jornalismo esportivo, destacando como o esporte é tratado
midiaticamente, muitas vezes como produto de entretenimento e de interesse
comercial, o que impacta diretamente a visibilidade de esportes menos populares. O
corpus foi formado por 47 matérias coletadas diretamente no portal, sendo analisados
aspectos como tematicas, fontes, repeticao e crédito de imagens, além da cobertura das
categorias de base e do basquete feminino. O recorte temporal inclui os anos de 2019,
2021 e 2022, excluindo 2020 devido a pandemia de Covid-19, o que permitiu observar
tanto o periodo pré-pandemia quanto a retomada do campeonato. Os principais
resultados evidenciados pela pesquisa mostram uma cobertura midiatica superficial,
voltada principalmente para resultados de jogos e agendas de partidas, sem
aprofundamento em historias, analises taticas ou entrevistas com atletas e técnicos.
Observamos a auséncia total de cobertura do basquete feminino, além da falta de
espaco para as categorias de base, com a maioria das matérias sendo sobre o
campeonato adulto masculino. A analise mostrou que a cobertura do ge Roraima nao
contribui para o fortalecimento do basquete no estado, refletindo a precarizacao do
jornalismo esportivo local e a auséncia da valorizacao da modalidade.
Palavras-chave: Webjornalismo. Basquete. Cobertura local. Jornalismo esportivo.

Sports Journalism and Infotainment: The Spectacularization of News

Abstract: This article analyzes media coverage of the Roraima Basketball
Championship, conducted by the ge Roraima portal between 2019 and 2022. To this
end, we applied concepts from sports journalism, highlighting how sports are treated
in the media, often as a product of entertainment and commercial interest, which
directly impacts the visibility of less popular sports. The corpus consisted of 47 articles
collected directly from the portal, analyzing aspects such as themes, sources,
repetition, and image credits, in addition to coverage of the youth teams and women's
basketball. The time frame includes 2019, 2021, and 2022, excluding 2020 due to the
COVID-19 pandemic, which allowed us to observe both the pre-pandemic period and
the resumption of the championship. The main findings revealed by the research reveal
superficial media coverage, focused primarily on game results and match schedules,
without in-depth storytelling, tactical analysis, or interviews with athletes and coaches.
We observed a complete lack of coverage of women's basketball, as well as a lack of
coverage for youth teams, with most stories focusing on the men's senior
championship. The analysis showed that ge Roraima's coverage does not contribute to
the strengthening of basketball in the state, reflecting the precariousness of local sports
journalism and the lack of appreciation for the sport.

Keywords: Web journalism. Basketball. Local coverage. Sports journalism.

Introducao

" Jornalista graduada na Universidade Federal de Roraima.



Esporte e Sociedade ano 19, n 43, julho de 2026
Jornalismo Esportivo e Infotenimento Lima

O basquete é um dos esportes mais populares do mundo e, ao longo do tempo,
virou um verdadeiro fendmeno midiatico. No Brasil, a modalidade tem altos e baixos
em termos de visibilidade e apoio, com transmissdes de campeonatos em redes abertas
e fechadas, mas também enfrentando um grande desafio quando o assunto é ocupar
um lugar nas manchetes dos jornais. Em Roraima, essa situagao é ainda mais evidente,
ja que o basquete local também tem dificuldade para ganhar espaco na midia regional.

Este artigo procura analisar a visibilidade do basquete masculino e feminino, a
presenca de categorias de base nas manchetes e o que é considerado ou nao noticia pela
midia esportiva, além de servir como uma reflexao para jornalistas, podendo contribuir
para promover uma cobertura mais equilibrada e inclusiva no jornalismo esportivo
regional.

Para compreender esse fendmeno, utilizamos alguns conceitos do jornalismo
esportivo, que frequentemente ocupa uma posicio de menor prestigio dentro da
imprensa, sendo considerado o "departamento de brinquedos" da midia, como aponta
Rowe (2007), por priorizar grandes eventos. Abordamos também a influéncia dos
valores-noticia na selecao dos contetdos (Bianchi; Hatje, 2006) ja que um dos focos é
entender como o esporte é representado pelo webjornal ge Roraima e como essa
cobertura influencia a percepcao do publico.

A metodologia adotada foi a analise de contetido proposta por Bardin (1997),
permitindo uma analise de 47 matérias publicadas entre 2019 e 2022 sobre o
Campeonato Roraimense de Basquete. Foram analisados aspectos como os temas mais
abordados, quem sao as fontes entrevistadas, se ha presenca de fotos e videos, a
cobertura das categorias de base e as diferencas entre a visibilidade do basquete
masculino e feminino. A pesquisa tem uma abordagem quantitativa para entender
como essa cobertura impacta a popularidade do esporte no estado.

Este trabalho estid dividido em quatro capitulos, além da introducao e das
consideracoes finais. O primeiro capitulo traz o contexto historico do basquete, desde
sua criacao até sua evolucdo no Brasil e em Roraima. No segundo capitulo, falamos
sobre a cobertura midiatica esportiva explicando como a midia escolhe o que vira
noticia, e como o jornalismo esportivo é visto nas redacoes. No terceiro capitulo,
detalhamos a metodologia da pesquisa, explicando como analisamos as matérias. No
quarto capitulo, apresentamos os resultados da analise, discutindo o que encontramos

sobre a cobertura do basquete em Roraima. Por fim, nas consideracoes finais, fizemos
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um resumo dos principais achados e refletimos sobre o futuro da modalidade na midia

local.

Departamento de brinquedos

Ao longo dos anos é perceptivel como o esporte vem se tornando uma espécie
de produto para a midia. A espetacularizacao do esporte vem ganhando cada vez mais
espaco, onde os eventos esportivos se transformam em um verdadeiro espetaculo, no
qual além da competicao, toda uma producao midiatica é montada para atrair pablico.
Impulsionado pela midia, a espetacularizacdo vende o esporte como um produto,
buscando engajar audiéncia criando narrativas de hero6i e vilao, coberturas em tempo
real e analises dramaticas.

Um exemplo de como o esporte € tratado como produto de entretenimento sao
os espacos que ocupam nas grades dos telejornais e das manchetes. Diferente de outras
editorias que disputam espaco nos espelhos dos jornais, o jornalismo esportivo ocupa
o local de entretenimento, como o “departamento de brinquedo” de acordo com Rowe
(2007) em seu artigo “Sports Journalism: Still the "Toy Department' of the News
Media? no qual o autor fala sobre como o jornalismo esportivo esta sujeito a criticas
consideraveis por ser visto com menos prestigio, de uma forma menos séria, além de
investigar a falta de praticas sem aprofundamento em questoes sociais e politicas, se
concentrando apenas em celebridades e eventos grandes.

No artigo, Rowe (2007, p.387), fala sobre como o jornalismo esportivo é tratado
como o “departamento de brinquedos”, e como ele é visto como uma area
descredibilizada, por justamente noticiar somente aquilo que esta sob os holofotes e
sem se aprofundar em questOes mais sérias. "A imprensa esportiva tem grandes
dificuldades em relatar qualquer coisa que aconteca fora do angulo das cameras de
televisao e depois que os holofotes do estadio sao desligados" (Rowe, 2007 apud
Schultz-Jorgensen, 2005).

A modalidade que nao possui atrativos suficientes para se tornar um produto
midiatico perde o lugar nas manchetes e jornais? De acordo com Nuzzman (1996, p.15,
apud Santos Junior, 2011, p. 5) “os esportes que nao se adaptarem a televisao estarao
fadados a desaparecer; da mesma forma, as televisdes que nao souberem buscar o
acesso aos programas esportivos jamais conseguirao sucesso financeiro e de ptablico”

Com a espetacularizac¢ao, os holofotes sao direcionados para o campo de futebol,

ou a quadra de basquete, durante o show, e com isso a mercantilizacao do esporte



Esporte e Sociedade ano 19, n 43, julho de 2026
Jornalismo Esportivo e Infotenimento Lima

também ganha o seu espaco. De acordo com Bianchi e Hatje (2006, p. 176) “Observa-
se que cada vez é mais frequente, nos meios de comunicacao, a sobreposicao, de que
fala Bourdieu (1997), do “polo comercial” sobre o “polo cultural”. Dessa forma, a midia
utiliza abordagens capazes de atrair e prender o interesse do ptblico”. Algumas dessas
abordagens sao publicidades, direitos de transmissao, comercializacao de produtos e
modificacado do esporte, como o grande investimento de marcas, esportivas e nao
esportivas, para associar sua imagem a dos times e ao campeonato, buscando prestigio
e visibilidade que a espetaculariza¢ao promove.

Um forte exemplo dessas abordagens é o “Naming rights” ou Direito de
Nomeacao, onde uma marca adquire o dominio de um evento, local ou projeto,
promovendo uma divulgacao organica da empresa, além de melhorar a reputacao da
empresa e ganhando exclusividade nomeando algo. O Campeonato de Futebol
Roraimense, que se tornou “Campeonato Roraimense Asatur” em 2024, ou a NBA Cup,
que agora se chama “NBA Emirates Cup” sao alguns exemplos dessa estratégia de
marketing.

Além dos patrocinios e publicidade, as acoes esportivas comecaram a ser
disputadas também pela préopria midia com os direitos de transmissdo, o grande
publico desses espetaculos ajuda a criar contratos milionarios dos campeonatos com
as emissoras, que ficam responsaveis exclusivamente por transmitir a competicao,
alcancando uma grande audiéncia e publicidades mais caras. Produtos como
equipamentos, roupas esportivas e acessorios também s3ao vendidos, juntando a
industria da moda com o esporte, onde jogadores ajudam a vender artigos de luxo com
sua influéncia e fama.

Em alguns casos o formato do campeonato e as regras da modalidade mudam e
se adaptam a transmissao para tornar o esporte mais atrativo e lucrativos. Um exemplo
é a transmissao da NBB, citada no primeiro capitulo, em que os cinco jogos de playoffs
foram transformados em apenas um para que a TV Globo pudesse realizar a
transmissao.

Um dos exemplos mais completos de mercantilizacao é o “NBA Entertainment”
criado em 1982, e que segundo Secular (2021) foi fundamental para que a liga pudesse
transformar o basquete em um contetido midiatico. A propria NBA comecou a produzir
e distribuir o préprio material, facilitando a expansao para a TV e para a midia. Com a
NBA Entertainment, a liga conseguiu se transformar também em um império

midiatico, com contratos de controle sob a transmissao de jogos, e de acordo com o
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autor, s6 maximizou o alcance global da NBA, que equilibra o esporte, o
entretenimento e os interesses comerciais.

A NBA Entertainment ajudou a salvar a liga com a estratégia de produzir o
proprio conteildo midiatico. De acordo com Shawn Fury (2016) a liga estava passando
por um periodo dificil na reputacao por volta de 1980, quando o Los Angeles Times
relatou que cerca de 75% dos jogadores da NBA estariam usando cocaina. Foi quando
David Stern e outros jovens funcionarios da NBA decidiram fundar a NBA
Entertainment. Os videos publicitarios que a equipe criou, com a ajuda de algumas
estrelas do basquete, ajudaram a conectar novamente a liga com o mundo esportivo e
com os fas da modalidade.

Com essa estrutura, a liga norte-americana conseguiu também criar as proprias
narrativas e fazer contetdos envolvendo os jogadores. Ja a NBB depende de contratos
com emissoras como a ESPN e SporTV para seguir com as transmissoes da competicao.
Essa caréncia de investidores nas transmissoes reflete também em uma caréncia de
patrocinadores. Hoje a liga, que precisa disputar um espaco na programacao com o
futebol, depende, além do engajamento do publico, de iniciativas de marketing nas
redes sociais digitais para continuar em evidéncia.

Nas ultimas décadas a cobertura midiatica do esporte se transformou. A midia
hoje se pauta no que atrai a atencao e interesse do ptblico e de patrocinadores. Com a
busca pela audiéncia a midia desvia a da funcao informativa e educativa, priorizando o
entretenimento e a espetacularizacao.

De acordo com Correia (1997, apud Bianchi e Hatje 2006) destacamos sempre
aquilo que é interessante, o que é importante, quando falamos sobre o que faz o esporte
virar noticia. O interessante é tudo aquilo que chama a atencdo do publico, e o
importante tudo aquilo que tem relevancia social. Esses critérios guiam as decisoes
editoriais, e influenciam diretamente o que é publicado, como é publicado e as
narrativas que sao montadas sobre aquele esporte.

Quando olhamos para a cobertura midiatica da NBA nos Estados Unidos, vemos
um grande engajamento. Na temporada 2024-2025, os direitos de transmissao do
campeonato nos EUA podem chegar a US$ 776 bilhoes de dolares de acordo com o Wall
Street Journal, isso porque a liga pode fechar um acordo de transmissao entre a ESPN,
NBC e Amazon. Com a popularidade do esporte, esse tipo de negociacao é um grande

momento para o mercado de televisao dos Estados Unidos.
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Além da cobertura midiatica nas televisdes e webjornais, a NBA também tem
uma vasta cobertura midiatica na internet, tanto por perfis independentes quanto por
perfis de jornais de grande alcance, além de perfis oficiais da liga, em diversas linguas,
para facilitar a globalizacdo da NBA. A presenca de jogadores em midias sociais, clipes
de musica e atualizacbes e contetidos interativos também contribui para atrair o
publico para a comunidade, afinal o fa de basquete nao quer perder a ultima
atualizagao sobre seu jogador favorito que saiu lesionado do tltimo jogo, ou quem vai
estar no proximo podcast de esporte.

Mas e no Brasil? Qual a relacao do torcedor brasileiro com a liga americana?
Carvalho (2023) em sua monografia, analisa como a NBA conseguiu se consolidar
entre os fas no Brasil, pais do futebol, por meio de estratégias de marketing, focando
no consumo e engajamento desses fas no Brasil. O autor analisa esse engajamento, que
teve um crescimento consideravel devido as transmissOes televisivas brasileiras,
midias digitais e redes sociais digitais, além de eventos e campanhas focadas para o

Brasil.

E possivel notar medidas muito bem articuladas de comunicacio e
relacionamento partindo da Liga para com os torcedores brasileiros,
causando um aumento cada vez maior do nimero de pessoas que se
dedicam a acompanhar os enredos de cada temporada. Ao se comentar
sobre basquete o assunto parte diretamente para a NBA e é quase
sempre associada com caracteristicas positivas, como entretenimento,
competitividade, sonhos, admiracao, entre outros. A marca se tornou
exemplo de como conseguir evoluir o esporte a outros patamares e
como poder se adaptar quando o seu entorno pede, seja dentro das
quadras ou fora delas (Carvalho, 2023, p. 50).

Caio da Silva, em seu Trabalho de Conclusao de Curso analisa como a NBA usa
as redes sociais para contribuir com o crescimento da modalidade no Brasil, analisando
a linguagem e os processos de criacao de conteudos que fazem a modalidade ganhar
espaco no pais que é fortemente dominado pelo futebol. Na monografia, da Silva fala
sobre como os hébitos atuais de consumo dos fas da modalidade podem influenciar
nessa popularizacao e destacando que o meio digital é crucial para que o basquete
sobreviva no Brasil pois conversa diretamente com o torcedor.

A NBA facilita e democratiza o acesso ao seu produto de uma maneira
rara de se encontrar em uma era dominada pelas questoes de direitos
autorais e de transmissao. Pelo fato da liga estar estabilizada como uma
super marca no cenario mundial, estratégias como as analisadas neste
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trabalho sdo viaveis para o fortalecimento da NBA em um mercado
especifico, neste caso, o Brasil (Da Silva, 2021, p.78).

Embora nao seja tdo engajado quanto a NBA, a NBB, competicao brasileira,
também tem ganhado espac¢o nas midias. Em 2025, a competicao sera transmitida na
TV aberta pelo canal Cultura, e nos canais fechados ESPN e SporTV. Desde sua criacao,
em 2018, a liga vem ganhando mais espaco e também vem ficando mais popular entre
os fas da modalidade. As midias sociais sdo grandes responsaveis por esse crescimento,
o Novo Basquete Brasil usa o X, Instagram, Facebook e Youtube para realizar
contetdos interativos, mostrar os melhores momentos e também promover as equipes
e de certa forma incentivar o crescimento da base de fas da NBB.

Em sua monografia, Melini (2016) discute a NBB e sobre como a competicao
vem tentando transformar o basquete em um produto comercial para atrair ptblico e
patrocinio, com campanhas e parcerias com a NBA para aumentar a sua visibilidade.
Mas para o autor, é importante fazer um recorte de adaptacao cultural e os esforcos
para consolidar uma identidade para o basquete no pais, ja que no Brasil a maior parte
do investimento no esporte em geral e na modalidade vem do poder publico, enquanto

na liga norte-americana, agoes de marketing tornam a NBA auto rentavel.

Embora haja o intento de se profissionalizar a gestao do basquete no
Brasil tendo como arquétipo organizacional a NBA — uma liga gerida
pelos proprios clubes —, o desenvolvimento da modalidade no pais
ainda esta atrelado, sobremaneira, ao investimento do poder publico,
ao passo que no caso do basquete norte americano o modelo de
negocios passa pela obtencdo de recursos por meio de, entre outros,
acoes de marketing que se utilizam do esporte e a obtencao de
patrocinios junto a iniciativa privada que garantam a autossuficiéncia
da modalidade (Melini, 2016, p.106 - 107).

No artigo “NBB temporada 2016/2017 — rotina de producao da transmissao
televisiva de basquete a partir da perspectiva da TV Bandeirantes” os autores
Ushinohama, Affini e Roxo analisam a transmissao do Novo Basquete Brasil através
da TV Bandeirantes. A Liga Nacional de Basquete continua tentando reposicionar o
basquete de forma que ele fique em evidéncia, e o papel da midia nessa disseminacao
é crucial.

No artigo os autores destacam como os ginasios esportivos nao possuiam
estrutura para as transmissoes televisivas, além da propria TV bandeirantes que

possuia apenas 4 cameras para a transmissao dos jogos. As transmissoes e as matérias



Esporte e Sociedade ano 19, n 43, julho de 2026
Jornalismo Esportivo e Infotenimento Lima

sobre os campeonatos vao muito além de narrar, tirar fotos e fazer imagens, requer
planejamento, estrutura, adaptacao e criatividade. Para os autores é preciso uma
abordagem mais profissional e integrada durante as coberturas

Quando uma instituicdo esportiva assume a responsabilidade de
administrar as transmissoes e sO se preocupa com a difusdo de um
discurso, adota um papel de total desconhecimento das questOes
multifatoriais que englobam a transmissao audiovisual e considera que
apenas a divulgacao do seu evento é fator necessario para conquistar
um grande publico (Ushinohama, Affini e Roxo, 2018, p.14).

Em Roraima, a modalidade ainda passa por um processo de evolucao quando
falamos sobre a cobertura midiadtica. Em comparacdo com a NBB e a NBA, o
Campeonato Roraimense Adulto ndao possui contratos de transmissao milionéarios, e
nem compra de dominio como o Campeonato de Futebol Roraimense Asatur.
Recentemente a FEBERR conseguiu transmitir os proprios jogos no canal do Youtube
da Federacao. A nivel nacional, a modalidade ainda est4 bem longe de ser vendida
como um produto, por falta de incentivo ptblico, e também por falta de um espaco nas
manchetes dos jornais locais.

Enquanto o basquete nacional segue tentando conquistar seu espaco na TV
aberta, sendo transmitido apenas por canais fechados limitando o alcance, o futebol
segue mudando a grade de programacao na televisao e preenchendo as manchetes nos
jornais. E com isso, as ligas comecaram a buscar seu alcance nas redes sociais com a
ajuda do engajamento do publico. Com esses holofotes voltados para o futebol, a midia
dificulta a conquista de patrocinios, gerando um ciclo vicioso, onde a liga nao possui
prestigio, nao possui patrocinador, e nao pode se consolidar para conquistar mais
visibilidade na midia.

A cobertura midiatica é um ponto crucial para o fortalecimento da modalidade
em Roraima, e também no Brasil, estabelecer um elo entre a TV, as midias sociais e a
liga pode criar um ambiente onde o basquete ganhe mais prestigio, mais atencao e

evidéncia no pais.

Metodologia

O ge Roraima é um webjornal do Grupo Globo, que surgiu em Roraima em
marco de 2013, junto com o g1 Roraima. Escolhemos o ge por ser o tinico jornal da

regiao com a editoria totalmente voltada para o esporte.
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A metodologia escolhida foi a analise de contetdo, que de acordo com Bardin
(1997, p. 30) ¢ um conjunto de técnicas de analise das comunicac¢oes. Segundo a autora,
esse método é mais como um conjunto de ferramentas quando falamos sobre
possibilidades de analise da pesquisa. “Nao se trata de um instrumento, mas de um
leque de apetrechos; ou, com maior rigor, serd um tnico instrumento, mas marcado
por uma grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de aplicacao muito
vasto: as comunicacoes (Bardin, 1997, p. 30-31)”.

Como a pesquisa busca entender como o basquete em Roraima é noticiado,
escolhemos a analise de conteido como metodologia por buscar entender a construcao
da cobertura da modalidade no estado e por isso é essencial examinar de forma
detalhada as matérias coletadas no portal identificando como a cobertura midiatica da
modalidade é feita.

A partir da coleta das matérias, realizamos a etapa de leitura flutuante para
definir as categorias que serao analisadas durante a pesquisa. Foram definidas as

seguintes categorias, Tema; Fontes; Midia; Idade; Género

Resultados da Pesquisa

Os dados que serao apresentados foram colhidos de acordo com as categorias
previamente estabelecidas na metodologia.

Das 47 matérias que foram publicadas no portal entre o periodo de coleta, 27
vezes elas apresentam uma tematica primaria e secundaria. Na analise, identificamos
13 que falam sobre a agenda de jogos do campeonato roraimense, 6 que abordam o
andamento do campeonato e 5 que tratam das semifinais. Além disso, foram
encontradas matérias sobre outros temas, como resultado de jogos (1), a volta do
campeonato master (1), adiamento de partidas (2), uma outra competicao (1), a disputa
pelo terceiro lugar (1), um show do intervalo (1) e o cancelamento de um jogo (1).
Algumas matérias tiveram mais de uma tematica secundaria.

As outras 20 matérias que abordam apenas um tema falam sobre resultados de
jogos, rodadas que ainda vao acontecer ou coberturas de finais de campeonato.
Durante a analise das matérias com tematica primaria, foram encontradas 6 matérias
que falam sobre resultados de jogos, 6 que falam sobre a agenda de jogos do
campeonato roraimense e 6 que tratam do andamento do campeonato. Além disso, 2

matérias abordam o adiamento de jogos.
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A falta da diversidade dos temas pode impactar a valorizacao do esporte local.
Sem reportagens mais aprofundadas sobre o basquete roraimense, a modalidade pode
ser percebida apenas como um campeonato pontual e ndo como todo um cenério
esportivo no estado.

Com isso a necessidade de um jornalismo esportivo mais aprofundado se torna
mais presente, para fortalecer o interesse e a identidade do basquete regional. Silva,
Silva e Santos (2022, p.4) em seu artigo “A desertificacao midiatica do jornalismo
esportivo local: estudo exploratorio no contexto sul-mato-grossense” destacam que
“No caso do esporte, por exemplo, com grande dependéncia da mediacao midiatica e
jornalistica para a sua subsisténcia, a falta de circulacdo de noticias contribui
severamente para o empobrecimento da cultura esportiva local”, reforcando a ideia de
que sem a cobertura midiatica do portal, a modalidade perde a valorizacao, e até o
enfraquecimento de investimentos podem acontecer.

Do nosso corpus composto por 47 matérias, apenas quatro possuiam
entrevistas, todas diretas. Duas entrevistas com o diretor de arbitragem da FEBERR,
que falou sobre um problema de infraestrutura, e sobre a desisténcia de dois times no
campeonato; a segunda entrevista com o técnico do time campeao do campeonato de
2018; e a terceira com um dos atletas da categoria master que revelou estar animado
com a volta da categoria aos campeonatos realizados pela FEBERR. E possivel observar
que durante os trés anos de cobertura analisados, foram entrevistadas apenas quatro
pessoas nas matérias, que de certa forma possuiam um tipo de posicao alta na
comunidade do basquete.

As matérias que citavam o atleta destaque da partida nao possuiam nenhum tipo
de entrevista com o jogador. O publico nao foi entrevistado em nenhuma matéria
durante os trés anos de cobertura jornalistica do campeonato

Das 47 matérias coletadas, todas possuem fotos, mas apenas sete possuem fotos
autorais do site, e elas se repetem duas vezes em matérias diferentes. As outras
publicacoes do ge, se dividem em fotos de divulgacao da préopria FEBERR e fotos de
pessoas que nao fazem parte do portal, mas sao creditadas na matéria. Sao de
divulgacao 27 fotos, que se repetem 5 vezes em matérias diferentes, e foram utilizadas
14 fotos de pessoas que foram creditadas no portal, e elas se repetem 3 vezes em
matérias diferentes. Em trés anos nenhum video foi adicionado as 47 matérias, para

ilustrar alguma jogada ou entrevista com algum jogador.
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Em 2019, 2021 e 2022 a FEBERR realizou os campeonatos de todas as idades,
de acordo com suas postagens no Instagram, e das 47 matérias, nenhuma fala sobre o
campeonato Sub 14, Sub 16, Sub 17 ou Sub 19. Foram noticiadas 36 matérias sobre o
campeonato adulto, oito matérias do campeonato sub 18 e trés matérias do
campeonato master.

Durante os trés anos de cobertura do ge Roraima, analisadas nesta pesquisa, em
nenhum momento o campeonato feminino, de nenhuma categoria, foi sequer citado
pelo portal. Em 2019, 2021 e 2022 foram realizados os campeonatos feminino e
masculino, e o webjornal nao citou a competicdo nem em nota de rodapé, ou como

tema secundario.

Consideracoes finais

A principal problematica desta pesquisa era entender como o basquete
roraimense é representado pelo portal ge Roraima, e entender como a modalidade vira
noticia, e quais os critérios que sao utilizados pela redacao para que isso aconteca. Com
esta monografia podemos entender quais sao as fontes, tematicas e como a cobertura
pelo portal é executada.

Analisamos 47 matérias publicadas pelo webjornal entre os anos de 2019 a
2022, sobre o Campeonato Roraimense de Basquete. Com isso foi possivel analisar a
cobertura midiatica do basquete em Roraima, e avaliar como a modalidade é
representada, entendendo quais os aspectos sao priorizados na cobertura jornalistica.
Vale ressaltar que no ano de 2020, nao houve competicao, devido a pandemia de
Covid-19, o que proporcionou um recorte da cobertura, antes e depois da pandemia.

Observamos que a cobertura do basquete no estado ainda é bastante limitada,
focando em resultados de jogos, cronograma de partidas e atualizagoes basicas sobre o
campeonato. Isso reflete uma cobertura rapida, basica e sem aprofundamentos, que
preza por aquilo que gera retorno financeiro imediato ao portal. A auséncia de
entrevistas com o publico e com atletas que se destacaram durante as partidas
demonstra como o tipo de cobertura contribui para a desvalorizacao do atleta e do
esporte no estado.

Além disso, notamos também a auséncia de matérias voltadas para o
campeonato feminino. Nenhum jogo foi citado, reforcando a falta de protagonismo que

as mulheres sofrem nos esportes. O basquete, em seu surgimento, era mais praticado



Esporte e Sociedade ano 19, n 43, julho de 2026
Jornalismo Esportivo e Infotenimento Lima

por mulheres, e mesmo assim em quatro anos nenhuma matéria sobre o campeonato
feminino foi escrita.

Uma hipoétese a ser pensada é a de que a midia esportiva geralmente prioriza
esportes e categorias que geram mais audiéncia e retorno financeiro. Como os
investimentos e patrocinios no esporte feminino ainda sao menores, as matérias sobre
ele também tendem a ser menos frequentes. Ou pela cobertura esportiva ter raizes em
um modelo tradicionalmente voltado ao esporte masculino, isso pode fazer com que a
atencao ao esporte feminino ainda seja secundaria, independentemente da audiéncia.

Para Valquiria Michela John (2014, p. 498)

O jornalismo esportivo tem sido uma area em que a conquista da
equidade de género ainda esta distante de ser alcancada. H4a poucas
mulheres nas redacoes esportivas e ha poucas mulheres protagonistas
do noticiario esportivo, principalmente na midia impressa, berco
historico dessa area do jornalismo.

Enfatizando que além da presenca das mulheres nas redacoes ser pouca, ela
como destaque nos noticiarios esportivos também é quase nula.

Percebemos que categorias de base também cairam no esquecimento da
redacdo, sendo que os atletas de base sdo os que mais precisam de espaco na midia
para conseguir investimento. Diferente do campeonato Adulto, as informacgoes sobre
os campeonatos de categorias de base sao mais dificeis de encontrar, e talvez por isso
o portal nao produz nada sobre, ja que para cobrir seria necessario ir até o local do jogo
e acompanhar a partida.

Com isso, acreditamos que uma cobertura mais aprofundada, diversificada e
comprometida poderia ajudar a impulsionar o basquete em Roraima, dando mais
visibilidade aos atletas, técnicos e para o proprio Campeonato Roraimense, que
deixaria de ser uma competicao pontual para o portal, fazendo parte de algo muito
maior como a cultura esportiva regional. A inclusdo de mais entrevistas, analises
taticas e reportagens poderia aproximar o publico e incentivar os olhares de
patrocinadores.

Com a pesquisa conseguimos perceber como os topicos analisados contribuiram
para a conclusao de que a cobertura jornalistica do ge Roraima vem se tornando pobre
em informacoes, feita apenas para preencher lacunas. Sugerimos que futuras pesquisas
ampliem esse estudo, analisando nao apenas o ge Roraima, mas também outros meios
de comunicagao regionais e como eles cobrem modalidades esportivas que nao sao

midiatizados tanto quanto o futebol, fazendo um recorte de como a cobertura midiatica
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poderia trazer atrativos como publico, mais atletas, e retorno financeiro tanto para o
proprio webjornal quanto para a modalidade.

Vale entender também que a cobertura deficitaria do portal acontece dessa
forma porque a equipe é formada por apenas duas pessoas, um editor e um estagiario,
que precisam realizar toda a cobertura esportiva do estado, nao deixando de noticiar
aquilo que importa, além de dar destaque para aquilo que gera retorno financeiro para
o portal.

Fotos, em sua maioria de outras fontes que nao o jornal, refletem a necessidade
da valorizacao do jornalista esportivo, que muitas vezes realiza mais de uma funcao, e
nao consegue se dedicar aquilo que realmente precisa ser feito, como uma cobertura
fotografica de qualidade.

Por fim, reforcamos a importancia de uma midia esportiva mais engajada na
valorizacao do basquete, especialmente em regioes onde a modalidade ainda luta por
reconhecimento, como Roraima. A presenca constante na midia pode ajudar a
fortalecer o esporte e garantir que ele tenha o espaco que merece no cenario esportivo

do estado.
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