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Introducao

Uma das novas expressdes da segregag@o sdcio-espacial no espago urbano ocorre
com a refuncionalizagdo’ de patrimonios edificados, sobretudo nos Centros Historicos
de cidades atrativas turisticamente. Esta forma de interveng@o urbana, definida por
meio do acesso as localizagdes privilegiadas, mediada pelo mercado imobiliario e
reproduzida a partir de uma verticalidade que impde a espetaculariza¢do das
paisagens, pode ser melhor entendida quando analisamos as politicas de
redesenvolvimento? das areas centrais, antes abandonadas a deterioragdo, e hoje
disputadas pelas atividades mais nobres do comércio.

Estas novas territorialidades urbanas centrais, ao se apropriarem das formas que
encerram longos processos de representagdo social, provocam rupturas na identidade
coletiva local e subvertem o carater publico desses bens historicos. Como exemplo
podemos citar os projetos de revitalizagdo dos centros histoéricos de muitas capitais,
sobretudo do Nordeste brasileiro, onde as populagdes locais mais pobres foram
desapropriadas de suas antigas territorialidades para dar lugar a centros culturais,
restaurantes, bares, cafés, shoppings, hotéis, casas de espetaculos, lojas de souvenirs
, ateliés, acessiveis apenas as populagdes de alto poder aquisitivo. Muitas cidades

! Neste texto o termo refuncionalizagdo serd utilizado para indicar inimeros projetos de renovagdo urbana
denominados por revitalizagdo, gentrificagdo, requalificagdo, enobrecimento, entre outros. Tais termos
tém se apresentado como transitérios em seu uso, contraditérios em sua concepgdo, ou ja foram
devidamente criticados por inimeros autores pelo seu uso incorreto, ao passo que o processo de
refuncionalizagfo das formas urbanas se estende a todos eles.

2 Sobre esse conceito ver Featherstone (1995).
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brasileiras descobriram, na refuncionalizagdo de suas formas pretéritas, novos usos
sociais que agregam valor econdmico ao patrimonio cultural edificado. Como a eleigdo
de um patrimdnio cultural ¢ sempre um processo socialmente seletivo, é importante
desvelar as territorialidades humanas que estdo sendo inseridas ou excluidas neste
processo, buscando entender a estrutura social que esta sendo reproduzida nestas
formas urbanas valorizadas e, também, nos defender da fetichizag¢do da paisagem.

Inicialmente buscamos situar as tendéncias contemporaneas que transformaram
as cidades, em sua totalidade ou aos fragmentos, em mercadorias vendaveis no mercado
global. As concepgdes de cidade-espetaculo (SANCHEZ, 2003) ou cidade-empresa
(HARVEY, 1996, VAINER, 2000; BORJA & CASTELLS, 1997) enfraqueceram o
planejamento urbano e regional como empreendimento do Estado, e fortaleceram o
planejamento estratégico, mais favoravel as empresas.

Em seguida, trazemos a reflexdo o conceito de territorialidade como categorla
analitica auxiliar na identificagdo e interpreta¢do dos processos de segregacdo sdcio-
espacial que vém ocorrendo em inumeras areas centrais urbanas, objetos de
intervengdes planejadas, motivadas pela refuncionalizag@o de patrimonios histéricos
edificados.

Enquanto o gerenciamento politico € empresarial destituiu antigas populagdes e
territorialidades, novas territorialidades estdo emergindo nestas areas refuncionalizadas
que tiveram restauradas as formas tangiveis do patrimdnio, mas excluiram os contetdos
sociais indesejaveis - aqueles que ndo podem ter acesso como cidaddos a estes espagos
publicos, transformados em mercadorias acessiveis apenas ao poder de compra das
praticas sociais de consumo cultural.

Para melhor refletirmos sobre esse processo e suas contradigdes, € preciso fortalecer
o debate e a compreensdo em torno desta nova forma de intervengdo urbana, de
modo a estimular a politiza¢do das diferengas (LEITE, 2004:23) e a reinvengdo dos
centros histéricos como espagos publicos.

Racionalidade e simbolismo na légica espacial da cidade

As cidades contempordneas acirram a competi¢do entre si pela captacdo de
recursos. A guerra fiscal, o City Marketing, os grandes empreendimentos ou a
organizacdo de grandes eventos, a organizagdo do setor turistico; vérias s@o as
estratégias que as cidades adotam para se fortalecerem como pélo de atragdo de
capitais.

No Brasil, na América Latina, e nos paises de industrializago tardia, de maneira
geral, esse processo € mais recente e esta associado, sobretudo, a valorizago turistica
das cidades a partir dos anos 1990. Em inumeras cidades da Europa e dos Estados
Unidos, esse processo ganha for¢a nos anos 1970, com a retomada das éareas
abandonadas pela descentralizagdo industrial, e incorporadas pelo capital privado sob
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a tutela da normatizagéo territorial e pelos incentivos dos gestores urbanos.

O centro das cidades, objeto importante deste processo, € um patrimonio que se
constituiu pelo seu papel estruturador das primeiras formas e fun¢des urbanas na
criagdo das cidades, e pela sua vitalidade permanente no decorrer da historia. A
vitalidade e o movimento presentes nas suas formas-conteiido (SANTOS, 1996)
sdo da propria natureza dos centros urbanos; por isso neles encontramos a convivéncia
de uma diversidade de formas e fungdes, pretéritas e presentes, de signos e significados
que ganharam ou perderam a importancia social no decorrer do tempo. Os conflitos
de interesse entre a produgdo, os servigos e a necessidade de moradias, e entre os
valores de uso e os valores de troca das edificagdes tornam mais evidentes as
contradigdes da transformag@o da propria cidade em mercadoria.

A sucessdo do tempo na dindmica das areas centrais urbanas permanece como
memoria nas edificagdes e estruturas remanescentes. As rugosidades dos centros
que sustentaram a sociabilidade das elites agrarias, com as suas segundas residéncias,
dos centros que polarizaram servigos em redes hierarquicas de cidades, dos centros
industriais insalubres e apinhados por habitagdes miseraveis, dos centros degradados
pelo abandono da descentralizagdo industrial, até mesmo dos centros de decisdo
contemporaneos, simbolos do capital financeiro, dos servigos sofisticados, das elites
e da expulsdo das populagdes pobres, materializam o tempo em paisagens urbanas
atuais e remanescentes. Todos esses processos sdcio-espaciais vao deixando as suas
marcas, mesmo aqueles centros que passaram por extensos projetos de modernizagao
e remodelagdo urbana, expressam concepgdes que marcaram a organizagdo socio-
espacial urbana e contribuiram para que o centro permanecesse como o lugar da
diversidade das formas e dos contetudos histéricos da cidade.

A forca desta produgéo social do espago urbano muitas vezes reside no fato desta
parcela da cidade ter representado a cidade toda, em longos periodos da histdria
(SANTOS, 1965:30). Mas o centro de uma cidade néo é auto-explicativo; as suas
formas, os seus edificios, a sua dindmica social refletem as relagdes locais, regionais,
nacionais e internacionais que o condicionam em cada periodo. Segundo Santos
(1965:29): “O centro de uma cidade €, pois, o teatro dessa luta de tendéncias. Sua
sintese se manifesta pela criagdo de uma paisagem”.

As estruturas do passado que permanecem, somadas a propria morfologia do sitio,
podem oferecer alguma resisténcia as influéncias contemporaneas — sobretudo nos
sitios ou conjuntos paisagisticos tombados que ficam condicionados a uma legislagao
restritiva ao uso € a mudanca (limitagdo de gabarito, por exemplo) —, mas sdo as
forgas do presente que se impdem nos centros das cidades. E quando esta nova
dindmica incorpora novos usos a paisagem, sem imprimir mudangas nas formas,
inumeros processos de refuncionaliza¢@o podem ocorrer.

Ao refletirmos sobre as concep¢des que definiram os centros das cidades €
importante destacar que a “passagem de um modelo para o outro” (REIS FILHO,
2001:140) reflete os processos mais amplos dos paradigmas produtivos, das mudangas
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culturais e das logicas espaciais estruturadas pela sociedade.

A cidade capitalista, por exemplo, com a intensificagdo da divisdo territorial do
trabalho, a0 mesmo tempo em que passa a concentrar mais atividades, ganha novas
centralidades. Em seguida, sob a influéncia do modelo fordista de produgdo, a
concepgdo modernista recorta a cidade em zonas funcionais de trabalho, servigos,
moradia e lazer, gerando multiplas centralidades conectadas pelas vias de transporte,
sobretudo destinadas para o automével, ou transporte individual. Os velhos centros
perdem, nesse momento, o seu papel de multiplicidade, ou seja, de integra¢do das
fungdes (ASCHER, 2001:63).

Apés um periodo de obsolescéncia das 4reas centrais tradicionais, processo que
ocorreu em inimeras cidades industriais de paises ricos e pobres, estas areas vao
atrair novamente os interesses do capital, seja pelas infra-estruturas instaladas, pela
posigdo estratégica na malha urbana, ou pela possibilidade de agregar valor econdmico
ao patrimonio arquitetdnico que ficou preservado — muitas vezes pelo proprio abandono
ou por passarem a viver & margem das concepg¢des mais progressistas de cidade.
Além disso, a partir dos anos 1970 o espago urbano-regional passa a ser estratégico
para a economia. Ndo que ndo fosse antes, mas, a partir desse momento €
deliberadamente transformado em ferramenta — para a agéo econdmica - € produto
— para o mercado.

Iniciativas publicas e privadas se associam nessa concepgdo de novas estratégias
espaciais para a reincorporagio de areas urbanas degradadas. Para Borja (2001:71):

A criagdo e/ou reconversdo de centros urbanos supde uma poderosa iniciativa
publica (recuperag¢do de dreas obsoletas, atuagdes infra-estruturais de
acessibilidade, desapropriagdes, equipamentos publicos atrativos ou de
prestigio etc.) que dinamizem a inversdo privada

Nas tendéncias do urbanismo contemporaneo, sobretudo naquelas marcadas pelas
concepgdes do planejamento estratégico', os projetos de refuncionalizagdo de extensas
areas urbanas, com patriménio histérico edificado, podem ganhar vérias denominagdes.
Para os arquitetos e urbanistas a requalificag@o urbana ndo ¢ a simples revitalizagdo
das formas — termo muito criticado por pressupor que antes da intervengdo da
renovagdo urbana, ndo ha vida nessas areas, o que vai de encontro aos centros
ocupados por classes populares. Para estes, a requalificacdo prevé estratégias de
inclusdo social, respeitando os usos tradicionais das populagdes locais, € o direito
destas a propriedade da terra e 2 moradia.

Contudo, inimeros projetos de requalificagdo urbana tém sido responsaveis pela
expulsdo das populagdes locais; seja diretamente, pela introdu¢io de novos usos as

3 Sobre planejamento estratégico ver especialmente: Borja & Casttels (1997), Borja (2001).
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edificagdes, muitas vezes seletivos e inacessiveis as populagdes de baixa renda; seja
indiretamente, pela valorizagdo econdmica atribuida ao solo urbano, o que leva as
populagdes mais pobres a venderem os seus iméveis, evitando o pagamento dos
impostos que se elevam com a valorizag¢do urbana, ou mesmo buscando a obtengdo
de lucros e migrando para areas periféricas menos valorizadas, o que desloca a
visibilidade da segregagdo socio-espacial.

Os centros historicos € as areas portuérias, rugosidades abandonadas e degradadas
da cidade industrial capitalista, sio exemplos emblematicos desse processo (DODSON
& KILIAN, 2001). O modelo de Barcelona, inspirado na “cidade-empreendimento
de formato americano” (ARANTES, 2000:51), e reproduzido quase como uma receita
de urbanismo em inumeras cidades pelo mundo, representa, para muitos estudiosos,
um divisor de 4guas entre o planejamento urbano e regional tradicional, concebido
pela racionalidade territorial sob o controle do Estado, e o planejamento estratégico —
concepgdo que toma a cidade aos fragmentos, comandada pela 16gica empresarial
neoliberal. Barcelona capitalizou os recursos financeiros que foram atraidos pelos
Jogos Olimpicos em 1992, e executou um grande projeto de renovagdo urbana na
area portuaria abandonada, fazendo desta um cendrio valorizado para novas formas
de lazer, de habitagdo e de consumo cultural.

A férmula dessa nova estratégia urbanistica abusa do City Marketing?, da exploragao
dos bens culturais, da potencializa¢do dos indicadores de qualidade de vida, das
intervengdes urbanas pontuais mas espetacularizadas. Ao recuperar ou mesmo produzir
o capital simbdlico que d4 sentido a venda das cidades nos circuitos culturais
internacionais, a cidade passa a construir sua propria marca, carregada de positividade.

O Plano que se seguiu, “Barcelona 20007, buscou recuperar uma concepgao mais
abrangente do planejamento, preocupando-se com a infra-estrutura, com o sistema
viario, com o patrimdnio arquitetdnico e com os espacos publicos. Mas, de qualquer
forma, a ideologia alimentadora da concepg¢do deste novo urbanismo que coloca a
cultura no centro da economia (ou vice-versa?) ndo nos deixa esquecer do que Arantes
(2000, p. 15) denominou de o “reencontro glamouroso entre Cultura (urbana ou néo)
e Capital”, e Peet (1997) de “capitalismo semidtico”.

Sejam os projetos de requalificagdo, renovagdo, gentrificagéo, revitalizag@o,
enobrecimento ou outra defini¢do qualquer, o que se quer nominar € a recuperagio
de areas urbanas degradadas ou abandonadas pela cultura industrial, que possam
trazer de volta aos centros, aos portos, as vilas operarias ou outras areas
refuncionalizadas, as classes sociais com maior poder aquisitivo e capital cultural
mais valorizado. Por isso, nesse momento, a cultura se torna mercadoria € moeda de
troca que impregna os objetos, os bens culturais e a propria paisagem urbana — reflexio
que concorda com Arantes (2000:31), quando esta afirma:

4 Sobre esse tema ver especialmente Sanchez (2003).
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Rentabilidade e patriménio arquitetonico-cultural se ddo as mdos, nesse
processo de ‘revalorizagdo urbana’ — sempre, evidentemente, em nome
de um alegado civismo (como contestar?...). E para entrar neste universo
dos negdcios, a senha mais prestigiosa — a que ponto chegamos! (de
sofisticagdo?) — é a Cultura. Essa a nova grife do mundo ‘fashion’, da
sociedade afluente dos altos servigos a que todos aspiram.

Esse casamento entre cultura urbana e capital imobiliario ja havia dado certo no
processo de gentrificagdo’ dos lofts no bairro do SoHo, em Nova York, nos anos
1970. A estratégia imobiliaria, neste caso, foi incorporar as antigas estruturas industriais
abandonadas (extensos galpdes de manufaturas), convertendo-as em edificagdes
residenciais sofisticadas, em galerias de arte ou de servigos para o consumo cultural,
de modo que se expulsou os antigos moradores e se acolheu uma burguesia associada
as artes e a cultura.

Essa apropriag@o dos gostos culturais, dos estilos da cultura de vanguarda e dos
valores simbdlicos das elites, proporciona o controle das territorialidades urbanas por
meio da cultura, assim como legitima a fetichiza¢do da paisagem revitalizada e a
estetizag@o do poder que controla a reprodugdo e a exclusdo social no territdrio.

Para Harvey (1989:89), a espetacularizagio urbana se inicia nos Estados Unidos,
na década de 1960, em Baltimore. Apds inimeras manifestagdes dos movimentos
sociais da contra-cultura e de oposigdes politicas, um esfor¢o de renovagdo urbana
foi idealizado por um grupo de politicos, empresérios e profissionais para retomar na
ordem da cidade, a partir, sobretudo, da reincorpora¢do do centro, a ordem social
perdida. Uma das estratégias foi a organiza¢do de uma grande feira, a Baltimore
City Fair, que passou a promover a venda da identidade e da diversidade étnica; e a
constru¢do de uma estrutura de eventos e lazer no centro da cidade que, segundo
Harvey (1989:90), passou a receber mais visitantes que a Disneylandia.

Esse projeto se distanciou da racionalidade da arquitetura modernista, mas acirrou
as estratégias de segregacdo urbana e exclusio social. Essas novas formas e
estruturas, inseridas no tecido urbano, sdo mais fetichizadas do que possam parecer
no efeito das luzes e do mise-en-scene. Essa nova forma de apropriagdo da cidade
corroi a concepgdo de planejamento racional para dar lugar a um mosaico de signos
e imagens que dissolve a hierarquia bem comportada da estratificagdo social por
classe e ocupacdo, e a substitui por uma rede caética de relagdes onde o
“individualismo” e o “empreendimentismo” d&o o tom.

A verdade € que as manifestagdes, os eventos e as formas valorizadas culturalmente
foram capturados pela nova racionalidade da economia urbana: a identidade social

5 Gentrificagdo e enobrecimento: termos utilizados sobretudo nos Estados Unidos e na Inglaterra dos
anos 1970, criticados por diversos autores, e definidos como interveng¢des para a recuperagdo da vida
urbana nas areas centrais, ou volta dos grupos sociais mais ricos para essas areas.
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proporcionada pelo lugar somou-se a espacialidade estetizada, fragmentada, superficial
e globalizada da cidade-mercadoria.

Nesse sentido, € importante ressaltar que a arquitetura pés-moderna, ao se colocar
como alternativa a racionalizag¢@o dos espagos concebida pela arquitetura modernista,
escorrega em inumeras contradigdes. Enquanto a concepgdo pds-moderna valoriza a
diferenga, os multiplos contextos sociais e a memoria histdrica, ela, ao mesmo tempo,
utiliza-se de um tradicionalismo superficial das formas a partir de um total liberalismo
de estilos. Um ecletismo que fez da disponibilidade de formas construidas na histdria
uma “bricolagem”. E que apesar do momento de inflexdo, responsavel por
transformagdes drasticas em diferentes esferas da vida nos anos 1970, entre o
“simbolizar” da pés-modernidade e o “estruturar” da modernidade muitas semelhangas
permanecem nessa produgdo social contraditéria do espago urbano.

Mas intimeras cidades vdo seguir o modelo da espetacularizagdo urbana, agregando
as paisagens o valor econdomico agora sustentado pelo discurso ambiental, cultural e
da qualidade de vida. Dos paises centrais aos periféricos, inimeras cidades procuram
copiar a formula, ainda que nem todos adotem o planejamento estratégico, como € o
caso de Paris e Berlim. Para Arantes (2000:66), ainda nessas cidades:

Nao falta nenhum dos ingredientes do atual modo de fazer cidade,
além do mais na escala gigantesca de uma capital com ambigdes
imperiais: megaprojetos emblematicos; urbanismo acintosamente
corporativo, nenhuma grande marca global estd ausente;
gentrificagdes se alastrando por todo o canto; exibi¢do arquiteténica
em grande estilo; parques museogrdficos; salas de espetaculo
agrupadas em complexos ‘multiservice’ de aparato e muita, muita
animagdo cultural 24 horas. Ou seja, continuamos na mesma.

A autora se pergunta: “como pudemos chegar a esse ponto?”, questionando o que
ela define como “culturalismo de mercado” capaz de alimentar “a novissima
flexibilidade requerida pelo mundo ‘produtivo’ dos negocios, que nio por acaso se
organizam em redes comunicacionais”, estruturadas pelo o que a autora denomina de
“um pensamento unico de cidade” (ARANTES, 2000:67).

Hall (2002:415), ao analisar o inicio da expansdo desse modelo nas cidades
americanas, afirma: “Suas bases sdo despudoradamente turisticas”. O planejamento
convencional que regulamentava o uso do solo havia aberto a guarda para o
empreendedor, e as cidades, entdo, transformaram-se “em maquinas de produzir
riqueza” (HALL, 2002:410). E, nesse caso, como afirma Borja (2001:70), equipamentos
culturais e turisticos e infra-estruturas economicas sfo praticamente sindonimos.

Turismo, patriménio cultural e qualidade ambiental seriam os novos ingredientes na
atribuicdo de novos sentidos a paisagem urbana.

Estas novas formas da paisagem urbana, espetacularizadas pelo city marketing e
pelo turismo, podem nos auxiliar a compreender as ideologias que azeitam a estrutura
social dominante, assim como os processos que estdo incrustados na dindmica dessas
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paisagens. Longe de considera-las neutras, ou suportes inertes da ag@o social, estas
paisagens nos enganam pela fetichizagdo de suas formas. Recorrendo a Harvey
(1997:51): “E téo tolo negar o papel e o poder de reificagéo, a capacidade das coisas
que criamos de retornar a nos enquanto formas de dominagdo, como atribuir a tais
coisas a capacidade para a agdo social”.

Retornemos, entdo, aos Centros Historicos refuncionalizados. A op¢do dada pela
dinamizag@o da atividade turistica e pela revalorizagio do patrimonio historico edificado,
¢ uma alternativa da economia urbana contemporanea para a reincorporagdo de areas
degradadas. Mas essa pode ser uma opgdo efémera, j4 que inimeros projetos de
refuncionaliza¢do tém padronizado a oferta de conjuntos paisagisticos restaurados,
assim como dos servigos da industria cultural, perdendo, no valor de mercado, o seu
atributo original — a peculiaridade da paisagem, do lugar, da cultura, do ambiente -, ou
seja, o diferencial que pode servir como atrativo turistico.

Além disso, esses projetos t€m deixado de fora os pobres — esse problema urbano
que foi realgado pela assepsia social dessas areas renovadas e pelos outros, como
coloca Hall (2002:427), “a ralé urbana, que 14 esta, massa mal-humorada e inamistosa,
a espera do lado de fora dos portdes”.

Sobretudo nos paises pobres, a pobreza ¢ muito visivel nas paisagens das areas
centrais (REIS FILHO, 2001:143). Como esconder essa pobreza que incomoda, ja
que ndo conseguimos acabar com ela? Melhor envia-la para os seus redutos, para
que esta populagdo fique “prisioneira dos seus proprios bairros”, enquanto o centro
pode se iluminar em um espetaculo digno do olhar internacional. A intencionalidade
desses projetos de renovagdo urbana € clara: utilizar objetos dotados de carga simbdlica,
culturalmente significativos e iluminados pelas luzes do espetaculo. Embora a imagem
de modernidade projetada no territdrio s se revele pela produgéo simultanea de luz e
sombra.

Refuncionalizacao e novas territorialidades urbanas

As areas centrais urbanas, de modo geral, t€m sido progressivamente marcadas
por uma diferenciac¢@o socio-espacial crescente, delimitando territorialidades distintas
e reforgando as dindmicas de acesso desigual a cidade contempordnea. Devido a
dindmica permanente de uso e ocupag@o do solo dessas éareas, inumeras formas,
passadas e presentes, revelam a diversidade de usos sociais que ganharam ou perderam
o seu papel na configuracdo socio-espacial das cidades. Dificil, nesse caso,
considerando a dindmica histérica das areas centrais das grandes cidades brasileiras,
reconhecer a “hegemonia de tragos culturais genuinamente proprios e especificos
em si, sendo combinados, alternados e articulados” (CAMPOS, 2002:38). Nestas
areas ocorre uma luta continua e permanente entre territorialidades antigas e novas.

Como a territorialidade ¢ uma ferramenta analitica de defini¢@o ainda imprecisa na
geografia, cabe fazer aqui algumas aproximagdes. As territorialidades compreendem
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uma forma de comportamento socio-espacial que tem implica¢cdes normativas, onde
as relagdes de poder se projetam também simbolicamente. Esse exercicio de poder ¢
viabilizado pela criag@o de fronteiras (inclusive simbolicas) em determinadas areas,
moldando comportamentos, influenciando e controlando os usos dessas territorialidades.

A territorialidade néo ¢ tdo somente a escala grande do territdrio; as territorialidades
estabelecidas pelas praticas socio-culturais por meio de demarcacdo identitaria, de
intervengdes do planejamento ou dos empreendimentos comandados pelo mercado
possuem especificidades em relagdo a concepgao tradicional de territdrio em geografia.
A categoria territorio, tdo cara a geografia, foi trabalhada sob diferentes recortes na
historia do pensamento geografico. De Ratzel a Raffestin, da Geografia Cultural,
Humanistica @ Nova Geografia Cultural o territorio e a territorialidade humana
ganharam estatuto de categoria analitica, fundamental na abordagem do espago
geografico. Contudo, o recorte politico do territorio, sustentado pelas necessidades
efetivas de controle dos Estados-Nag@o, ganhou a hegemonia nos estudos dos
geografos que o associaram a Geografia Politica e & Geopolitica.

Partindo dos pressupostos que sustentam a abordagem do territério, podemos dizer
que ele € estabelecido por um recorte politico, permeado por estratégias de poder; €
delimitado por fronteiras materiais ou simbdlicas; € objeto de planejamento ou de uma
normatizagdo social, € possui graus de institucionalidade, objetivando uma coeséo
institucional. “A territorialidade, por sua vez — como afirma Corréa (1994:241) -,
refere-se ao conjunto de praticas e suas expressdes materiais e simbolicas capazes
de garantirem a apropriag@o e a permanéncia de um dado territério por um determinado
agente social, o Estado, os diferentes grupos sociais e as empresas”.

Santos (2000:02), afirma a sua escolha em trabalhar com a nogdo de territério
usado, a “totalidade das causas e dos efeitos do processo socioterritorial”. Para ele,
esta abordagem permite a construgao de uma teoria social e de propostas totalizadoras
de interveng&o socioterritorial; assim como permite, também, o pensamento processual
das relagdes entre o lugar, a formagio socioespacial e 0 mundo. E no jogo dialético
entre os agentes hegemonicos da organizagdo do territdrio e aqueles que transformam
o territério em lugar de sobrevivéncia cotidiana que Santos reencontra a totalidade na
abordagem geografica. Para ele, “enfoques totalizadores tendem a buscar uma
correspondéncia a unidade do mundo real” (2000:09), abordagem possivel, segundo
ele, por meio do territério usado.

Mas seu recorte predileto sempre foi o politico. Assim, mesmo abordando o territorio
usado, e inserindo ai as praticas sociais cotidianas, o enfoque cultural € apenas
subentendido. A territorialidade ndo € desenvolvida por Santos (1999:21) que prefere
qualifica-la como saber local:

A territorialidade é um atributo do territorio ou dos seus ocupantes?
Vivo o meu cotidiano no territério nacional ou no lugar? Essas perguntas
me parecem importantes porque estdo ligadas ao que eu chamaria de
saber da regido em contraposi¢do ao saber do expert internacional.

51



GEOgraphia - Ano 7 - N° 14 - 2006 Paes-Luchiari

As relagdes de poder manifestas no territério sempre foram abordadas,
predominantemente, por meio da politica dos Estados e, contemporaneamente, pela
politica das empresas, tendo o territdrio nacional em primeiro plano, até a escala do
municipio. A escala maior, do cotidiano, do espago vivido, da rua, dos guetos, dos
* espagos segregados da cidade tem sido objeto dos esfor¢os de uma abordagem, ainda
timida, da Geografia Cultural e de outras ciéncias sociais como a Sociologia e a
Antropologia. Como afirma Souza (1995:81):

Ndo obstante esta riqueza de situag¢des, ndo apenas o senso comum,
mas também a maior parte da literatura cientifica, tradicionalmente
restringiu o conceito de territorio a sua forma mais grandilogiiente e
carregada de carga ideologica: o territorio nacional.

Algumas abordagens, contudo, nos permitem conceituar o territdrio associando as
relagdes de poder a ele inerentes a sua substancia cultural.

Guattari (1985), por exemplo, analisa o espago produzido por determinada sociedade
como um dado fundamental para a caracterizagdo do poder. Assim, ao contrapor 0s
espagos lisos aos territérios existenciais, aponta para a subjetividade dos
constrangimentos espaciais que a ordem capitalista produz. Segundo Guattari
(1985:112): “Um espago liso é¢ um espago desterritorializado, aonde néo ha mais os
mesmos tipos de circunscri¢des ou delimitagdes por emblemas étnicos ou religiosos,
por exemplo”. Enquanto o alisamento dos espagos leva a destrui¢@o dos territdrios
existenciais, a emergéncia de territorialidades novas e imprevistas pode representar
um exemplo de insubmissao do cotidiano as arquiteturas disciplinares — embora estas
mesmas arquiteturas disciplinares possam também organizar novas territorialidades.

E prudente constatar que Guattari ndio concebe 0 espago geografico enquanto uma
categoria abstrata que vai ganhando concretude nos lugares por meio da dindmica da
estrutura social. E como se 0 espago liso fosse apenas uma escala menor, € com uma
funcionalidade mais imperativa em relagéo as territorialidades que ele contém, e por
isso as submete.

Claude Raffestin (1993) constr6i uma andlise mais racionalizada e mais rigorosa
do territorio, embora ele também se aproxime de uma abordagem mais politica do
espago geografico. Para ele, os atores sociais territorializam o espago a partir de uma
apropriagdo concreta ou abstrata, sendo que, no segundo caso esta pode se dar através
de uma representagdo (mapas e cartas, por exemplo). O espago ¢ anterior as relagdes
de poder que vao dividi-lo transformando-o em territorios. E, neste caso, a diferenciagéo
apresentada ndo € apenas de escala, mas conceitual. “O espacgo € a prisdo original, o
territdrio € a prisdo que os homens constroem para si”, nos fala Raffestin (1993:144).

Neste sentido ele complementa que, para um marxista, antes desta “apropria¢do”
0 espago s6 tem valor de uso, ndo de troca; o que € discutivel, pois o valor de uso ja
¢ a atribui¢@o de um valor social, de uma funcionalidade transformadora do espago.
Mesmo néo tendo valor de troca, o valor de uso j4 atribui uma territorialidade ao
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espago. E baseada nesta 16gica que a indastria da construgdo civil das cidades
contemporaneas induz valores de uso para gerar valores de troca.

A territorialidade expressa a intencionalidade de estabelecer relagdes de poder e
alteridade, uma necessidade social de separar identidades. Os sistemas de
representagdo espacial sdo instrumentos bastante conhecidos na explicagdo da Historia;
da cartografia moderna ao planejamento territorial muitas representagdes espaciais
foram produzidas para assegurar o controle social. Apesar disto, a l6gica racionalizadora
de tessituras impostas para a sociedade pelo Estado, ou pelo poder do dinheiro, somam-
se territorialidades imprevistas que brotam das relagSes vividas por uma coletividade.
A construgdo de territorialidades, que emergem nos lugares, fortalece o sentimento
de pertencimento e de exclusividade legitimados pela apropriago e pelo uso. E nesta
analise entre tessituras impostas e territorialidades vividas, Raffestin e Guattari
concordam.

Desde as organiza¢des mais elementares até as mais complexas, impera a
necessidade de organizar as territorialidades e promover distancias e acessibilidades.
A ordenagdo dos territorios reflete a ordenagdo da estrutura internalizada da prépria
sociedade. Apesar da idéia implicita de limite, este pode ser representado por valores
expressos na normatizagdo das distancias sociais, culturais, econdmicas, étnicas,
religiosas, entre outras.

Territorialidades sdo formas de expressio de poder que classificam e hierarquizam
estratégias de inclusdo e exclusdo social, normatizando comportamentos, controlando
0s acessos, homogeneizando ou padronizando bens materiais ou simbolicos a serem
aceitos pelos membros do grupo que a compdem. Criam identifica¢@o simbolica para
determinados grupos sociais, e sdo excludentes por natureza pois, ao contrario do
territorio usado de Santos (2000), que inclui a diversidade conflitiva dos usos variados,
a territorialidade estabelece as formas de expressdo de um grupo social hegemonico
—seja na esfera cultural, politica ou econdmica. Exemplos de territorialidades exclusivas
podem ser encontrados nos condominios fechados horizontais, modelo de auto-
segregacgdo das classes médias e elites urbanas contemporineas; nos mega-projetos
turisticos (resorts, lodges, complexos hoteleiros, parques tematicos), nos enclaves
fortificados dos centros urbanos, analisados por Caldeira (2000), mas também nas
favelas dos morros do Rio de Janeiro, nas edificagdes abandonadas e apropriadas
por grupos da cultura popular, enfim, em inimeras apropria¢des consentidas,
normatizadas, regulamentadas ou ndo, mas que expressam o exercicio de poder de
um grupo cultural ou econdmico que, ao afirmar uma identidade, busca impor a sua
legitimidade sobre uma parcela do territério.

O problema ¢ que a territorialidade, hoje, ndo € necessariamente uma construgéo
cultural legitima de um grupo social em relagdo ao seu meio. Ela é, muitas vezes,
artificial, precede ao valor de uso e € vendida, a posteriori, como bem distintivo de
consumo de classes sociais identificadas anteriormente pelo mercado. E dessa forma
que sdo construidas, organizadas e vendidas as territorialidades associadas a “vida
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em comunidade” de condominios fechados, ao retorno a natureza em um hotel de
selva ou em um resort, aos produtos culturais em um centro historico revitalizado.

As territorialidades urbanas contemporaneas, incorporadas pelas estratégias do
mercado, sdo produtos comercializados para consumidores pré-selecionados. No
espaco urbano, as territorialidades sdo cada vez mais definidas através do acesso as
localizagdes privilegiadas, mediado pelo mercado imobiliario.

Esta apropriag@o dos bens culturais esté alicer¢cada na atribui¢ao de valor econdmico
aos lugares, que seleciona um conjunto de formas € as torna atrativas para o consumo
cultural. Como assinala Featherstone (1995:140),

(...) a cidade pés-moderna, portanto, estd muito mais consciente de sua
propria dimensdo imagética e cultural: ela é um centro de consumo
cultural, tanto quanto de consumo geral, e este (...) ndo pode ser
desvinculado dos signos e imaginarios culturais, de modo que os proprios
estilos de vida urbanos, a vida cotidiana e as atividades de lazer sdo
influenciadas, em graus variados, pelas tendéncias simulacionais pos-
modernas.

Consideracoes finais

Dentro desse contexto, os centros historicos das cidades mais adensadas abandonam
o carater publico dos seus bens patrimoniais para coloca-los no mercado. Embora
seja positiva a iniciativa destes projetos em transformar muitos espacos privados
(mercados, ruas, galerias, jardins, igrejas) em espagos coletivos, o que tem ocorrido
nas cidades brasileiras € a conversdo dos tradicionais espagos publicos em espagos
coletivos privados, acessiveis apenas mediante o poder aquisitivo de determinados
grupos sociais.

Logo, percebemos que a produgdo de novas territorialidades urbanas esta
profundamente ligada a refuncionaliza¢do das areas centrais. Esse processo tem
sido mais visivel nas cidades que puderam acumular capital cultural (modo de
poder e acumulagdo baseados na cultura), inclusive sob a forma de patrimdnio
arquitetonico preservado. E sdo exatamente essas cidades que vém sendo objeto dos
programas de revalorizagdo das areas centrais, estabelecendo assim novas
territorialidades, no que tange ao publico a que se destinam essas refuncionalizagdes.

Muitas cidades brasileiras, sobretudo capitais, j& passaram por esta experiéncia:

As iniciativas de ‘revitaliza¢do’ seguiram, inicialmente, os preceitos
contidos nas cartas patrimoniais, com alcance restrito aos sitios
historicos, ou parcelas deles, estimulados por politicas de preservagdo
desenvolvidas ainda na década de 1980. Salvo os casos de cidades
historicas, a exemplo de Ouro Preto, onde necessariamente o sitio
historico era praticamente a propria cidade, pouco se atingiu, no sentido
de conservar a cidade e sua vida. (MINISTERIO DAS CIDADES, 2004:73)
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Apesar da intencionalidade ser a conexdo com as redes globais, na maioria dos casos
a cidade ¢ vista aos fragmentos, € permanecem com programas restritos de atividades
ligadas ao turismo e ao entretenimento. O caso de Recife, por exemplo, contempla
principalmente a area do cais, antes degradada, abrigando a zona de prostituigé@o e
pensdes de alta rotatividade em meio aos prédios histdricos deteriorados. Com a
revalorizacdo dessa area, os prédios foram restaurados e passaram a abrigar atividades
turisticas variadas, como bares e restaurantes de luxo, territorialidades renovadas
que disputam espaco e legitimidade social com os grupos-sociais mais populares.

Outro exemplo € o de Salvador, que apesar de ser uma boa referéncia em termos
de restauro, de recuperagdo da arquitetura colonial, do ponto de vista da sua
refuncionalizag@o é segregador, pois a populagio tradicional do Pelourinho foi expulsa,
mudando completamente as caracteristicas daquele lugar.

Estes e inimeros outros exemplos ilustram os novos valores de uso que vém sendo
atribuidos ao patrimdnio arquitetdnico brasileiro e refuncionalizando-os. Nesse sentido,
Meneses (1999) afirma que a cidade s6 serd um “bem cultural” quando for “boa para
morar”, ou seja, para a pratica cotidiana de seus habitantes, sem excluir os visitantes.
Logo, os projetos de valorizagdo cultural e refuncionalizagdo urbana devem se
preocupar também com a infra-estrutura da cidade para sua populagdo: habitagdo,
transporte, saneamento. Para Meneses, alterou-se o valor cognitivo associado ao
patrimonio cultural, que hoje reconhece, de forma geral, apenas o feitio e a estética
dos objetos, aquilo que esta ao alcance de olhares descomprometidos e acostumados
a serem bombardeados por informagdes visuais de conhecimento redutor.

As conseqiiéncias mais enfaticas desse processo sdo aquelas relacionadas a
seletividade social que as novas territorialidades do patrimdnio passam a impor. Com
isso, a referéncia e a identidade, o sentimento de pertenga ao lugar por parte daqueles
que ndo podem vivenciar o patrimonio se dilui e € suplantado pelo novo padréo de
consumo cultural, estritamente ligado a valoriza¢do estética e mercadologica do
patrimonio.

As contradigdes entre exclusdo e inclusdo social, esvaziamento e reabilitagio
permanecem nos planos que se langam a resolver as questdes-problema das areas
centrais. E certamente ndo serdo as concepgdes da cidade-empresa que nos mostrardo
os valores éticos que devem ser observados nos projetos de renovagdo urbana: “A
instauragdo da cidade-empresa constitui, em tudo e por tudo, uma negagao radical da
cidade enquanto espago politico — enquanto polis” (VAINER, 2000:91). Estas novas
territorialidades da globalizag¢do atingem, nesse momento, paises que ainda nédo
estenderam suas infra-estruturas e a equidade social por todo o seu territério. Dessa
forma, ao tomar estas areas centrais como guetos do consumo cultural, esses projetos
fortalecem ainda mais o processo de modernizagdo fragmentada, e inviabilizam a
democratizagdo da urbanidade.

O Ministério das Cidades (2004:75) torna clara essa contradi¢do quando expde
que, enquanto o déficit de moradias para o pais gira em torno de 6,5 milhdes de
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unidades, estas 4reas, muitas vezes ricas em estoques imobilidrios, participam entre
os 5 milhdes de domicilios vagos: “Em Recife e no Rio de Janeiro os iméveis vagos
chegam a 18% do total de domicilios da area urbana. S6 na cidade de Sao Paulo sdo
400 mil domicilios urbanos vagos, a maioria situada em areas consolidadas centrais”.

A preservagdo dos Centros Historicos tradicionais deve privilegiar os antigos usos
como a habitag¢do, o0 comércio, os servigos, e estimular novas fungdes, como o turismo
cultural, a fim de torna-lo atraente para que volte a abranger também as atividades
mais nobres. Mas ndo enobrece-lo completamente. A proposta de trazer novos
atrativos culturais para atrair novamente a populagéo para o Centro € uma estratégia
positiva, mas deve incluir atrativos para os diferentes estratos sociais, evitando um
processo de elitizagdo. Além disso, estas estratégias devem estar integradas em uma
Politica Publica intersetorial, afinal, sdo estratégias que dialogam com os problemas
estruturais da cidade, como: dos transportes, seguranga, comércio, habitag#o,
saneamento, enfim, do planejamento territorial.

Cabe lembrar que o Centro sempre foi rico em espagos publicos, passiveis de
serem apropriados por diferentes manifestagdes culturais, politicas, lidicas. E
importante ndo perder de vista esta caracteristica ao transformar os seus atrativos
em bens acessiveis apenas por meio da comercializagdo, como ocorre na maior parte
dos lugares turisticos. A subversdo do carater publico dos bens tombados reforga as
estratégias de exclusdo social do consumo cultural.

A valorizag@o contemporanea do patrimonio tem deslocado os bens culturais
tombados das relagdes sociais construidas localmente, inserindo as cidades na
racionalidade global do consumo visual das paisagens enobrecidas para o lazer e
para o turismo cultural. Esta inversdo pde em risco os preceitos do direito a cidade, a
qualidade de vida, e ao direito 8 memoria, indo na contra-méo das possibilidades da
esfera cultural transformar-se no vetor de uma apropriagdo mais democratica da
cidade e dos seus bens patrimoniais.

CENTROS HISTORICOS — MERCANTILIZACAO E TERRITORIALIDADES
DO PATRIMONIO CULTURAL URBANO

Resumo: Este artigo tras a reflexdo os processos sdcio-espaciais envolvidos nos
atuais projetos de refuncionalizagdo urbana, destacando as estratégias de preservacdo
do patrimoénio histérico edificado e de reintegracdo de areas urbanas abandonadas,
sobretudo nos Centros Histéricos consolidados pela industrializagédo. O gerenciamento
politico e empresarial dessas areas tem subvertido o carater publico desses bens e
fortalecido a imagem das cidades como mercadorias vendéaveis no mercado global.

Palavras-chave: Refuncionaliza¢do urbana, Centros Historicos, Patrimdnio
Cultural

HISTORICAL CENTERS - MERCANTILIZATION AND
TERRITORIALITIES OF THE URBAN CULTURAL PATRIMONY
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Abstract. This paper aims to contribute to the reflection of the socio-spatial
processes involved in the current projects of urban refuntionalization, enhancing the
strategies for preservation of the built historical patrimony and the reintegration of the
abandoned urban areas, mainly in the historical centers consolidated by industries.
The political and business management have subverted the public character of these
goods, and strength the image of cities as goods to be sold in the global market.

Keywords: Urban refuntionalization, Historical centers, Cultural Patrimony
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