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Resumo

A emergéncia e a afirmacgéo da folkcomunicacdo como perspectiva tedrica na pesquisa
em Comunicagdo atenta para reinvencao de praticas midiaticas e comunicacionais no
ambito das manifestacOes tradicionais e da cultura popular brasileira. A singularidade da
folkcomunicagdo é sua configuracdo tedrica numa insistente situacdo de tatica das
manifestacdes tradicionais e populares hoje enredadas pelas transformacdes tecnologicas
e midiaticas. Esta condicdo difusa promovida pelas convergéncias do popular com o
tecnoldgico equivale, na experiéncia da vida urbana, as aproximacdes entre as insistentes
precariedades da vida social e o consumo de novas tecnologias. No plano metodolégico,
0 artigo se desenvolve com base em pesquisa bibliografica, na perspectiva maior da
comunicagdo como cultura, num dialogo com as ciéncias sociais.

Palavras-chave: Folkcomunicacdo. TransformacGes tecnoldgicas. Midias digitais.
Capitalismo tardio.

Abstract

The emergency and affirmation of folkcommunication as a theoretical perspective in the
communication research attempt to the reinvention of media and communication
practices in the scope of traditional manifestations and Brazilian popular culture. The
singularity of folkcommunication is its theoretical configuration in an insistent tactic
situation from traditional and popular manifestations nowadays evolved by technological
and media transformations. This diffuse condition promoted by the convergences of the
popular and the technological equals to, in urban life experience, the proximities between
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the insistent precariousness of social life and the use of new technologies. In a
methodological plan, this article is developed by taking the bibliographic research as a
basis, in a larger perspective of communication as culture, in a dialogue with social
sciences.

Keywords: Folkcommunication. Technological transformations. Digital media. Late
capitalism.

Resumen

El surgimiento y afirmacion de la comunicacion popular como perspectiva tedrica en la
investigacién en Comunicacion atenta a la reinvencion de los medios y préacticas
comunicacionales en el &mbito de las manifestaciones tradicionales y la cultura popular
brasilefia. La singularidad de la comunicacion popular es su configuracion teorica en una
situacion tactica insistente de las manifestaciones tradicionales y populares que
actualmente se encuentran enredadas por las transformaciones tecnologicas y mediaticas.
Esta condicion difusa promovida por la convergencia de lo popular con lo tecnolégico
equivale, en la experiencia de la vida urbana, a las aproximaciones entre la precariedad
insistente de la vida social y el consumo de nuevas tecnologias. A nivel metodoldgico, el
articulo se desarrolla a partir de la investigacion bibliografica, en la perspectiva mas
amplia de la comunicacion como cultura, en dialogo con las ciencias sociales.

Palabras clave: Folkcomunicacion. Transformaciones tecnologicas. Medios digitales.
Capitalismo tardio.

Introducéo

A folkcomunicacéo, perspectiva tedrica desenvolvida pelo jornalista, professor
e pesquisador brasileiro Luiz Beltrdo, foi concebida historicamente nas Ciéncias da
Comunicacéo, refletindo a condicdo de ampla desigualdade econdmica e intensas
diferenciac6es culturais existentes no Brasil. Beltrdo concebe e desenvolve a perspectiva
tedrica a partir do momento em que interpreta, na coexisténcia de mundos simbdlicos
distintos no vasto territorio nacional, o modo como as camadas socialmente
marginalizadas inventam e desenvolvem processos comunicacionais. Para amplas faixas
da populacéo brasileira, 0os processos cognitivos e os multiplos manuseios das memarias
coletivas, no ambito do folclore e das culturas populares, tornaram-se condi¢éo
epistémica e motivo de producao simbdlica e, portanto, de processos de producdo de
sentido (BELTRAO, 1980; 2001; 2004).

As dindmicas comunicacionais nas praticas culturais constituem empiricamente

e caracterizam teoricamente a folkcomunicagdo como perspectiva historicamente
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construida para estudos do fendmeno comunicacional na conflituosa e heterogénea
experiéncia de modernizacdo brasileira. Na producdo dessa perspectiva tedrica,
interessam a observacdo e a interpretagdo dos processos de producdo de sentido nas
praticas do folclore e sua transformacdo no &mbito das culturas populares, e, no mais das
vezes, no popular urbano. As transformacdes culturais, no entanto, se processam, na
experiéncia moderna, em meio as transformacdes tecnolégicas, que sugerem, como
consequéncia, continua revisdo nos modelos tedricos da pesquisa em comunicagao.

Em outras palavras, trata-se da dimensdo comunicacional relacionada as
manifestacbes culturais na experiéncia de modernizagdo brasileira, incluindo a
modernizacdo midiatica, que arrasta as praticas sociais de comunidades tradicionais para
uma condicdo de cultura popular urbana. Considera-se a atualidade do pensamento
comunicacional desenvolvido por Luiz Beltrdo, localizando a contribuicdo de seus
estudos, originarios da década de 1960 e atualizados, nas primeiras décadas do século
XXI, entre pesquisadores de sua obra (SCHMIDT, 2006; SCHMIDT, 2007; MELO,
2008; MACIEL; MELO; LIMA, 2011; MELO; FERNANDES, 2013) e na amplitude dos
debates epistemologicos sobre o desenvolvimento da pesquisa em Comunicacdo
(PRADO, 2002; LOPES, 2003; MARTINO; BERG; CRAIG, 2007; MELO, 1998;
WEBER; BENTZ; HOHLFELDT, 2002).

Um dos debates em atualizacdo sobre o campo da comunicacdo, no Brasil,
refere-se a categoria midia, cujo fundamento no processo comunicacional gerou um
embate epistemoldgico polémico na perspectiva folkcomunicacional, que tende a tornar-
se cada vez mais complexa por dois motivos:

1. Na perspectiva da folkcomunicacao, a categoria midia, ndo se resumindo a
moderna e hegemonica midia de massa e a qualquer suporte fisico, demanda
atencdo as praticas culturais, ndo necessariamente midiatizadas. Essas
praticas configuram-se como categoria empirica que compreende as praticas
sociais como préticas de producdo de sentido, no folclore e nas culturas
populares, fazendo da questdo comunicacional a busca por uma
expressividade possivel. Ou seja, a perspectiva folkcomunicacional considera
a midiatizacdo como processo, mas nao se restringe a centralidade epistémica

da tecnologia midiatica que se institui em modelos de pesquisa para 0s quais

Volume 15, Ndmero 1, jan./abr. de 2021 | Pagina 174



PPGMC_
e

comunicagdo tornou-se sindbnimo de modernizagdo ou de relagOes
necessariamente midiatizadas;

2. Ao mesmo tempo, a folkcomunicagdo apresenta-se contemporanea de uma
experiéncia de modernizacdo que forca a emergéncia de constantes
transformacdes tecnoldgicas, nas quais as tradi¢cdes culturais ganham novas
dimensdes simbolicas, quando registradas e difundidas através de novas
praticas midiaticas no ambito de uma sociedade de consumo
(BAUDRILLARD, 1995), em especial consumo de novas tecnologias digitais
que vieram estruturalmente condicionando a midia de massa a outros
contornos operacionais e funcionais.

A perspectiva teorica da folkcomunicacdo se desenvolve nas Ciéncias da
Comunicacéo, considerando as transformacdes tecnologicas advindas de uma experiéncia
de modernizagdo que se atualiza, em condicgdes brasileiras, pela ampliagdo sempre
crescente dos mercados consumidores de novas ferramentas midiaticas, impondo a
necessidade de vigilancia em nivel epistemologico (LOPES, 2003) ao campo da
comunicacgdo. Essas condicGes histdricas demandam a atualizagcdo da folkcomunicacao
como perspectiva tedrica produzida no emergente ambiente académico brasileiro na
segunda metade do século XX. Como operacdo metodoldgica, pondera-se o lugar da
folkcomunicacgdo no quadro de referéncia mais amplo da modernizacéo tecnoldgica como
ideologia (PINTO, 2005), nos processos de consumo no capitalismo tardio (MANDEL,
1985) e na emergéncia da cultura das midias (SANTAELLA, 1996) e da cibercultura
(LEVY, 1999; LEMOS; 2004) como modelos comunicacionais paradigmaticos a partir
da década de 1990.

Folkcomunicacédo: variaveis historicas e condi¢fes de emergéncia de um pensamento
comunicacional

Convém destacar a inovacao dos estudos tedricos de Luiz Beltrdo a partir do
momento em que ele ensaia o conceito de folkcomunicacdo, ao ter como pano-de-fundo
histérico as condicdes socioecondmicas, politicas e culturais vividas pela populacado
brasileira na segunda metade do século XX. Beltrdo, em sua experiéncia como jornalista,

toma como ponto de partida de suas investigacGes tedricas as praticas folcloricas em sua
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transicdo para a cultura popular e suas condi¢6es de marginalidade simbdlica, tendo como
lugar original de observagéo a realidade de Pernambuco, seu estado natal.

Numa entrevista a pesquisadores, realizada em 1986, Beltrdo faz duas
declaracles, entre outras, que nos permitem inferir variaveis académicas e politicas que
constituem sua concepcdo de folkcomunicagdo. Na primeira declaracdo, sobre sua
experiéncia como sindicalista, ele se declara Social Democrata, “um homem de ideias
sociais democraticas”, mas alertando aos entrevistadores para ndo confundirem com o
antigo Partido Social Democratico (PSD) e nem como democrata social relacionado ao
antigo Partido Democratico Social (PDS). Ele defende, diante das injusticas:

Do ponto de vista politico, eu ndo posso deixar de considerar a profunda
injustica da sociedade atual, que beneficia uns demasiadamente e deixa
a grande maioria em situacdo de pendria intelectual, cultural, social,
econdmica e moral. E necessario que haja uma abertura socializante.
Atencdo, € necessdrio uma abertura socializante, ndo socialista
exatamente, mas socializante, a fim de que essas classes possam
participar e ter os beneficios do desenvolvimento. Este € 0 meu
pensamento politico ndo extremado, pois ndo sou homem de extremos
(BELTRAO, 2004, p, 110).

A segunda declaracdo de Beltrdo refere-se a leitura que ele faz da obra do
etnografo e folclorista de formagdo marxista Edison Carneiro, “o Unico homem que
percebeu que o folclore nédo era estatico, o folclore ndo era uma coisa parada no tempo,
mas uma coisa dinamica” (BELTRAO, 2004, p. 114). A partir dessa leitura, Beltrdo
verifica que “qualquer manifestacdo popular estava ligada ao povo, porque o povo nao
tinha meios, ele utilizava os meios que lhes davam” (BELTRAO, 2004, p. 115).

Os meios construidos nas dindmicas do folclore e do cotidiano s&o recursos
culturais que as camadas populares usam para se entreter, se promover e se educar. Essas
habilidades, desconstruindo a idealizacdo do povo na imagem do brasileiro bonzinho,
ganham em atualidade na “mensagem do bravo, do valente lutando capoeira as vezes com
a navalha e a peixeira para defender as suas reivindicagdes” (BELTRAO, 2004, p. 115).

No plano epistemoldgico, a contribuicdo dos estudos de Beltrdo consistiu em ir
além do funcionalismo sociol6gico como paradigma tedrico nas Ciéncias Sociais que

marcou o pensamento comunicacional num pais industrializado e, entdo, em processo de

Volume 15, NUmero 1, jan./abr. de 2021 | Pagina 176



PPGMC_
e

modernizacdo como os EUA, para relativizar essa heranca tedrica e realocé-la na
experiéncia singular de modernizagdo, muito distinta, e evidentemente precéria, da
sociedade brasileira.

Para Luiz Beltrdo, a relacéo entre folclore e cultura popular o inspirou a designar,
por analogia, um modo dissidente de transmissao de noticias e expressao do pensamento
e das reivindicaces coletivas: “Folkcomunicacao €, assim, o processo de intercambio de
informacdes e manifestacdo de opinides, idéias e atitudes da massa, através de agentes e
meios ligados direta ou indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2001, p. 79). No campo
comunicacional, a folkcomunicagdo evidencia a paisagem cultural que se institui na
relacdo, bastante evidente no Brasil, entre desigualdades econdémicas, diferencas
socioculturais e as constantes transformagdes tecnologicas e midiaticas.

Essas trés variaveis historicas produzem desafios epistemologicos na medida em
que desigualdades, diferengas e transformacdes, consideradas em sua simultaneidade,
mas nao necessariamente em movimentos sincrénicos, supdem barreiras quando se trata
darelacdo entre producdo/consumo de bens simbélicos e processos cognitivos como parte
do processo de producéo de sentido em comum que, a0 menos em tese, caracteriza o que
se entende por comunicagéo.

Dois momentos precisam ser considerados na abordagem da folkcomunicacéo:
1) as expressdes populares se produzem na medida em que sdo mediadas e reinterpretadas
a partir de sua relacéo, entre convergente e tensa, com a difusdo da comunicacao de massa
como fendmeno sociotécnico no século XX (BELTRAO, 1980, p. 27) e 2) a énfase na
manifestacdo artesanal, de difusdo horizontal e interpessoal do agente comunicador,
considera que mensagens sdo “elaboradas, codificadas e transmitidas em linguagens e
canais familiares & audiéncia”. (BELTRAO, 1980, p. 28)

Nesses dois momentos registra-se o processo de inovacdo de Luiz Beltrdo na
pesquisa em comunicacdo, cujos parametros teodrico-metodologicos eram
hegemonicamente fornecidos, na década de 1960, pela mass communication research
(pesquisa em comunicacdo de massa) americana, produzida na perspectiva da
comunicacdo como ciéncia do comportamento. Nos dias de hoje, com o0s debates
epistemologicos, a no¢do de midia na folkcomunicacdo se aproxima da concepcao de

artefatos da cultura como condicdo de expresséo e veiculadoras de informacao.
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Beltrdo, ao atentar-se para a producao de sentido nas préaticas sociais cotidianas,
considera a potencialidade comunicacional a partir das manifestaces folcléricas e da
cultura popular. As angustias psicoldgicas da pratica dos ex-votos no catolicismo popular,
a critica social explicitada na satira politica da malhacdo-do-judas, as taticas expressivas
em linguagem sonora, oral e visual dos ndo-letrados, entre outras expressividades,
sugerem que, nas culturas tradicionais e na sua difusa transi¢do para o popular urbano, as
expressdes culturais constituem ndo o processo comunicacional eficiente, em termos
sistémicos ou na modernidade dos letrados, mas a busca de uma expressividade possivel.

A expressividade possivel torna-se uma demanda na medida em que o0s
modernos modelos de comunicacdo — via linguagem verbal escrita/falada e uso de
tecnologias midiaticas — ndo necessariamente constituem o cotidiano ou contemplam
gratificacdes de producdo e consumo de informagdes por parte de amplas faixas da
populacdo em suas diferencas de classe e distingdes culturais. Saber usar as coisas e as
instituicGes onde se nasce constitui um modo de se produzir a sobrevivéncia no que Agnes
Heller designa por vida cotidiana (HELLER, 1997, p. 22).

A interface entre comunicacdo e cultura torna-se ténue na medida em que a
abordagem da folkcomunicacgéo coloca em questéo a tipologia classificatoria da categoria
midia, que compreende, de modo reducionista, os artefatos impressos e eletrénicos como
fundamento do processo comunicacional que pressiona epistemologicamente o campo da
comunicacdo a uma concepcdo enfaticamente modernizadora no plano do consumo
tecnoldgico.

Historicamente, a centralidade midiatica tem sido uma referéncia hegemdnica
nos estudos em comunicacdo, a partir da communication research como modelo teorico
alcado a condicdo de paradigma cientifico no século XX. Mesmo estudos de abordagem
critica, via estudos da comunicacdo como ciéncia da linguagem ou como ciéncia critica
(LIMA, 2005), tém colaborado para a consolidacdo desse conceito de midia relacionado
enfaticamente, quando ndo apenas, a midia como moderna ferramenta tecnoldgica.

Na modernizacdo brasileira, marcada pela precariedade econémica, & preciso
considerar os processos de transformacdo do ambiente sociotécnico no espaco urbano
nacional. Nos processos de transformacBes socioeconémicas, politicas e culturais na

virada de milénio, certamente que as culturas tradicionais, genericamente vinculadas as
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camadas pobres, em muito acentuou suas transformac6es em culturas populares urbanas,
considerando principalmente as experiéncias histéricas dos fluxos migratdrios das areas
rurais para as cidades e o processo de modernizacdo que se atualiza na sociedade
brasileira. Nessa condi¢do histérica evidenciam-se os usos da cultura como modos de
expressao popular, até o ponto em que a cultura se torna a mediacdo onde se inventam
processos de producdo de sentido como processos de comunicacao.

Nem letrado nem formal, nem culto nem erudito, o sistema da cultura popular
dota-se de seus proprios meios de expressdo (BELTRAO, 2001). O ambiente cultural
torna-se condicdo de expressdo, a partir de distintos procedimentos de cognicdo e
aprendizado na lida com variadas linguagens (musicais, gestuais, visuais etc.), que podem
ser reapropriadas nos processos de consumo cotidianos de midias industriais massivas ou
no acesso, em geral rarefeito, aos ambientes eruditos.

Nessa perspectiva, o campo cultural ganha uma condigdo estruturante dos
ambientes comunicacionais. A folkcomunicagédo, ao constituir-se tendo como foco as
narrativas populares que medeiam a circulacdo das informacgdes dos meios de massa e
dos setores eruditos, concebe-se numa dindmica socioeconémica e cultural em constante
transformacéo, considerando a complexidade social no que se refere aos fluxos de

informacdes e de producéo de sentido.

Transformacdes tecnoldgicas e usos populares das midias digitais

Na passagem de século XX ao século XXI, distintos grupos sociais ligados a
setores do folclore e das culturas populares urbanas passaram a relacionar-se ndo mais
apenas com as mensagens dos meios de comunicacdo de massa. Nos dias de hoje,
passaram mais precisamente a fazer uso das novas tecnologias digitais de comunicacéo,
constituindo, para além das categorias profissionais da comunicacdo social, diversas e
difusas praticas midiaticas nos entdo emergentes modelos sociotécnicos da cultura das
midias, caracterizada pela “capacidade de transito da informagdo de uma midia a outra”
(SANTAELLA, 1996, p. 36), e da cibercultura, caracterizada pelas “mutagdes no
universo digital apos os anos 2000” (LEVY, 1999, p. 21) e pela “légica da apropriagio
tecnoldgica” (LEMOS, 2004, p. 238).
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Essas praticas midiaticas, nas transformac@es tecnoldgicas, vém tornando ainda
mais difuso o conceito de midia e, como consequéncia, a comunicacdo como campo do
saber, dadas as praticas de comunicacdao amadoras como afirmacéo de marcas de distin¢éo
no &mbito popular, nos termos do socidlogo Pierre Bourdieu (2004, p.109), evidenciando
a categoria de usos midiaticos (GUSHIKEN, 2008), que argumenta as praticas de
consumo como condicdo estruturante das praticas comunicacionais. O uso de novas
tecnologias inclui, entre outras praticas sociais, a producdo de audiovisual com que, de
forma bastante evidente, individuos e grupos sociais ligados ao folclore e as culturas
populares urbanas vém construindo narrativas de si mesmos, reinventando modos de se
autorrepresentar através de praticas midiaticas no cotidiano (BENJAMIN, 2007).

Um video em suporte DVD, de modesta producdo técnica, registra e divulga a
musica e a danca do Boi da Maioba, grupo folclérico que atua na regido metropolitana de
Sé&o Luis, no Maranh&o. A producéo do video, com direcédo de fotografia aparentemente
de apenas uma camera e edicdo sem corte de imagens, indica a astdcia de “modos de
fazer”, em nada relacionado a estética da industria do entretenimento ligada aos
conglomerados produtores de audiovisual. O modesto video, em sua caracterizagdo
caseira e amadora, torna-se, afirmativamente, uma ferramenta do grupo folclérico para
registrar e divulgar suas préprias atividades culturais, deixando no campo audiovisual um
registro possivel de suas praticas.

Em Canindé, no Ceara, outro video em DVD, também de caracterizacdo caseira
e amadora, apresenta registros sobre arquitetura das igrejas, procissdes e outras
manifestacdes de fé no catolicismo popular na cidade, que recebe romeiros do Cearéa e de
varias partes do pais. O video, com poucos cortes e edicao linear, evidencia igualmente
as condicBes da producdo audiovisual no ambito da religiosidade popular praticada no
interior cearense.

Os usos de midia digital e producdo de videos caseiros tornaram-se possiveis
com cameras portateis, a venda no comércio informal, o popular “camel6”. Esses
equipamentos tornaram-se de mais facil acesso a um nimero crescente de consumidores
das classes C e D. Os produtos audiovisuais do folguedo popular e da religiosidade

catdlica, vendidos a precos acessiveis no comércio popular de Sdo Luis e de Canindé,
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permitem registrar e divulgar, ainda que de modo precario, as praticas culturais
relacionadas ao popular urbano em distintas localidades no pais.

O uso de novas tecnologias digitais pelas camadas populares, no entanto, ainda
tende a enfrentar, no imaginario social, o julgamento moralista do preconceito de classe
de que aos trabalhadores, em geral, e aos mais pobres, de forma especifica, caberia ndo
mais que o sustento das necessidades basicas dos direitos sociais: alimentacdo, salde,
habitacdo e lazer. As praticas midiaticas das camadas populares, a partir do consumo de
equipamentos audiovisuais, seriam uma espécie de excedente, no &mbito de um consumo
supostamente supérfluo e em meio a precariedade socioeconémica.

Os indices de precariedade social no Brasil, registrados no século XX, persistem
no século XXI, evidenciando ainda sua expansdo numérica e quantitativa, principalmente
nas periferias das cidades. Desemprego de jovens, nutricdo apenas razoavel, falta de
escolas e habitacdo em favelas eram notificados no Brasil em pesquisas socioldgicas ja
na déecada de 1970 (QUEIROZ, 1978). Nos dias de hoje, as periferias e demais areas de
baixa renda nas cidades brasileiras impdem um estilo de vida urbano marcado por indices
de precariedade material, mas com a presenca simultanea de tecnologias midiaticas de
entretenimento, o que inclui antenas parabolicas, computadores com internet de banda
larga, sistemas de TV a cabo, equipamentos de audiovisual os mais diversos, embora de
acesso ainda muito restrito.

Entre a sofisticacdo tecnoldgica oriunda dos paises desenvolvidos e a
precariedade social brasileira, os usos midiaticos vém redefinindo a existéncia simbdlica
através de experiéncias de producédo de linguagem e narrativas de si, a0 mesmo tempo em
que constituem potencialmente a existéncia econdmica e material em meio as constantes
crises econdmicas tipicas de paises em desenvolvimento (GUSHIKEN, 2008).

Entre euforia e ceticismo, as condi¢Bes paradoxais de consumo de bens materiais
condicionam a producdo de bens simbdlicos, considerados no mundo de hoje como
recursos econdmicos. No processo de consumo tecnoldgico, o uso dos dispositivos
midiaticos redefine, numa condicdo de tatica de sobrevivéncia, até mesmo a producéo
econbmica de parte da populacdo das periferias através do chamado trabalho imaterial
(NEGRI; LAZZARATO, 2001), que necessariamente se relaciona com a producao, a

circulacdo e o consumo de informagdes no atual estagio de modernizacao brasileira.
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Na urbanizagdo incipiente e na emergéncia da midia de massa, a cultura popular
se resumia ou se confundia com as culturas tradicionais, cujas manifestacdes
concentravam-se principalmente nas éreas rurais. A populaco rural no Brasil, a partir
dos processos de modernizacdo do pais, migrou de forma massiva para as cidades, no
processo simultdneo de urbanizacdo ao longo do século XX. Boa parte dessa massa
populacional vive no transito entre as zonas rurais e urbanas, reinventando nas cidades,
ndo raro nas periferias, novas condi¢des de existéncia econdmica e simbolica.

A problematica urbanizacdo brasileira constitui estruturalmente o campo
simbolico das culturas populares urbanas, interface que incide na pesquisa em
comunicacgdo, na medida em que indica a dinamica das transformac6es socioeconémicas
e culturais operadas pela forcada experiéncia de modernizacdo e ocidentalizacdo dos
costumes na contemporaneidade.

A experiéncia urbana, em sua dimensdo social e econdmica, sugere e demanda
uma atualizacéo do conceito de folkcomunicagdo como comunicacdo em sua relacdo com
o folclore e, portanto, comunicacao no ambito das culturas populares em sua caracteristica
urbana. Convém anotar que a categoria cultura popular refere-se propriamente a nogdo
de transformacéo (ORTIZ, 2006, p. 71), embora o folclore também ja fosse considerado
como processo dindmico, relacionado diretamente as demandas de mobilidade social
(CARNEIRO, 2008).

As nuances entre folclore e cultura popular, portanto, tornam-se relevantes na
medida em que se testemunha o atravessamento do capitalismo na Ameérica Latina e as
mudangcas culturais processadas no Brasil em sua propria experiéncia de modernizacao.
As constantes transformacdes da categoria do popular se referem especificamente aos
dados culturais, mas deve-se considerar que as transformac6es culturais encontram-se
ligadas, em diferentes intensidades, com as transformac6es socioecondmicas e politicas.

Nessa perspectiva, a folkcomunicacdo sugere repensar as culturas tradicionais
em meio ao processo de consumo de tecnologias midiaticas no desenvolvimento do
capitalismo. Se as categorias de folclore e de cultura popular tornam-se nuancadas pela
distincdo entre tradicdo e mudanca, as categorias de mediacdes (MARTIN-BARBERO,
1997), culturas hibridas (CANCLINI, 1998) e sincretismos (CANEVACCI, 1996)
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sugerem também a lida com as condi¢bes transitivas do campo cultural na
contemporaneidade.

No Brasil, a tradicdo estudada pelos folcloristas, pelas Ciéncias Sociais, pelos
Estudos Culturais e pela Comunicacgdo se relaciona muito fortemente com as praticas
sociais e culturais dos setores populares. N&o por acaso, o popular se relaciona de modo
muito préximo com a ja conhecida condicdo de precariedade socioeconémica de amplas
faixas da populacéo brasileira.

Aponta-se, no inicio do século XXI, no Brasil, a emergéncia do que a sociologia
do consumo vem chamando de identidade de classe média, na medida em que as classes
C e D passaram a alterar o perfil socioecondémico da sociedade brasileira a partir do acesso
a créeditos financeiros, emitidos pelo sistema bancario internacional, e maior acesso a bens
antes restritos as classes A e B. Telefones mdveis (celulares), computadores e acesso a
banda larga sdo itens que passaram a constar dos processos de consumo da classe média
baixa (C) aos padrdes de consumo da classe média alta. (SOUZA; LAMOUNIER, 2010,
p. 43).

Sofisticacdo tecnologica e precariedade social configuram as condicOes
historicas de producéo, circulacdo e consumo de linguagens, mensagens e informacoes
na abordagem da folkcomunicacdo, considerando-a uma original contribuicéo brasileira
para as Ciéncias da Comunicacdo na segunda metade do século XX (MELO, 2004).
Desigualdades sociais (do ponto de vista econdmico) e diferencas culturais (do ponto de
vista simbolico), em suas fric¢des historicas, ganham aquela condi¢do em que o simbolico
tende a direcionar o econdmico a outras questdes: a) considerar o consumo de tecnologias
midiaticas como condicdo material de producdo simbdlica; e b) considerar 0 processo
transitivo das memorias populares, na medida em que o popular se enreda ou é enredado

pelo desenvolvimento do capitalismo em escala global.

Folkcomunicacéo e consumo tecnoldgico no capitalismo tardio

O consumo de novas tecnologias digitais hoje encontra-se em fase de expansao
desde a virada de século em paises de baixa renda per capita e de insistentes indices de
pobreza como o Brasil, num processo evidente de avango do capitalismo para regides

potencialmente identificadas como mercados consumidores. A expansdo geografica do
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capitalismo, dos paises desenvolvidos para os paises em desenvolvimento, atualiza-se,
portanto, num movimento politico dos paises centrais para os paises enquadrados na
periferia da producdo econémica. Nessas condicOes historicas, os paises de economia
periférica se inserem no sistema capitalista a partir, principalmente, da segunda metade
do século XX, na condicdo de reprodutores comerciais através de processos de consumo.
Trata-se do momento histérico que o economista belga Ernest Mandel denomina
capitalismo tardio (MANDEL, 1985).

Na medida em que a producdo de informacgdes tem relacdes diretas com o
consumo de equipamentos digitais, o uso das novas tecnologias midiaticas atualiza a idéia
pioneira da escola latino-americana da comunicagéo de que o polo ou campo da recepgao
demanda tornar-se simultaneamente fonte produtora de informagdes (GUSHIKEN, 2006)
e também os modos como as praticas comunicacionais ganham nova dindmica nas
condicdes tecnoldgicas da cibercultura (SCHMIDT, 2007).

Essa nova condicdo de producéo de informacdes ganha em atualidade na medida
em que amplas faixas da populacdo nos paises em desenvolvimento passam a ter acesso
a tecnologias destinadas, na abertura de novos mercados, a publicos em nichos de
consumo muito especificos, como € o caso do mercado brasileiro. Trata-se do
espraiamento da logica do capital, em que a busca incessante de novos mercados for¢a o
proprio capitalismo a estender seu raio de acdo, ampliando-se de forma continua como
sistema social (WALLERSTEIN, 2001).

Nas transformacdes tecnologicas do audiovisual, uma camera filmadora portatil
de uma marca japonesa, de atuacdo transnacional, era anunciada numa revista semanal
brasileira, dirigida as classes A, B e C, oferecendo a possibilidade de trés modelos, cada
qual com seus apetrechos e sofisticac@es tecnoldgicas. O slogan — pratica e facil de usar
— enfatizava os artificios e as vantagens que os designers chamam de interface amigavel
nas constantes mutacdes tecnoldgicas em equipamentos de uso doméstico. O apelo
mercadol6gico centrava-se no fato de o usuario, diante da novidade tecnoldgica sem
mistérios para manuseio, fazer ajustes e regulagens na tela sensivel ao toque. Entre 0s
recursos técnicos, a cdmera oferecia zoom oOptico (aproximacdo de imagem em 40x com
software embutido no equipamento); recurso técnico para fotografar e filmar ao mesmo

tempo (dual rec), sistema desenvolvido para localizar o rosto das pessoas e fazer ajustes
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de varios parametros automaticos (face detection), microfone zoom (que ajusta 0 zoom do
audio ao zoom da lente), além de permitir a gravacéo de video em formato DVD (VEJA,
2008).

Num outro segmento de mercado, a massificacdo do consumo de equipamentos
digitais, cameras de video portateis, embora menos sofisticadas em recursos tecnoldgicos,
passaram a ser oferecidas também em programas de televendas em canais de TV aberta
no Brasil?> a um publico consumidor em condicdes de pagar cerca de R$ 900 em dez
prestacdes mensais de R$ 49,90 e outras quatro trimestrais de R$ 98,00. O investimento
em tecnologia madvel, pagavel em parcelas mensais no cartdo de crédito ou através de
boleto bancario, hoje em dia tornou os equipamentos midiaticos mais acessiveis as
grandes massas populacionais que se tornam publicos consumidores, uma vez que, COmo
dizia o filosofo francés Gilles Deleuze (1992, p. 224), somos ndo mais assalariados, mas
sujeitos endividados na sociedade de controle.

O processo continuo de massificacdo dos usos midiaticos se atualiza nas regides
regides de alta renda per capita no planeta e também em cidades brasileiras que mal
passam pela experiéncia de industrializacdo ou desenvolvimento da economia de
servigos. No Brasil, o camelédromo é o espaco comercial onde tecnologias produzidas
nos paises industrializados passam a circular depois de sua reproducdo em paises de
economia emergente. Cameras de video, cameras fotograficas, tocadores de MP4 (e seus
desdobramentos inovadores), tocadores de DVD portateis, equipamentos de som,
telefones celulares, CDs piratas: hd uma forma de consumo de produtos tecnol6gicos que
evidencia uma inclusdo digital propria do capitalismo tardio, centrado na reinvencgéo
constante dos processos de consumo em amplas regides do planeta, mas que certamente
transforma também os modos de producdo e reproducdo cultural através das praticas
midiaticas.

Na historia das teorias da comunicacdo, o processo de consumo de tecnologias

digitais neste século XXI reforca a ideia de o receptor tornar-se produtor e gestor de

2 Dados relativos a agosto de 2008, periodo em que as cAmeras de video portateis tornaram-se mais
acessiveis ao consumo popular, tendéncia que se acentuou em anos posteriores; em janeiro de 2013,
cameras de video estavam presentes em aparelhos celulares vendidos a precos mais acessiveis no
comércio formal e informal nas cidades brasileiras.
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informacdes, 0 que era uma utopia no paradigma, hoje em processo de desgaste e de
ampla crise, da comunicagdo de massa como modelo hegemonico. Este debate se atualiza
na medida em que, conforme os processos de consumo, as tecnologias digitais passam a
fazer parte do cotidiano dos segmentos populares praticamente ao modo de quinquilharias
incorporadas ao mais banal dia-a-dia da populacéo.

As transformacBes tecnoldgicas sugerem reconsiderar e reavaliar a no¢do de
impacto da midia ndo apenas no comportamento, mas também nos modos de a massa
populacional produzir e fazer circular bens culturais. Producéo de sites e blogs na internet,
documentarios com producéo afirmativamente amadora, veiculagdo de imagens de videos
a partir de telefones celulares, a convergéncia cada vez mais evidente de internet com
telefonia celular nas ultimas décadas.

Estas s&o transformagGes nos usos midiaticos que incidem em novas
virtualidades nas quais as culturas tradicionais e populares tendem a ganhar, de forma
cada vez mais acentuada, diferentes formas de representacdo e, de modo mais preciso,
autorrepresentacdo, o que altera a natureza da producéo cultural e comunicacional. Nessas
condicbes de atualizacdo tecnoldgica, uma questdo se apresenta: o consumo de
tecnologias midiaticas supde uma concepcédo de desenvolvimento socioecondmico numa
perspectiva de modernizacéo das praticas sociais, 0 que inclui a orientacdo para préaticas
de consumo.

Historicamente, consumo é uma categoria que ganhou relevancia nos campos
econdmico e cientifico apenas apos o fim da Segunda Guerra Mundial, numa hipotética
situacdo de paz mundial e ambiente propicio ao desenvolvimento de mercados
transnacionais. Consumo, portanto, relaciona-se diretamente com o0s interesses na
formacdo de mercados globais. Esta interface entre desenvolvimento e cidadania reflete
a tensdo relacionada as desigualdades econémicas, que dedutivamente incidem sobre as
diferencas socioculturais.

A abordagem folkcomunicacional, portanto, enuncia um imaginéario social que
remete aos aspectos paradoxalmente criticos e ludicos da cultura popular brasileira, num
momento do desenvolvimento do capitalismo em que as expressdes folcloricas e
populares dotam-se de valor simbdlico, mas também de valor econémico (o tornar-se

mercadoria), na medida em que se enredam sistematicamente na sociedade de consumo.
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No entanto, ao invés de sugerir uma percepcdo candida da realidade social, as
manifestagdes culturais das camadas populares ndo raro tém enfatizado um imaginario de
conflito, constituido nas tramas das linguagens que se reinventam nas préaticas sociais e
miditicas.

Nas contradi¢des do capitalismo, nota-se 0 seguinte aspecto: da cultura cientifica
e tecnoldgica produzida nos paises desenvolvidos passam a depender, em boa parte, as
condicOes de reproducdo midiatica da cultura popular em paises em desenvolvimento,
como o Brasil. A cultura popular, e seu equivalente de precariedade socioecondmica,
indica uma condi¢do contemporanea: para além dessa perspectiva modernizadora, a
cultura se reproduz nas mais adversas condic¢des, de forma multilinear. A comunicacao,
ao contrario, torna-se refém do axioma técnico-midiatico de uma experiéncia de
modernizagdo que tende a condicionar a veiculagdo e a visibilidade ou ndo das mais
diversas formas culturais.

Na comunicacdo midiatica, a condicdo tecnoldgica da producéo e reproducédo
cultural pode ser percebida pelo menos em dois momentos historicos relevantes na virada
de século XX ao XXI: 1) na comunicacao de massa, quando a visibilidade social dependia
do filtro organizador produzido pela racionalidade do agendamento midiatico (agenda-
setting, como ficou conhecida a hipdtese na pesquisa em comunicacdo de massa); e 2)
mesmo no paradigma da cibercultura, que sugere um virtual declinio da comunicacao de
massa como modelo comunicacional hegemonico, o principio de visibilidade e
reproducdo das mais distintas manifestacfes culturais passa, ainda nos dias de hoje, pelo
registro e pela veiculacdo nos mais diversos suportes de midias digitais e depende da
construcdo de uma habilidade como pratica social.

A folkcomunicacdo, na virtualidade de produzir interfaces cada vez mais
intensas com préticas da cultura das midias e da cibercultura, atualiza-se como modelo
tedrico que emerge no final da década de 1960 e se desenvolve até as primeiras décadas
do século XXI, considerando a conflituosa experiéncia de modernizacdo brasileira.
Portanto, folkcomunicacdo enfatiza o valor simbdlico da producdo cultural e as taticas

populares quando se trata de produzir e fazer circular informac6es de novas narrativas.
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Considerac0es finais

A cultura contemporénea tem se configurado enfaticamente como uma cultura
comunicacional. A comunicacdo de massa — que ascendeu como fendmeno técnico,
econdmico e social ao longo do século XX — suscitou uma pretensa universalidade na
qual necessariamente desembocariam as representacdes de todas as formas culturais. Ou
seja, todas as formas culturais tenderiam, nessa dimensao totalizante, a serem reduzidas
a espessura da abordagem comunicacional de massa.

A midiatizacdo das culturas em geral responde, portanto, a essa reducdo da
cultura as praticas e aos modelos comunicacionais vigentes num determinado momento
historico. Assim, as praticas comunicacionais passaram a modular a visibilidade e a
difusdo — e em certa medida a existéncia simbodlica — das mais variadas manifestacoes
culturais, incluindo o folclore como manifestagéo tradicional e a cultura popular em sua
nocdo de transformacdo social. A cultura, nesse sentido, torna-se refém das praticas
comunicacionais, na medida em que uma certa nogdo de cultura s6 ganha evidéncia
conforme se torna uma cultura midiatizada.

A relacdo entre comunicacdo e cultura sugere considerar pelo menos duas
questdes nas Ciéncias da Comunicacdo. Primeiro: o fato de que as praticas
comunicacionais, nos dias de hoje, necessariamente precisam ser concebidas nos aparatos
tecnoldgicos produzidos no processo de modernizacdo do capitalismo como projeto
globalizador. Segundo: se a moderna comunicacdo midiatica se atualiza nos dispositivos
tecnoldgicos desenvolvidos no modo de producdo capitalista, a cultura, agora
consequentemente e enfaticamente midiatizada, torna-se uma espécie de categoria
dependente dos processos comunicacionais.

Assim, o campo comunicacional tende a acompanhar com mais intensidade a
dindmica das transformacdes técnicas e socioecondmicas do que o campo cultural
compreendido num sentido mais amplo. Se o folclore, no mais das vezes, nas Ciéncias
Sociais, € considerado residuo cultural no bojo do intenso processo de modernizacao e
ocidentalizacdo do mundo, a folkcomunicacdo também se insinua como abordagem
tedrico-metodoldgica que se transforma no processo de modernizacdo quando considera
a continua busca de producdo de sentido como demanda social, seja ela midiatizada ou
né&o.
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Aponta-se, portanto, o fato de que as manifestacdes folcléricas e populares, cada
vez mais mediadas pelos usos das novas tecnologias digitais, evidenciam, no capitalismo
contemporaneo, distintos modos como o antigo se confunde com o novo, a producéo de
sentido se confunde com a producdo de valor (simbdlico e econémico) e as mediacBes
reinventam-se em meio as constantes inovacGes da tecnologia, até mesmo em situacdes
de precariedade socioecondmica como é o caso da sociedade brasileira. Tais evidéncias
possivelmente podem ser estendidas a realidade da América Latina e demais regides
geograficas, onde uma ideia de desenvolvimento, caracterizada pelos processos de
ocidentalizacdo e modernizacdo, ainda sugere producdo constante das desigualdades
materiais e das diferengas simbolicas.

Na interface entre comunicacéo e cultura, talvez seja esta uma das caracteristicas
da contemporaneidade sugerida pela abordagem folkcomunicacional: 0s modos como as
mem@arias do passado resistem ou insistem em se projetar para o futuro (o folclore ou o
antigo passando a condicéo de cultura popular urbana e como novidade da modernizacao),

a partir das tensdes sociopoliticas e econbémicas que constituem o tempo presente.
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