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Resumo

Nossa sociedade estd cada vez mais hiperconectada e, nesse sentido, atividades
presenciais tém tomado forma na ambiéncia virtual, a exemplo dos clubes de leitura.
Assim, os conceitos de midiatizacdo da cultura e da sociedade (HJARVARD, 2014) e de
bios midiatico (SODRE, 2013) sdo fundamentais para o entendimento da virtualizacio
social. Diante disso, este artigo apresenta uma analise do Netflix Book Club, um clube
de leitura online focado em obras presentes no catalogo da plataforma de streaming e
que sao derivadas de livros. A partir da metodologia Analise Televisual Convergente
(BECKER, 2019), verificou-se que o clube abandona certos protocolos imbricados
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nesse tipo de formacao. Logo, apenas etiqueta-se como clube do livro ignorando, ainda,
a promessa de continuidade do projeto.

Palavras-chave: Clube De Leitura; Audiovisual; Netflix; Midiatizacao; Promessa.

Abstract

Our society is increasingly hyperconnected and, in this sense, face-to-face activities
have taken shape in the virtual environment, such as book clubs. Thus, the concepts of
mediatization of culture and society (HJARVARD, 2014) and media bios (SODRE,
2013) are fundamental for understanding social virtualization. In this sense, this paper
presents an analysis of Netflix Book Club, an online book club focused on audiovisual
materials of the streaming platform that are derived from books. From the Convergent
Televisual Analysis methodology (BECKER, 2019), it was verified that the book club
abandons certain protocols intertwined in this type of social formation. Therefore, it
just labels itself as a book club, ignoring the promise of continuity of the project.

Keywords: Book Club Club; Audiovisual; Netflix; Mediatization; Promise.

Resumen

Nuestra sociedad estd cada vez mas hiperconectada y, en este sentido, se han
concretado actividades presenciales en el entorno virtual, como los clubes de lectura.
Asi, los conceptos de mediatizacion de la cultura y la sociedad (HJARVARD, 2014) y
bios de los medios (SODRE, 2013) son fundamentales para entender la virtualizacion
social. Asi, este articulo presenta un anélisis de Netflix Book Club, un club de lectura
online centrado en obras presentes en el catdlogo de la plataforma de streaming y que
se derivan de libros. A partir de la metodologia de Anélisis Televisivo Convergente
(BECKER, 2019), se comprob6 que el club de lectura abandona ciertos protocolos
entrelazados en este tipo de formaciones. Por lo tanto, simplemente se etiqueta a si
mismo como un club de lectura, ignorando la promesa de continuidad del proyecto.

Palabras clave: Club De Lectura; Audiovisual; Netflix; Mediatizacién; Promesa.

Introducao

Os clubes de livros surgiram no século XVIII e até hoje se estabelecem como
uma forma de socializacao da leitura. Constituindo-se primeiramente como um local
para discussao e leituras coletivas, os clubes se diversificaram, se tornaram mais
comerciais e midiaticos, e hoje apresentam variados formatos e propostas.
Contemporaneamente podemos encontrar clubes de assinatura de livros, clubes de
livros com discussoes remotas, presenciais, além de clubes audiovisuais, transmitidos

pela televisao ou mesmo alocados em plataformas online, como o YouTube.
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Nesse contexto, este artigo propdoe uma anélise de como o clube de leitura
Netflix Book Club constro6i formatos audiovisuais que convergem para as redes sociais
digitais, deslizando do livro para a série (ou filme) e, em seguida, para a ambiéncia
digital. Busca-se compreender como esse clube de leitura, criado por uma empresa de
streaming, estabelece (ou nao) a relacao de interacao com os leitores/espectadores,
esperada nesse tipo de formacao social, camprindo, dessa forma, a promessa (JOST,
2004) estabelecida em seu slogan: Read. Watch. Then let's talk! [Leia. Assista. Entao
vamos conversar!].

Logo, o conceito de “promessa” de Jost (2004) é fundamental para a analise. O
teorico propoe um modelo de comunicacao do audiovisual de uma forma geral que ¢
baseado no género como um intermediador, entre a emissao e a recepc¢ao. A partir de
uma contextualizacao tedrica sobre clubes de livros e convergéncia audiovisual, busca-
se responder a seguinte pergunta: podemos considerar o Netflix Book Club como um
clube de leitura, ou ele seria um programa audiovisual em um ambiente virtual? Busca-
se detectar se ha uma utilizacdo da promessa de clube de leitura sem a sua devida
caracterizacao.

Assim, também é importante discutir as especificidades desse clube de leitura
audiovisual para que possamos compreender as estratégias de formatacao e concepcao
do programa, bem como o cumprimento de sua promessa. Para isso, faremos uso da
teorizacao de géneros e formatos da televisao, elaborado por Aronchi de Souza (2015),
como base para a construcao teodrica. Parte-se do entendimento de que, mesmo
seguindo distintos protocolos, o audiovisual na ambiéncia digital segue, como
referéncia, a trilha de géneros e formatos ja existentes, como os produzidos para o meio
televisivo, mesmo que em processos disruptivos ou de hibridizacao.

A analise do material sera feita a partir da metodologia de Anéalise Televisual
Convergente (BECKER, 2019), que possibilita verificar o modo como os programas
televisivos se expandem em maultiplas plataformas e de que maneira as audiéncias

interagem com os programas.

Clubes de leitura: caracteristicas e possibilidades

Os clubes de leitura se constituem como grupos de individuos que buscam ler e

discutir livros especificos. Essas comunidades comegaram a se desenvolver durante os
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séculos XVIII e XIX, na Europa e nos Estados Unidos. Chamados também de
“sociedades do livro”, “sociedades de leitura”, “clubes do livro” e “sociedades
literarias”, eles tinham como objetivo ler livros e socializar enquanto grupo, ao mesmo
tempo em que poderiam atuar como uma biblioteca, emprestando os livros. (SEDO,
2001).

Em pesquisa sobre seu surgimento na América do Norte, Sedo (2001) explica
que, em sua maioria, eles foram inicialmente formados por mulheres. Nos Estados
Unidos e Canada, foi a partir de 1800 que elas comecaram a se reunir e, foi apenas apos
a Guerra Civil, em 1865, que os clubes se consolidaram, em consequéncia do aumento
da alfabetizacao e da abertura do espaco publico para elas. Até o final do século XIX,
havia nos Estados Unidos mais de dois milhoes de mulheres em sociedades literarias,
estimando-se que setenta e cinco por cento das bibliotecas publicas dos EUA foram
fundadas por esses grupos (SEDO, 2011).

Contemporaneamente, o termo “clube de livro” pode ser utilizado de quatro
formas diferentes na sociedade, como explica a pesquisadora alema Corinna Norrick-
Riihl (2019). Alguns especialistas utilizam o termo para classificar as sociedades
bibliofilas, instituicdes que se retinem para imprimir obras especializadas e exclusivas,
que nao seriam publicadas por empreendimentos comerciais. Qutros também utilizam
o termo para classificar clubes e sociedades literarias dos séculos XIX, quando alguns
membros tinham acesso a bibliotecas privadas e particulares que emprestavam livros
dentro da dependéncia do clube. Também encontramos “clube do livro” sendo
empregado para organizacoes e editoras que criam sociedades com fins comerciais. O
socio se une ao grupo para adquirir livros especificos, com ou sem grupos de discussao
(NORRICK-RUHL, 2019). A midia também se apropriou do termo, criando clubes de
livros especificos para a televisao e para midias online.

Conhecido como precursor de clube do livro na TV, Oprah’s Book Club estreou
em setembro de 1996, como um quadro do programa “The Oprah Winfrey Show”. A
proposta era escolher um livro para todos os espectadores lerem e, ap6és um més, o
clube convidava o autor ou uma pessoa de destaque no tema para um jantar, a fim de
discutir a obra, e os telespectadores podiam participar enviando cartas (OPRAH’S
BOOK CLUB, 2015). O quadro esteve presente no talk show até 2011, sem uma

periodicidade regular. O programa mesclava tanto titulos populares, considerados “de
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massa”, e livros classicos, sofrendo duras criticas de pesquisadores, que destacavam o
tom emotivo e pessoal das discussoes sobre os titulos, que se afastavam das reflexoes
sobre as narrativas. As discussdes tinham um viés pessoal e de autoajuda, o que
incomodava certos criticos, que acreditam que os debates deveriam se ater a questoes
técnicas e reflexoes profundas sobre a obra (SOUZA, 2018).

Outro ponto criticado por pesquisadores é o viés mercadolégico do Oprah’s
Book Club. Afinal, ao escolher um livro para ser lido e discutido, esse livro devera ser
comprado pelos participantes do clube. Anna Kiernan (2011) destaca que os clubes do
livro televisivos se tornaram um dos mais importantes contribuintes para o
crescimento potencial no mercado editorial de livros. Pode-se considerar ainda que a
tentativa deste clube foi de criar um ambiente midiatico acolhedor para incentivar a
leitura, tomando como base o gosto dos apresentadores. Porém, em clubes do livro
televisivos nem sempre existe interacao entre todos os leitores, ponto crucial para uma
socializacdo a partir dos livros. Souza (2018) traz esse tema ao discutir o Clube da
Oprah: “Sao milhoes de leitores lendo o mesmo livro, mas sem condicdes de falar entre
si. Como exigir uma maior profundidade das discussoes quando ha espaco apenas para
a opinido da apresentadora e, em alguns casos, do autor?” (SOUZA, 2018, p.684). A
mediacao é indireta e, mesmo existindo certo contato com o publico, por meio de
cartas, telefonemas ou redes sociais, nao existe uma continuidade de discussao.

Em 2012, o clube da Oprah se tornou digital, surgindo o “Oprah's Book Club
2.0”. Na introducao do clube, a apresentadora destaca: “Dessa vez, é um clube do livro
online e interativo, para o mundo digital” (OFICIAL, 2012). No clube repaginado, é
possivel compartilhar as percepgoes sobre os livros escolhidos por meio das redes
sociais e e-readers (leitores digitais), que permitem a citacio e o upload de passagens
e notas para discussao, entre outras funcionalidades. Além disso, os participantes
garantiram outros beneficios, como contetidos exclusivos e ambientes para a criacao
de clubes de leitura particulares (LUCKENBILL, 2012).

Buscamos apresentar, historicamente, as principais formas de clubes de livro.
Ha casos em que a proposta é a de ler uma obra em grupo, mas nao necessariamente
abre espaco para discussoes aprofundadas entre os membros, nao existindo reunides
guiadas por um moderador, como os programas audiovisuais para a televisao, ou para

a internet, que nao permitem um contato direto e sincrono entre os leitores,
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concedendo a eles apenas visualizar o contetido produzido pelo clube do livro. Mesmo
que existam espacos para comentarios, reacoes e a participacao do publico, como em
plataformas como o YouTube, elas acontecem de forma posterior ao contetido
produzido pelo clube e os leitores nao irdo influenciar a discussao central do produto
midiatico vinculado. Outro exemplo seriam os clubes de assinatura de livros que
apenas enviam livros, sem oferecer meios para que os leitores discutam sobre as obras.

Ha ainda uma outra proposta em que os leitores podem se reunir de forma
sincrona, online ou virtual, e discutir a obra, existindo um moderador que ira
coordenar a conversa. Podemos encontrar a maioria dos clubes formados em
bibliotecas, instituicoes e escolas, além de clubes de livros por assinatura que oferecem
meios para que ocorram discussoes aprofundadas entre os assinantes, muitas vezes
criando novos protocolos de leitura transmidiaticos, que incentivam a participacao
ativa dos leitores (REIS, MUSSE; 2022).

Lucia Santaella (2016) chama a atencao para o deslizamento dos signos textuais,
visuais e sonoros na medida em que as fronteiras que delimitavam em suportes
proprios certos tipos de material diluiram-se. Dessa forma, para a autora, ocorreriam
expansoes das antigas extremidades das midias e de suas respectivas linguagens. Para
o desenvolvimento do presente artigo, buscamos o entendimento das caracteristicas
audiovisuais do clube do livro em questdo, que acaba por retomar o conceito nos
moldes do Oprah’s Book Club, mas seguindo as especificidades do meio ao qual é
hospedado, a natureza de seu produtor, e seus objetivos.

O estudo de José Carlos Aronchi de Souza (2015) sobre os géneros e formatos
da televisao no Brasil fornece bases tedricas relevantes para esta pesquisa. Mesmo que
a sua obra seja focada na televisao brasileira, suas conceituacoes norteiam a presente
pesquisa na medida em que a migracao do formato audiovisual se deu a partir de
processos que envolvem também o meio televisivo. Logo, consideramos que os
materiais audiovisuais no YouTube, foco desta producao cientifica, possuem
imbricados certas caracteristicas dos materiais desenvolvidos para a TV. Como afirma
Santaella (2016), as novas formas do audiovisual estdo desfazendo suas antigas
fronteiras na expansao de suas bordas.

Para Aronchi de Souza (2015), a definicio da categoria de um material

audiovisual é necessaria para que o produto possa ser identificado. Ou seja, é o ponto
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de partida para seu entendimento e analise. Ao analisar o manual da British
Broadcasting Corporation (BBC), o autor aponta duas questées fundamentais na
constituicdo desses materiais: 1) Entreter - algo imprescindivel em toda e qualquer
producao para que haja audiéncia; e 2) Informar - elemento estreitamente ligado a
possibilidade de que a audiéncia do programa saiba algo novo sobre determinado

assunto. Com relacao ao “género”, afirma que devem ser entendidos

[...] como estratégias de comunicabilidade, fatos culturais e modelos
dinamicos, articulados com as dimensoes historicas de seu espaco de
producao e apropriacdo, na visao de Martin--Barbero. Congregam em
uma mesma matriz cultural referenciais comuns tanto a emissores e
produtores como ao publico receptor. Somos capazes de reco-nhe-cer
este ou aquele género, falar de suas especificidades, mesmo ignorando
as regras de sua producao, escritura e funcionamento. A familiaridade
se torna possivel porque os géneros acionam mecanismos de
recomposicdo da memoria e do imagi-nario coletivos de diferentes
grupos sociais (SOUZA, 2015, p.44)

Ja o conceito de formato estaria intrinsecamente ligado a “forma”, sendo a
caracteristica que ajuda a definir o género. “A forma de uma coisa, portanto, diz tanto
sobre suas possibilidades quanto sobre suas limitacoes” (GAARDER apud SOUZA,
2015, p.45). De maneira simplificada, afirma que um género pode ser composto por
distintos formatos de programa. Juntos, compdoem uma determinada categoria de
programa. E importante salientar que, como afirma Santaella (2016), estabelecer
categorias estaveis no audiovisual é uma tarefa dificil, jA que os constantes
deslizamentos proporcionam infinitas possibilidades.

Para Jost (2004), os géneros dos conteiidos comunicacionais possuem uma
promessa que estd diretamente relacionada ao pertencimento e ao mesmo tempo as
possibilidades de ofertas de sentido do produto para o espectador. O género funciona,
entdo, como uma espécie de intermediario entre emissor e receptor, estabelecendo,
ainda, um direcionamento da interpretacdo do produto por parte de quem recebe a
mensagem disponibilizada.

Sendo assim, cabe ao consumidor desses contelidos fazer exigéncias para que a
promessa seja mantida pelo emissor, ja que pode ser uma questao estratégica e possuir
repercussoes econoOmicas relevantes. A nocao de promessa ¢ fundada em trés

proposicoes basicas:
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1) O género é uma moeda de troca que regula a circulagio dos textos ou
dos programas audiovisuais no mundo mididtico; 2) O texto ou o
programa é um objeto semiotico complexo [...]; 3) Disso resulta que o
género é uma construcao por exemplificacdo de algumas amostras de
propriedades que o texto possui entre outras (JOST, 2004, p. 27-28)

Jost destaca que o estudo de materiais audiovisuais nao deve ser condicionado
apenas ao que é dito pelo proprio produto, mas ao que se fala a seu respeito, como se
fala e o que se diz. Tal colocacao nos remete ao conceito de paratexto, apresentado por
Genette (2009), ou seja, dos textos que acompanham uma obra. Tais informacoes
podem ser, por exemplo, noticias sobre a apresentacdo do contetido, notas sobre a
edicao e qualquer informacao sobre o texto. Destacamos, ainda, que o conceito se
divide nos subconjuntos de peritexto, referente as informacoes contidas dentro da
obra, e epitexto, referente a materiais com relacao direta a obra, mas com circulagao
fora dela. Logo, para o entendimento de um produto audiovisual é necessario
considerar tudo o que é exibido em torno do programa de modo a construir seu

contexto.

Netflix Book Club e seus formatos audiovisuais

Lancado em novembro de 2021, o Clube do Livro da Netflix é um projeto da
Netflix americana e consiste, segundo os criadores, em um espaco que envolve livros e
entretenimento nas telas. Com o lema Read. Watch. Then let's talk! [Leia. Assista.
Entao vamos conversar!], o objetivo é explorar a literatura por tras dos filmes e séries
hospedados na plataforma que o espectador assistiu e que talvez nao saiba que
originalmente sdo obras literarias.

Nesse projeto, a Netflix se juntou com a Starbucks, detentora da maior cadeia
de cafeterias do mundo, e os episodios sdo disponibilizados mensalmente no canal do
YouTube da Netflix, chamado Still Watching Netflix e no site criado para o clube. Nessa
série de videos, intitulada But have you read the book? [Mas voce ja leu o livro?], sao
abordadas questoes sobre o livro e sua adaptacao, além de apresentar uma conversa
com o elenco, diretores e autores das obras para que os leitores/espectadores possam
entender e ser inseridos no processo de adaptacado do livro para o audiovisual. Logo, as
discussoes podem girar em torno do livro, da adaptacao filmica/série, e dos episddios

disponiveis no YouTube.
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A apresentacdo e curadoria é da atriz Uzo Aduba, conhecida por seu papel na
série Orange Is the New Black, também da empresa de streaming. E interessante notar
que a série também foi inspirada a partir de um livro.

Segundo os organizadores, este nao seria um clube do livro comum, ja que os
integrantes/leitores nao possuem obrigacoes e fun¢oes. Assim, nao ha a necessidade
de ler o livro previamente caso haja o intuito de fazé-lo apds assistir a sua adaptacao
para as telas, por exemplo, jA que o objetivo seria unica e exclusivamente o
entretenimento.

Para a escolha das narrativas a serem debatidas, o Netflix Book Club informa
que sao levadas em conta historias que trazem calor, diversidade, romance, drama e
aprendizado. Além disso, o clube conta com um site exclusivo para a acao. Uma de suas
funcoes é a possibilidade do leitor/espectador se inscrever na newsletter do Book Club
para o recebimento de contetidos extras com informacoes sobre as adaptacgoes, por
exemplo, além de poder acompanhar quais narrativas ja foram debatidas e a que esta
vigente.

O primeiro livro selecionado pelo Netflix Book Club para discussao foi o
romance Passing (1929), de Nella Larsen, que no Brasil recebeu o nome de Identidade
(2020). A adaptacao filmica recebeu o mesmo nome para os dois idiomas e conta a
historia de duas mulheres cujas vidas se entrelacam de forma dramaética, apresentando

questoes sobre raca, identidade e privilégio.

Figura 1: divulgacao do Netflix Book Club
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Read. Watch. Then let's talk!

netflixbookcliBicom

Fonte: https: //www.netflixbookclub.com/ , acessado em: 18 mar. 2023.

Além disso, nos perfis das redes sociais da Netflix americana no Instagram
(@whattowatchonnetflix) e no Facebook (@netflixus) sao postados conteudos sobre o
clube do livro para a interacao dos seguidores com a possibilidade de deixar suas
impressoes tanto sobre as obras (em livro) quanto sua adaptacao para as telas.

A analise do material audiovisual aponta que a producdo se enquadra na
categoria Entretenimento, por possuir as caracteristicas do género talk show. Souza
(2015) define esse género como uma conversa casual e espontidnea que transmite
intimidade emocional e bom humor, em que o apresentador do programa tem a tarefa
de manter o clima em alta. Essa funcao assemelha-se a de um mediador de clube de
leitura, que possui a funcdo de conduzir, além de regular o termémetro social do
debate.

O Netflix Book Club possui como ingrediente principal o formato entrevista,
nao detendo o formato tradicional de auditorio caracteristico do género talk show.
Contudo, ao hospedar seu conteido em plataformas que permitem interaciao entre

participantes e produtores, flerta com a intimidade e proximidade proporcionadas por
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esse formato tdo tradicional na televisdo. Dessa forma, ocorre a adaptagao para a
ambiéncia digital da fluidez e dindmica intimista da plateia.

Tais caracteristicas apontam para fenomenos mididticos contemporaneos
provenientes de uma sociedade cada vez mais hiperconectada e que vem transferindo
atividades tradicionalmente organizadas em formato presencial para o ecossistema
digital. Diante disso, os conceitos de midiatizacdo da cultura e da sociedade
(HJARVARD, 2014) e, sobretudo, de bios midiatico (SODRE, 2013), sdo fundamentais
para o entendimento dos processos de virtualizacao da sociedade.

Para a compreensao dessa esfera, é necessario, primeiro, entender o conceito de
bios, que esta relacionado a vivéncia em sociedade e o “ser social” do individuo. Sodré
refere-se as trés formas de vida (bios) a partir de Aristoteles. 1) a bios theoretikos ou
bios xénicos, relacionada a vida contemplativa; 2) a bios apolausticés, relacionada a
dedicacao da vida ao prazer; e 3) a bios politikos, referente a uma vida qualificada pelo
agir politico. Sodré (2013) propoe entao um quarto bios em que a midia seria o objeto
fundante.

Assim, temos o conceito de bios midiatico ou bios virtual, que seria um outro
tipo de formacao social em que a midia e seus dispositivos proprios ndo seriam simples
transmissores de informacao, mas uma ambiéncia como forma de vida para os sujeitos.
Para o autor, gracas a esse bios, caminhamos por entre essas virtualidades a todo o
momento extraindo conteados.

A essa conceituacao, atrelamos o que Hjarvard (2014) denomina como
midiatizacdo. Para o pesquisador, a midia influencia em mudancas estruturais tanto
na sociedade quanto na cultura. Essas mudancas nao ocorrem apenas nos ambitos
publicos e politicos, tratando de transformacoes em outras esferas sociais, englobando
padrées de interacao social e relacoes de individuos; algo que estd em constante
transformacao. E importante destacar, porém, que o conceito é distinto de “mediacio”,
em que as midias sao usadas para praticas comunicativas com especificidades
distintas, realizando pontes entre duas partes.

O conceito de midiatizacao prevé um olhar para a midia a partir de uma nova
logica em que os dispositivos de comunicacdo acabam desempenhando um papel
muito além do conceito de mediadores das atividades humanas compondo, dessa

forma, uma nova ambiéncia.
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Os clubes do livro audiovisuais apresentam como promessa uma ambiéncia de
conversacao em rede com geracao de laco social (RECUERO, 2012) entre os
participantes, incorporando formatos audiovisuais da televisao, que acionam uma
memoria discursiva no publico, com a promessa de compartilhamento de leituras, que
podem ser da propria obra e, a partir dela, de mundos que se conectam nesta acao.

Nesta perspectiva, busca-se entender a proposta do Netflix Book Club, um clube
de leitura online focado em obras presentes no catalogo da plataforma de streaming e

que sao derivadas de livros.

Uma analise critica do Netflix Book Club

A analise do material foi feita seguindo a metodologia da Analise Televisual
Convergente (ATC), proposta por Beatriz Becker (2019), que se refere a um
procedimento metodoldgico para a leitura critica de textos audiovisuais. E importante
destacar que tal metodologia nao é exclusiva para pesquisas com foco em analise de
telejornais e programas televisivos, mas abrange um amplo leque de possibilidades de
materiais como videos hospedados no YouTube, objetos de pesquisa deste artigo.

O esquema analitico apresentado por Becker (2019) tem o objetivo de ampliar
outra metodologia de sua autoria, a Analise Televisual (AT) (BECKER, 2012; 2016),
que visa auxiliar o entendimento dos c6digos audiovisuais no processo de elaboracao
e ressignificacao de sentido presente nas producoes midiaticas tanto de obras ficcionais
como nao ficcionais.

Na Analise Televisual, o percurso metodologico consiste em trés etapas: 1)
Descricao ou contextualizacdo, referente a descricao de fatores relevantes do objeto de
estudo, focando em questoes politico-econémicas e socioculturais e do contexto ao qual
esta inserido; 2) A Analise Televisual propriamente dita, que consiste em um estudo
quantitativo e qualitativo do audio e do video. Nessa etapa, sao aplicadas seis
categorias (Estrutura Narrativa, Tematica, Enunciadores, Visualidade, Som e Edi¢ao)
e trés principios de enunciacdo (Fragmentacdo, Dramatizacdo e Definicdo de
Identidades e Valores); 3) Interpretacao dos resultados.

Segundo Becker, a ATC envolve a anélise das singularidades da ambiéncia,
envolvendo questoes tecnologicas e economicas “[...] que a atravessam e experiéncias

de fazer ver e poder agir especificas, e/ou do dispositivo onde um determinado texto
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esta localizado ou ainda os aspectos de um meio que intervém na forma textual e
viabilizam acoes interativas” (BECKER, 2019, p. 78). Envolve, ainda, as caracteristicas
das organizacdes buscando evidenciar os interesses ideologicos e as formas de
comercializacao de seus produtores, bem como os modos como o audio e o video sao
estruturados. No que tange o cenario convergente, envolve as maneiras como os
contetidos circulam nessa ambiéncia e estabelecem relacbes com outros produtos
similares, além de englobar as interacoes das audiéncias.

O presente artigo traz a analise dos cinco videos até entao disponiveis no site do
clube e na playlist no canal do YouTube. Foram publicados apenas esses videos até o
momento do desenvolvimento deste artigo. Essas producoes referem-se a secao But
Have You Read The Book?5, com duracao média de 16 minutos cada, e foram postadas
de 10 de novembro de 2021 a 9 de maio de 2022. Além disso, no corpus de analise
incluimos o teaser promocional e os comentarios da audiéncia, de modo a verificar se
a empresa de streaming cumpriu a promessa do que se propde a ser nessa agao
especifica (JOST, 2004).

Ao realizarmos a etapa quantitativa desta investigacao, sintetizamos na tabela
abaixo os eixos de analise levando em conta a metodologia ATC da seguinte forma: a
coluna Episodio refere-se ao episddio analisado da série de videos But Have You Read
the Book?, incluindo o teaser promocional; a coluna Livro/producido audiovisual
refere-se a qual livro e série/filme o contetido esta focado. As demais colunas seguem
a logica da metodologia proposta por Becker (2019). Destacamos que a coluna
Tematica diz respeito as tematicas que foram ressaltadas pelos enunciadores em cada

episodio, e nao todas as tematicas encontradas em cada livro e/ou producao

audiovisual.
Tabela 1 - Sintetizacao da analise dos videos
Lo/ Estrutura
Episodio | producio N .| Tematica | Enunciadores | Visualidade | Som Edicao
. . arrativa
audiovisual
a7 de Logo Netflix; |BG Privilegia
d37 - Antncio [Uzo Aduba uso de instrume |imagens de
uracio; - . . ~
Teaser - < oficial do |(mediadora / imagens de ntal; voz |producoes
narragio .
Gnica clube |apresentadora) [séries da adaptadas
adaptadas de |apresent |pela Netflix

> Disponivel em: https://www.netflixbookclub.com /buthaveyoureadthebook/ Acesso em: 01 mai.

2022.
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obras adora em |indicando o
literarias; off nome da
visualidade de obra
livro
18'33" de Vinheta
duracao, Uso de de
estrutura Racismo imagens do abertura, |Privilegia o
de bate auto > [Mediadora / filme; imagens | efeito cenario da
Ep. 1 Passing |papo; aceitacio apresentadora, |da cafeteria sonoro |gravacao
p- (Identidade) [inclusdo de m'vilégios; diretora, atriz e |Starbucks; de pagina |(Starbucks) e
elementos [P ueergin > |ator do filme imagem de delivro |das cenas do
de grande q g estidio (fundo |virando, |[filme
repercussa branco) voz em
o off
Uso de
imagens de
outras
producoes que |Vinheta Privilegia o
o ator de cenério da
17'02" de Mediadora / convidado fez |abertura, ravacio
duracao; apresentadora, [parte;usode |efeito gravag
Stay Close . : (Starbucks) e
. estrutura ~ _|autor do livro, |imagens do Sonoro
Ep. 2 (Fique Superacao . . . |das cenas do
F de bate ator do filme, filme de pagina
comigo) . . . . filme;
papo; quiz produtora discutido; de livro . A
. . . videoconferé
com autor executiva imagens da virando, neia
cafeteria voz em (pandemia)
Starbucks; off p
imagem de
estadio (fundo
branco)
Vinheta |Privilegia o
16'30" de Uso de de cenario da
duracéo; Mediadora / imagens do abertura, |gravacido
Sweet estrutura apresentadora, 3|filme; imagens |efeito (Starbucks) e
E Magnolias |de bate Amizade |atrizes/ a da cafeteria  [sonoro |das cenas da
P-3 (Doces papo; jogo | feminina [showrunner da |Starbucks; de pagina |série;
Magndlias) (com série/ autora imagem da delivro |insercdo
perguntas dos livros casa da autora |virando, |video da
e respostas do livro vozem |autora dos
off livros
Irz}iesrir(lmal Privilegia o
16'06'" de L DProhis . Vinheta |cenario da
- ancament Netflix; uso de ~
duracio; o da 22 tweets para de gravagao
estrutura temporada ilustrarpa fala abertura, |(Starbucks) e
. de bate p. Mediadora / efeito das cenas do
Bridgerton - 3 ; sobre P
a papo; apresentadora e . . |sonoro |série; teaser
Ep. 4 2 . ~ representat . representativi P L.
insercdo de| - . autora dos livros . - |de pagina|da proxima
temporada ividade dade; insercao . .
perguntas asidtica: |© fas. de fotos dos delivro |temporada;
de supera é’o ersonagens virando, - |take de
espectador d perag p gd > |[vozem |leitores
es/leitores e traumas magem ce off fazendo
estadio (fundo erountas
branco) perg
16'35" de Mediadora / Uso de Vinheta |Privilegia o
Along for duracéo; Amizade |apresentadora, |imagens do de cenario da
the Ri%ie (A estrutura | feminina; |atoreatrizdo |filme abertura, |gravacido
Ep.5 caminho do de bate amor; |[filme, autora do |discutido; efeito (Starbucks) e
Verio) papo; jogo | relacdo de [livro e a imagens da sonoro |das cenas da
com 0s mae e filha |roteirista / cafeteria de pagina |série; atores
atores diretora do filme | Starbucks delivro |em ambiente
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virando, |diferente
voz em

off

Fonte: elaborado pelas autoras (2023).

No teaser promocional a rotulacdo de clube de leitura aparece nao apenas pela
propria etiquetagem atribuida pela apresentadora e mediadora, mas nos elementos
graficos inseridos, como paginas de livros passando e palavras destacadas e circuladas
com marca textos. Além disso, ha a insercao de algumas cenas de séries que acabaram
nao sendo discutidas, tendo em vista que o ultimo episddio postado ocorreu em maio
de 2022 (Along for the Ride) e o ultimo livro anunciado, The Brass Verdict (O
Veredicto de Chumbo), ocorreu no mesmo més, mas sem video de debate. Logo, a
promessa de debate das obras apresentadas no teaser foi quebrada.

Os episodios de 1 a 5 possuem em média 16 minutos de duracao e sua estrutura
narrativa engloba elementos usualmente presentes em clubes de leitura, como quiz
com os interlocutores e jogos de conhecimento da obra e/ou dos participantes.
Segundo Aronchi de Souza (2015), programas com estrutura somente de perguntas e
respostas sao classificados como quiz show. Mesmo que o Netflix Book Club contenha
esses elementos, nao se configura uma hibridizacao de géneros no clube de leitura
analisado, jA que sua estrutura faz uso desses recursos em episddios e momentos
pontuais, configurando, portanto, uso desses formatos no género talk show.

As tematicas destacadas pelos interlocutores dos videos, voltadas para questoes
que agendam o debate publico contemporaneo, ancoradas em acoes afirmativas, nao
foram debatidas de forma profunda ou critica, apenas pontuadas ou abordadas
brevemente. Dessa forma, nao ha um direcionamento da discussao para outros rumos,
contrapondo passagens ou opinides dos participantes problematizando os t6picos do
debate com questGes externas a obra literaria e/ou da producao audiovisual e que se
relacionam com situacgoes pessoais e cotidianas de nossas vidas. Essas caracteristicas
dos debates, para Slezak (2000), sao frequentemente percebidas em encontros de

clubes de leitura e sao um dos pontos que caracterizam esse tipo de organizacao.

Figura 3: Gltima postagem do But Have You Read the Book? nas redes sociais
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r“ whattowatchonnetflix e uzoaduba

'H} whattowatchonnetflix € The #NetflixBookClub monthly pick is
" herel
The Brass Verdict is the second book in the Lincoln Lawyer series
by Michael Connelly - a crime story about a lawyer who runs his
law practice out of the back of his Lincoln Town Car. The series
premieres May 13. So....read, watch, then let’s talk!

traducdo

ﬁ victoria.range So is the bock club over? Nothing has been v
announced since May!
esponder Ver tradugio
1k @‘ az cash 7 Grate @@ o
mRLSS
= VERDIT 3cem  Responde
| —
T —_— .. . i i,
book club pick,
24,021 visualizagdes
» 0:05/0:33 LN 032

Fonte: https://www.instagram.com/p/CdEU4UrDTYo/ , acessado em: 12 ago. 2022.

De fato, a promessa apresentada no site do Netflix Book Club de que as
tematicas englobariam questoes de romance, diversidade e aprendizado foi cumprida.
Porém, esses topicos levantados nao foram explorados de modo a apresentar reflexoes
efetivas a respeito dos temas mencionados: racismo, privilégios, autoaceitacao,
superacao e questdes sobre a comunidade queer, por exemplo; o que poderia gerar um
debate significativo com a audiéncia. No entanto, todos os episdédios possuem curta
duracao e foram produzidos para um publico diverso e eclético, o que impossibilita que
esses temas sejam levados a fundo. E preciso considerar, ainda, que essa estrutura leva
em conta o carater mercadoldgico do clube, que segue modelos de negocio que tendem
a calcular riscos, como possiveis debates entre os leitores/espectadores, de carater
preconceituoso e difamatorio, caso algum dos temas fosse explorado a fundo, por
exemplo, o que poderia gerar crises nas redes sociais da Netflix.

Os enunciadores foram personalidades de destaque tanto das obras literarias
quanto de suas adaptacoes audiovisuais. Diretores, autores, atores e atrizes,
produtores e roteiristas compoem os videos juntamente com a atriz Uza Aduba, que
desempenha um papel de apresentadora dos videos ao mesmo tempo em que também
€ mediadora do clube, introduzindo tépicos e guiando a conversagao dos participantes.

A respeito do duplo papel de Uza, como mediadora e apresentadora, algo que

esta diretamente ligado ao mencionado anteriormente é referente ao papel que o/a
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lider (ou mediador (a)) do grupo desempenha. Segundo Slezak (2000), essa funcao é
de extrema importancia pelo fato de esse sujeito ser o responsavel por guiar os insights
que surgem durante a discussdo e por acionar temaéticas relevantes que podem ter
escapado dos participantes durante a discussao das obras.

Com relacao a visualidade, nao apenas o uso de imagens das adaptacoes dos
livros em séries ou filmes ganha destaque, mas também a ambientacdo em que os
debates acontecem: as cafeterias da rede Starbucks. Funcionando nao apenas como um
cenario para a gravacgao dos videos, a cafeteria, intitulada como host do clube do livro,
promove seus produtos em varias instancias em todos os videos. Indo desde enfoque
em suas canecas personalizadas a sua grande variedade de cafés, a rede explora a
promocao de sua marca e acaba por incentivar, de forma indireta, a formacao de clubes
de leitura em suas instalagoes. Como bem pontua Jost (2004), quando uma marca de
grande consumo lanca algo novo no mercado, a exemplo do objeto de pesquisa
analisado, ela acaba por dispor de espacos reservados para sua promocao e producao
de sentido.

Interessante observar também como os videos trazem o livro fisico, que sempre
esta presente nos cenarios, mas de forma singela, sobre as mesas. Nao é exibida a capa
da obra, por exemplo, e nem a editora. Assim, é possivel perceber que a promocao dos
livros, ou as editoras envolvidas, nao ¢é a prioridade do clube, mas sim os produtos
audiovisuais produzidos pela empresa.

Algo que merece destaque, e que ocorreu em baixa frequéncia nos videos, é a
insercao de fragmentos de interacao de leitores. No entanto, os leitores selecionados
sao influencers literarios que possuem um grande nimero de seguidores em suas redes
sociais, e nao leitores participantes ativos do debate nas redes sociais digitais. Além
disso, ndo ha o estabelecimento de conversacdo propriamente dita, ja que nao ha
sequenciamento de interacoes por se tratar de gravacoes de videos.

Porém, a selecao de tweets opinativos sobre as obras nao seguiu essa logica,
privilegiando falas da audiéncia sobre as obras e videos com perguntas e comentarios.
Dessa forma, a Netflix tenta cumprir a promessa de debate com seu publico
consumidor, mesmo que a selecao das falas desses sujeitos passe por uma mediagao e

selecao pelos produtores.
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O som é um importante elemento que ajuda na composicao do produto final e,
consequentemente, na forma como a audiéncia percebe o produto audiovisual. A
vinheta de abertura, curta e marcante, é acompanhada por efeito sonoro de paginas de
livros passando, o que colabora para o reforco de que todo o debate parte de obras que
primeiro surgiram das paginas de um livro. Essas caracteristicas estao presentes em
todos os videos, de 1 a 5.

Por ultimo, a edicao privilegia o foco na insercao de cenas dos filmes ou séries
debatidos ou de obras correlatas que acabam surgindo durante o debate, mas que
também integram o catalogo da Netflix. Além disso, a edicao é centrada nos cenarios
da cafeteria ambientacao dos videos, inserindo takes com detalhes das distintas
locacoes da Starbucks e do preparo de suas bebidas. Ressaltamos que todos os
episodios, exceto o 4, se iniciam com um plano geral da cafeteria Starbucks,
ambientando o espectador. Ja o episodio 4 se inicia dentro da cafeteria, em um clima
mais intimista em uma conversa apenas entre a autora do livro e a mediadora do clube.

Seguindo a metodologia de Becker (2019), devemos agora observar, a partir da
analise qualitativa, os trés principios de enunciacao. O primeiro é a Fragmentacao. O
que percebemos é que cada episodio busca resumir, em cerca de 16 minutos, o que é
indicado pela empresa de streaming como as principais questoes do livro/produto
audiovisual discutido. Os assuntos sao divididos em secGes e sao definidos e nomeados
para o espectador a partir de uma pequena vinheta que apresenta o titulo da sessao
escrita em uma pagina de um livro fisico que € virada sendo, inclusive, utilizado um
efeito sonoro que remete a essa acao. A partir desse recurso de edicao, a demarcacao
da finalizacdo de um assunto e o comeco de outro ficam claras para o espectador.

E interessante notar que a partir de recursos de edicdo e da ambientacio do
cenario, a materialidade do objeto livro destaca-se, ocorrendo a manutencao do meio
impresso sobre o digital em um ambiente virtual. Evidenciar o objeto fisico do livro é
uma estratégia perspicaz que possui a capacidade de demarcar no imaginario do
espectador o conceito de clube de leitura muito mais do que a imagem de dispositivos
eletronicos. Além disso, ha o estimulo indireto para a compra de livros. O mercado
livreiro aciona diversos setores da economia.

Nos episodios 1, 2 e 4 essa divisao de assuntos esta ainda mais evidente, pois é

utilizada uma funcionalidade da plataforma YouTube que permite dividir os videos em
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capitulos. Assim, é possivel visualizar essa setorizacdo na descricio dos videos.
Também ¢é disponibilizada pela plataforma uma linha do tempo com todas essas
segmentacoes (Figura 4) e o espectador pode apenas clicar e assistir o capitulo que
desejar.

Figura 4 - Timeline com a divisao de capitulos do epis6dio 2

Capitulos VER TUDO
Welcome Chapter 1: Quickfire Chapter 2: Building the tha
Netflix Book About The Questions Building the World Unta
Club! Author with Harlan ... Mystery the\

0:00 0:47 342 4:56 50 12:4

Fonte: HOW PASSING, 2021.

Essa fragmentacdo permite que o publico assista apenas determinados
conteudos, clicando no capitulo que deseja, nao sendo obrigado a consumir todo o
video. Porém, nos videos 3 e 5, essa separacao nao € tao clara e, para pular de um
assunto ao outro, o espectador deve buscar dentro do préprio video essa divisao.

Assim, existe uma clara segmentacao de assuntos dentro dos videos. Os temas
variam de um video para o outro, porém, alguns formatos se repetem. Por exemplo,
em alguns momentos ocorre a leitura do livro em comparacdo com a obra
cinematografica. Em outros, hd um jogo de perguntas e respostas com os participantes.
Outro exemplo sao as discussoes relacionadas as diferencas entre o livro e a
série/filme.

O segundo principio de enunciacao é a Dramatizacao. Nos videos busca-se, a
todo o momento, inserir o publico no universo narrativo da histéria por meio,
principalmente, de frames do seriado ou do filme discutido. Eles sao utilizados para
ilustrar as discussoes entre os participantes, ressaltando pontos que foram abordados
nas conversas. Além disso, as conversas entre os enunciadores apresentam um tom
pessoal, o que nos remete aos clubes de livros tradicionais. Os atores comentam sobre
suas relacoes com os personagens; os autores explanam suas expectativas para a obra
adaptada e falam sobre suas conexdes com os personagens e com o enredo; os fas se

mostram animados e ansiosos. Como falado anteriormente, a utilizacdo do recurso
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grafico de divisao de capitulos, que imita o passar de uma pagina, também traz o
espectador para mais proximo desse mundo que é, ao mesmo tempo, literario e
cinematografico.

Outro recurso de intensa dramatizacao, por exemplo, é quando a atriz Tessa
Thompson, que interpreta a personagem Irene em How Passing, 1€ uma passagem do
livro, enquanto na tela é projetada a mesma cena, porém na perspectiva do filme.

Por ultimo, o terceiro principio de enunciagao é a Definicao de Identidades e
Valores. Como mencionado, os videos exploram diversos temas importantes e que se
relacionam com as historias dos livros/produtos cinematograficos. Sao temas que
agendam o debate publico, em tematicas afirmativas, como por exemplo o racismo e a
sororidade feminina, e que perpassam todos os videos. Porém pelo curto espaco de
tempo, esses temas nao conseguem ser debatidos com a profundidade que deveriam.

Outro ponto importante a se considerar é que esses videos sao produzidos por
uma empresa, a Netflix, em busca de publicidade para os seus produtos audiovisuais,
estabelecendo, assim, certo valor mercadolégico para o clube de livros. O video 4, por
exemplo, busca discutir a série “Bridgerton - 22 temporada”, tendo sido publicado
alguns dias antes da estreia oficial da série. Ele se estabelece como um evidente recurso
de propaganda que busca despertar interesse nos leitores dos livros, a fim de que
assistam o seriado. Inclusive, é o Gnico que oferece espaco para os fas.

Concluimos o percurso da analise com a interpretacao de dados. Percebemos
que sao utilizados diversos recursos visuais e sonoros para incluir o espectador,
também leitor, no universo cinematografico do livro. Todos os videos oferecem
praticamente a mesma estrutura narrativa, com a divisao das sessoes, a conversa entre
a mediadora/apresentadora e os participantes, além dos formatos de alguns capitulos
que se repetem em determinados episodios.

A edicao busca inserir o espectador no universo da narrativa ali discutida a
partir de um ambiente de conversa informal, que se utiliza quase sempre, de partes dos
episodios do seriado/filme para corroborar aquilo que ali foi comentado. Também se
busca sempre trazer o autor do livro, alguém que represente a equipe de producao do
produto audiovisual e um ou mais atores, para que o espectador tenha a sensacgao de

que o clube do livro esta realmente discutindo ambos os formatos da histéria.
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Porém, em alguns videos, o livro propriamente dito ficou em segundo plano,
sendo o foco o produto audiovisual da Netflix. Um exemplo € o video 3, do seriado
“Doces Magnolias”. Em nenhum momento foi lida uma parte do livro ou discutidas as
diferencas entre a obra literaria e a audiovisual. O foco maior do programa sao os
personagens e como eles sao representados pelas atrizes, ali presentes.

Buscaremos agora compreender como o programa audiovisual se estabelece no
ambiente convergente, analisando de forma global os outros 4 ambitos que compoem
a ATC: singularidade da ambivaléncia; caracteristicas das organizacoes e das praticas
produtivas; as maneiras como os conteidos audiovisuais circulam nesse ambiente
convergente; e como ocorrem as interag¢oes com as audiéncias. (BECKER, 2019, p.78).

A Netflix se mostra uma organizacao consolidada, que investe em diversos tipos
de producoes audiovisuais, e assim define sua missao: “entreter o mundo, e € por isso
que levamos até vocé as melhores séries, documentarios, filmes e jogos para celulares
e dispositivos moveis. Nossos assinantes controlam o que querem ver e quando, sem
andncios, com uma tnica assinatura” (AS HISTORIAS, s.d). O projeto do servico de
streaming surgiu em 1997, sendo lancado em 1998 o primeiro site de venda e aluguel
de DVDs e, em 1999, se transformou em um servigo de assinaturas. Em 2007, o servico
de streaming se consolidou e, hoje, esta presente em mais de 30 idiomas e 190 paises.

Nesse contexto, o Netflix Book Club acaba se constituindo em uma forma de
publicidade para a empresa, unindo entretenimento, informacao e opinido.
Primeiramente, o projeto do clube do livro esta disponivel no site

https://www.netflixbookclub.com/, que possui a estrutura de um hotsite6. Todas as

informacoes do Netflix Book Club estao presentes na pagina principal do projeto?. Apos
um texto de apresentacao, com o titulo Read.Watch.Then let's talk!, o usuario encontra
a sessdo que analisamos neste trabalho, denominada de But you have you read the

book?[Mas vocé ja leu o livro?], com uma descricao dos videos e uma CTAS intitulada

6 Traduzido como “site quente”, esse tipo de pagina possui como objetivo divulgar e captar o interesse
do publico para uma campanha ou um evento. Normalmente nao esta associado ao site principal da
empresa, podendo apresentar algumas abas, mas nada muito complexo em termos de design ou
navegabilidade.

7 O site foi analisado no dia 12 de agosto de 2022.

8 CTA (Call-to-Action) é traduzido literalmente como “chamada para acao”. Geralmente sao botoes, com
algum titulo convidativo, que instigam o clique do usuario, convidando-o a realizar alguma acao, seja
assistir determinado contetido ou deixar o seu contato para uma newsletter, por exemplo.
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de Watch Now [Assista agora]. Clicando no botao, o usuario é redirecionado a outra
pagina, com os 5 videos ja lancados do clube do livro.

Logo abaixo do CTA, ainda na primeira pagina, podemos encontrar uma sessao
intitulada de This Month's Spotlight [Destaque desse més], que revela o préximo
livro/producao audiovisual a ser produzido, com um pequeno resumo do enredo da
obra. Porém, a promessa nao se cumpre, pois nao houve lancamento do video sobre
The Lincoln Lawyer, que deveria ter sido divulgado em 22 de maio de 2022.

Logo abaixo, encontramos a sessio What's on the bookshelf [O que ha na
estante], onde um pequeno texto comenta que “Nosso novo clube do livro procura
especificamente fornecer a profundidade que vocé esta procurando.”® Assim, ha a
indicacao de diversos filmes e séries que foram adaptadas de livros e mais um CTA
intitulado Watch In Netflix [Assista na Netflix].

Seguindo, encontramos a sessiao Even More to Enjoy [Ainda mais para
apreciar], com alguns videos, incluindo trailers e entrevistas com atores das producées
da Netflix baseadas em livro. Clicando no botao See More [Veja mais], o usuario €
redirecionado para uma pagina com todos os videos.

Por fim, o usuario encontra a sessao Follow us [Siga-nos] que redne todas as
redes sociais e plataformas na qual o clube se mostra presente. Sao elas: Facebook, que
redireciona para a pagina oficial do Facebook da Netflix Brasil; YouTube, que
encaminha o usuario para o canal Still Watching Netflix, onde todos os videos estao
alocados; Instagram, para o perfil @whattowatchonnetflix; e o Pinterest, no perfil
@NetflixFamily. Abaixo, ainda encontramos um novo CTA, que convida os
interessados a deixarem o seu e-mail para receber contetidos do clube. Ao fazer a
subscricao, o usuario recebe um e-mail de boas-vindas, com um botao convidando para
conhecer a colecao do clube do livro na Netflix. Porém, aqui encontramos um
problema, pois a pagina aparece como indisponivel.

No site nao existe espaco para que 0s usuarios se tornem prosumers, ou seja,
consumidores e produtores. Eles ndo possuem espaco para discutir as obras, sendo

necessario recorrer a outras plataformas.

9 No original: Our new book club specifically seeks to provide you with the depth you’ve been looking
for.
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Os videos da sessao But Have You Read The Book? estao alocados no YouTube,

que possui um espaco de comentario para os usuarios. Abaixo, uma pequena tabela

mostra o namero de curtidas e comentérios de cada um dos videos da plataforma.

Tabela 2 - Analise Quantitativa Videos But Have You Read The Book?

Episodio 3 Episodio 4 Episodio 5
Epis6dio Episodio 1 Episodio 2 Sweet Bridgerton - | Along for the
P Teaser| Passing Stay Close Magnolias 22 Ride (A
(Identidade) | (Fique comigo) (Doces temporada | caminho do
Magndlias) Verao)
Gostei
(curtidas) 503 1.600 485 420 3400 10
Comentarios 16 119 77 30 181 404
Visualizacoe
S 18.707 47.297 20.135 1.714.521 133.560 16.294

Fonte: elaborado pelas autoras. Coleta de dados em agosto de 2022.

Observando a tabela, verificamos que o numero de espectadores que
comentaram e curtiram comparado ao numero de visualizacées é muito baixo. No
episodio 3, por exemplo, apenas 0,002% das pessoas que assistiram o video
comentaram e 0,02% o curtiram. Uma hipotese seria a de que, nos videos, em nenhum
momento a mediadora/apresentadora convida os leitores a debaterem sobre o livro
nas plataformas, sendo que, dessa forma, os comentarios sao feitos de forma
espontanea no YouTube.

Em contrapartida, nas redes sociais o clube de livro acaba incentivando
discussoOes sobre as obras. Nessas interacoes, o formato tradicional de clube do livro
pode ser percebido quando nos deparamos com postagens da Netflix instigando
engajamento com perguntas tipicas de mediadores de clubes de leitura, como: “Qual o
tema da historia?”, “O que mais te agradou na apresentacdo do personagem
principal?”, além de perguntas mediadoras referentes a adaptacao audiovisual, como:
“Quem vocé acha que foi o ator melhor escalado para os papéis?”, “O que vocé achou
do estilo do filme?” e “O que mudou do livro para a adaptacao nas telas?”. Os individuos
acabam respondendo aos posts, com comentarios e curtidas. Inclusive, nas redes
sociais, alguns espectadores chegam a cobrar do clube do livro o video que foi

prometido.
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Dessa forma, o que percebemos é que o Netflix Book Club é um clube do livro
com as caracteristicas que comentamos anteriormente. Ele fornece um contetdo sobre
os livros, oferecendo certo espago para o didlogo. Porém, nao cria nenhum ambiente
que permita uma discussao sincrona entre os participantes, constituindo-se como um
produto que possui objetivos mercadologicos e pouca intencao de efetiva sociabilidade
entre os participantes. Algo recorrente em instituicoes, ligadas ou nao ao mercado
literario, que fazem uso de nomenclatura e estética de clubes do livro e/ou de leitura,
mas possuem viés imbricado em venda, seja de um produto fisico, como o proprio livro
(THOME; MARTINS, 2021), seja de um conceito (MARTINS et al, 2022).

Consideracoes Finais

Em um mundo cada vez mais convergente, os clubes de livros se transformaram.
O Netflix Book Club se mostra, assim, como um clube do livro audiovisual que promete
aos seus espectadores (e leitores) um aprofundamento na narrativa audiovisual/livro.
Ap6és analise do material, verificamos que a narrativa audiovisual - o filme ou a série —
acaba sendo muito mais valorizada do que a obra literaria. Atores, produtores e
diretores possuem mais espaco do que os autores dos livros. Dessa forma, o objeto
analisado trata-se mais de um produto que visa lucro e divulgacao da obra do que
fomento a leitura literaria. Ele acaba disseminando, diretamente, suas proprias
produgoes, enquanto a Starbucks, de forma indireta, os livros que foram adaptados
para as produgoes audiovisuais. Assim, cria-se uma estratégia comercial que alinha os
proprios interesses com os desejos dos espectadores.

Consideramos que a promessa de entreter e informar, imbricada em todo e
qualquer material da natureza audiovisual, foi cumprida. Logo, o objetivo “Gnico e
exclusivo de entretenimento” do clube, anunciado pela Netflix, também se estabeleceu.
Porém, ao rotular-se como clube do livro, a Netflix acaba por adotar indiretamente
questoes relacionadas aos protocolos desse tipo de formacao social. Uzo Aduba assume
o papel de mediadora dos encontros nos conteidos audiovisuais. Porém, nas redes
sociais digitais, ambiente onde o debate entre os membros do clube realmente
acontece, a Netflix assume essa tarefa e acaba nao correspondendo aos padroes
usualmente estabelecidos na funcao de mediador, que seria guiar e conduzir as

tematicas. Ao desenvolver sua funcao de mediadora, Uzo trabalha em um ambiente
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controlado e roteirizado e, ao selecionar alguns poucos comentarios de leitores em
raros episodios, confere o carater unico e exclusivo de comercializacao.

Além disso, ao analisarmos os paratextos que acompanham os materiais
audiovisuais, considerando o quesito “o que se diz”, encontramos comentarios nas
redes sociais de participantes questionando-se sobre o fim do clube, ja que a Netflix
interrompeu, em maio de 2022, a producao de contetido desse projeto repentinamente
sem dar satisfacoes. Dessa forma, o clube do livro da Netflix possui um viés
mercadoldgico, ladico e de entretenimento, pois é criado para suprir (e gerar) um
desejo de seus clientes, o de discutir os livros e as narrativas audiovisuais.

Tais caracteristicas sao advindas do contexto do bios midiatico ao qual a
sociedade contemporanea esta inserida. A formacao social oportunizada pelo objeto de
pesquisa analisado retrata como a midia proporciona a vinculacdo humana com lagos
que atravessam o emocional dos sujeitos. Ao prometer aprofundamento em tematicas
urgentes, como racismo, privilégios e superacao, a Netflix toca em temas relacionados
a realidade, que proporcionam identificacao e sociabilidade a partir de narrativas
midiaticas. Dessa forma, cria um clube com caracteristicas tnicas, que mescla o
literario com o audiovisual. Porém, viola o pacto com espectador/leitor ao nao dar
continuidade e ao nao exercer sua funcio de mediadora de debates entre os

participantes.
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