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Resumo

Este artigo analisa as implicacoes da circulacao plataformizada de uma imagem criada
pelo designer Patrick Mulder, que mimetizou uma capa da revista Time de fevereiro de
2022. A montagem, que associa o rosto de Vladimir Putin ao bigode de Hitler, circulou
amplamente no contexto da invasao russa a Ucrania. A metodologia inscreve-se nos
estudos de circulacdo midiatizada (Braga, 2006, 2015; Veron, 1997, 2014), que
consideram os fluxos comunicacionais em seus atravessamentos entre producao,
recepcao e reconhecimento. Os resultados indicam que, embora a pe¢a nao tenha sido
criada com intencdo de desinformar, as logicas da plataformizacdo inseriram-na no
contexto da desordem informacional (Wardle; Derakhshan, 2017; Wardle;
Derakhshan, 2023), devido a apropriacao de elementos graficos e simboélicos do
jornalismo que lhe conferem credibilidade.
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Abstract

This article analyzes the implications of the platformized circulation of an image
created by designer Patrick Mulder, who mimicked a Time magazine cover from
February 2022. The montage, which associates Vladimir Putin’s face with Hitler’s
mustache, circulated widely in the context of the Russian invasion of Ukraine. The
methodology is grounded in the field of mediatized circulation studies (Braga, 2006,
2015; Ver6n, 1997, 2014), which consider communication flows in the interplay
between production, reception, and recognition. The findings indicate that, although
the piece was not created with the intent to mislead, the dynamics of platformization
inserted it into the context of information disorder (Wardle & Derakhshan, 2017,
2023), due to the appropriation of graphic and symbolic elements of journalism that
convey credibility.

Keywords: digital platforms; disinformation; circulation; journalism mimicry;
platformized fake cover.

Resumen

Este articulo analiza las implicaciones de la circulacion plataformizada de una imagen
creada por el disefiador Patrick Mulder, quien mimetiz6 una portada de la revista Time
de febrero de 2022. El montaje, que asocia el rostro de Vladimir Putin con el bigote de
Hitler, circul6 ampliamente en el contexto de la invasién rusa a Ucrania. La
metodologia se inscribe en los estudios de circulacion mediatizada (Braga, 2006, 2015;
Veron, 1997, 2014), que consideran los flujos comunicacionales en sus interacciones
entre produccion, recepcion y reconocimiento. Los resultados indican que, aunque la
pieza no fue creada con la intencion de desinformar, las 16gicas de la plataformizacion
la insertaron en el contexto de desorden informativo (Wardle & Derakhshan, 2017,
2023), debido a la apropiacion de elementos graficos y simbélicos del periodismo que
le otorgan credibilidad.

Palabras clave: plataformas digitales; desinformacion; circulacion; mimetizacién
del periodismo; portada falsa plataformizada.

Introducao

O prestigio do jornalismo de referéncia segue operando como chancela de
credibilidade nas plataformas digitais, mesmo em um cenario marcado por crise de
confianca na midia e proliferacio de conteiidos enganosos. Um exemplo dessa
dinamica é a circulacdo, em 2022, de uma imagem criada pelo designer Patrick Mulder
que mimetiza uma capa da revista Time para criticar a atuacdo de Vladimir Putin na
guerra contra a Ucrania. A peca viralizou nas plataformas digitais, confundindo parte

do publico e sendo interpretada como contetudo jornalistico auténtico.
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Neste artigo, investigamos como a apropriacao de elementos visuais da midia
tradicional - em especial o formato consagrado da capa - contribui para a producao de
verossimilhanca em um ambiente regido pelas légicas da plataformizacdo. A escolha
pela capa mimetizada justifica-se por seu carater exemplar dentro das dinamicas de
circulacao midiatizada e mimetizacdo do jornalismo. A imagem alcancou ampla
repercussao nas plataformas digitais, sendo amplamente compartilhada, confundida
com uma publicacdo auténtica da Time e posteriormente desmentida por veiculos
jornalisticos tradicionais.

O estudo se insere nos estudos de circulacao midiatizada (Braga, 2006, 2015;
Verdn, 1997, 2014), que concebem a comunicagdo como dinamica processual em que
a producao de sentido se d4 na movimentacao dos contetidos entre diferentes polos -
produtores, receptores e instancias de reconhecimento - ao longo de sua trajetoria
comunicacional. A anilise também articula os debates sobre mimetizacdo do
jornalismo (D’Arcadia e Carvalho, 2020; Trasel, Lisboa e Vinciprova, 2019) e
desordem informacional (Wardle; Derakhshan, 2017; Wardle; Derakhshan, 2023),
permitindo compreender como a peca analisada ativa sentidos contraditorios no
ambiente regido pelas légicas da plataformizacao.

O texto parte da descricio do contexto comunicacional em que o jornalismo
disputa espaco com novos enunciadores e estratégias de validacao algoritmica. Em
seguida, discute os efeitos da circulacdo da capa mimetizada da Time, considerando
sua estética, engajamento e recepcao. Por fim, reflete sobre os limites entre critica,

parddia e desinformacao no atual ecossistema midiatico.

Jornalismo e circulacao midiatizada em plataformas

As teorias da midiatizacao e sua articulacao com transformacoes societarias tém
enriquecido os estudos da comunicacao, resultando na formulacao de objetos
conceituais e dispositivos analiticos voltados a compreensiao dos novos modos de
configuracdo das praticas comunicacionais. Seguindo Ver6n (2014, p. 15), a
midiatizacdo pode ser compreendida como uma “longa sequéncia historica de
fenomenos midiaticos sendo institucionalizados em sociedades humanas e suas
maultiplas consequéncias”. Retomar essa trajetéria historica permite pensar a

midiatizacdo sob uma perspectiva evolutiva e social, til para debater a crescente
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digitalizacao das relacoes interpessoais aliada a expansao de um mercado de midia
cada vez mais avassalador.

Braga (2006), por sua vez, propoe uma abordagem interacional da midiatizacao,
entendendo-a como um processo que nao substitui os demais, mas os redireciona. Ele
argumenta que as midias geram uma processualidade que se institui como referéncia
para individuos, praticas e instituicoes. Os processos sociais de interacao midiatizada
passam a incorporar os demais, que se ajustam a esses novos moldes, agora
prevalecentes, e validados como centrais. Transformacgoes sociotécnicas, iniciativas e
experimentagOoes promovem a institucionalizacado da midiatizacdo e consolidam os
processos midiaticos como um dos principais direcionadores na construcdao da
realidade social (Braga, 2006, p. 11).

A midiatizacao, como conceito emergente, representa, segundo Hepp, Hjarvard
e Lundby (2015), uma mudanca paradigmatica na pesquisa em Midia e Comunicacao.
Couldry (2010) reforca essa ideia ao apontar para uma transformacao profunda que
contesta a ontologia da comunicacdo de massa. Passamos, como afirma Alves (2013,
s/p), “dos meios de massa para a massa de meios” - o que se conecta diretamente a
crise institucional enfrentada por diversos setores da sociedade. A midia, enquanto
instituicdao, também tem sua legitimidade e credibilidade questionadas, evidenciando
transformacoes estruturais no ecossistema midiatico.

Canclini (2020) chama atencao para a primazia das aplicacoes digitais sobre as
instituicoes, destacando o enfraquecimento delas no contexto da crise neoliberal.
Segundo o autor, as desigualdades cronicas do capitalismo se aprofundam com o uso
neoliberal das tecnologias, jA que oportunidades para “horizontalizar a comunicacao,
ampliar a distribuicdo de bens culturais e incentivar a participacao cidada em decisoes
publicas” (Canclini, 2020, p. 13, traducao nossa) foram negligenciadas no processo de
convergéncia digital multimidia, conduzido majoritariamente por grandes
conglomerados empresariais.

Nesse cenario, consolida-se uma realidade marcada pela “descidadania”
(desciudadanizacién, no original), na qual “nossas opinides e comportamentos,
capturados por algoritmos, estao subordinados a corporacoes globalizadas. O espaco
publico se torna opaco e distante” (Canclini, 2020, p. 10, traducao nossa). Essa
problematica se agrava diante de recentes posturas politicas e editoriais assumidas por

big techs, como em 2025, quando anunciaram, nos Estados Unidos, o fim de seus
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programas de checagem e demonstraram alinhamento com o trumpismo (Jornal
Nacional, 2025).

Diante desse contexto, torna-se relevante refletir sobre os limites da funcao do
jornalismo como porta-voz do interesse publico no ecossistema de plataformas (Van
Dijck; Poell; De Waal, 2018). O conflito reside na tensao entre a independéncia
jornalistica e a cobertura abrangente, por um lado, e, por outro, a producao e
veiculacao de contetdos orientados por dados. Silva e Franca (2017, p. 11) formulam
indagacOes essenciais: “que tipo de interesses portam as noticias? Tratar-se-ia de
interesse publico? O que tais interesses expressam? O que revelam acerca do que a
sociedade (ou grupos sociais especificos) valora na atualidade?”. Associados aos
constrangimentos econémicos, os novos padroes tecnolégicos influenciam a
redefinicdio dos valores jornalisticos. Acrescentamos, nesse sentido, outras
inquietacoes que servem para ampliar a problematizacdo, ainda que nao sejam
respondidas neste artigo: estaria a noticiabilidade sendo determinada por algoritmos?
Como os canones da imprensa operam diante da circulacdo de informacgoes nas
plataformas? Qual é o lugar da mediacao jornalistica hoje? E o papel da mediacao
algoritmica? Tais indagacOes nos ajudam a refletir sobre transformacoes estruturais
no exercicio do jornalismo, correlatas a plataformizagdo, como ja discutimos em outras
oportunidades sob a perspectiva da reconfiguracao da identidade jornalistico-editorial
(Hartmann; Fanfa; Silveira, 2020).

Acolhemos a definicao de plataforma de Van Dijck, Poell e De Waal (2018, p. 4,
traducdo nossa): “uma arquitetura digital programével desenhada para organizar
interacOes entre usudrios - ndo apenas usudrios finais, mas também corporacoes e
instituicoes publicas”. Para os autores, as plataformas sdo construidas para coletar e
armazenar dados dos usuarios, monetizando e processando os contetidos. A
disseminacao das plataformas acompanha o que Van Dijck (2014) chama de
transformacao digital da sociabilidade - uma migracdo de parte significativa das
interagOes sociais para espacos online, sustentada por uma cultura comunicacional
baseada em dados. A massiva captacao e mercantilizacao desses dados é o que Bolin
(2022) denomina dataficacao: a conversao do “movimento social no espaco digital em
formas digitais processaveis que se alimentam da atividade de usuérios de midia,

consumidores e cidadaos” (Bolin, 2022, p. 167, traducao nossa). O ecossistema

Volume 19 | Ndmero 2 | maio-agosto de 2025 172



Mimetizacdo de elementos do jornalismo... Midia e Cotidiano — ISSN 2178-602X

midiatico atual reflete o confronto entre os conglomerados tradicionais de midia e as
big techs emergentes (Morozov, 2018).

Napoli e Caplan (2018) discutem essa tensao a partir da recusa das plataformas
digitais em serem reconhecidos como empresas de midia, preferindo a autodefinicao
como empresas de tecnologia. Essa distincao nao é meramente semantica, mas tem
implicacoes regulatorias importantes, pois as obrigacOes legais das empresas de
tecnologia sdao, em geral, menos rigorosas do que as das organizacoes de midia. Os
autores argumentam que plataformas digitais e curadores de conteido atuam nao
apenas como empresas de midia, mas como organizacoes de noticias, ao
desempenharem funcoes de gatekeeping e edicao algoritmica. Ao selecionar o que sera
exibido para cada usuario, as plataformas assumem um papel similar ao das politicas
editoriais historicamente exercidas pela imprensa. Nesse sentido, tornam-se
mecanismos mais eficientes e eficazes na entrega personalizada de contetdos, dado o
volume, escopo e profundidade dos dados com os quais operam (Napoli; Caplan, 2018,
p. 150).

Barsotti e Aguiar (2018, p. 123, grifo dos autores) observam que, no atual
cendrio, “os algoritmos das redes sociais [...] fazem o papel de ‘editores’, decidindo
quais noticias serdo exibidas para quais leitores [...]”. Essa mudanc¢a no consumo
noticioso se expressa na preferéncia crescente por contetdos compartilhados nas redes
sociais, por agregadores como o Google ou por portais de noticia que rednem chamadas
de diversos veiculos. Em vez de seguirem um percurso editorial delineado nas home
pages dos sites, os leitores constroem trajetérias de leitura a partir dos links e
sugestoes algoritmicas. Nesse cenario, os quadros de sentido tradicionalmente
moldados pelas midias passam a ser construidos por injuncdes discursivas de
maultiplos enunciadores nas plataformas. Elementos consagrados da pratica
jornalistica competem com formas colaborativas de producao e legitimacao de
contetido pelas audiéncias. Entendemos audiéncia, alinhado a Borelli (2016, p. 232),
como “aqueles que sao a razao de ser das midias”, contemplando multiplas designacoes
que historicamente marcaram o outro polo da comunicacdo: audiéncia, opiniao
publica, recepcao, publicos.

E nesse ambiente que situamos a nocéio de circulacio midiatizada, entendida
como parte da reconfiguracao do tecido social, em que as relacoes entre producao,

reconhecimento e recep¢io se tornam mais complexas, articulando-se em arranjos
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técnico-discursivos (Veron, 1997, 2014). Intercambios e atravessamentos entre as
instancias de producao e recep¢do definem o ambiente midiatizado, marcado por
fluxos transversais que dificultam a distincao entre emissor e receptor (Braga, 2015).
Nas plataformas, qualquer epis6dio comunicacional pode desencadear outro, de forma
continua, e os processos interacionais gerados extrapolam os limites do campo
midiéatico.

No caso das capas jornalisticas, a producao de sentido passa por transformacoes
importantes com o atravessamento da plataformizacdo. Por capas jornalisticas
entendemos aquelas que divulgam contetudo jornalistico - como as de revistas e jornais.
Essas capas continuam a conservar impacto e relevancia na circulacao midiatizada em
plataformas digitais. Em meio a uma infinidade de formatos, prossegue como artefato
de prestigio, mantendo seu valor como ferramenta de venda de projetos editoriais e,
agora, incorporando também as dindmicas da propagacao transmidia (Jenkins, 2008),

permeada por uma desordem informacional, que abordaremos na sequéncia.

Desinformacao e credibilidade jornalistica

O termo fake news popularizou-se na dltima década para designar contetdos
falsos, manipulados, descontextualizados ou fabricados com o intuito de prejudicar ou
influenciar contextos especificos. Estratégias de manipulacio de contetido foram
amplamente adotadas em disputas politicas, como no referendo do Brexit no Reino
Unido e nas eleicoes presidenciais dos Estados Unidos em 2016 (Rose, 2017). No
Brasil, a desinformacdo também se consolidou como tatica em eventos como a
pandemia de Covid-19 (Recuero; Soares; Zago, 2020) e as eleicoes presidenciais de
2018 (Recuero, 2020) e 2022 (Bentes, 2023).

Carlson (2018) observa que as informacoes falsas representam um lado sombrio
da intensa conectividade contemporanea, expondo "o perigo de liberar a criacao de
contetido; a polarizacao extrema do ambiente midiatico; a ingenuidade das audiéncias;
e os efeitos colaterais negativos de uma economia digital baseada em cliques" (Carlson,
2018, p. 13, traducdo nossa). Nesse cenario, a plataformizacao amplia
exponencialmente a circulacao de contetidos desinformativos.

E importante ressaltar que o termo fake news é impreciso e inadequado, pois
esvazia a importancia do jornalismo como pratica profissional baseada em critérios de

apuracao e verificacdo. As chamadas ‘noticias falsas’ sao, na realidade, contetdos
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impostores, criados para simular noticias jornalisticas. Trata-se de “aquilo que orbita,
circunda, margeia o jornalismo, sem sé-lo” (D’Arcadia; Carvalho, 2020, p. 4).

Rogério Christofoletti (2024, p. 109) defende que “a desinformacao pode ser
compreendida como a informacao falsa, boato, distorcida intencionalmente, forjada
em modelos do jornalismo profissional e com intentos politicos.” Ou seja, contetdos
falsos que imitam o jornalismo profissional (fake news) sao um tipo de desinformacao,
mas nao representam seu todo.

Para compreender melhor o contexto, Wardle e Derakhshan (2017, 2023)
propoem uma tipologia que distingue trés tipos de contetido a partir do critério da
intencionalidade ou nao de causar de dano: a)disinformation, ou desinformacao
propriamente dita, que é o contetido falso criado e colocado em circulagdo com a
intencao de causar dano ou obter alguma vantagem; b)misinformation, ou informacao
falsa, que consiste no compartilhamento de contetido falso sem intencao de prejudicar;
c¢)malinformation, traduzida como informacao maliciosa, que envolve a divulgacao de
informacoes verdadeiras fora de contexto ou com o objetivo de causar dano. Todos eles
fariam parte do contexto que denominam ‘desordem informacional’ (Wardle e
Derakhshan, 2017; Wardle e Derakhshan, 2023), caracterizada pela coexisténcia de
contetidos enganosos de diferentes naturezas que prejudicam a confianca publica e a
‘integridade da informacao’ (Organizacao das Nagoes Unidas, 2023).

Nesse contexto da desordem informacional, observa-se uma crescente
dificuldade por parte do ptblico em distinguir entre fatos e opiniées, bem como entre
boatos e noticias verificadas. Essa confusdo é intensificada pela proliferacio de
contetidos nas midias digitais, em que informacoes verdadeiras e falsas circulam lado
a lado, muitas vezes com aparéncias semelhantes. Além disso, a estética jornalistica
tem sido frequentemente mimetizada por agentes de desinformacao para conferir
legitimidade a contetidos enganosos.

Essa pratica de imitar a aparéncia de noticias e outros produtos do jornalismo
contribui para a erosdo da confianca no jornalismo tradicional. A mimetizacao da
estética jornalistica nas plataformas de midia social facilita a circulacao da
desinformacao, pois os usuarios tendem a associar determinados layouts e estilos
visuais a credibilidade, independentemente da veracidade do conteado, o que revela
uma certa ambiguidade quando se observa que o jornalismo enfrenta uma crise de

confianca que, aos poucos, mina sua credibilidade (Christofoletti, 2024).
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Dados do Digital News Report (Newman et al., 2024) indicam que apenas 43%
da populacao brasileira confia nas noticias - o indice mais alto entre os seis paises
latino-americanos pesquisados, mas ainda assim um sinal de que quase 60% dos
brasileiros demonstram desconfianca. Veiculos tradicionais, como o Grupo Globo e a
revista Veja, figuram entre os mais citados como fontes de desconfianca, segundo o
mesmo relatério. A criacao de Patrick Mulder, como discutido mais adiante, evidencia
a complexidade dessa conjuntura. Mesmo em um cenario de descredibilizacao
crescente, o designer optou por expressar sua critica politica por meio da mimetizacao
da capa da Time - e ndo por meio de outro formato comunicacional. A escolha sugere
que, apesar da crise, a estética jornalistica ainda possui forca simbolica e mobilizadora,
funcionando como vetor de circulacao e ancoragem de sentidos no ambiente digital.

A desinformacao contemporanea opera por meio de estratégias que vao além da
simples disseminacdo de informacoes falsas, envolvendo ataques diretos a
credibilidade jornalistica e mimetiza¢ao de suas préaticas e estéticas. Ito (2024) destaca
que tais estratégias buscam desestabilizar a confianca nas instituicoes jornalisticas,
seja por meio de campanhas de deslegitimacao, seja pela apropriacao de seus formatos
para veicular conteidos enganosos.

Nesse contexto, Hiittner (2024) analisa como a mimetizacdo da estética
jornalistica nas plataformas de midia social contribui para a formacdo de um
ecossistema desinformativo no Brasil, no qual conteidos desinformativos se
apresentam com aparéncia de legitimidade jornalistica, confundindo os publicos e
dificultando a distin¢ao entre informacao verificada e manipulacgao. Essas praticas nao
apenas corroem a confianca no jornalismo, mas também reconfiguram o ambiente

informacional, exigindo novas abordagens para o enfrentamento da desinformacao.

Analise da circulacao da capa fake plataformizada

A capa jornalistica se constitui como espaco fisico e simbdlico no qual se
manifestam a avaliacdo e a valoracdo do potencial informativo dos acontecimentos
(Casagrande, 2019). Como primeiro componente da publicacio, configura-se como
espaco institucionalizado de compartilhamento de valores sobre o veiculo que
representa. Sua condicido de produto sociocultural impoe-lhe a necessidade de
inovacao constante para atender as (novas) expectativas dos leitores e acompanhar as

transformacoes midiaticas em curso. Mesclando aspectos publicitarios e editoriais, a
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capa expressa o posicionamento do veiculo, sintetizando o significado da edicao. Pode
ser tomada como estrutura alegobrica: a cara e o coracao da publicacdo (Hartmann;
Silveira, 2018). Anuncia o contetido e responde a padroes estéticos que conferem
identidade visual ao veiculo - permitindo reconhecimento mesmo sem leitura do titulo.
Lage (1985) enfatiza que o projeto grafico deve preservar a individualidade do veiculo
jornalistico, garantindo sua identificacao pelo consumidor desde o primeiro contato
visual.

Neste trabalho, selecionamos uma apropriacao artistica, enquadrada também
como manifestacao politica, que mimetiza a capa de uma das mais proeminentes
revistas globais, a Time, publicacdo centenaria, com sede nos Estados Unidos. Fundada
em 1923 como a primeira revista semanal de noticias, atualmente é uma plataforma
multimidia que alcan¢a mais de 100 milhoes de pessoas no mundo todo. (Time, 2025).
A escolha do designer de mimetizar a estética da Time nao apenas conferiu autoridade
a sua obra, mas exemplifica como a linguagem visual da revista é reconhecida e
valorizada globalmente.

A analise aqui proposta - da capa fake da Time feita pelo designer Patrick
Mulder - é orientada pela perspectiva dos estudos de circulacao midiatizada (Braga,
2006, 2015; Veron, 1997, 2014), considerando elementos visuais (layout, tipografia,
cores), textuais (manchete, linha de apoio, datas) e contextuais (declaracoes do autor,
reacOes nas redes, repercussao na midia). Além disso, a classificacao do episddio foi
enquadrada com base na tipologia da desordem informacional (Wardle; Derakhshan,
2017; 2023) e nas nogoes de perijornalismo (D’Arcadia; Carvalho, 2020) e
pseudojornalismo (Trasel; Lisboa; Vinciprova, 2019).

Na capa fake aqui analisada, a apropriacao dos signos visuais da Time explicita
a mimetizacao do jornalismo de referéncia com vistas as légicas de circulacao das
plataformas digitais. A peca é uma montagem criada por Patrick Mulder e publicada
no Twitter (atual X) em 27 de fevereiro de 2022. Integra uma série de trés capas que
imitam o design da Time, todas alusivas a ofensiva militar russa contra a Ucrania. Duas

delas associam explicitamente Vladimir Putin a Adolf Hitler (Figura 1).
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Figura 1: Postagem e reproducao da montagem de capa

@ Patrick Mulder 4 @MrPa... - Feb 27
The Return of History. #Ukraine

#Kyiv #Putin #Russia #Zelensky

THE RETURN OF HISTORY THE RETURN OF HISTORY

How Putin Shattered Europe’s Dreams

Q 93 1 1,527 Q 3,089

Fonte: Patrick Mulder/reproducao Twitter, 27/02/2022

A capa mais viralizada sobrepoe o bigode de Hitler ao rosto de Putin, e obteve
centenas de interacoes em poucas horas - cerca de 1.500 compartilhamentos e 3.000
curtidas no X, nameros significativos para um perfil com 1.700 seguidores a época
(Mulder, 2022a). Embora nao esgote a discussao sobre os sentidos atribuidos as
métricas, é possivel inferir que a interacao silenciosa indica concordancia com a
mensagem enunciada.

A capa original da Time (Figura 2) apresenta imagem distinta, embora
mantenha a manchete e linha de apoio: “The return of history — How Putin shattered
Europe’s dreams”. A escolha de manter o texto indicaria concordancia do artista
enunciador com esse conteido que, sumariamente, manifesta a culpabilizacao do
presidente russo, Vladimir Putin. Vale recordar que a postura que condena a Rissia,
bem como a responsabilidade sobre a guerra atrelada a personalizacao da figura de
Putin, é um tratamento noticioso comum na midia corporativa ocidental. Percebe-se
um consenso construido em torno da causa ucraniana, aliado a um sentimento anti-

Russia (Mallmann, 2023; Hartmann, 2024).
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A montagem também replica o selo "double issue", altera datas e inclui
discretamente a assinatura "by Patrick Mulder". Ao substituir a imagem do tanque de
guerra por uma fotografia de Putin com o bigode de Hitler, o designer reconfigura a
narrativa e o peso simbdlico do contetido noticioso, evocando a tradi¢ao jornalistica

para legitimar sua mensagem

Figura 2: Capa da revista Time

Fonte: Time, 24/02/2022

Apesar da assinatura, a peca foi amplamente compartilhada como se fosse
auténtica, caracterizando um caso de misinformation (Wardle; Derakhshan, 2017,
2023). A classificacao considera a auséncia de intencionalidade de dano e o papel da
recepcao na percepcao enganosa da peca. Essa ambiguidade aproxima o caso das
dinamicas descritas pelo perijornalismo (D’Arcadia; Carvalho, 2020) e
pseudojornalismo (Trasel; Lisboa; Vinciprova, 2019).

A imitacao de produtos jornalisticos é estratégia comum na disseminacao de

desinformacao. Atributos formais e visuais - como layout e tipografia - sio simulados
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para conferir autenticidade. Mulder reproduz com tamanha fidelidade a estética da
Time que sua criacao é percebida como real. Trata-se do que D’Arcadia e Carvalho
(2020, p. 4) chamam de "reconhecimento tacito da autoridade simboélica do
jornalismo".

No contexto da circulacao midiatizada, a credibilidade visual do jornalismo -
seus signos estéticos, ndo necessariamente seus valores editoriais - torna-se vetor
central de reconhecimento. Mulder se apropria do logotipo, da fonte e da organizacao
grafica para reconfigurar o peso simbolico da mensagem que quer passar. Em nota
publicada no dia seguinte a postagem da capa fake, afirma que sua obra - qualificada
como rework - ndo tinha inten¢ao de enganar, mas de contribuir para o debate publico
sobre a invasdo da Ucrania. Considera sua criacdo mais expressiva do que a capa
original da Time, por traduzir melhor o "sentimento do puablico" (Mulder, 2022a).

Ao justificar a associacdo entre Putin e Hitler, Mulder retoma elementos
historicos e encerra com o lema ucraniano "Slava Ukraini". A capa circulou
amplamente em plataformas como Instagram e Facebook, além do X, e alcangou
repercussao internacional. Veiculos de referéncia como Reuters, Poynter e The
Washington Post realizaram fact-checking para esclarecer a natureza parodica da
montagem e conter a desinformacao.4

A andlise desse episodio revela como, mesmo sem intencionalidade de
desinformar, pecas mimetizadas podem se tornar parte da desordem informacional,
evidenciando os limites entre apropriacao critico-estética e engano no ambiente da
circulacao plataformizada. Embora criada como parédia, a capa foi percebida como
auténtica por parte significativa do publico. Nesse sentido, é uma producao que emana
do polo da recepcao, no processo complexo da circulagdo. O designer a constréi como
resposta - ou em reacao - a capa verdadeira publicada pela Time. A circulacao
midiatizada da peca expressa, portanto, um processo de retroalimentacao do
ecossistema informacional contemporaneo em que as fronteiras entre jornalismo e

desinformacao, informacao e opiniao ficam borradas.

4 Disponivel em https://www.reuters.com/article/fact-check/time-magazine-cover-comparing-putin-
to-hitler-was-created-by-a-graphic-designer-idUSL1N2V32V3/, https://www.poynter.org/fact-
checking/2022/time-magazine-cover-putin-hitler-mustache/,
https://www.washingtonpost.com/education/2022/03/10/fake-time-cover-on-putin-hitler/.
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Consideracoes finais

Este artigo analisou a circulacao midiatizada de uma capa fake da revista Time,
criada por Patrick Mulder e difundida amplamente nas plataformas digitais no
contexto da guerra entre Russia e Ucrania. Ancorado nos estudos de circulacao (Braga,
2006, 2015; Ver6n, 1997, 2014), o trabalho se prop6s a compreender como elementos
visuais e simbolicos do jornalismo de referéncia foram apropriados em um contetido
que, embora nao intencionalmente enganoso, acabou inserido na légica da desordem
informacional (Wardle; Derakhshan, 2017, 2023). O episédio evidencia os modos
como a credibilidade jornalistica, mesmo em crise, permanece sendo mobilizada por
atores diversos no ecossistema comunicacional contemporaneo.

A anélise mostrou que a circulacao da peca de Mulder ultrapassou a dimensao
da autoria e da intencionalidade: seu enquadramento como misinformation decorre
justamente da forma como o contetido foi interpretado e amplificado nas redes. O caso
revela que, no ambiente das plataformas, o processo de circulacao tende a descolar os
contetidos de seus contextos originais, tornando-os suscetiveis a novas atribuicoes de
sentido, muitas vezes equivocadas. A apropriacao da estética da Time - suas cores,
logotipo, organizacao grafica - operou como indice de veracidade, reforcando a
percepcao de autenticidade por parte de muitos usuérios, a despeito da intencao
original do autor.

O caso analisado também permite observar como o jornalismo, embora
questionado, ainda detém uma autoridade simboélica que o torna referéncia visual e
discursiva para manifestacoes politicas, militantes e artisticas. A escolha de Mulder
pelo formato da capa - em vez de outras possibilidades de expressao - aponta para a
permanéncia da capa jornalistica como artefato de prestigio, mesmo em tempos de
fragmentacao informacional e fuga seletiva de noticias. Sua criacao circulou entre
diferentes esferas - redes sociais, midia tradicional, iniciativas de verificacao -
exemplificando a retroalimentacdo entre polos produtores e receptores na
midiatizacao contemporanea.

Por fim, a circulacao da capa fake problematiza o lugar do jornalismo no atual
ecossistema de plataformas. A despeito de seu compromisso histérico com a apuracao
e a verdade factual, o jornalismo é confrontado por novos enunciadores que desafiam
suas formas e funcoes, as vezes por meio da critica, da par6dia ou da mimetizacao.

Combater a desinformacao, portanto, nao pode significar blindar o jornalismo das
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tensoes que ele mesmo ajuda a produzir e que sao constitutivas da esfera publica. O
caso aqui analisado contribui para refletirmos nao apenas sobre a desinformacao em
si, mas sobre os usos estratégicos da credibilidade jornalistica na disputa por

visibilidade e sentido nas plataformas.
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