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Resumo: O artigo apresenta uma reflexdo sobre a participagdo do publico nos processos jornalisticos a partir de
uma comparagdo historica. Traz exemplos empiricos de diferentes modos de interacdo do leitor com os
principais periddicos impressos que circularam no Rio de Janeiro nas Ultimas trés décadas do século XIX.
Elabora a hip6tese de que as condigdes para essa participagdo tenham sido dois fatores: a nova possibilidade
tecnoldgica, fornecida pela ampliagdo da telegrafia, e a introducdo dos temas do cotidiano como objetos
noticiosos. O corpus da pesquisa é formado por dez periddicos que circularam entre 1870 e 1900: Jornal do
Commercio, O Fluminense, Jornal do Brasil, Gazeta de Noticias, Diario do Rio de Janeiro; Gazeta da Tarde; O
Paiz; A Pétria, Diario de Noticias, A Cidade do Rio.

Palavras-chave: jornalismo; publico; participacgdo; cotidiano; historia do jornalismo.

Abstract: This paper analyzes the audience participation in journalistic processes by means of a historical
comparison. Through empirical examples, it shows different interaction modes between readers and the main
printed periodicals which have circulated in Rio de Janeiro during the last three decades of the 19th century. It
elaborates the hypothesis that two factors supported the conditions for such participation: a new technological
possibility provided by the expansion of the telegraph, and the introduction of the themes of everyday life as
objects for such news. The research corpus consists of ten newspapers that circulated between 1870 and 1900:
Jornal do Commercio, O Fluminense, Jornal do Brasil, Gazeta de Noticias, Diario do Rio de Janeiro; Gazeta da
Tarde; O Paiz; A Patria, Diarios de Noticias, A Cidade do Rio.
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Quando ainda em 1977, Muniz Sodré publicou “O monopolio da fala”, a televiséo
era a midia emblematica da sociedade de massa e de seus modos de comunicacdo. A TV
sintetizava a condicdo do cidaddo como espectador da vida publica. A “usabilidade” desse
meio, seu modo de consumo, era representada pela hipnose, pelo siléncio do individuo diante
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da tela. Tal condigdo traduzia mais do que uma simples postura fisica de acordo com a
materialidade daquele meio. Servia como metafora do comportamento social.

Quando surgiu a internet, o publico encontrou a oportunidade de entrar em contato
com inumeros individuos direta e simultaneamente e ganhou maior visibilidade nas midias
digitais. Porém nado é possivel afirmar que o publico ndo participasse de alguma forma do
processo jornalistico em tempos mais remotos.

Sodré (1977) argumentava que para construir cultura é preciso que haja a livre
circulacdo das significacdes linguisticas, o que sé é garantido pela reciprocidade das trocas
linguisticas/simbdlicas. A troca é fundamental porque é ela que organiza a cultura, que nao
pode se fundar sob um simples monopdlio da fala. E preciso permitir que o jogo simbélico se
mantenha aberto para multiplas vozes e experiéncias, de modo que as contradi¢cbes possam
emergir. Assim, a TV foi entendida como forma de controle social do dialogo, o que
impossibilitava a troca porque era ela quem falava sozinha.

O resgate desse debate a titulo de introducdo serve para discutir a atual cultura
participativa. E preciso perguntar se os novos pardmetros de participacdo se referem a
possibilidade de que o jogo esteja aberto, se efetivamente impactam os procedimentos
jornalisticos ou se nos encontramos simplesmente diante da ampliacdo do conjunto de fontes.
Com o intuito de esbocar essa discussao, este artigo traz uma perspectiva historica, de modo a
fornecer um ponto de vista alternativo, a partir do olhar para o passado. Ele trata do
surgimento de uma nova tecnologia que, na sua época, também impactou o fazer jornalistico:
a telegrafia. No momento em que os jornais brasileiros comecaram a fazer uso sistematico do
telégrafo, no final do século XIX, assumiram uma configuragdo muito mais noticiosa e
ampliaram seu espectro de fontes. Entretanto, a participacdo do publico ndo estava
condicionada apenas ao recurso tecnolégico, mas a introducdo dos temas (e do tempo) do
cotidiano como material jornalistico e de recursos de interagdo como jogos e promogaes.

A pesquisa, que é qualitativa e ainda estd em desenvolvimento, investiga,
portanto, a presenca do leitor e de sua colaboracdo a partir da interpretacdo dos textos
publicados nos principais diarios que circularam entre 1870 e 1900 no Rio de Janeiro: Jornal
do Commercio, O Fluminense, Jornal do Brasil, Gazeta de Noticias, Diario do Rio de
Janeiro; Gazeta da Tarde; O Paiz; A Pétria, Diario de Noticias, A Cidade do Rio. A sele¢do

das edigdes estudadas se da por amostragem de um més a cada cinco anos, ou em intervalos
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menores, de acordo com possiveis falhas nas cole¢es da Biblioteca Nacional ou de acordo

com a necessidade de confirmar a continuidade ou ndo de alguma pratica especifica.

O cotidiano nas paginas e os jogos interativos

N&o foi apenas o telégrafo que trouxe a dimensdo da colaboragdo do publico com
0s jornais, ja que havia outras praticas simultaneas que nos déo, hoje, a estranha sensacéo de
um longinquo parentesco com a ideia de interatividade. Participacdo, interatividade e
colaboracdo s&o conceitos que frequentemente tém sido intercambiados, embora os
consideremos ndo exatamente como sinénimos. De fato, tratam da relagdo do publico com a
midia, mas acreditamos que cada um possua uma adequagdo propria que precisa ser
consolidada, embora ndo tenhamos a pretenséo de resolver esse problema neste trabalho.

A colaboracéo tende a se referir a inclusdo do publico na producdo noticiosa
(ROCHA e BRAMBILLA, 2009), isto é, como fornecedor de contelido, mas ndo é incomum
encontrar esse principio nas referéncias ao webjornalismo participativo (PRIMO e TRASEL,
2006). Ja a ideia de participacdo carrega consigo a dimensdo politica da colaboracao
(FONSECA e LINDEMANN, 2007), em consonancia com a preocupacdo de Sodré
mencionada no inicio. O conceito de participacdo traz uma leitura mais ampla (QUADROS,
2005), podendo se referir tanto a interacdo simples, como a resposta a jogos e perguntas,
quanto num nivel mais ativo, de envio espontaneo de noticias.

Dos trés, o conceito que parece mais claramente destacado é o de interatividade,
como a dimensdo da possibilidade técnica de interferéncia no contetdo das midias. Essa
interferéncia se da desde um plano mais simples, de simples “feedback™, até uma acdo
proativa na escolha de contetdos (LEMOS, 1998). Seria, entdo, a partir desse ultimo nivel
mais intenso, de remessa de contetdo, que surgiria a pratica colaborativa. Nossa hipotese é
que o telégrafo tenha intensificado a possibilidade de colaboracdo com os jornais e entre 0s
jornais.

Algum nivel de acdo estd presente em qualquer processo comunicacional e em
quaisquer de suas etapas, incluindo os momentos de recepcao, pois a producdo de sentido
implica o preenchimento das “lacunas” das multiplas textualidades que nos sdo apresentadas
na vida social. Entretanto, esse nivel de a¢do simbdlica ndo se confunde com os conceitos de

participacao, colaboracgéo e interatividade, esta Ultima que € uma condicdo de uso de novas
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midias digitais que funcionam como plataforma e novo modo operacional do jornalismo.?
Trata-se de uma condigdo técnica que acarreta um comportamento. Essa condi¢do de uso
propiciou ou estimulou varias formas de intera¢do, como a discussdo em foruns, conversas em
chats, integracdo a redes sociais, a comunidades virtuais, ou o simples envio de e-mails para
o0s sites noticiosos, fazendo perguntas e sugestdes, deixando comentarios nas postagens dos
jornais online, até a iniciativa de produzir paginas e blogs pessoais e de buscar informacéo por
conta propria em bancos de dados virtuais. Essas iniciativas podem ou ndo significar indices
de maior participagdo. Por isso, ndo se deve associar de modo linear que uma crescente
interatividade venha a se tornar uma crescente participagéo civica, pois o grau de proatividade
e a intencdo na atividade podem ser muito diversos.

Como explicou recentemente,® Sodré se preocupava com a capacidade de resposta
simbolica a televisdo, com a possibilidade de o publico participar de modo ativo na formagéo
do mercado simbdlico e das regras de formulagdo de valor nesse mercado, para usar 0S
conceitos de Bourdieu (2008). Isso nos leva a crer que da interatividade técnica da internet
ndo decorre necessariamente um dialogo real, podendo significar um simulacro de dialogo,
traduzindo ainda uma cidadania passiva, regida pela I6gica do consumo. Isto &, a posicdo dos
cidaddos no mercado simbolico pode permanecer a mesma.

O consumo nunca foi a etapa final do processo de comunicacgdo, mas talvez fosse
mais dificil, para as empresas de comunicacdo e para 0s pesquisadores, perceber seus efeitos
no comportamento social com tantas nuances quanto agora. Esse “feedback” do publico podia
ser observado de forma restrita, por cartas, telefonemas, mas, hoje, o retorno é imediato nos
comentarios e na redistribuicdo daquela informacgdo (compartilhamentos, envios por e-mail,
retwittagens). A audiéncia/leitor € certamente apenas uma das etapas do consumo, que hoje se
confunde com a propria participacdo. Na maior parte das vezes, entretanto, a participacdo ndo

se reflete numa maior autonomia do publico ou em verdadeiro dialogo.

2 A internet, por exemplo, ndo “funciona” sem que o usuario realize uma agdo ou uma sequencia de acdes que
pressupdem escolhas. Sobre interatividade, cf. principalmente Primo (2005) e Lemos (1998).

* Em entrevista gentilmente concedida ao programa “Olhar Universitario”, do Centro Universitario Plinio Leite
(Niterdi), o professor Muniz Sodré avaliou sua obra, 40 anos depois do lancamento, e manifestou preocupacao
com o fato de a participagdo ainda se traduzir muito mais em termos de consumo do que de participacéo politica.
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O principio da colaboracdo pressupde que ela seja gratuita, baseada na I6gica do
voluntariado, o que ndo significa que ndo possa haver algum interesse comercial indireto.”
Lembrando antigas praticas, ndo devemos ignorar que os jornais do século XIX obtinham as
informacdes a ser noticiadas gragas a uma rede de correspondentes, voluntarios ou ndo. Por
volta dos anos 1890, essa pratica havia se atualizado em fungdo do uso da telegrafia e foi
independente dos servigos da agéncia francesa Havas (MATHEUS, 2012), instalada no Rio de
Janeiro em 1874. E tentador chamar esse habito de envio de telegramas as redacdes de uma
espécie de jornalismo colaborativo. Se usar esse conceito seria anacronismo, pelo menos
podemos afirmar que havia sim uma rede de colaboragdo entre jornais e alguns leitores
privilegiados, como explicamos a seguir.

Quando se fala em cultura participativa, o que primeiro se deve ter em mente é
tentar responder as seguintes perguntas, que ajudam a complexificar suas implicacfes nos
processos jornalisticos: quem participa no qué e com o qué? E, ainda, como € essa
contribuicéo?

A primeira questdo é que o que se chama plblico ou usuéario ou interagente®
podem ser coisas muito diferentes. Pode ser o publico leigo querendo apenas colaborar
espontaneamente (ou incitado pelo jornalista) com uma pauta que ele julga importante. Esse
mecanismo, na realidade, sempre funcionou. Nesse caso, o usuario € uma mera fonte, como
era no passado, porém se tornou mais frequente ela ser uma fonte espontanea, que passou a ter
a chance de observar a producdo simultdnea do produto jornalistico. Esse usuario pode
também ser um jornalista profissional desempregado, freelancer ou independente que
encontrou na internet a melhor forma de trabalhar e de ganhar visibilidade.

A segunda questdo € com o que essas pessoas colaboram. Em primeiro lugar, elas
podem estar colaborando simplesmente na producdo de empresas ja instituidas, na maior parte
das vezes, grupos multimidia que inauguraram suas atividades em ambientes tradicionais,
como a imprensa ou a televisdo. Essas pessoas estdo colaborando de graga, servindo como
fonte, como sempre ocorreu na historia do jornalismo. Além disso, 0s usuarios de internet
podem estar simplesmente divulgando informacgdes sem maiores ambicbes que elas saiam da

sua esfera privada de grupos de amigos no Twitter, no Facebook, ou em outra rede. Eles estdo

* Sobre webjornalismo colaborativo, cf. Rocha e Brambilla (2009).
% Primo coloca o usuario numa perspectiva ativa, preferindo o conceito de interagente, com o que concordamos.
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publicizando a noticia como fazia antes normalmente na sua rede de relagdes pessoais. Nesse
caso, a maior parte das noticias é noticia apenas para ele e para seu grupo mais intimo, ndo
havendo, portanto, amplo interesse publico que justifigue a intervencdo jornalistica.
Entretanto, em muitos casos, essa noticia pode vir a se tornar de interesse publico e virar
noticia jornalistica, com o trabalho de um repdrter sobre ela, que apenas identificou a
potencialidade da pauta a partir da web ou que realizou parte da apuragdo em ambiente
digital. Mais uma vez, esta se falando simplesmente da “boa e velha” condicdo de fonte, com
a diferenca que o jornalista ira interagir com ela em outro ambiente, outra plataforma, que ndo
o telefone ou a entrevista presencial.

O que pode ocorrer de realmente novo é a flexibilizacdo dos critérios de
noticiabilidade por pressdo do publico. As empresas podem néo estar afinadas com o interesse
do publico e uma noticia de um leigo na rede despertar tanto interesse que e a midia
constituida sera obrigada a reformular ou flexibilizar seus critérios de noticiabilidade. Mas
esse movimento continua sendo uma questdo comercial, podendo estar ou ndo préxima a uma
I6gica da participacdo politica efetiva. Trata-se de um recurso empreendedor da empresa, mas
que, de certa forma, expde o poder do publico de participar da decisdo sobre 0 que € noticia.
Em terceiro lugar, esse usudrio, que posteriormente chamarei de publico, pode colaborar em
sistemas alternativos de informacgédo, podendo ou ndo ter a mediagdo de um jornalista
profissional.

Por fim, a terceira questdo que se coloca € como efetivamente o pablico colabora.
Pode ser com simples comentérios que ndo ultrapassam o plano da interacdo quase automética
e recreativa. Esses comentarios nao deixam de ser importantes, pois ampliam o sentido da
noticia num jogo intertextual, além, é claro, de servir como indice de popularidade da noticia.
Assim, as empresas contam com pesquisas de opinido instantaneas e gratuitas, podendo
ajustar instantanea e permanentemente sua producéo, seu enquadramento etc. Mapeando essas
praticas, € possivel dizer que a segunda forma de colaboracdo é quando o publico se
transforma em divulgador espontaneo das noticias dos sites das empresas jornalisticas.

Uma terceira forma é o envio de sugestdes de pauta, e material como fotografias e
videos de flagrantes do cotidiano que podem ou ndo se tornarem pautas, também como ja
ocorria antes da internet. Esse tipo de material costuma se restringir & cobertura local, uma

vez que estd enraizado na experiéncia do cotidiano da cidade, como a problemas de
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conservacdo, de transito, de crimes etc. e sdo usadas pelas empresas em substituicdo ao
trabalho de um jornalista, como mera ilustracéo, ou fotolegenda, sem que se desenvolva uma
investigacdo sobre aquilo. Um leitor ndo compra uma passagem para Damasco, para poder
postar suas impressdes sobre a guerra na Siria, nem vai a Brasilia visitar o Congresso
Nacional para alimentar seu perfil no Facebook ou no Twitter, mas, quando se depara com um
vazamento de esgoto gigantesco na porta de casa ou no caminho para o trabalho, pode
fotografar a cena e enviar o material para uma redacdo de um jornal. O problema esta em o
jornalismo abrir mdo do carater investigativo intrinseco a profissdo e se converter em um
simples banco de publicacdes aleatorias, o que tem se tornado o fluxo noticioso online. Era
exatamente assim que operavam os jornais no final do século XX, como coletdneas. Embora
hoje ainda exista o agravante da ampla disponibilizacdo de espaco virtual, como se tudo
“coubesse” como noticia. E, finalmente, em quarto lugar, estd a veiculacdo de relatos e
informacdes de uma pessoa que ndo é jornalista num 6rgdo jornalistico, mas que podem ser
capturados por um profissional para se tornar pauta ou complemento de apuragéo.

Portanto, ha inimeras formas de participacdo-colaboracdo. Algumas inéditas,
outras nem tanto. Bastam lembrar as charadas, enigmas, palavras-cruzadas, desde o século
XIX, além das promogdes, 0 envio de reclamagfes, que posteriormente passaram a ser
absorvido como sugestdo de pauta e investigadas, o envio de fotografias, e, ndo podemos
esquecer, a participacdo por telefonemas e cartas, que sempre abasteceram as redacoes
diariamente com as mais variadas contribui¢cdes do publico — desde fonte, sugestao de pauta —
como denuncias —, até reclamagdes sobre a condugdo das proprias coberturas jornalisticas.
Portanto, as tecnologias digitais, a comegar com 0s e-mails e posteriormente blogs e redes
sociais, facilitaram ou intensificaram esse processo interativo, no sentido de o publico
procurar interferir no contetdo do jornal ou querer simplesmente se divertir pela prépria
interacdo, como no caso dos enigmas e charadas tdo populares nas ultimas décadas do século

XIX, equacionado uma experiéncia ludica com o consumo de jornal.

Popularizacao dos jornais e participacao do leitor
No final do século XIX, os jornais se empenharam em mobilizar a interagdo do
leitor. Antes da ideia de credibilidade, o sucesso comercial e simbdlico dos periddicos foi

obtido gracas a mobilizacdo que conseguiram no publico. Para isso, foram utilizadas algumas
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estratégias de aproximacao, no intuito de construir esse mesmo publico potencial, aumentando
suas tiragens num momento que a imprensa assumia moldes industriais. Com uma populagéo
de pouco mais de 600 mil habitantes no Rio de Janeiro na virada do seculo, a soma das
tiragens dos principais diarios alcancava 135 mil exemplares. Isso se a tiragem declarada
fosse confidvel. Entretanto, mesmo que esse nimero estivesse superdimensionado, € inegavel
que o publico leitor de periddicos tinha crescido consideravelmente desde meados daquele
século. E a maior intensificacdo se deu exponencialmente nas Gltimas décadas (BARBOSA,
2010).

Entre as diferentes estratégias de aproximacdo estavam promocdes, oferta de
brindes, publicacdo dos folhetins, noticias de crimes e, principalmente, as colunas dedicadas
as reclamacdes, tais como “Queixas do Povo” (Jornal do Brasil), “A Pedidos” (Jornal do
Commercio), “Reclamagdes do Povo (Gazeta de Noticias), “Queixas e Reclamacgdes” (O
Paiz), conforme relata Barbosa (ibid.).

Mas esses ndo eram 0s Unicos espacgos ou as Unicas formas de o leitor participar da
rotina dos jornais. Foi possivel ao leitor, naguele momento, ver-se com mais frequéncia tanto
como personagem das narrativas jornalisticas quanto como fonte. Além disso, surgiram outras
formas de interatividade, como o0s enigmas e as charadas, publicadas num dia e respondidas
na edicdo seguinte, com a distribuicdo de prémios para os leitores que as solucionassem. As
piadas e os poemas enviados pelos leitores, por solicitacdo dos jornais, também eram
publicados diariamente, como forma de colaboracéo sistematica dos assinantes. Havia ainda o
estimulo a visitagdo aos escritorios.

Sem o intuito de um mapeamento completo das multiplas formas de interagdo do
publico, procuramos situacdes particulares que pudessem ilustrar a dindmica leitor-jornal,
tentando compreender sua mutua interferéncia. A primeira hipotese quanto aos parametros
sobre os quais essa participacdo se dava tem o leitor como personagem. Embora ainda néo
fosse 0 momento da adogédo da entrevista como técnica de reportagem, as historias humanas ja
comecgavam a aparecer, conforme pudemos perceber em dezenas de exemplares.

Por exemplo, o jornal A Pétria, que circulava no municipio de Niteroi (RJ),
possuia conteudo fundamentalmente local. Com assinatura anual de oito mil réis, A Patria
falava do povo ndo de forma genérica, como retdrica politica, mas de modo especifico, como

personagens do noticiario. Em outubro de 1871, por exemplo, o jornal contou a histdria de um
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morador do bairro da Ponta D’Areia que ndo foi autorizado pelo bispo a se casar com a mae
de seus trés filhos, com quem ja vivia ha anos, porque ndo possuia certiddo de nascimento.
Embora a historiografia da imprensa ndo considere que houvesse o género da reportagem no
século XIX, esse texto se assemelha bastante ao que se desenvolveria como reportagem
posteriormente.

E provavel que tenha sido na cobertura local que o leitor tenha se visto de forma
mais nitida. A coluna “Na policia e nas ruas”, do Jornal do Brasil, por exemplo, trazia os
relatos excitantes dos crimes, nos quais 0s personagens eram vitimas das tragédias urbanas.

A cobertura local comecava a ganhar cada vez mais espaco. A maior dinamizacao
da vida nas cidades, na antiga corte em especial, parece ter levado o cotidiano para dentro das
paginas dos periodicos. O mais curioso é que, embora a figura do repérter profissional so se
estabelecesse no século seguinte, esses relatos do cotidiano ja apareciam intensamente no
final do século XIX (MATHEUS, 2011).

Aquilo que chamariamos hoje de “apuracdo” havia funcionado ao longo daquele
século de forma mais passiva, pois o jornal dependia do recebimento de cartas e de outros
periddicos a serem compilados e de uma nova forma de captacdo de noticias: os telegramas.
De certo modo, 0 modelo se assemelhava ao que ocorre hoje no jornalismo online, que se
caracteriza muito mais por um trabalho de edicdo, de composicdo, do que de investigacdo
direta. Essa forma indireta de coleta de noticias fazia sentido dentro daquele circuito pelo qual
passavam as informacdes na época, mas, além das guerras e da politica, os fatos corriqueiros,
gue podiam ser comprovados na realidade cotidiana do publico comum, iam recebendo mais
espaco.

Com quatro paginas, assinatura anual de 24 mil réis, o Diario do Rio de Janeiro
era quase que inteiramente voltado para o noticiario cotidiano, a comecar pela sua coluna
principal de primeira pagina, chamada “Noticiario”. Em suas paginas, havia uma espécie de
cobertura da administracdo local que ia além da simples reproducdo de decretos e atas
legislativas, j& com explicacGes mais concretas, como no caso do projeto da construcéo de um
aqueduto em julho de 1870, detalhadamente explicado.

Ja a Gazeta de Noticias, primeiro peridédico no Brasil a assinar o servigo noticioso
da Havas, em 1875, dava bastante espaco a cobertura local. Com viés popular, o periddico
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contava as dificuldades do povo, como no caso da perseguicdo aos ndo-vacinados e da

aplicacdo de multas, muito antes da famosa Revolta da Vacina, de 1904.

Multas municipaes — Ha cerca de um mez demos publicidade a um facto que chegou
ao nosso conhecimento, relativo a imposicdo de multas municipaes a uns pobres
homens moradores de corticos, por terem deixado de vaccinar seus filhos. Fizemos
ver n’essa occasido que ndo estando em vigor lei nenhuma que torne a vaccina
obrigatéria, ndo podia a autoridade impor pena a quem quer que fosse. (...) A multa
ficou no escritério [a redagdo] e o fiscal foi ver. Chegaram mais duas sem assinatura
do fiscal. Se existe uma lei, ela precisa ser do conhecimento de todos. N&o
censuramos a multa, ndo consideramos vexatoria a imposi¢do da vaccina; pedimos
apenas que seja publicada a lei em vigor em que baseam os srs. fiscaes e procurador
da Camara para impor multas aos que nao tém seus filhos vaccinados. (Gazeta de
Noticias, 10/10/1875, p. 1)

O cotidiano vai ganhando espessura nas paginas impressas nesse periodo. Crimes,
doencas, escandalos, dendncias e até a programacdo cultural ddo a dimensdo do tempo
presente e da presenca do cotidiano como noticia, em vez exclusivamente das atas das
assembleias e dos ataques politicos. Nao foi apenas o factual que tomou parte do lugar das
atas. Também os jogos criavam uma espécie de “interatividade” ludica da epoca, levando o
cotidiano e a dimensdo do entretenimento para as paginas impressas. O Paiz publicava os
Echos de toda parte, uma nota diaria com pelo menos duas piadas, reverberando as vozes da
rua. Havia ainda os passa-tempos, palavras cruzadas e os enigmas. Os leitores enviavam as
respostas para a redacao na esperanca de vencer os desafios, que podiam ser desde a solucao
de uma charada até o desvendamento do funcionamento de uma nova invengdo. Outros
jornais faziam o0 mesmo e era comum a publicagdo diaria de poemas enviados pelos leitores.
Esses poemas eram cronicas cotidianas do ponto de vista dos leitores, que usavam 0 recurso
para comentar as noticias, as modas, 0 comportamento. O Fluminense publicou esses poemas
até as primeiras décadas do século XX. Os temas podiam ser de lamento, saudade, pésames,
amor e muitas vezes pedidos de perdao, mas também eram comentarios de noticias dos dias
anteriores.

No intuito de aumentar sua popularidade, os jornais estimulavam a visitacdo aos
seus escritorios. A Gazeta de Noticias informava, em 10 de outubro de 1875, que documentos
mencionados numa reportagem poderiam ser verificados por quem quisesse, pois ficariam
disponiveis na redacdo, ndo s6 dando prova de sua veracidade, mas também indicando que a
visita ao jornal era possivel. O Paiz mantinha a nota Saldo d’O Paiz onde anunciava a
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exposicdo de obras de arte que podiam ser apreciadas pelo publico na sede, na Rua do
Ouvidor. Além de publicar diariamente conselhos e charadas, O Paiz usava amplamente o
recurso de estimular a visita a sua redacdo, como neste caso, em que cria desafios ludicos aos

leitores:

Saldo d’0 Paiz

No nosso saldo expomos hoje um engenhoso aparelho destinado por seu inventor, o
Sr. Salvador Joaquim Pires, a prestar-se como fechadura da maior seguranca em
moveis, burras, portas etc, podendo ser aberto ou fechado por dez mil modos
completamente diversos e desencontrados (...) Na caixa que hoje expomos, e onde se
acha apllicada a curiosa fechadura, ha uma nota de vinte mil réis nella collocada
pelo inventor & nossa vista, nota essa que, além da quantia de cincoenta mil réis que
sera mais tarde entregue, pertencera ao paciente que conseguir abrir o terrivel e
garantidor aparelho. (O Paiz, 06/07/1890, p. 1)

Assim, talvez, muitas das invengdes da época tenham sido apresentadas pelos
jornais de forma curiosa, incentivando a participacdo do publico, que crescia numericamente e
também em interesse a cada dia.

Apenas cinco anos depois de sua fundacdo, a Gazeta de Noticias eliminaria as
secOes “Boletim Parlamentar” e “Diario das Camaras”, substituindo-as pelos “Assuntos do
Dia”: (Barbosa, 2007, p. 29). Surgem as sec¢Oes “Miscellania”, “Noticiario”, “Ronda das
Ruas”, “Plantdo”, “Hdspedes e Viajantes”, “Policia”, “Occurrencias” (em O Fluminense);
“Na Policia e nas Ruas”, “Diario da Cidade”, “Hdspedes e Viajantes” (no Jornal do Brasil).
Todas essas colunas eram dedicadas ndo apenas aos crimes, mas a informagdes Uteis em geral,
como plantdo de delegados, de médicos, chegada e saida de forasteiros, enfim, a dindmica no
espaco urbano. Desde seu langamento, em 1891, o Jornal do Brasil publica a coluna “Dia-a-
dia”, dedicada as “cronicas dos acontecimentos diarios” (JB, 30/12/1891, p. 1). Essas colunas
materializavam linguisticamente a temporalidade do cotidiano, esse tempo que inclui todas as
dimensGes da vida social e que se confunde com o préprio tempo do jornalismo (MATHEUS,
2011).

Aquilo a que se esta chamando cotidiano € um conceito complexo que, embora
muitas vezes seja erroneamente tratado como “rotina”, inclui rotina, mas que também
incorpora a reflexdo acerca da realidade e sua efetiva transformacao. “O cotidiano é a vida do

homem inteiro” (HELLER, 1992, p. 17). Nele, 0 homem experimenta sua integralidade, tanto
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com seus hébitos mais firmemente estabelecidos quanto com as surpresas que suas acdes e as
dos outros produzem no curso da propria vida e na dos demais.

Mas a cotidianidade ndo poderia ser descrita mais literalmente do que pela
perecibilidade da carne na coluna do JB “O BIFE”, espécie de boletim de matadouros, na qual
se anunciavam diariamente as rezes abatidas, onde e por quanto comprar “a carne verde”,
como era chamada a carne fresca.

Até os jornais ndo tdo dedicados a reportagens locais, como o Jornal do
Commercio, passam a dar maior dindmica a seu contetdo, destacando a vida diaria, por
exemplo, na coluna “Vérias Noticias”, principalmente as tragédias, como este acidente na
Bahia

Hontem quando da recolhida ao quartel do forte S. Pedro a 54 de voluntéarios, 0 povo
que acompanhava pretendeu, como de costume, entrar na fortaleza, mas tendo sido
prohibida sua entrada, recuou em massa sobre a ponte que forma o passadico da
entrada, e aperdado entre a repulsa do interior do quartel e a onde que também para
dentro se encaminhava, fez grande peso sobre a ponte, que cedeu, perdendo um dos
parapeitos; cahirdo no fosso do lado direito mais de cincoenta pessoas, das quaes
muitas ficardo feridas e algumas gravemente (Jornal do Commercio, 14/09/1870, p.
1).

O cotidiano seria a condi¢do de aproximacdo dos jornais com o grande publico.

Trata-se do lugar de onde os jornais extraem tanto o extraordinario quanto o banal, a vida dos
homens comuns, os dramas e tragedias que seduzem o leitor. Foi esse tipo de contetdo que
levou o principio da factualidade a funcionar como parédmetro para a atividade jornalistica.
(SCHUDSON, 2010) Os fatos tomaram o lugar do debate de ideias e dos ataques politicos, ao
gue Lage chama publicismo (2011). E os fatos ndo sdo extraidos de outro lugar que ndo do
cotidiano.

Consideracoes finais

Alguns jornais do final do século XIX, como a Gazeta de Noticias e O
Fluminense, ja eram bastante noticiosos, considerando o que hoje compreendemos como
noticia. N&o se trata de desconhecer as particularidades de cada época, mas de compreender
as mudancas a luz do passado e de reconhecer a contribuicdo do publico para as configuracoes
do jornalismo. Os jornais sdo consumidos dentro de uma dindmica cultural, cuja participacdo

do publico precisa ser destacada, de modo a considerar o leitor numa perspectiva ativa.
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Com a crescente ampliagdo da rede telegréfica no territrio nacional, surgiu
também uma nova modalidade de participacdo do leitor no processo jornalistico. Embora
fosse possivel enviar cartas ou mesmo ir as redacdes conversar com os editores, o telégrafo
mobilizou o leitor espalhado por todo o territorio. Encontramos, por exemplo, a divulgacao,
por telegrama, ao Jornal do Commercio, em 16 de dezembro de 1890, de uma festa numa
escola em Campos dos Goytacazes, municipio a 286 km do Rio, entre outros exemplos do que
parecia ser divulgacdo espontanea. Entretanto, esse tipo de divulgagéo era bem mais raro.

O publico ao qual nos referimos, evidentemente, é um leitor bastante privilegiado
no sistema comunicacional da época. Ele podia ser um agente estrategicamente posicionado,
como o telegrafista, mas também os dignatarios da época — juizes, comissarios e outras
autoridades. Mas essa posicao privilegiada ndo os exclui da condigdo de publico, mesmo que

eles ja gozassem de acesso aos periodicos antes da ampliacdo da rede telegréafica.

O director dos telegraphos visitou a estacdo central da estrada de ferro D. Pedro I,
examinando as condic8es electricas dos fios, comecando assim a uniformizacdo do
servico telegraphico das estradas de ferro (Se¢do “A pedidos”, Diario de Noticias,
05/07/1885, p. 1).

O exemplo acima parece tratar de um telegrama enviado pelo telegrafista, como
uma espécie de divulgacao oficial das atividades referentes a Reparticdo Geral dos Telégrafos
(RGT), que administrava a rede publica. Entretanto, a contribuicdo mais frequente com o
envio de telegramas vinha de outras provincias, de redacfes aliadas, que colaboraram umas

com as outras.

Ouro Preto, 24

O engenheiro Grey Tavares assignou hoje pela Companhia Industrial de Ouro Preto
o controle para o servico de illuminacéo electrica d’esta capital. Grande animacéo da
populacéo.

Prepara-se manifestacdo ao dr. Governador e as Companhias Industrial e
Construtora da nova cidade de Ouro Preto — Redac¢do do Repérter.

(Diério de Noticias, 25/07/1890, p. 1)

O Reporter era um semanario de Ouro Preto (MG) e assiduo colaborador dos
periddicos do Rio. Nossa hipdtese € que fosse prestigioso um jornal ter seu home divulgado
nos grandes titulos. Mas ndo s6 por isso. Se o editor de O Repdrter quisesse estabelecer
didlogo com as autoridades da federacdo, deveria ter sua voz reverberada, afinal, na capital,
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onde se encontrava o poder. Com isso, jornais de diferentes provincias formavam uma rede de
colaboracdo que incluia, ainda que de forma esparsa, iniciativas espontaneas dos leitores.
Tanto o Jornal do Commercio quanto O Paiz e A Cidade do Rio, de José do Patrocinio,
recebiam telegramas de outros jornais de todas as provincias litoraneas e de Minas Gerais,

além de receberem também de correspondentes individuais nacionais e estrangeiros.

Recife, 30 de Novembro

O povo reunido em praga publica pedia pdo e trabalho. Mais de 10,000 pessoas
acclamardo oradores os Dr. Antero Furtado, Dr. José Braziliano e Fortunato
Pinheiro. O governador garantio satisfazer o pedido auxiliado pelo presidente da
intendéncia. Grande enthusiasmo. (do Jornal do Commercio)

(Jornal do Commercio, 1/12/1890, p. 1)

O telegrama acima, por exemplo, era assinado pelo proprio Jornal do Commercio
e devia partir de algum colaborador local, em Recife. E preciso ressaltar que essas
colaboragbes — tivessem ou ndo carater comercial (o que ndo foi possivel verificar) — se
davam de forma independente da agéncia Havas, como no exemplo anterior. O mesmo ocorria
inclusive com telegramas estrangeiros no caso do Jornal do Commercio.

Portanto, se o0 contexto atual das comunicacOes apresenta uma cultura
participativa inédita, segundo a qual o publico é capaz de interagir e colaborar com a grande
midia e repercutir imediatamente seus produtos jornalisticos, também é verdade que
encontramos experiéncias colaborativas num passado remoto, com 0 envio de telegramas
noticiosos as redacgdes, as trocas de noticias entre os diferentes jornais, quando ndo eram

concorrentes diretos, assim como a interacéo do leitor nos jogos, promogdes e charadas.
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