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THE MEDIA, CHILDREN AND THE CULTURAL CONTENT PRODUCTION
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Resumo: Nos ultimos anos tem se acirrado a critica a respeito do excesso de estimulos
publicitarios e conteddos midiaticos de baixa qualidade destinados as criancas. Os foros
de discussdes sdo crescentes a respeito do consumismo exacerbado e as longas horas de
exposicdo a televisdo e todo o entretenimento de tela como computadores, tablets,
celulares e video games. Porém, considerando a dindmica familiar e os espagos que sao
destinados a expressdo das criancas estd cada vez mais escassa. Pouco tem sido feito no
sentido de dar voz as criancas para que elas possam oficialmente participar da
construgdo da cultura que a cerca. A midia € o caminho mais facil e pode contribuir
muito para a formacéo de cidaddos mais ativos, isso pode ser comprovado com 0 caso
da Revista Recreio da década de 1970, criancas podem e querem fazer parte da cultura e
contribuir com contetdo, o que falta € o convite.
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Abstract: In the last years the growth of criticism involving the excess of advertising
stimulus and low quality mediatic content destined to children has increased quite
visibly. The forums of discussions about the excess of consumerism, the long hours in
front of TV and all the gadgets such as computers, tablets, cell phones and videogames,
are increasing. However, considering the family dynamics and the areas that are
destined to the kids expressions are even rarer. Little have been done to address kids’

! Mestre em Ciéncias Sociais pela PUC-SP. Bacharel em comunicacdo social com habilitagdo em
propaganda e marketing pela Universidade Presbiteriana Mackenzie (2000), especializacdo em Marketing
pela Fundagdo Getulio Vargas (2002). Mais de 10 anos de experiéncia no mercado de bens de consumo
atuando na area de marketing com foco em consumo e conhecimento do consumidor, maior experiéncia
com publico infantil. Atualmente é professora do programa de pés-graduacdo da FMU na éarea de
Comunicacédo e Marketing. Ligias.correia@gmail.com
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freedom of speech in order that they are officially engaged with the culture that
surrounds them. The media is the easiest way and should contribute a lot to the
formation of more active citizens. This can be verified with Recreio Magazine case
study (1970’s). Kids can and want to be part of the culture and produce content, what’s
missing is an invitation.

Key words: children; media; consumption, content, cultural.

A aprendizagem da vida iria ser feita segundo duas vias, a vida interior e a
vida exterior. A vida interior passa pelo exame de si, a auto-analise, a
autocritica. O auto-exame deve ser ensinado desde 0 ensino primario e ao
longo deste. Ensinar-se-ia sobretudo os erros ou deformacfes que sobrevém
nos testemunhos mais sinceros ou convencidos; estudar-se-ia a forma em que
0 espirito oculta os factos que incomodam a sua visdo das coisas: mostrar-se-
ia como esta visdo das coisas dependem menos das informac6es que da forma
como ¢é estruturado o modo de pensar. A vida exterior seria a introducdo ao
conhecimento dos media . Como as criancas sdo muito cedo imergidas na
cultura medidtica, televisdo, jogos de video, anuncios publicitérios, etc., o
papel do mestre ndo é o de denunciar, mas fazer conhecer os modos de
producéo desta cultura (MORIN, 2002, p. 83-84).

Ao acessar 0 Youtube é possivel reparar que, entre 0s videos mais Vistos,
sempre ha um cujo protagonista € uma crianga, material recolhido por pais orgulhosos
gue gostam de mostrar todo potencial de seus filhos ao mundo. O facebook e as demais
redes sociais também sd@o cenarios de comportamentos desse tipo: usuarios geram
conteudos e compartilham a beleza e a sagacidade de seus filhos em fotos, videos e
depoimentos; as criangas acabam estrelando produtos culturais da atualidade. Alguns
desses produtos tornam-se fendmenos de audiéncia, e isso faz com que eles passem a
serem considerados conteddos relevantes para a midia convencional tambem, como o
caso dos irméos ingleses® Harry e Charlie, cujo filme ultrapassa 460 milhdes de
visualizagbes, recorde do Youtube. Independente do formato - video, foto ou
depoimentos - as crian¢as sé@o elementos importantes para 0 sucesso e repercusséo do
material divulgado; se ndo participam como protagonistas estdo em grande parte das
producgdes. O curioso é que raramente ha disponivel para visualizagdo um produto

elaborado pelas criangas.

2 \ideo Charlie bit me: http://www.youtube.com/HDCY T#p/u/0/_OBIlgSz8sSM

08 |


http://www.youtube.com/HDCYT#p/u/0/_OBlgSz8sSM

PPGMC
g

Ao mesmo tempo em que esses contetdos desenvolvidos pelas familias
lideram os videos mais vistos, diariamente novos paises entram na discussao sobre a
proibicdo da publicidade infantil e a regulamentacdo da programacdo televisiva por
faixa etaria, como tem acontecido no Brasil desde 20013 Paradoxo que comprova a
urgéncia de trabalhar o fato que Henry Jenkins (2009) aponta como fundamental nos
tempos de tecnologias digitais: a educacéo para a midia.

O objetivo deste artigo € iniciar uma discussdo sobre o papel do consumo de
produtos culturais no incentivo a postura participativa do consumidor infantil e sobre a
possibilidade de encorajar a sua participagdo na construcdo de contetdos que irdo
impactar o coletivo. A ideia surgiu ao mapear o espacgo destinado as criangas na midia e
ao conhecer o convite feito para que contribuissem para o contetdo da revista Recreio,
da Editora Abril. O comparativo entre produtos culturais dessa inddstria em momentos
diferentes retrata como o0s produtos culturais podem estimular a atuacdo das criancas
como produtoras de contedo e, portanto, como cidadas mais atuantes. A metodologia
utilizada nessa pesquisa foi uma etnografia de produto feita a partir da leitura e analise
de 985 edi¢des da Revista Recreio, sendo 453 exemplares da primeira versao da revista
cuja circulacdo foi entre 1969 e 1982; e 532 edi¢des da versdo atual da revista lancada
em 2000 e ainda em circulagdo. O campo aconteceu entre 22/03/2010 e 20/05/2010 nas
instalacBes da editora Abril em S&o Paulo”.

As criangas estdo mais frequentes na pauta de discussdo das midias desde a
Convencdo Internacional sobre os Direitos das Criancas®, adotada pela Assembleia
Geral das NacOes Unidas, de 1989. A partir disso, mais canais de TV foram criados para
audiéncia, que, segundo David Buckingham (2007), é bastante critica e faz suas
escolhas. Paralelamente, no extremo oposto, ha uma batalha para a preservacdo da

infancia inocente, uma luta para que a ideologia consumista fique longe desses seres

® Projeto de Lei 5921/01: proibe a publicidade dirigida as criancas e regulamenta a dirigida a
adolescentes.

* Mais detalhes sobre a pesquisa de campo ver CORREIA, 2010 disponivel para acesso em:
http://www.sapientia.pucsp.br/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=12249.

> Disponivel em: http://www.unicef.org/brazil/pt/resources_10120.htm
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ingénuos, em desenvolvimento, que ndo podem ser expostos a tantos estimulos maus,
capazes de gerar atitudes inconsequentes desde cedo®. Buckingham (2007) compara as
linhas muito otimistas e muito pessimistas sobre a relacdo das criangas com as midias e
propde um meio termo para desenvolver 0s novos estudos. Aponta também os riscos de
restringir o contato das criangas com o mundo e com o mercado, tal como pregam 0s
discursos mais radicais.

Apesar de toda essa preocupacdo com os conteudos destinados as criancas,
0 movimento no sentido de considera-las produtoras de cultura € pouco significativo.
Ainda que as criangas sejam incluidas como objeto e mesmo sujeito em alguns estudos
relacionados a midia, nem sempre suas vozes reverberam além dos limites da academia.
Uma movimentacdo, desde os anos 2000, tem ganhado proporcdo mundial: é a
constituicho do campo da sociologia da infancia, cujo principal ganho é o
estabelecimento da crianca como um ator social completo (SARMENTO, 2005) em
contraponto a menoridade total, como sdo classificadas. Essa perspectiva contribui para
0 incentivo a atuacdo das criangas como produtoras de conteddo para a midia e,
consequentemente, para o0 desenvolvimento de uma pratica mais participativa
impactando diretamente a formacao cidada.

Hoje as criancas sdo um publico muito almejado pela inddstria em geral,
sobretudo a de bens culturais. As criancas desde cedo s&o introduzidas no papel de
consumidoras e estimuladas pela familia a fazerem suas escolhas (MC NEAL, 1998). A
industria, por sua vez, patrocina pesquisas para acompanhar a preferéncia desse publico
bastante exigente (BUCKINGHAM, 2007). Na esfera do mercado as pessoas podem
exercer suas escolhas e estampa-las em seus habitos através das mercadorias que
consomem. O espaco politico estd cada vez mais restrito, ou menos atrativo, aos
cidaddos, que tém suas escolhas cada vez mais favorecidas no ambiente do mercado

(CANCLINI, 2006). Nesse contexto, a esfera do consumo atrai mais as criangas que 0s

® Esse é o tipo de argumentagdo defendida pelo Instituto Alana e seguidores, para mais detalhes sobre a
proposta da organizacgdo visite o site: http://www.alana.org.br/CriancaConsumo/Consumismolnfantil.aspx
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adultos, pois, como a atuacdo politico-social se torna mais distante, a do mercado €
favorecida.

A relagdo entre consumo infantil e formacgdo de futuros cidaddos soa de
inicio, como uma questdo intrigante e, por isso, deve ser estudada. Se a perspectiva do
consumo, enquanto inspiracdo para a pratica da cidadania pode ser muito produtiva
qguando aplicada a adultos, certamente sera ainda mais se praticada desde a infancia. O
aprendizado de uma atuacdo mais participativa nesse campo do consumo pode ser uma
maneira de gerar experiéncia e conhecimento para uma postura semelhante no campo
social e politico e, quanto mais cedo acontecer, mais habitual sera, como ensina a
sociologia do gosto de Bourdieu (1999).

Surge, nesse debate, a possibilidade de um caminho para pensar a
experiéncia do consumo como um treino para a atuacdo participativa (CANCLINI,
2006), inclusive pelo fato de se ensinar nas escolas como consumir e utilizar a
tecnologia e as novas perspectivas da midia. As teorias de inteligéncia coletiva e
atuacdo colaborativa no consumo vém fortalecer essa possibilidade. Henry Jenkins
(2009) aponta que os individuos que fazem uso frequente dos meios digitais agrupam-se
e atuam em comunidades nas quais compartilham suas experiéncias, o0 que faz com que
eles fiquem mais fortes, com mais chances de promover mudancas; € a inteligéncia
coletiva construida em conjunto.

As criancas, nesse cenario de consumo como identidade, tém muito a
contribuir, pois sdo produtoras de cultura e contetdo (BUCKINGHAM, 2007); mais do
que criaturas que se apropriam de valores e coisas que séo ensinadas ao longo dos dias,
elas também elaboram sua visao para dar sentido ao mundo que as rodeia. A crianga nao
sabe menos que os adultos; sabe outras coisas (COHN, 2005). Esse pressuposto aponta
uma perspectiva produtiva no que diz respeito ao que pode ser estimulado, na infancia,
para mudar a relacdo das pessoas com a midia e, portanto, com a sociedade,
estimulando a atuacdo cidada.

O exercicio da cidadania entre os consumidores podera ser mais rapido e

eficaz se contar com a forca da distribuicéo e o incentivo da midia, logo, quanto antes os
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consumidores espectadores forem convocados a participar, maior a chance de bons
resultados, pois os pequenos consumidores de hoje poderdo aprender a serem cidadéos
mais atuantes amanhd. “A cidadania ja ndo se constitui apenas em relagdo a movimentos
sociais locais, mas também em processos de comunicacdo de massa” (CANCLINI,
2006, p.110).

Editora Abril e “as revistas” Recreio

A Editora Abril iniciou suas opera¢fes no Brasil com o langcamento, em 12
de julho de 1950, de um titulo destinado ao publico infantil, a revista em quadrinhos O
Pato Donald. O titulo foi o primeiro de uma extensa linha de quadrinhos de sucesso,
cuja receita subsidiou outros projetos dentro da editora. Mas ndo foi sé com
personagens Disney que se desenhou a historia das publicacdes infantis na editora; em
julho de 1969, foi langada a Revista Recreio.

A “revista brinquedo” ficou em circulacdo entre julho de 1969 e maio de
1982. Nessa primeira fase, que durou 12 anos, foi um dos sucessos editoriais destinados
ao publico infantil e registrou alta tiragem, com historias de grandes autores brasileiros,
curiosidades folcldricas, cientificas e de interesse geral, sempre acompanhada de um
brinquedo, fosse no encarte para ser montado ou mesmo um brinde. Depois de duas
décadas, a Abril langou, em marco de 2000, a nova Recreio com o objetivo entreter e
informar as criangas com noticias, um brinquedo e uma cole¢do. Os dois projetos
editoriais de Recreio propuseram-se a levar, de maneira divertida, informacdo de
qualidade as criancas. Ambos buscaram adequagdo aos interesses de seu publico
enquanto estavam no mercado e, dessa forma, enderecar’ a revista e seu contetido ao
leitor. E explicita a semelhanca dos produtos quanto aos seus objetivos; ambos tém
historias, atividades e brinquedos interativos, formula de sucesso junto as criancas,
comprovada pelas tiragens, que chegaram, em ambos os casos, a 250 mil exemplares

por edigéo.

’ Para mais detalhes sobre o conceito de enderecamento de produtos culturais, ver Ellsworth, 2001.
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Na andlise comparativa dos produtos, com foco no estimulo a producgéo
de conteldo por parte da crianga, é possivel identificar pontos divergentes. A versao
mais recente da revista Recreio usa temas da atualidade, principalmente ligados a
produtos culturais como cinema, séries de televisdo e videogames, para compor seu
conteudo. Um exemplo € a utilizacdo do filme Como treinar o seu dragéo para passar
informagdes sobre os Vikings, na edicdo 523 de 2010. Mesmo com abordagens e temas
interessantes, o destaque da capa e, portanto, a maior parte do contetdo da edigdo
sempre se destina ao produto cultural que estd sendo lancado; nota-se a auséncia de
espaco para os leitores na construcao dos conteudos. A Recreio da década de 70 propds-
se a estar proxima das criangas, levando informacdes que Ihes interessavam e tambeém
trazendo-as para o universo da revista. 1sso ndo acontece com a revista atual: embora os
leitores sejam convidados a enviar perguntas e desenhos, ndo fica claro o espaco
disponibilizado para a sua participacdo. A comparacdo entre as edi¢bes do 10°

aniversario das revistas deixa clara essa diferenca.

Na Edicdo 390, de 1979, a capa destacava, para 0s 10 anos da revista, duas
criangas lendo a edi¢cdo nimero 1. O conteudo trazia a cobertura da festa realizada na
redacdo e o texto convidava o leitor a se colocar na histdria da revista com perguntas
como: “Vocé ja tinha nascido quando Recreio nasceu?” Além disso, a equipe que fez a
revista também fez parte da matéria, informando ao leitor a funcdo de cada um,
procurando desmistificar o trabalho desenvolvido, com o0 objetivo de despertar o
interesse da crianca pelo processo e mostrar-lhe os bastidores da revista. A Edi¢do 523,
de 2010, tambem foi comemorativa, mas isso ndo foi mencionado na capa; o conteudo
da edicdo apresentou uma matéria sobre aniversarios e festa surpresa sem nenhum
destaque para a historia da revista ou sua relagdo com o leitor durante esse tempo.

A diferenca de relacionamento da equipe editorial com os seus leitores é
nitida. A Recreio atual traz, em toda edicédo, dois convites aos leitores para participarem
do conteudo da revista: na pagina final e na secdo Curiosidades hd um “Escreva para a

gente!” seguido do telefone, e-mail, site e endereco de correio regular. Ndo ha uma
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regra especifica para participar, os leitores podem escrever o0 que quiserem. Ja a Recreio
da década de 1970 apresentava evidente predisposi¢do para construir o seu conteudo em
conjunto com os leitores; ao longo dos 12 anos de existéncia houve diversas iniciativas
que comprovam isso, desde o Correio dos amiguinhos de Recreio até as mesas
redondas, pesquisas de opinido, jornaizinhos, concursos. Em alguns casos, as criangas
mandavam suas histdrias e entrevistas para a revista, as quais eram publicadas. Essa
participacdo era estimulada em todas as edigdes com instrugdes objetivas a respeito do
tipo de contetido que os leitores deveriam enviar e até sugestdes de como eles poderiam
buscar as informacdes®. Apesar da possibilidade de contato existir nas duas versdes, a
diferenca entre a participagdo dos leitores em cada uma delas é expressiva; a versdo
antiga apresenta muito mais conteddo dos leitores do que a atual, reflexo do espago

destinado as criancas.

Consideracoes finais

O mundo € comandado por adultos e até mesmo os produtos midiaticos para
criangas sdo feitos por gente grande. As vezes, quando a crianca toma a iniciativa de
participar, é hora de outra atividade qualquer e deixa-se para depois, um depois distante
gue, muitas vezes, ndo da oportunidade para uma conversa no futuro (ARATANGY,
2009). Esse tipo de postura na construcdo da relagdo com as criancas desperdica a
oportunidade da criacdo de dialogos mais ricos e construtivos, sobretudo pelo ponto de
vista dos conteudos possiveis. As criangas tém uma autonomia cultural em relagdo aos
adultos, pois interpretam 0 mundo de uma maneira diferente e sdo produtoras de cultura
(TOREN, 1993). E facil, porém, identificar como o mundo adulto nio considera a
possibilidade da producdo midiatica infantil ou a crianga como sujeito protagonista da
comunicagdo, pois ndo ha espaco para esse dialogo ou participacdo em nenhum meio

de comunicagéo.

8 Para referéncias e exemplos do convite das duas revistas, ver CORREIA, 2010.
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A maioria dos debates sobre criancas e midia sugere o afastamento, a
proibicdo de produtos voltados a esse publico, alegando que prejudicam sua formacao.
Porém € possivel estimular as criangas a se apropriarem de um espago disponivel no
universo da midia digital; basta incentiva-las. Nem mesmo o convite é preciso, pois,
numa época em que a cultura participativa é realidade, os consumidores participam até
mesmo sem serem convidados. Nesses meios, o publico em geral tem uma postura mais
ativa e produz contetdo continuamente, o que ndo acontece com as criancas, que, desde
cedo, aprendem em casa que seu local de participacdo é a escola.

Portanto ndo se deve esquecer que o0 engajamento virtual € um exercicio de
cidadania que pode impactar um grupo muito maior de pessoas. As crian¢as, menos
resistentes as novas tecnologias, por principio, deveriam ser os produtores mais ativos
nesse cenario. Mas o mundo adultocéntrico continua dizendo que ainda nao é para elas
essa tarefa, reduzindo-as a figurantes dos produtos que séo veiculados a cada minuto.
Reduzindo o espago de protagonismo das criangas as salas de aulas nas escolas, quando
elas poderiam contribuir muito mais para a construgdo de contetido e também de uma
atuacdo mais participativa da populagdo. Assim sendo, a oportunidade de mudanca no
paradigma da educacdo para a midia esta tanto na educacdo formal, no curriculo escolar,
guanto nas familias, pois além do conhecimento tedrico, o corpotamental influencia
muito mais as criancas do que o discurso (COLES, 1998), dessa forma os adultos nédo
deveriam criticar seus filhos por assistir muita televisdo quando eles mesmos o fazem ,

gerando conflitos na educagdo moral.

Uma das hipdteses para a baixa producéo e participacdo das criangas nos
meios de comunicacgdo € que elas desconhecem de até onde podem ir, além da falta de
incentivo. Mas, quando ultrapassam essas barreiras, fazem diferenga com sua atuagao
participativa. E o caso de René Silva, fundador do portal Voz da Comunidade®. Aos 11
anos criou o jornal Voz da Comunidade, no complexo do Alemao, usando o aprendizado

adquirido ao participar do jornal da escola. Ele mesmo produzia as matérias e

% Ver mais informagdes no portal http://www.vozdascomunidades.com.br/ ou no Twitter
@vozdacomunidade.
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comercializava os espacos para publicidade. O jornal do René cresceu e transformou-se
em um portal. A ideia surgiu durante a ocupagdo do complexo do Aleméo, em 2010,
guando, no Twitter, ele mandava notas atualizando os acontecimentos no morro,

conteudo utilizado pela imprensa na ocasiao.

A atuacdo da educacdo para a midia pode contribuir muito para a formacéo
de cidadaos mais ativos e articulados. Como Morin (2002) coloca na frase que abre esse
artigo, ao invés de proibir e afastar as criangas dos estimulos da midia, o ideal é que a
vida exterior, a escola e a familia em especial, estimule-as a conhecer 0s processos de
producdo para que construam uma Visdo critica a respeito das mensagens e como sdo
impactadas por elas ao invés de serem isoladas. E um processo arduo esse da educacéo,
mas estaria cumprindo o seu papel, uma vez que é a responsavel pelo encoragamento da
atuacdo cidada. A midia pode ser protagonista nessa mudanca de paradigma,
impactando um numero infinitamente maior de expectadores do que a educagdo formal.

Os meios de comunicacdo, ao estimularem a producdo de conteudo pelas
criancas - como € o caso da Revista Recreio da década de 1970 - podem estabelecer essa
pratica desde cedo, além de agregar novos pontos de vista aos produtos que
comercializam, ampliando a qualidade do que é transmitido ao publico em geral. Para
tanto, faz-se urgente o estabelecimento de uma agenda para a educacdo para a midia
dirigida as criangas e inclusive aos adultos que convivem com elas, para que as barreiras
possam ser ultrapassadas e contetdos sejam produzidos pelo publico infantil. A troca de
contetido entre criangas e adultos, j& produtores, enriquecera a programacgdo dos meios
convencionais e desenvolvera, nos futuros cidadaos, uma postura mais atuante.

O objetivo do presente artigo € iniciar uma discussdo sobre o papel do
consumo de produtos culturais no incentivo a postura participativa do consumidor
infantil e sobre a possibilidade de encorajar a sua participagdo na construcdo de
conteudos, além dos pontos de vista teodricos levantados e comentados nesse
desenvolvimento cabe também trazer alguns exemplos praticos de como estimular as

criangas a produzir contelido e ter uma postura mais ativa diante da midia. Desde
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iniciativas despertadas em praticas na escola como o caso do René Silva e o Portal Voz
da Comunidade apontam como a inclusdo de praticas de educacdo para a midia nas
escolas tem um papel fundamental em influenciar essa atitude. A midia, por sua vez,
também pode contribuir consideravelmente, o exemplo da Revista Recreio da década de
1970 comprova essa importancia ao estimular seus leitores a enviar conteudo produzido
por eles para compor a revista e a participacdo mais ativa e constante comparada ao
publico atual do mesmo titulo. Outra iniciativa bastante simples e de féacil
implementacdo retoma a constatacdo de abertura deste artigo, os pais tem publicado
quantidade significativa de conteido protagonizada por criancas, desde filmes,
fotografias e descri¢des de situagdes e comentarios. Entregar as ferramentas nas maos
delas para que preparem um conteudo, seja da familia ou de qualquer outro assunto, ou
até mesmo convida-los a produzir em conjunto é dar voz as criangas nos canais digitais.
Indepentende de qual seja a iniciativa, é urgente comecar de alguma forma, ndo se sabe
ao certo qual o melhor caminho ou formato para essa préatica, como Jenkins (2009)
coloca ainda estamos aprendendo como atuar nessa nova realidade, a cultura
colaborativa permite inclusive o compartilhamento das boas praticas para que sejam
multiplicadas. A inteligéncia coletiva certamente podera apontar qual o caminho ou
formato mais efetivo para incluir na rotina dos cidadaos a educacéo para a midia e para
0 consumo, tanto para criangas quanto para seus pais, todos n6s podemos comegar a

exercita-la no proximo post.
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