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Resumo: Este estudo pretende refletir sobre a influéncia que o ciberjornalismo tem na forma como
0 publico percebe a realidade no cotidiano. Para isso, analisa-se a predominancia de pautas com
tematicas ou abordagens ‘divertidas’ (relativas ao entretenimento) nas péaginas principais do portal
pernambucano NE10 e a relagéo que tal fenémeno tem com a construcdo dialética de uma realidade
associada a cultura do entretenimento. Para tanto, buscou-se desenvolver questfes tedricas sobre a
construcdo social e sua relagdo com o jornalismo e com a sociedade, entendendo esta como publico
e sujeito dos acontecimentos. Além dessa reflexdo, procurou-se, por meio da andlise de contelido
das chamadas/manchetes, entender a presenca significativa no portal de pautas com elementos
ludicos e o interesse do publico por este tipo de material.

Palavras-chave: Construgdo da realidade social; Ciberjornalismo; Entretenimento; Teorias do
Jornalismo; NE10.

Abstract: This study intends to reflect on the influence that has cyberjournalism on how the public
perceives reality in everyday life. For this, we analyze the prevalence of journalistic guidelines with
thematic or approaches of 'fun' (for entertainment) in homes of the pernambucano’s portal NE10 and
the relationship that this phenomenon has with the dialectic construct of a reality associated with the
culture of entertainment. To this end, we develop theoretical questions about the social construction
and its relationship with journalism and society, understanding this one how public and subject of
the events. Besides this discussion, it was intended, through the headlines” content analysis,

! Carlysangela Silva Falcdo é mestre e doutoranda em Comunicagdo pelo Programa de Pés-Graduagdo em
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understand the significant presence on the site’s task assignments with playful elements and the
public interest in this type of material.

Key-words: Construction of social reality; Cyberjournalism; Entertainment; Theories of journalism;
NE10.

Introducéo

A vida em sociedade € uma realidade interpretada pelos homens e, de modo subjetivo,
dotada de sentido para eles, na medida em que forma um contexto coerente. Assim, 0 mundo
da vida cotidiana se faz intersubjetivo, uma vez que ndo é tido apenas como uma realidade
objetivada. Ao contrario disso, ele estd estreitamente ligado a pensamentos e acles
individuais que desempenhardo o papel de manter determinada realidade para cada ser
humano.

De acordo com Berger e Luckmann (1995), cabe a intersubjetividade diferenciar com
nitidez a realidade cotidiana de outras realidades (os sonhos, por exemplo) das quais se tem
consciéncia, ja que, apesar de ter seu carater subjetivo, precisa também de um mundo
pressuposto (SCHUTZ, 2003), de uma realidade de referéncia e da crenca (sem

guestionamentos) de que tudo funcionara da forma cotidianamente prevista:

Sei que a minha atitude natural em relacdo a este mundo corresponde & atitude
natural dos outros, que também eles compreendem as objetivacdes gracas as quais
este mundo ¢ ordenado, que eles também organizam este mundo em torno do ‘aqui e
agora’, do seu estar nele e no qual tém projetos de trabalho (BERGER E
LUCKMANN, 1995, p.35).

E funcdo dessa atitude natural, entdo, fazer com que o individuo saiba que compartilha
um mundo com seus demais membros, tendo consciéncia de que ha uma correspondéncia
continua entre seus significados e os dos outros. Segundo os académicos, seria a partir desse
senso comum que 0os homens poderiam compartilhar as rotinas normais da vida cotidiana.
Com a suspensdo da duavida, vinda da inconsciente atitude natural, o sujeito é capaz de
entender a realidade da vida cotidiana como a realidade propriamente dita.
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Apesar de levar em consideracédo a atitude natural, herdada de Husserl, Schutz (2003),
como seguidor da fenomenologia, observou que compreender o mundo social implica em
estar ciente do modo como seus integrantes entendem tal realidade, como eles definem suas
situacbes. Seu pensamento, neste sentido, esteve relacionado a maxima de William Isaac
Thomas (1909 apud SCHUTZ, 2003), a qual postula que a realidade interpretada passa a ser a
realidade de fato.

Essa tendéncia a interpretacdo subjetiva do sentido abre brechas para pensar-se em
como o entendimento do real pode ser influenciavel por elementos constituintes da propria
realidade. Berger e Luckmann destacaram a linguagem como um fator que delimita as
coordenadas da vida em sociedade e a preenche com objetos dotados de significacdo
(BERGER e LUCKMANN, 1995, p. 34). Sendo assim, considerando que o ser social depende
da interagdo com outros e, por consequéncia, da comunicacdo para partilhar uma realidade
cotidiana, entende-se que a midia, ao fazer parte deste sistema de difusdo de significados,
contribui com a construcdo da realidade social percebida pelos homens. Ao intermediar a
relacdo das pessoas com os fatos, a imprensa orienta também o modo como elas vao enxergar
0s acontecimentos. Logo, a selecdo e o enquadramento dados na cobertura dos fatos acabarao
tendo pontos de semelhancga com os assuntos e enfoques debatidos entre os individuos.

Vista a importancia da imprensa para a interpretacdo do real e para a construcdo da
realidade, este artigo procura entender como a apresentacdo de um significativo nimero de
pautas voltadas para assuntos/abordagens divertidas se relaciona com a interpretacdo que o
publico tem da realidade. Nesse sentido, abarca ainda a insercdo de tematicas relacionadas ao
prazer na vida cotidiana das pessoas e a consequente demanda por conteldos do
entretenimento nos veiculos online. Analisou-se, assim, o portal de noticias mais acessado do
Norte/Nordeste do Brasil, o NE10, pertencente ao Sistema Jornal do Commercio de

Comunicacéo (SJCC), sediado em Recife/PE.

1 O entretenimento construido
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O poder da midia de interferir na interpretacdo da realidade destaca a relevancia de se
analisar a concentracdo consideravel de material jornalistico voltado para a temética do
entretenimento publicado no portal pernambucano NE10°. De acordo com Falcéo (2010)*, de
507 chamadas expostas na home desse site no periodo de uma semana, 259 enfocavam
assuntos que remetem a aspectos divertidos do cotidiano (como esportes, lazer, turismo,
comportamento, gastronomia, cinema, shows, fofocas, jogos de videogame, atracGes da TV,
cultura, moda, dan¢a, musica e mundo infantil) ou tratavam de assuntos sérios com uma
roupagem ‘ndo séria’ (como revelacdes da politica por meio de fofocas de bastidores).

Em média, de 24 matérias chamadas por cada pagina principal do portal®, metade
apresentava topicos semelhantes aos mencionados no paragrafo anterior. A home com o maior
nimero de matérias de entretenimento trouxe 16 noticias de diversdo espalhadas por varios

locais da pagina e apenas sete sem conexao com assuntos de entretenimento (veja a Figura 1).

Figura 1 — Home com a maior porcentagem de matérias sobre entretenimento

® O NE10 tem hospedagem no provedor Universo Online (UOL) e pertence ao Sistema Jornal do Commercio de
Comunicacdo (SJCC). A época do levantamento dos dados, era o portal mais acessado do Norte/Nordeste do Brasil
(UOL/1bope 2009). Em 2010, o espago se desvinculou judicialmente do Jornal do Commercio (JC), tornando-se uma
empresa independente. Em 2011, mudou o nome fantasia de JC Online para NE10.

4 A pesquisa citada foi realizada em marco de 2010 e pode ser encontrada em FALCAO, Carlysangela Silva. Analise dos
Critérios de Noticiabilidade na web. Um estudo do JC Online. Recife. 2010. Monografia (Graduagdo) — Curso de
Comunicagdo Social/Jornalismo, Universidade Federal de Pernambuco, Recife. Orientador: prof. Dr. José Afonso da Silva
Junior.

% Em seu estudo, Falcdo utilizou como referéncia trés homes do portal por dia, devido & correspondéncia com a frequéncia de
atualizacdo da pagina do site, que era realizada, normalmente, uma vez pela manha, uma a tarde e uma a noite.
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Apesar de nenhuma delas ter aparecido como manchete principal, das cinco noticias
alocadas no espaco reservado as manchetes secundérias, que alternam o aparecimento das
matérias na pagina, duas estavam relacionadas, respectivamente, a cinema (Lembrancas, com
Robert Pattinson e Pierce Brosnan é uma das estreias) e bastidores da fotografia (Joel-Peter
Witkin: eu me xingo todos os dias, me amo e me odeio. Leia a entrevista). Este Gltimo texto
fazia referéncia a uma entrevista com o fotdgrafo norteamericano, conhecido por suas
composicdes com corpos defeituosos e simbolos sadomasoquistas envoltos em uma
inspiracdo religiosa. O ponto forte da matéria ndo era o trabalho do artista, mas a frase do
titulo, que revela um conflito na personalidade de Witkin. Este espaco é denominado
randdmico (giratorio), pois apresenta um assunto por vez. Sua principal caracteristica é o fato
de ser composto por fotos e titulos, sempre em conjunto. As principais matérias de
entretenimento costumam ser chamadas nele por possuirem, normalmente, efeitos visuais
interessantes e atrativos ao publico, ainda que ndo tenham sido produzidos pelo portal. O site
oferece também varias opgdes relacionadas a servicos de diversdo.

Vale destacar que a apresentacdo divertida apareceu no veiculo tanto em assuntos
leves quanto nos mais sérios. A matéria Serra festeja niver com tuiteiros, chamada no espaco
do portal reservado ao Blog Social 1 (que aborda, em geral, moda, alta sociedade e
celebridades), trouxe uma declaracdo intima postada pelo governador José Serra (PSDB) em

um site de relacionamentos:

José Serra, finalmente, assumiu na sexta 19, dia do seu aniversario, sua candidatura
ao Paléacio do Planalto, no programa de Datena. Na madrugada deste sabado (20),
como sempre faz, entrou no microblog, postou o link da entrevista e falou da sua
felicidade de comemorar seu niver, pela primeira vez, no Twitter. O governador
postou: ‘Estou impressionado. Vocés gostam de fazer uma festa... Que aué aqui
hoje! Obrigado a todos’. E ainda complementou com revelagdes familiares: ‘Para os
netos, quando a gente faz aniversario é como se fosse o aniversario deles: assopram
a velinha, cortam o bolo, abrem os presentes...’, sentenciou o agora pré-candidato a
presidéncia da Republica pelo PSDB e rival de Dilma Roussef (trecho da postagem
do Blog Social 1 Serra festeja niver com tuiteiros, chamada na capa do NE10 na
tarde do sabado, 20 de margo de 2010).

De forma leve, mas sem perder a seriedade, ao comentar sobre os bastidores do

aniversario de Serra e seu carinho pelos netos, a publicacdo informou ao internauta sobre a
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pré-candidatura do politico a presidéncia da republica. Outro momento em que a edi¢do do
portal se utilizou de uma linguagem mais solta e diferenciada se deu em Aproveite o melhor
do Restaurant Week. A matéria, apesar de ter um titulo que mais parece uma propaganda do

evento, em razdo do uso do verbo no imperativo, trouxe uma narrativa bem pratica.

(...) O evento comeca sem muito burburinho, mas vale a pena fazer uma lista para
conhecer ou voltar aos seus estabelecimentos preferidos. E o melhor de tudo, sem ter
uma surpresa na conta. O maior trunfo do RW é o preco do menu, fixo em R$ 29,50
para o almogo e R$ 41 para o jantar, com entrada, prato principal e sobremesa (...)
(Trecho da matéria Aproveite o Restaurant Week, publicada no NE10 em 15 de
marco de 2010).

Para dar ainda mais ‘cara de revista’ e ficar mais intima com o leitor, a producédo
continua, enumerando dicas, novamente no imperativo, sobre como o internauta poderia
aproveitar melhor o evento e utiliza ainda expressdes do tipo “barriga forrada” e “precinhos

camaradas”:

» Se estiver disposto a arriscar a espera, saia com a barrriga forrada
» Aproveite os precinhos camaradas para experimentar temperos inéditos (grifo
nosso) (dicas contidas na matéria Aproveite o Restaurant Week, publicada no NE10
em 15 de marco de 2010).

N&o sdo raras as matérias de este site ser acompanhadas de orienta¢des do tipo ‘dicas
para ndo perder seu filho na praia’ ou ‘dicas para se proteger dos raios solares no verdo e no
inverno’. O portal também costuma usar constantemente hiperlinks, fotos, ilustracdes e até
outras formas de tratamento do texto e dos personagens envolvidos no fato, que deixam a
apresentacdo das noticias mais solta e divertida. Essa estratégia nos remete ao comentario de
Leonel Aguiar (2008) de que o infotenimento (a pratica de se informar enquanto se entretém)
cria técnicas para apresentar a noticia como se um segredo fosse ser revelado ao leitor,
criando expectativas e instigando-o a leitura do material.

Sabe-se que, quando empresas do ramo da noticia priorizam determinado tema em
suas publicacbes, o assunto tende a fazer parte das conversas dos individuos que

compartilharem daqueles significados ali expostos, influenciando-os em suas decisdes e
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visbes de mundo. E por isso que o fato do jornalismo ndo s6 propor sobre o que se deve
pensar, mas também sugerir como pensar (McCOMBS; SHAW, 1993) d4 a essa institui¢do
papel fundamental na construcéo da realidade social.

Se, ‘eu’, um dos 10 milhdes de leitores assiduos do portal®, encontro, repetidamente,
metade de uma péagina principal de um veiculo noticioso recheada de noticias lights, tenderei
a pensar - a partir de meu pacto com a imprensa de que ela me apresentar4 uma realidade
verossimil - que o mundo que vejo representado ali, naquelas chamadas, tem estreita relacédo

com o mundo real.

Consideramos que as noticias produzidas nas empresas de comunicacdo S&o
relevantes para as audiéncias porque contribuem para entender o cotidiano cada vez
mais complexo e de dificil acesso, bem como supde efeitos concretos em relagdo
com a percepgdo que elas estabelecem entre os temas da agenda e a construcdo do
espaco publico. A informacdo jornalistica funciona entdo como uma ferramenta para
a inserco na socializagéo cotidiana (PEREIRA JUNIOR, 2005, p. 3).

Fazendo uma analogia ao pensamento de Pereira Janior (2005), quando pontua que 0s
noticiarios televisivos sdo referéncias importantes na construcdo do mundo cotidiano,
entende-se que, ao encontrarem as pautas sistematizadas e hierarquizadas dessa forma no
NE10, as pessoas ressignificam a experiéncia do cotidiano de acordo com o mundo ali
publicado. Assim, gradualmente, elas sdo levadas a entender que fazem parte de uma
sociedade que tem grande apreco pelo entretenimento ou que tal comportamento da imprensa,
como diria Almeida (2009), faz parte da disseminacdo de uma linguagem global mais leve,

dindmica e divertida no mundo, favorecendo assim uma ampla difuséo do entretenimento.
2 Os interesses do publico
Apesar da contribuicdo que a midia tem na construcdo da realidade social, é

importante destacar, que, sem a interacdo com a audiéncia, 0s mass media ndo conseguiriam

construir a realidade, uma vez que ela se da numa relacdo dialética entre produgdo, circulacdo

® A época da pesquisa, o portal era o mais acessado do Norte/Nordeste do Brasil, alcancando picos de 82 milhdes de
visualizag¢des por més (UOL/Ibope 2009).
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e reconhecimento (ALSINA, 1989). Assim, mesmo que a sociedade legitime e institucionalize
0 papel da imprensa como de construtora de uma realidade publica e socialmente relevante,
cabe também a esta mesma sociedade regular os limites das realidades apresentadas ao
publico. Segundo Rodrigo Alsina (1989), isso € feito a partir da compreensdo da relacdo entre
trés realidades: a ‘realidade social objetiva’, a qual o sujeito apreende como algo exterior a ele
e que nao necessita de verificacdo; a ‘realidade social simbdlica’, que consiste nas distintas
formas de expressdo simbolica da realidade objetiva — é nela que se encontram 0s mass
media; ¢ a ‘realidade social subjetiva’, responsavel por fundir as outras duas e, a partir delas,
formar uma construcéo individual de realidade.

Logo, o destaque dado, por exemplo, a pautas sobre atores, cantores e artistas em geral
parece ter estreita relacdo com os nimeros de acesso que essas matérias tém, se comparadas a
assuntos mais ‘sérios’. A noticia Ex-Menudo Ricky Martin assume homossexualidade,
publicada no NE10, teve 7.279 visualizagcfes, sendo a mais lida do canal Cultura na semana
entre 28 de marco e 3 de abril de 2010. A noticia é curta, com apenas trés pequenos
paragrafos. Nela, consta uma frase postada pelo cantor em seu site oficial, em que confessa
sua homossexualidade, e duas informacdes adicionais — que ele iniciou carreira no grupo dos
Menudos, nos anos 1980, e que possui dois filhos gerados em barriga de aluguel. A foto que
acompanha o texto mostra o pai ao lado dos dois filhos gémeos. Ela ndo possui crédito. No
mundo virtual, mais do que politicos e vozes institucionais, sdo as matérias sobre
personalidades famosas, ou até mesmo as celebridades instantaneas (que surgem de uma hora
para outra, como as do reality show da TV Globo, o Big Brother Brasil), que costumam
chamar a atencdo da audiéncia. Sabendo disso, € bem possivel que os portais aproveitem essa
demanda para utilizar essas pecas em suas homes.

Ciente de que serdo os individuos em suas a¢des cotidianas, e ndo apenas a imprensa,
que construirdo socialmente a realidade de fato, tenta-se refletir sobre como essa preferéncia
do portal pelo entretenimento estaria se relacionando dialeticamente com os desejos do
publico.

Essa procura do jornalismo contemporaneo em inovar na exterioridade da noticia pode

ter origem no aumento, ao longo dos seculos, da preocupacdo em satisfazer os interesses do
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publico (DEJAVITE, 2006). Tal comportamento pde em cheque as ‘regras do jogo’ da
publicacdo dos acontecimentos. Enquanto, na modernidade, o foco no jornalismo informativo
definia que a preferéncia era para pautas de relevancia nacional, no jornalismo pos-industrial,
a informacao ¢ ‘embalada’, de forma a agradar o cliente. Isso ocasiona um conflito entre
alguns pressupostos enumerados por Wolf (2003) e que sdo implicitos ao newsmaking.

De acordo com Leonel Aguiar (2008), esse momento desperta uma contradicdo entre
0s critérios substantivos de noticiabilidade a importancia e o interesse da noticia. Os critérios
de noticiabilidade sdo como identificadores de qualidade que classificam os fatos de acordo
com sua serventia ou ndo para publicacdo. Eles guiam os jornalistas na operacionalizacdo das
noticias, seja na selecdo, na producdo ou na apresentacdo das mesmas (WOLF, 2003). De
certa forma, os critérios sdo consenso entre os jornalistas, ndo ha regras escritas limitando seu
trabalho nesse sentido, porém, a comunidade profissional mantém uma constante vigilancia
entre si, por medo da concorréncia, e acaba por nivelar quais aspectos podem e/ou devem ser
abordados.

O impasse gerado na mente do jornalista entre atender a relevancia do fato ou a
preferéncia do publico pode ser diminuido com o borramento da fronteira entre
entretenimento e politica/negdcios/economia, dando-se, dessa forma, a unido de ambos os
assuntos num mesmo material. As charges sdo um exemplo de que isso é possivel, quando
feito com responsabilidade. Observando-se com maior cautela, encontram-se na propria
producdo telejornalistica técnicas emprestadas do cinema (personagens bem definidos na
narrativa e, normalmente, introduzidos na histéria de forma irreverente; montagem cénica;
efeitos sonoros e audiovisuais); ou até mesmo inspiradas nas telenovelas, com sua
dramaticidade e apelo ao humano.

O jornalismo impresso, por sua vez, apresenta em seu historico uma evolucdo de
elementos que apenas 0 tempo permitiu que a sociedade 0s aceitasse enquanto necessarios a
informatividade dos fatos e ndo por mero fator de incremento nas vendas. Nem sempre a
primeira pagina de um jornal teve a utilidade de expor chamadas. Em 1829, um dos jornais
mais vendidos em Nova York pedia desculpas aos seus leitores por utilizar sua capa para

colocar noticias (TRAQUINA, 2005, p. 54). O uso da primeira pagina como forma de
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exposicao de noticias, com grandes titulos e ilustracfes, sé se tornaria comum no comecgo do
século XX. No inicio, essa forma de ordenacdo e hierarquizacdo dos acontecimentos era vista
apenas como um modo de fascinar e divulgar publicitariamente o jornal para atrair o publico
para seu consumo. Com o passar dos séculos, 0 jornalismo impresso foi incorporando outros
recursos que deram mais dinamismo e facilitaram a compreensdo das noticias por parte do
leitor. Algumas dessas praticas foram a criacdo do género reportagem e da figura do reporter,
assim como a institucionalizacdo do lead e da piramide invertida. Porém, mesmo com todo
esse percurso historico e com um consideravel nimero de publicacbes sobre futebol, a
incidéncia do entretenimento na imprensa escrita ainda € sutil se comparada a presente no
jornalismo online.

Na pesquisa realizada por Falcdo (2010), foram comparados os resultados obtidos na
analise das homes do NE10 com o levantamento realizado no mesmo periodo com as paginas
principais do Jornal do Commercio, veiculo pernambucano impresso pertencente a0 mesmo
grupo empresarial do site, o Sistema Jornal do Commercio de Comunicagdo (SJCC). O
destaque dado pelo portal a capacidade de entreter ndo recebeu o mesmo peso no JC, que
apresentou apenas 26% de seu material relacionado com tematicas diversionais. De 79
matérias chamadas em sua pagina principal, 17 pautas estavam relacionadas com esse
universo. A editoria que alcangou a hierarquia mais alta no impresso (46% - veja o Grafico 1)
foi a de Cidades, relacionada a noticias mais diretas, que envolviam crimes, servicos de saude
e protestos. Em contrapartida a preferéncia do JC por fatos diretamente relacionados ao
factual pernambucano, o NE10, apresentou apenas 103 noticias com énfase nesse tipo de
publicacdo (observe o Gréfico 2).

OCidades

B Entretenimento

®outros

m Cidades
m Entretenimento
oOutros

Gréfico 17 -
Incidéncia de tematicas no JC

" (FALCAO, 2010).
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Gréfico 28 -
Incidéncia de tematicas no NE10

Tamanha diferenca na priorizacdo dos fatos a serem divulgados pode ter estreita
relagdo com o publico da internet e com as reconfiguragbes que a cibercultura tem
proporcionado a esta nova era da informagdo. O avango no setor de comunicacgdo, O
desenvolvimento tecnoldgico e a disseminagdo da internet possibilitaram a formacdo do que
Rifkin (2001) chamou de uma geracdo ponto-com. Os filhos dessa geracdo estdo sempre
conectados a redes sociais e ndo dispensam a diversdo de navegar em sites de humor e se
comunicar com 0s amigos mesmo quando estdo no trabalho. Em 2010, o NE10 atendia a um
pUblico predominantemente jovem, com faixa etaria entre 20 e 29 anos (36%)°, habito de
acesso diario a internet e quase empate entre o0 interesse por noticias (37%) e procura por
programagcdes de lazer (34%). Nesse ponto, o portal estaria ndo somente transformando as
prioridades jornalisticas tradicionais, mas correspondendo suas pautas & necessidade direta do

mercado. Se,

(...) por um lado, os acontecimentos transmitem o imaginario coletivo: emogdes,
habitos, representaces etc. Por outro, € o continuum dos acontecimentos, a
expressdo superficial de uma sociedade, o lugar das projecdes sociais e dos conflitos
latentes (ALSINA, 1989, p.91).

3 Diversao: o senso comum compartilhado

Ao atender a uma demanda latente da sociedade da informacdo, a noticia tenta manter
as mesmas caracteristicas dessa geracdo que vive a cultura light, efémera e de circulagdo
rapida (TARRUELLA E GIL,1997; apud DEJAVITE, 2006). Ela procura fornecer dados
novos e, a0 mesmo tempo, divertir as pessoas. Segundo Taruella e Gil e Dejavite, 0s
elementos constituintes da noticia light sdo: capacidade de distracdo, espetacularizacgéo,
alimentacdo de conversas, narrativa simples e estimulo do imaginario social, além das

semelhancas estilisticas com telenovelas e filmes.

& Idem.

® Fonte: Estudos Marplan — Abril/08 a Margo/09.

1% Fonte: Estudos Marplan — Abril/08 a Marco/09. A pesquisa foi realizada com 884 mil internautas do Grande Recife com 13
anos ou mais de idade que tinham acessado a internet pelo menos nos dltimos 30 dias anteriores a coleta das informagdes.
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Nesse contexto, autores como Almeida (2009) postulam que a experiéncia de ler
noticias tem sido ampliada para uma atividade de diversao, indo além do simples desejo de se
informar. Assim, chega-se ao encontro com os pensamentos de Neal Gabler (1999) quando o
mesmo diz que os divertimentos de massa e a reprodutibilidade técnica dos bens simbolicos
abriram espago para uma sociedade menos sisuda e mais “divertida” e que Se estaria diante de
uma nova realidade que faz com que o entretenimento adquira sentidos que vdo além da
evasdo da vida cotidiana, passando o mesmo a ser compreendido como uma atividade
ininterrupta do homem.

A difusdo do cinema, dos teatros populares, da imprensa barata, acessivel ao povo,
junto a muitos outros elementos, constituiu um caminho que levou a sociedade do
entretenimento em que nos vemos hoje, onde a realidade e a fantasia se comunicam e
aparecem juntas sem pudores ou ressalvas. Nessa época, houve ainda a difusdo de panfletos
sobre crimes horrendos, a proliferacdo de almanaques de humor devasso e de histérias erotica
e pornogréfica, sem contar a simplificacdo da escrita, numa prosa simples, que se fazia cada
vez mais acessivel a populacdo (GABLER, 1999, p. 20-21). Foi ainda nesse tempo que obras
de Shakespeare passaram a ser adaptadas ao teatro popular e musicas classicas perderam

espaco para canc¢des da modinha.

Especializando-se em crimes e acidentes envolvendo bondes, automoveis e
atividades domésticas, os jornais modernos trabalhavam para estimular as sensacdes,
apresentando fotos imensas em sua capa e narrando dramaticamente 0s
acontecimentos diarios das cidades como verdadeiras tragédias. Acompanhar 0s
fatos cotidianos através dos jornais passou a ser uma experiéncia intensa de
entretenimento no fim do século XIX e inicio do século XX. Para garantir audiéncia,
os veiculos de comunicacdo tiveram de conquistar a atencdo de seu publico a
qualquer custo. Na maioria das vezes, isso era conseguido atraves da exploracdo do
sensacionalismo. Em geral, o que era espetacular e sensacional era também o mais
divertido (ALMEIDA, 2009, p. 5).

Na era industrial, o ludico significava um escapismo ao real, uma fuga ao trabalho e a
pureza da devocdo religiosa (ALMEIDA, 2009). A diversdo se opunha ao pensamento, ao
racional e, por isso, havia limites rigidos entre as horas de ‘brincar’ e de trabalhar. Porém,

com a chegada da sociedade pos-industrial, mais focada em servicos do que em bens
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materializados, aos poucos, passaram-se a difundir ideias que permitiam que o trabalho fosse
ao mesmo tempo produtivo e criativo, e, em algumas profissdes, satisfatorio para o0 homem, ja
que, antes, era visto quase que como uma punicdo. Toda essa mudanca é apontada por Gabler
como uma reconfiguracao do poder sobre a cultura, que passou das méos da aristocracia rica e
refinada para a da massa, via entretenimento.

Na sociedade contemporanea, o entretenimento se tem feito tdo presente que, mesmo
instituicOes tdo sérias como a igreja e a politica parecem ceder a seus apelos. A titulo de
exemplo, tem-se o fato de os eventos religiosos estarem cada vez mais espetaculares, com
direito a shows de bandas gospels (algumas com guitarras e baterias, além de efeitos
especiais) e uma legido de fas. Os shows dos Padres Marcelo Rossi e Fabio de Melo reinem
uma quantidade significativa de religiosos que buscam ndo apenas um alivio para a alma, mas
0 prazer da diversdo em cantar, dancar, passear, viajar com as caravanas e tudo mais a que
tiverem direito. A Marcha para Jesus que acontece todo ano na capital pernambucana é um
exemplo de como o encontro da fé com o ludico tem interessado as pessoas. Em setembro de
2011, o encontro, realizado pela Igreja Apostdlica Renascer em Cristo, em parceria com

outras 80 igrejas, reuniu cerca de 400 mil fiéis™.
Consideracoes finais

Este estudo procurou entender como a apresentacdo de um significativo nimero de
pautas voltadas para assuntos/abordagens divertidas no NE10 pode remeter a um publico que,
de uma forma ou de outra, estaria receptivo a este material, uma vez que o portal, a época, era
0 mais acessado do Norte/Nordeste do Brasil. Da mesma forma, entendendo que a imprensa
ndo espelha a realidade, apenas contribuindo para sua formacéo, teve-se como objetivo, neste
estudo, observar a relacdo dialética entre o ciberjornalismo e o contexto social dessa nova

audiéncia. Como a realidade ndo é dada, mas construida e dependente de um conjunto de

1 EVENTO gospel Marcha Para Jesus leva milhares de fiéis & Avenida Boa Viagem. Site da Prefeitura do Recife. Disponivel em:
<http://www.recife.pe.gov.br/2011/09/24/evento_gospel_marcha_para_jesus_leva_milhares_de_fieis_a_avenida_boa_viagem
_178956.php>. Acesso em: 6 de jan. de 2012.
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individuos e de suas ac¢Bes cotidianas, foi necessario fazer uma revisdo dos pensamentos que
tentam explicar tal contexto e ainda problematizar a contribuicdo do entretenimento na
formacéo da sociedade contemporanea.

Dessa forma, as discussdes foram relevantes para a compreensdo de que, sendo uma
das distintas formas de expressao simbolica da realidade objetiva, a imprensa tem participacao
efetiva na construgéo da realidade social. Ela contribui, inclusive, com o compartilhamento de
um mundo comum, que é essencial para a atitude natural e a consciéncia dos individuos de
gue ha uma semelhanca permanente entre os significados que eles proprios atribuem ao que
Ihes cerca. Essa “certeza” (auséncia da duvida) é responsavel por manter sempre vivas as
rotinas normais da vida cotidiana.

N&o se pdde, assim, deixar de pensar o campo do jornalismo e o0s aspectos do mundo
ciber, que abrem espaco para possiveis reconfiguracdes da pratica e de seus principios
elementares. Assim, espera-se ter contribuido para ampliar o debate e as reflexdes sobre a
situacdo atual deste ramo do conhecimento e procura-se despertar profissionais do jornalismo

para que figuem atentos a esse fenbmeno.
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