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A Revista Eletronica do Programa de Pds-Graduacdo em Midia e Cotidiano (ISSN
2178-602x), da Universidade Federal Fluminense, é uma publicacdo semestral,
acessivel em meio eletrénico, veiculando papers elaborados por pesquisadores da area
de Comunicacao e afins.

Editada pelo Programa de Pds-Graduacdo em Midia e Cotidiano - PPGMC, do
Departamento de Comunicacdo Social da Universidade Federal Fluminense (UFF /
IACS - Instituto de Artes e Comunicagdo Social), a revista consiste em mais um espaco
para discussdo e divulgacao de trabalhos cientificos elaborados por doutores, mestres e
alunos de p6s-graduacéo, fomentando a producdo cultural, o debate e o didlogo entre as
comunidades académicas.

Vinculada ao Laboratério de Pesquisas Aplicadas - LaPA, apresenta em suas
edicdes artigos, resenhas e outros textos relevantes para 0 cenario de pesquisas em
comunicagéo.

Dirigem-se a professores, profissionais, estudantes e outros pesquisadores das
areas de Comunicacdo e afins, tendo como objetivos gerais 0s seguintes:

a) divulgar o que vem sendo feito no Brasil e em outros paises em termos de pesquisas
empiricas ou tedricas nas tematicas relacionadas ao campo da

Comunicacao;

b) elaborar dossiés tematicos a partir da selecdo de trabalhos de especialistas nos
assuntos previamente sinalizados;

c) dar maior projecao as pesquisas relacionadas a sua linha editorial, descrita a seguir.

A linha editorial da revista privilegia as perspectivas critica e dialética na analise
das interagdes midiatizadas dos sujeitos e das coletividades. Esta abordagem vai além
do senso comum e da aparente banalidade da vida cotidiana, que pode ser compreendida
e transformada. Em seus diversos modos de apreensdo, toma como fio condutor o olhar
sobre acontecimentos e dinamicas dos processos de producdo midiatica em suas
distintas relaces com a sociedade e a cultura.

Seus artigos tratam das formas de producao de sentido e construcdo de
identidade decorrentes da relacdo entre os diferentes agentes sociais e 0s discursos
midiaticos em distintos suportes, especialmente nos campos da publicidade, do
jornalismo, do audiovisual e do design. Organizam-se em torno de pesquisas sobre
linguagem, discurso, retorica, representacdo e consumo no cotidiano das préticas e
discursos midiaticos com énfase em questdes culturais, sociabilidades e estéticas.

Sumarizando, a Revista pretende reunir textos contemplando condi¢bes de
recepcdo dos discursos midiaticos, estratégias de producéo de sentido e representacoes
da memoria social, voltados a compreender construcdes discursivas e processos
midiaticos no contexto das relagdes de poder observaveis em diversas praticas sociais da
vida cotidiana, organizando-se também em torno de pesquisas sobre os meios de
comunicacdo hegemonicos, contra e ndo-hegemonicos, e sobre iniciativas
contradiscursivas de transformacao social.
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Enfim, tem enfoque nas diferentes possibilidades de apropriacdo das tecnologias
da informacdo e da comunicacdo, pela relacdo do jornalismo e da publicidade com a
questdo social, a cultura e a memoria historica, e pelas interfaces da comunicagdo com o
local, o regional e o global.
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