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Brazil’'s portrayal in the New York Times
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Resumo: A forma como um pais € retratado pelos meios deuo@acao pode afetar a
imagem do mesmo internacionalmente. Estereétipdemaser formados e reforcados
dependendo de como informacdes sobre o pais samdnagas pela midia. Uma
analise de conteudo revelou que, em 2013, aoaetaBrasil, oThe New York Times
cobriu temas como futebol e Copa do Mundo, poliéagoverno, instabilidade social,
crime e violéncia, economia e cultura. Os resubatdieste estudo mostram que o Brasil
foi retratado como o pais do futebol, apaixonado sgus jogadores, mas violento e
com grandes contrastes sociais. Ao cobrir apenasnamero limitado de temas,
ignorando outros, @he New York Timeseforca antigos esteredtipos e restringe as
possibilidades do Brasil se apresentar ao mundorde diferente.
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Abstract: The way a country is portrayed by the internatiomedia can affect the
country’s image worldwide. Stereotypes about plazes be created and reinforced by
the way messages are framed in the media and thaimence they receive. A
comprehensive content analysis revealed that d@di$, when reporting on Brazil,
the New York Times covered topics such as soccdrtha World Cup, politics and
government, social unrest, crime and violence, econ and cultural aspects. Findings
show that Brazil was portrayed as a soccer napassionate about its sports figures,
but violent and with great social contrasts. Byerawg only a limited number of topics
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while disregarding others, the media restrictedzBsapossibilities to fully present
itself.

Keywords: framing; image; Brazil; media.

Introducao

Sera que os meios de comunicagao internacionaetanet o Brasil como ele
realmente €? A forma como as noticias sobre umspaignquadradas e a proeminéncia
que recebem pela midia internacional sédo fatoraeseciho processo de formacdo da
imagem de uma nacdo na mente das pessoas. Asfisagples feitas pela imprensa
para retratar um pais nem sempre sao corretasializatias, mas, como afirma Anholt
(2006), afetam a forma como as pessoas percebeais @ @s suas decisdes em relacdo
a visitar, morar, ou comprar produtos do lugar.aderdo com Cissel (2012), a forma
como um pais é retratado pelos veiculos de conmavcpode favorecer a formacédo de
estereotipos e generalizagcdes nas mentes das pessoa

Dado que a natureza e o tom da cobertura jorreaipthde afetar a imagem que
as pessoas tém de um pais, o presente estudo qradeterminar a forma como o
jornal norte-americandrhe New York Timesetratou o Brasil no ano de 2013.
Especificamente, este estudo buscou identificaisgopicos receberam destaque deste
proeminente jornal entre primeiro de janeiro e 81dezembro de 2013, periodo em que
0 Brasil recebeu um recorde de seis milhdes deamisis internacionais e vivenciou
situacdes extremas e eventos importantes, comaotassps que sacudiram o pais, a
Jornada Mundial da Juventude, a vista do Papa iBcane a Copa das Confederacdes.
Para tanto, foi realizada uma anélise de conteudbtativa que incluiu todos os artigos
publicados pelo jornalhe New York Timemm 2013, jornal que tem uma audiéncia de
guase quatro milhées de pessoas nos Estados Unidos.

Uma ampla anélise de contetudo do que € publicaldoimperensa internacional
sobre um pais nos ajuda a esclarecer a relevaonsiamgios de comunicacdo na

formacao da imagem, da reputacdo e dos estere@tippais. Este método de pesquisa
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foi escolhido porque permite a identificacdo dedop abrangentes e o agrupamento de
temas similares com mais facilidade.

Neste estudo, a forma como o Brasil foi retrataglo phe New York Timdsi
explorada por meio da teoria de enquadramento,framing que nos ajuda a
compreender porque a imprensa tem o poder de mtilmecomo as pessoas entendem
0Ss eventos que ocorrem em todo o mundo. Como @eSlasel (2012), a forma como a
imprensa retrata um assunto, frequentemente paildaiaa compreensdo do mesmo,
pode moldar a opinido das pessoas em relacéo a ele.

Hallahan (1999) afirmou que o enquadramento daavédium instrumento de
poder que pode ser usado na luta para definirvgsi@b do mundo vai predominar” (p.
223). Framing ajuda as pessoas a definirem o significado dasagens transmitidas
pela imprensa (Hallahan, 2005), pois estabelecexé@s entre diferentes conceitos e
situacbes (Nisbet, 2010). Para Entman (2010), us maiores pesquisadores do
assunto,framing se refere ao processo de construir uma narratina dpstaca as
conexdes entre alguns elementos a fim de promawer interpretacdo especifica. Por
esta razdo, as noticias tornam-se uma disputayeragipartes competem para que suas
definicbes de determinadas situacdes sejam utdgzgela midia (Ryan, Carragee &
Meinhofer, 2001). Reese (2010) observou que osrqaaduframes sdo “agentes
explicitos do processo ideoldgico.”

DecisGes de enquadramento, de acordo com Hallde89), “sdo, talvez, as
escolhas estratégicas mais importantes feitas em agéo de relacdes publicas” (p.
224). Framing desta forma, é um fator decisivo no planejamaefgocampanhas de
comunicacao. Inclusive, de acordo com Bardhan (R043utilizacdo da teoria de
enquadramento por profissionais de relacdes p@bhcenentou nas ultimas décadas.
Hallahan (1999, 2005) identificou sete tipos deuaggamentos utilizados por relacdes-
publicas: situacdes, atributos, escolhas, acokmcdies, responsabilidade, e noticias.
Apesar destas categorias ndo serem mutuamentesigasiuos profissionais de relagdes
publicas geralmente utilizam o enquadramento diiast buscando influenciar como

as informacdes séo apresentadas pela midia (Ha)l2a@a5).
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A forma como as noticias sdo enquadradas e a pnéania que recebem pelos
veiculos de comunicagdo séo fatores chave no moabks persuasdo. Quando ha uma
maior énfase em um assunto nos meios de comunjcags® tema sera mais acessivel
para as pessoas, influenciando a forma como o qmildonstitui atitudes ou faz
julgamentos (Carroll, 2004, p.17). Smith (1997)owogue a midia geralmente foca no
enquadramento de conflitos, pois estes geram naaidiéncia. Para o0 mesmo autor,
escolher o enquadramento ideal para uma histéaialécisdo mais poderosa que um
jornalista pode fazer (Smith, 1997). Da mesma forsaontes dessas noticias buscam
enquadrar as informacdes de forma a alcancar wigetistratégicos e obter cobertura
midiatica. Quando a midia utiliza mensagens pregfamenquadradas, ela permite que
as fontes definam o que é e o que nao é relevantmansagem, influenciando as
pessoas a interpretarem tais informacdes de fospecdica.

Finalmente, a forma como um pais é retratado pele®s de comunicacao
internacionais pode afetar a imagem do mesmo naendas pessoas ao redor do
mundo. Esteredtipos podem ser formados, reforcada@dterados dependendo da forma
como as informacdes sobre o pais sdo enquadraldasjoka e que destaque recebem.
Para compreender como se da esse processo, € dntpodnalisar os conceitos de
esteredtipos, imagem, identidade e reputacao,agogcespecificamente ao contexto de

regides e paises.
Revisao Bibliografica

Um mesmo pais pode ter muitas imagens diferentespogdem variar de acordo
com uma série de fatores, incluindo os niveis éctekhis e culturais dos publicos
internacionais (O'Shaughnessy & Jackson, 2000)aatglade de informacdo que as
pessoas tém sobre o pais (Stock, 2009a), a gemgadiistoria, a arte e musica do pais,
bem como seus cidadaos famosos (Kotler & Gertfd€l22 As imagens que as pessoas
tém de diferentes paises podem surgir a partirxger@&ncias pessoais, informacoes

passadas de boca-em-boca, esteredtipos pré-egsstedesempenho de equipes
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esportivas, representacdes em filmes, televisdoutnos meios de comunicacéo, bem
como a qualidade das marcas produzidas no paisi)2010).

Segundo Lippmann (1922), “somos informados sobmeuaodo antes de vé-lo.
Imaginamos a maioria das coisas antes de expeandusit (p. 90). Assim, “a maioria
das imagens de um pais sdo na verdade estereGsipgsificacbes extremas da
realidade que ndo sdo necessariamente precisagér(i€oGertner, 2002, p.151). Estes
esteredtipos, recebidos pdefaultpor parte dos paises, raramente refletem a realida
dos mesmos. Como Anholt (2006) observou, enquamaais pode estar mudando
rapidamente, a sua imagem pode “ficar para trasupas ou décadas” (p.27).

McGarty, Yzerbyt e Spears (2002) observaram queresgtipos sao formados
com base em pontos de vista e normas de grupoaisoPFiortanto, os meios de
comunicacao e pessoas proximas, como amigos etgaretesempenham um papel
importante na formacdo de esteredtipos, que, umaforenados, servem como base
para julgar situagdes ou grupos de pessoas. Emumdorglobalizado, os esteredtipos
acabam afetando decisGes sobre grupos sociaisg)ganéncias diretas sobre eles. O
conceito de esteredtipo surgiu da metafora de Lgmpm(1922) “imagens na cabeca,”
baseada na ideia de que as pessoas fazem julgansmiice a realidade através da
criacdo de imagens em suas cabecas e que estasngmagentais, muitas vezes
moldadas por forcas externas, formam as visbeagpessoas tém do mundo.

Desta forma, a imagem de um pais ndo esta localimadpréprio pais, pelo
contrario, ela existe nas mentes das pessoas @odednundo. Niesing (2013) afirmou
que “uma nacdo é considerada como tendo uma imdgeen se tiver as mesmas
associagoes para muitas pessoas” (p. 16). Comnbaskeia de que a imagem de uma
nacdo pode ser afetada por muitos fatores e qeefesémeno é fundamentalmente
subjetivo, é possivel inferir que as pessoas teral@ndiferentes imagens e até mesmo
0s estereotipos dos paises (Kotler & Gertner, 2002)

Um fator de destaque na formacdo da imagem de isropade uma regido € a
identidade do mesmo. Na literatura, o conceitodéatidade é geralmente estudado no
contexto de produtos, servicos e empresas, mas\mamntexto de paises e regides

(Dinnie, 2010). Como um componente da reputacdpocativa, identidade refere-se a
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percepcdo dostakeholdersinternos da empresa (Burke, Martin, & Cooper, 3011
Algumas facetas da identidade de uma organizagipes@nanentes, como a historia da
empresa, seus produtos e servigcos e seu paisgaenofBurke et al. 2011). Da mesma
forma, a identidade de um pais existe dentro damacde sua populacdo (Anholt,
2009). Uma série de artefatos culturais permitem agi pessoas se identifiqguem com
sua propria cultura, como a lingua, simbolos, hHesté literatura, masica, moeda,
atividades esportivas e a midia (Poole, 2012). @laismientos culturais sédo percebidos e
interpretados de diferentes formas pelas pessq@esah de subjetivas, essas percepcoes
afetam a reputacdo de um pais internacionalmente.

Apesar de ser considerado um valioso ativo intaigivombrun, 2001), até
recentemente, o0 conceito de reputacdo era usadcigalimente no contexto da
comunicacao corporativa, ndo sendo aplicado apé@fsssow, Fehlmann, & Grahlow,
2005; Yang et al. 2008). Inclusive, reputacdo caiia foi o foco da maior parte das
pesquisas académicas sobre reputacdo durantesasltioas décadas (Shamma, 2012).
Por exemplo, a literatura mostra que uma reputpo&itiva € um ativo estratégico para
as organizacbes, uma vez que ajuda na atracdoiedees| investidores e talentos
(Fombrun, 2001). Como destaca Anhold (2009), reg@datdé um recurso extremamente
valioso que precisa ser gerenciado, medido, prategilavancado e alimentado ao
longo do tempo” (p.12).

Diversos pesquisadores concordam que a reputac@éondeorganizacdo pode
ser afetada pelas interacbes entre a organizacds partes interessadas e pelas
informacgBes divulgadas pela midia (Coombs, 2007piGi 2010; Robinson, 2010).
Sendo multidimensional, a reputacdo corporativaraposta por uma série de blocos:
apelo emocional, visdo, lideranca e integridadeparsabilidade social e ambiente de
trabalho (Burke et al 2011.). Além disso, Burkelet(2011) observou que a reputacao
deriva de experiéncias diretas com a organizagiopanhas publicitarias e cobertura
dos meios de comunicagao.

Aplicando o conceito de reputagdo corporativa sqiregioes e cidades,
Anholt (2006) observou que as percepcdes das pesebee um pais sao formadas pela

forma como o pais se apresenta para 0 mundo, @alea fcomo outras pessoas falam
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sobre ele, e pelos produtos e servigos produzidésrecidos pelo pais. Para Fullerton e
Holtzhausen (2012), a reputacdo de um pais é uoddps de todas as diferentes
formas de meios de comunicacao, trocas intercust@r@ducacionais, comportamento
internacional de ONGs, bem como 0 comportament@ogsesas e seus representantes

gue simbolizam um pais internacionalmente” (p. 272)
Trajetdéria Metodoldgica

Com o objetivo de determinar a forma comdte New York Time®tratou o
Brasil e quais tépicos receberam destaque desempmente jornal durante 2013, uma
analise de conteudo foi elaborada e conduzida seganmodalidade de pesquisa
qualitativa. A analise de conteido € um métod@msiatico e objetivo, particularmente
apropriado para a analise de documentos, discursmsunicados da imprensa,
conteudo de video, entrevistasoeus groupgStacks, 2011). Este método é aplicado
por pesquisadores de ciéncias sociais para det@r@iocorréncia de certos conceitos,
temas, frases ou sentencas dentro de textos etpemsi pesquisadores analisar grandes
quantidades de dados (Mayring, 2004). Em uma pssogualitativa, a analise de
conteudo tem como finalidade compreender, ao im&smedir, relacionamentos
casuais. Por exemplo, Robinson (2009) observou eumgregando uma abordagem
qualitativa para este método os pesquisadoresagizes de olhar para o significado
das mensagens através de amostras de conteudéajuedszidas em categorias mais
facilmente gerenciaveis (Robinson, 2009).

Neste estudo, foi empregada uma andlise de conteudlitativa de artigos
publicados peloThe New York Timeem 2013, nos Estados Unidos. Os artigos
incluidos nesta pesquisa foram identificados etadts por meio do banco de dados
LexisNexis Todos os artigos que continham “Brasil” no titelgue foram publicados
no The New York Timesntre primeiro de janeiro e 31 de dezembro de 20ds8n
incluidos na andlise. O'he New York Timedoi escolhido em razdo de sua

proeminéncia nos Estados Unidos, onde tem umaraidiée quase quatro milhdes de
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pessoas, uma circulacao de mais de 1,6 milhde® enB4assinantes digitais (Edmonds,
Guskin, Mitchell & Jurkowitz, 2013).

Neste estudo, o modelo de Stacks (2011) foi apicgéra conduzir
apropriadamente a andlise de conteudo, através udb a pesquisadora buscou
identificar o topico principal de cada artigo. Patantificar tOpicos abrangentes com
mais facilidade, os artigos com temas similareanfoagrupados. Por exemplo, artigos
sobre o catolicismo e a visita do Papa Franciscanfocategorizados conreligiao;
artigos sobre mdasica, festivais, e gastronomiaanforcategorizados comarte e
entretenimentoartigos sobre personalidades esportivas, a Copiluhdo e eventos
esportivos foram categorizados conegportes e artigos sobre figuras politicas,
corrupgdo e espionagem foram categorizados quotiica e o governoA analise dos
dados aconteceu depois de verificada a confiaddidtp método, que se deu através de
um pré-teste realizado em 24 por cento dos artfgwmsnove estudantes de pos-

graduacéo das universidades americanas de YaleaiQac.
Resultados

Ao todo, 114 artigos publicados pelthe New York Time®ram incluidos na
andlise. Citacdes dos artigos foram selecionades ifusstrar como orhe New York
Timesretratou o Brasil em 2013 e quais foram os topinass relevantes tratados pelo

jornal durante o ano.

Esporte

Dos 114 artigos publicados, um total de 31 tratardon tema esporte,
especificamente: futebol (16 artigos), Copa do Mufid artigos), ténis (5 artigos) e
Formula 1 (3 artigos). Em 2013, em inumeros artiggernal The New York Times
destacou o fanatismo dos brasileiros pelo futaltdizando expressées como “pais do
futebol e do samba” e “patria” do futebol para sfenir ao pais. Como mostram as
citacbes a seguir, a “obsessdo com o futebol” doistantemente reforcada pédibe

New York Times
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Os britanicos apresentaram o futebol aos brasildid mais de um século
atras, e desde entdo passaram uma enorme quantdatEmpo tentando
conseguir recuperar a bola [...] E a primeira vez28 anos que a Inglaterra
vence o Brasil (Hughes, 2013, 8 de fevereiro).

A Copa das Confederacdes, que esta sendo competda no Brasil, € uma
vitrine. E um ensaio para testar a capacidade thopaaa a Copa do Mundo do
ano que vem (Hughes, 2013, 17 de junho).

A analise mostrou que artigos que simplesmentenrdgam noticias esportivas
eram mais curtos e objetivos que o normal. Poiodatto, artigos sobre o desempenho
dos jogadores de futebol eram longos e detalhadgsdores de futebol foram muitas
vezes descritos como “lendas” e “estrelas” pet® New York Time$or exemplo,
Garrincha foi descrito como um “magico com asablegmar como um “rapaz magro,
rico e extravagantemente talentoso.” Em muitog@stiNeymar foi retratado como um
atleta de destaque, “ele € rapido, brilhante edmnysa os seus pés dancantes podem
aparecer hipnéticos” (Hughes, 2013, 8 de fevereiro)

Sete artigos referiram-se especificamente a Coplwalo, sendo que o tema
foi tratado através de diferentes assuntos, indtuios jogos de qualificacdo, as
guestdes relacionadas com a infraestrutura do gsiatrasos e acidentes nos estadios,
0S protestos associados ao evento e as dificuldpdes atender aos padrdes de
qualidade da FIFA.

O presidente da FIFA, Sepp Blatter, disse que ®iBezra visto como a
escolha errada para ser sede da Copa do Mundo Jde s&)o torneio for
afetado por protestos sociais semelhantes aos ga Gas Confederacdes
(Sports Briefing, 2013, 18 de julho).

O mais caro dos 12 estadios construidos ou renevaai@a a Copa do Mundo
do ano que vem no Brasil tem um telhado com gaeitanos de oito meses
depois de ter sido concluido (Esportes Briefin@@d#3, 25 de dezembro).

Esportes como ténis e Formula 1 também foram @aoibs peloThe New York
Times em 2013, principalmente porque o Brasil sediou metigdes internacionais

durante o ano, como o Brasil Open de ténis em SétmP
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Politica e governo

Questdes relacionadas a politica e ao governddirasioram discutidos em 29
artigos. Por exemplo, em nove artigogloe New York Timediscutiu as reacdes do
governo brasileiro as tentativas de espionagengéacia americana N.S.A. e como o
escandalo denunciado por Edward Snowden afetaraglegdes diplométicas entre os
Estados Unidos e o Brasil. Como mostram as citag@&sguir, o jornal muitas vezes

utilizou o ressentimento do governo brasileiro garquadrar o tema.

O ressentimento se espalhou pelo Brasil desdeayetagtes sobre as praticas
de vigilancia foram divulgadas em julho, detalhandomo a agéncia
estabeleceu um centro de coleta de dados em Bragiliiorizou o Brasil [...]
como um dos paises mais espionados pela agénciae(Bo2013, 14 de
agosto).

A presidente do Brasil, Dilma Rousseff, disse tdeja que estava adiando
uma visita de estado aos Estados Unidos, exponda fome censura a

administracdo Obama sobre revelacdes de que a gélec Seguranca

Nacional tinha espionado ela, seu circulo de agses® a maior empresa do
Brasil, a gigante petrolifera Petrobras (Romerd,3208 de setembro).

Casos de corrupcao foram descritos em cinco artiggas manchetes liam:
“Apesar de condenacfes, caso de corrupcdo no Bsasdrrasta;” “O Brasil abre
investigacdo sobre alegacdes de ma conduta pelrésidente;” “Brasil: Ministério
Publico vai analisar depoimento sobre ex-president&uncionarios do atual governo
condenados no Brasil.” Em um artigo intitulado “@a8il esta extasiado por um conto
de amor, impostos e suborno,The New York Timedescreveu “um dos escandalos de
corrupgéo mais picantes” (Romero, 2013, 27 de nbvehdo Brasil em anos.

Apesar de temas como corrupcdo e casos de espmonagem sido
relevantemente discutidos peldhe New York Timesartigos relacionados a outros
assuntos da esfera publica também foram discupidiasjornal, como o programa Mais

Médicos, através do qual o governo brasileiro @atr médicos cubanos.
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Quando Dilma falou a nacdo durante os protestas,psimcipal mensagem
sobre a saude foi a de que o Brasil iria “trazethamés de médicos
estrangeiros para expandir os cuidados prestadel)’ gistema de saude
publica (Kugel, 2013, 15 de julho).

Instabilidade social

A instabilidade social gerada pelos protestos quataceram no pais em 2013
foi outro tema através do qual o Brasil foi retdat@eloThe New York Time# analise
mostrou o assunto foi tratado em 15 artigos. Oajocobriu 0s protestos que tomaram
conta do Brasil em grande detalhe, destacando @smmesmos “engoliram o pais” e

“surpreenderam as instituicdes politicas e empigasar

Engquanto a maioria dos manifestantes tem demonstramas frustracdes de
forma pacifica - mesmo com alegria, as vezes, ndot@ celebrando o que
eles chamam de um despertar em massa em todo e yraigrupo violento

invadiu prédios publicos, pés fogo e quebrou \sinpontos de Onibus,
semaforos e alguns caixas eletrénicos (Romero &nidel 2013, 22 de
junho).

Ao longo de 2013, dhe New York Timesobriu em detalhe os protestos no
Brasil, explicando que os mesmos foram motivadasdpeersos fatores, incluindo os
gastos na preparacdo dos estadios para a Copa mdtoMOomo destacou o jornal, os
protestos revelaram a revolta do povo brasileirore&acéo as prioridades de gastos do
governo de um pais onde as escolas e os hosptas @n condi¢des inadequadas e 0
sistema de transporte publico precisa de melh{Ramero, 2013, 28 de novembro). Os
protestos foram usados péelthe New York Timgsara enquadrar a discusséo sobre a
escolha do Brasil como sede da Copa do Mundo dé 20das Olimpiadas de 2016.
Como o jornal enfatizou frequentemente, “perigaaeencias do sistema do Brasil de
saude publica” (Kugel, 2013, 15 de julho), educag@mnsporte publico também foram

pontos importantes dos protestos que abalarans@epal013.

Agora, em vez de ser o culminar de ascensédo dalBosseventos — e a
enorme despesa para sedia-los - tornaram-se um dgitguerra para 0s
manifestantes (Romero & Neuman, 2013, 22 de junho).
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Quando o Brasil foi escolhido para sediar a Cop#Mdado e as Olimpiadas
de 2016, a noticia foi vista como a confirmacgacstitus do pais como uma
poténcia mundial em desenvolvimento. Mas os gastos os estadios tem
gerado ira em manifestantes e promotores do Mimst®ublico que
questionam as prioridades em um pais onde as sspoldicas e hospitais
permanecem em condi¢cfes lamentaveis (Romero, 281 novembro).

Crime e violéncia

Os casos de crime e violéncia que ocorreram noilBems 2013 foram
discutidos noThe New York Timesm 12 artigos. O jornal empregou este tema para
retratar o Brasil como um dos paises mais violedtosundo. Por exemplo, a “cultura
de facas e vinganca” foi descrita em detalhe ncs oeigo artigo publicado pel6he

New York Timesm 2013 sobre o Brasil.

Cantanhede foi amarrado, agredido no rosto com gameafa de cachaga
barata, espancado com uma estaca de madeira,lattop®r uma motocicleta
e esfaqueado na garganta, segundo a policia (Langniarnes, 2013, 3 de
Novembro).

Além disso, o estupro de uma estudante de intelicaods Estados Unidos
chamou a atencao para os casos de violéncia antnalheres no Brasil. Em um artigo
longo e detalhadd;he New York Timetescreveu uma série de estupros alarmantes que

aconteceram no Rio de Janeiro.

Os ataques surpreenderam esta cidade. Em um deieassaltante apontou
uma arma para a cabeca de uma mulher de 30 anddade, enquanto

estuprava-a na frente de passageiros de um Onibgisaeto o motorista

passava por uma avenida movimentada. Em outro,nueména de 14 anos de
idade de uma favela foi estuprada em um dos maisgas trechos da praia do
Rio (Romero, 2013, 25 de maio).

No geral, esportes (27%), politica e governo (2586}abilidade social (13%) e
crime e violéncia (11%), foram os topicos maisesabs empregados pelthne New
York Timesao retratar o Brasil em 2013. Outros temas didostpeloThe New York
Timesincluem: economia (10%), arte e entretenimento (1@%eligido (4%). Os

artigos relativos a economia trataram principal®ead desaceleracdo econdémica do
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pais, os artigos sobre arte e entretenimento faraptorados através da Optica da
cultura brasileira, e os artigos sobre religiddatzgam o fato de o Brasil ter sediado a
Jornada da Juventude e a ter recebido a visitapa Prancisco, em julho.

Discussao e Conclusao

O objetivo deste estudo foi determinar a forma camornal americand he
New York Timesetratou o Brasil durante 2013. Especificamerdts estudo teve como
objetivo identificar quais topicos receberam dastagoThe New York Timeso cobrir
o Brasil em 2013, um ano marcado por eventos iraptas, incluindo a visita do Papa
Francisco, a Copa das Confederacdes da FIFA, adatiplomética entre os Estados
Unidos e o Brasil por causa das acusacfes de aggior) o colapso de Eike Batista e
0S protestos que ocorreram no pais. Por sua relieyvastes eventos tiveram grande
influéncia na forma como o Brasil foi retratadog&he New York Times

Os resultados mostram que esporte foi 0 tema nedévante na cobertura
jornalistica doThe New York Timesobre o Brasil. Mais especificamente, o tépico
futebol foi discutido persistentemente pelo jordém disso, o retrato do Brasil pelo
The New York Timemos Estados Unidos girou em torno de trés tOpamograis:
politica e governo; instabilidade social; e criméaéncia. O fato de o jornal ter focado
nestes topicos esta de acordo com Smith (1997), @pservou que a midia
frequentemente concentra-se no enquadramento digasoporque os mesmo geram
noticias.

De forma geral, o Brasil foi retratado pdlbe New York Timesomo o pais do
futebol, apaixonado por seus jogadores, mas vimlerdtom grandes contrastes sociais.
Este estudo confirma a observacéo de Almeida, NeiBzgista (2011) de que o Brasil é
visto como um pais caracterizado por grandes ipgasociais, deficiéncias
estruturais, e os altos niveis de corrupcao.

Curiosamente, esse estudo ndo encontrou nenhugo aytie descrevesse 0
Brasil como um destino turistico, nem mesmo quatiseutindo assuntos relacionados

com a Copa do Mundo de 2014 ou as Olimpiadas dé. 2@nbém foi observado que
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o The New York Timesscolheu cobrir alguns topicos especificos retatios ao
Brasil, desconsiderando outros. Por exemplo, eriqudatebol recebeu ampla
cobertura, arte e entretenimento ndo, o que poderiaum resultado do periodo de
tempo escolhido para este estudo, uma vez quesil Baasediar a Copa do Mundo de
2014.

A natureza e o tom da cobertura jornalistica pod¢ama imagem que as
pessoas tém de um pais. Ao cobrir apenas um nuingtado de temas ignorando
outros, oThe New York Time®stringe as possibilidades de o Brasil se aptasee
forma diferente. A forma como um pais € retratagla pidia internacional afeta a sua
imagem e reputacdo mundial, j& que a imprensaadarmna maneira para as pessoas
aprenderem sobre outras nacdes (Freeman & NguyHi®).2No entanto, a midia
internacional dificilmente retrata um pais comorel@mente €, principalmente porque
um pais pode ter muitas imagens diferentes, a mattglas sendo “simplificacbes
extremas da realidade que ndo sao necessariantenieag” (Kotler & Gertner, 2002,
p.151) .

Finalmente, mesmo com os esforc¢os feitos por difesepaises para influenciar
a midia internacional, a pesquisa no campo dasdesgapublicas internacionais, com
referéncia a questdo da formacdo de imagem despaisegides, ainda tem grandes
lacunas. Como observou Kunczik (2003) nem mesnrelégédo entre midia e imagens
de nacOes ndo é bem investigada” (p. 399). Essdegiortanto, € de grande relevancia

para esta area de estudo ainda tdo pouco explorada.
Limitacdes e sugestdes para futuras pesquisas

Uma das principais limitacdes deste estudo dizeies@o periodo de tempo
selecionado para analise. Porque a forma coiloeoNew York Tima®tratou o Brasil
pode ter sido influenciado pelos eventos que acerden no pais em 2013 e também
pela proximidade da Copa do Mundo. Assim, um perididferente poderia produzir
outros resultados. Portanto, estudos futuros dearapiiar o prazo de analise. Pesquisas

futuras também podem explorar como outros meiadeinicacao retrataram o Brasil
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e quais topicos receberam mais atencdo por pagenssmos. Devido a crescente
popularidade de plataformas de midia social, oastndo interessante seria explorar
como o Brasil é retratado pelos usuanestter nos Estados Unidos.
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