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Sobre a Revista 
 
A Revista Mídia e Cotidiano (ISSN 2178-602X), é uma publicação quadrimestral 
acessível em meio eletrônico, veiculando papers elaborados por pesquisadores da área 

de Comunicação e afins. 

Editada pelo Programa de Pós-Graduação em Mídia e Cotidiano (PPGMC) da 

Universidade Federal Fluminense (UFF), e vinculada ao Laboratório de Pesquisas 

Aplicadas em Mídia e Cotidiano (LaPA), a revista apresenta em suas edições artigos, 

resenhas, espaços para entrevistas e seções especiais, tendo como proposta ser um 
espaço para discussão e divulgação de trabalhos científicos relevantes para o cenário das 

pesquisas em Comunicação elaborados por pesquisadores doutores (mestres e alunos de 
pós-graduação podem enviar artigos em coautoria com orientadores doutores), 

fomentando a produção cultural, o debate e o diálogo na comunidade acadêmica. 

A partir de sua 7ª edição, a Revista Mídia e Cotidiano, da Universidade Federal 

Fluminense, passa a ser uma publicação eletrônica quadrimestral, veiculando artigos 
científicos elaborados por pesquisadores da área de Comunicação e afins. 

A linha editorial da revista privilegia as perspectivas crítica e dialética na análise das 
interações midiatizadas dos sujeitos e das coletividades. Esta abordagem vai além do 

senso comum e da aparente banalidade da vida cotidiana, que pode ser compreendida e 
transformada. Em seus diversos modos de apreensão, toma como fio condutor o olhar 

sobre acontecimentos e dinâmicas dos processos de produção midiática em suas 
distintas relações com a sociedade e a cultura. 

Seus artigos tratam das formas de produção de sentido e construção de identidade 
decorrentes da relação entre os diferentes agentes sociais e os discursos midiáticos em 

distintos suportes, especialmente nos campos da publicidade, do jornalismo, do 
audiovisual e do design. Organizam-se em torno de pesquisas sobre linguagem, 

discurso, retórica, representação e consumo no cotidiano das práticas e discursos 
midiáticos com ênfase em questões culturais, sociabilidades e estéticas. 

Especificamente nesta 7ª edição, apresentamos a seção temática Mídia, Educação, 

Tecnologia e Comunicação, que tem como recorte discussões sobre as relações entre 

Comunicação, Mídia, Tecnologia e Educação atravessadas pelo espectro da 
cotidianidade, com foco na construção de um território de experiências e conhecimentos 

pautados pela interdisciplinaridade, inclusive os novos paradigmas propostos pelo 
campo da Educomunicação e Mídia Educação. Envolve ainda a discussão sobre o 

letramento midiático e o papel dos agentes formadores no processo de midiatização 
social, entendido como um processo discursivo, e os debates articulados pela 
intersecção das linguagens e práticas midiáticas em diálogo com a educação formal e 
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informal, sendo estas sempre percebidas enquanto processos de construção crítica da 

sociedade. 

Sumarizando, a revista pretende reunir textos contemplando condições de recepção dos 

discursos midiáticos, estratégias de produção de sentido e representações da memória 
social, voltados a compreender construções discursivas e processos midiáticos no 

contexto das relações de poder observáveis em diversas práticas sociais da vida 
cotidiana, organizando-se também em torno de pesquisas sobre os meios de 

comunicação hegemônicos, contra e não-hegemônicos, e sobre iniciativas 
contradiscursivas de transformação social. Ela enfoca as diferentes possibilidades de 

apropriação das tecnologias da informação e da comunicação, pela relação do 
jornalismo e da publicidade com a questão social, a cultura e a memória histórica, e 

pelas interfaces da comunicação com o local, o regional e o global.  

Os objetivos gerais da Revista Mídia e Cotidiano são: 

a) agregar maior projeção às pesquisas relacionadas à sua linha editorial; 

b) divulgar pesquisas empíricas ou teóricas nas temáticas relacionadas ao campo da 

Comunicação no Brasil e no mundo; 

c) elaborar dossiês e seções temáticas a partir da seleção de trabalhos de especialistas 

em assuntos previamente sinalizados. 
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