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RESUMO: A consolidagdo das novas tecnologias de comunicacdo e a possibilidade de se produzir
conteidos noticiosos locais, de forma descentralizada e horizontalizada, podem ser vistas como fatores
que impulsionam o desenvolvimento jornalistico em ambientes digitais e possibilitam a valoriza¢do do
local e o reforco de identidades culturais, que passam a configurar como fontes béasicas de significados
sociais em contraste com o processo de comunicacdo habitual dos mass media. A partir desses conceitos,
sob as dticas da Economia Criativa e do Jornalismo Hiperlocal, é analisada a experiéncia de comunicagéo
da Casa do Hip Hop de Bauru, arranjo produtivo criativo local de Bauru, cidade do interior de Sao Paulo,
que tem inovado com a criagdo de um modelo colaborativo e cidaddo frente ao da midia mainstream da
cidade, com novas possibilidades para a sele¢do, captagdo, edicéo e difusdo de contelidos informativos.
Palavras-Chave: Jornalismo Cidad&o; Jornalismo Local; Novas Tecnologias.

ABSTRACT: The consolidation of new communication technologies and the ability to produce content
for local, decentralized and horizontally, can be analyzed as elements that drive the journalistic
development in the digital environment enabling the development of local and strengthening of identities
that, start to set as a basic source of social meaning in contrast to the usual process of the media. Using
these concepts, from the perspective of the Creative Economy and Hyperlocal Journalism, it analyzes the
communication experience of the House of Hip Hop Bauru, creative production arrangement place of
Bauru, city in the interior of S&o Paulo, which has innovated with the construction a collaborative model
and citizen against the mainstream media of the city with new possibilities for the creation, capture,
production and distribution of informative contents.
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1. Comunicacéo e Novas Tecnologias

As tecnologias da informacdo e da comunicagdo, atreladas a formacdo de uma
economia global tém influenciado as relagdes humanas ao criar novos processos sociais,
econémicos e culturais (CASTELLS, 1996). As midias se convergem num processo
que, segundo Jenkins (2009, p. 29), ndo deve ser vislumbrado apenas no ambito
tecnoldgico, mas em meio a “uma transformagao cultural, 8 medida que consumidores
sdo incentivados a [...] fazer conexdes em meio a conteidos midiaticos dispersos”. A
informacdo se tornou um bem disputado e de valor crescente — as pessoas querem
produzir e compartilhar conhecimento, em uma cultura cada vez mais participativa.

A efetivagdo das interagfes mediadas pelo virtual fez com que fossem criadas e
ampliadas novas formas de relagdes sociais e pessoais, com base na proximidade de
interesses e identidades, a partir da emergéncia e consolidacéo das novas tecnologias de
comunicacdo e informagdo (PERUZZO, 2003). E a digitalizacdo tem afetado também,
intensamente, 0s espacos dos suportes culturais. A qualidade e a rapidez na transmisséo
de pacotes de dados em ambientes que permitem a comunicacdo de forma anénima, e a
livre circulacdo de informacgbes, criaram cenarios propicios para a criacdo e 0
compartilhamento de conteddos — por qualquer pessoa; a qualquer tempo e lugar
(SILVEIRA, 2010).

As novas tecnologias tém afetado as relacbes humanas de tal maneira que tais
relacBes ja ndo conseguem mais ser completamente entendidas fora de seu “diadlogo”
com a tecnologia. Entenda-se, nesta reflexdo, o termo ‘tecnologia’ com o significado
apresentado por Castells (1996, p. 5), ao apontar que “a tecnologia ndo é somente a
ciéncia e as maquinas: ¢ também tecnologia social e organizativa”. Em outras palavras,
a revolucdo tecnoldgica esta diretamente relacionada as habilidades de uma sociedade

para a difusdo e a troca de informacdes, relacionando-as com o restante do mundo.

A disseminacdo das tecnologias digitais criou uma nova ambiéncia para a
captacdo, edicdo e difusdo de contelidos de interesse pulblico. Esse processo
favorece 0s agentes criativos, que se apropriam dessa tecnologia para a
composicdo de novas narrativas. Ao se apropriarem dessa nova ecologia digital,
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e das Tecnologias da Informacdo e da Comunicagdo (TIC’s), 0S grupos
vinculados ao jornalismo cidaddo produzem contetdos informativos que
rivalizam com as narrativas hegemdnicas (ARANHA; XAVIER, 2015, p. 05).

Os projetos alicercados nesses dispositivos digitais (ARANHA; XAVIEIR,
2015) inovam aspectos norteadores do jornalismo e insinuam novas modelagens no
fluxo de informacdes: pautas com foco na cidadania, organizacdo de redagdes virtuais,
processos colaborativos de producdo de conteddo, objetividade da informacéo
compreendida como categoria cognitiva, posicionamento critico na cobertura,
remodelagem do modelo anglo-saxdo, experimentalismo formal — estilo, estrutura
narrativa e sistema de codificacdo — e conceitual — pesquisas universitarias — e novas
possibilidades de tipos de financiamento (SQUIRRA, 2012).
Os consumidores de conteudos informativos podem se tornar produtores e o
caminho contrario também é valido, porque a informacéo segue fluxos diversos e sofre
modificacdes ao longo do percurso. Isso se justifica, segundo Jenkins (2009), sobretudo

pela redefinicdo do papel e da posi¢cdo do consumidor miditico:

Se o0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0S NovOS
consumidores sdo ativos. Se 0s antigos consumidores eram previsiveis e
ficavam onde mandavam que ficassem, 0s novos consumidores sao
migratérios, demonstrando uma declinante lealdade a redes ou a meios de
comunicagdo. Se os antigos consumidores eram individuos isolados, 0s novos
consumidores sdo mais conectados socialmente. Se o trabalho de
consumidores de midia ja foi silencioso e invisivel, os novos consumidores
séo agora barulhentos e publicos (JENKINS, 2009, p. 47).

Essa mudanca na posi¢cdo do consumidor midiatico ocorre, principalmente,
porque a internet permite a qualquer pessoa criar conteudos e formatos. Esses conceitos
de Jenkins podem ser comparados as indicacdes de Benkler (2006), para quem a internet
representa uma mudanca radical nas antigas tendéncias de comunicacao, justamente
porque é o primeiro meio de comunicacdo que consegue expandir o seu alcance ao
descentralizar a estrutura de produgdo e de distribuicdo de informacGes, cultura e
conhecimento. A maior parte das tecnologias que compdem a internet é baseada em
recombinacfes e esta aberta, ou seja, ndo esta sob o controle de patentes ou outras
formas que blogueariam o acesso a rede, o que facilita o compartilhamento e a

recombinacdo de contedos.
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Silveira (2008), em uma interpretacdo similar a de Benkler, observa que ha uma
série de praticas socioculturais que reconfiguraram as redes informacionais,

transformando-as em um espago comum:

Uma série de préticas socioculturais reconfiguraram as redes informacionais
como um terreno comum — commons, no sentido anglo-saxdnico — e
incentivaram a producgdo de processos, repositorios e interfaces a partir do
ciberespago ou em seu redor, tais como a musica tecno, a Wikipedia, as redes
sociais, a blogosfera, o jornalismo open source, o desenvolvimento de
softwares livres, [...] as licencas Creative Commons e até o YouTube
(SILVEIRA, 2008, P. 86).

Em tese, o tipo de comunicacdo que prospera no ambiente digital esta
relacionado a livre expressao. “E a transmissdo de fonte aberta, a livre divulgacdo, a
transmisséo descentralizada, a interacdo fortuita, a comunicacgao propositada e a criagéo
compartilhada que encontram sua expressdo na internet” (CASTELLS, 2003, p. 165). O
ambiente digital permite, portanto, uma nova cultura: a cultura participativa. Os
dispositivos das novas tecnologias de comunicacdo e informacéo, por sua interatividade
e multifuncionalidade, sdo potenciais para fortalecer o processo democréatico;
proporcionam trocas de informacdes, consultas, debates, de maneira direta e rapida,
livres de obstéaculos burocréticos. Como aponta Correia (2008, p. 83-84),

insiste-se num apelo a um novo paradigma que conduziria ao
desenvolvimento de uma nova variedade de democracia, cujos tracos
seriam: a) interactividade — com todos os utilizadores comunicando uns
com outros numa base de reciprocidade; b) globalidade — gracas a auséncia
de fronteiras nacionais; c) liberdade de discurso e de associacdo; d)
construgdo e disseminagdo de informacdo ndo submetida a censura oficial;
e) consequente possibilidade de desafiar as perspectivas oficiais, as rotinas
oficiais e instaladas.

Na tentativa de entender como as novas tecnologias possibilitam novos modelos
de comunicacgdo, sobretudo em ambitos locais, optou-se por analisar, sob a ética da
Economia Criativa, as atividades de comunicacdo da Casa do Hip Hop Bauru, projeto
gerenciado pelo Ponto de Cultura Acesso Hip Hop. A escolha da cidade, bem como
desse Arranjo Produtivo Local (APL) justifica-se, como SANTOS e SILVEIRA (2001)
apontam, pelo fato de Bauru fazer parte de uma regido concentrada, ocupada por
proteses tecnologicas digitais e analdgicas, que criam uma ecologia criativa facilitadora

de projetos inventivos no campo da cultura e comunicagdo. O municipio tem hardware
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e software para a articulagdo de projetos do campo da economia criativa em seus
principais componentes: patrimdnio histérico, midias, artes e inovagdes técnicas
funcionais (PLANO DA SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA - 2011-2014)3,

2. O Colaborativo online

O jornalismo colaborativo é definido como jornalismo feito por mais de uma
pessoa, pessoas que contribuiram para o resultado final do que é publicado.
(FOSCHINI; TADDEI, 2006, p.19). Todas as pessoas, munidas de celular ou camera,
postando em um blog, seriam potencialmente reporteres. O jornalismo, como o
conhecemos, estaria, dessa forma, se modificando (MORETZSOHN, 2006, p.63).

(...) a revoluclo digital trouxe, além da facilidade de distribuicdo da
mensagem, a possibilidade de o receptor participar mais ativamente na
(re)construgdo da mensagem, transformando o0s receptores em autores
(CARNIELLO, 2003, p. 126).

A hipermidia, portanto, desenvolve um ambiente propicio a colaboragdo
participativa de contetdos por usuarios leigos, ja que se tornou muito facil o registro de
informacBes e a captacdo de imagens, que pode ser feita com um simples celular.
Enquanto o jornalismo tradicional de massa transmite informagdes padronizadas, as
informacdes que trafegam pela internet séo tdo diversificadas quanto quem as produz e
as consome, assegura-nos ALZAMORA (2006, p.11). Entretanto, existe a necessidade
de se pensar como essa linguagem hipermidiatica — hibrida, processual e interativa —
sera apropriada de forma criativa pelo Jornalismo. Dessa maneira, ganha forca a cultura
interativa e participativa definida a partir do desejo do usuario de desempenhar um
papel ativo na elaboragdo de informacGes, premissa essencial para a democratizagdo da
mesma, conforme MORETZSOHN (2007, p.17). Na web, é possivel conceber uma
comunicacdo mais complexa e dindmica do que aquela produzida nas midias que
seguem exclusivamente 0 modelo broadcast. Configura-se, assim, uma nova forma de

interacdo mutua, diferente e contréria a interacéo reativa, como aponta Primo:

(...) a interagdo mutua € aquela caracterizada por relagdes interdependentes e
processos de negociagdo, em que cada interagente participa da construgdo

3 http://www.cultura.gov.br/secretaria-da-economia-criativa-sec (Acesso 15/11/2013, as 10h08).
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inventiva e cooperada do relacionamento, afetando-se mutuamente; ja a
interacdo reativa € limitada por relagcBes deterministicas de estimulo e
resposta (PRIMO, 2007, p.57).

Com o avanco da tecnologia e o aumento de usuarios da web, o numero de
fontes de noticias se multiplicou. A noticia, até entdo sob dominio de donos dos meios
de comunicacdo, perdeu a exclusividade e se tornou uma ferramenta publica.

E nesse contexto que o jornalismo colaborativo na web se desenvolve. Os
defensores dessa pratica argumentam que a apuracdao coletiva gera uma midia mais
abrangente e multilateral A apuracdo dos acontecimentos é feita levando em
consideragdo o principio jornalistico de que nenhum fato acontece isoladamente e,
sendo assim, pode ser visto de diversos angulos. Nunca sdo apenas dois lados, ou

versoes, como defendem teorias anteriores.

3. O Local e Cidadao como elementos do Jornalismo

Apesar do cenario globalizado, Barbosa (2003) lembra que as informacGes de
carater local também sempre foram de grande relevancia para o jornalismo. Entretanto,
“o dado novo ¢é que, no jornalismo digital, a estrutura das redes permite novas
possibilidades para a geracdo dos conteudos locais, ampliando o espaco para a sua
veiculagdo” (BARBOSA, 2003, p. 1). Grier (2008) destaca o jornalismo cidaddo como
sendo aquele que incide sobre histdrias locais em contraponto com eventos nacionais;
podendo ser produzido tanto por organizagOes noticiosas estabelecidas quanto por meio

daqueles que ndo estdo inseridos, e nem sempre é 'noticia’' no sentido tradicional.

Operagdes de midia Hiperlocal sdo geograficamente baseadas, voltadas
para a comunidade, organizaces nativas e originais em reportar noticias
para a web e pretendem preencher as lacunas percebidas na cobertura de
uma questao ou regido e promovem o engajamento civico (METZGAR ET
AL, 2010, p. 7).

Para Lopez Garcia (2008), a comunicacéo local interpreta a realidade pela ética
dos valores compartilhados e tem contribuido para a personificacdo de um cenério da
comunicacdo atual, no qual a dupla e simultdnea tendéncia do local e do global
apresenta novos recursos, cujas referéncias dos comunicantes sdo extraidas das duas

esferas, que sdo complementares durante as a¢cbes comunicativas.
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O jornalismo cidaddo envolve uma proposta de producdo de informacédo
que contribua para que a/o cidadd/cidaddo seja livre e independente,
satisfatoriamente informado para que possa tomar decisdes politicas que
fortalecam a democracia. Esse é um dos pressupostos do jornalismo
ocidental, desde o advento da revolucdo francesa. Sua capacidade de
articulagdo de narrativas sobre a atualidade, a validagdo de seus contetdos e
analises, a amplitude de suas observagdes, o foco critico em setores
significativos da realidade factual e a extenséo de sua divulgagdo deram ao
jornalismo, ao longo dos ultimos duzentos anos, uma base de credibilidade
e autoridade social (ARANHA, A. S.; XAVIER, J. T.; 2015, p. 9).

No ambito do jornalismo digital, o local pode ser compreendido a partir da

sobrevivéncia dos antigos modelos, em sintonia com as apostas e recursos midiaticos

dos novos tempos. Nesse ponto,

a informagdo local do terceiro milénio tem que ser uma informacdo de
qualidade, plural, participativa, imaginativa, que explique o que acontece
no &mbito onde esté sediado o veiculo de comunicagdo, para quem informa
e que narre o que afeta e interessa os habitantes desse territério espacial,
inclusive, quando se produz fora. A informag&o local do terceiro milénio
deve promover a experimentacdo e converter os cenarios de proximidade
em lugares de comunicacdo eficiente e lugares de onde possam ser
exportadas novas linguagens e formatos para a comunicagdo mundial
(LOPEZ GARCIA, 2008, p. 34).

Lemos (2011, p.12) aponta o jornalismo digital localizado como uma conjunc¢éo

de funcBes pds-massivas e massivas, onde o usuario pode ter informacgdes mais precisas

sobre o seu local de interesse a partir de um cruzamento de noticias.

A dimens&o hiperlocal no jornalismo (j& que ele é sempre local) refere-se,
em primeiro lugar, a informagdes que sdo oferecidas em fungdo da
localizacdo do usuério (sobre o bairro, a rua, etc), e em segundo lugar, pelas
caracteristicas pds-massivas desse novo jornalismo onde qualquer um pode
ser produtor de informagdo. Essa é uma das tendéncias atuais do
jornalismo: vinculacdo de noticias cruzando diversas fontes, oficiais,
profissionais e cidadas a geolocalizag&o.

A partir desse entendimento, pode-se observar a aproximacdo das praticas do

jornalismo hiperlocal com as do jornalismo cidaddo, em especial no que se refere ao

envolvimento das comunidades e suas organiza¢des com relacdo aos problemas sociais,

econdémicos e ambientais urbanos que enfrentam e que, sistematicamente, ndo séo

noticiados ou s&o mal noticiados pelo jornalismo tradicional.

4. O Local como recriagao do criativo
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Os denominados territorios criativos sdo formados por organizacgdes, instituicdes
e espacos de producao de conhecimento cultural. Nesses espacos, sdo atores 0s homens
na sua ontoldgica vocagdo para serem sujeitos em sua autorreflexdo e na reflexdo sobre
seu espaco e seu tempo, séo seres de relacdo (FREIRE, 1967 p.36-39). No espaco
urbano, esses territorios sdo ocupados por ateliers criativos de produtos, processos e
servicos de cultura, préteses tecnoldgicas digitais e analdgicas. O gedgrafo Milton
Santos (2001) vé esse processo de ocupacdo territorial complexo e contraditorio por
criar a possibilidade de multiplas leituras do real. Leituras como fabula, leituras como
perversidade e leituras como possibilidades. Nos Circulos de Cultura esses conceitos
sdo revisitados e ressignificados pelos sujeitos aprendentes (XAVIER, J. T. P
XAVIER, P. A. M., 2015). O estagio da fabula se apresenta como a da visdo de mundo
que cada sujeito traz para o circulo de didlogo. No estagio da perversidade, as visdes de
mundo de cada sujeito sdo problematizadas no coletivo aprendente. No terceiro estagio,
como fruto do dialogo e da confrontacdo de visdes de mundo, se revelam como
possibilidades as intervencdes futuras dos sujeitos aprendentes desse coletivo,

caracterizado como Circulo de Cultura.

De fato, se desejamos escapar a crenca de que esse mundo assim
apresentado é verdadeiro, e ndo queremos admitir a permanéncia de sua
percepcdo enganosa, devemos considerar a existéncia de pelo menos trés
mundos num s6. O primeiro seria 0 mundo tal como nos fazem vé-lo: a
globalizagdo como fabula; o segundo seria 0 mundo tal como ele é: a
globalizacdo como perversidade; e o terceiro, 0 mundo como ele pode ser:
uma outra globalizacdo (SANTOS, 2001, p. 18).

Conceitos fundamentais da reflexdo de SANTOS (2001) podem ser eleitos como

temas geradores, e reinventados pelos agentes, tais como ‘“unicidade técnica”,

“convergéncia dos momentos”, “motor unico” e “cognoscibilidade do planeta”.

Todavia, pode-se pensar na criagdo de um outro mundo, mediante uma
globalizagdo mais humanizada. As bases materiais do periodo atual sdo,
entre outras, a unicidade da técnica, a convergéncia dos momentos e o
conhecimento do planeta. E nessas bases técnicas que o grande capital se
apoia para construir a globalizacdo perversa citada acima. Mas, essas
mesmas bases técnicas poderdo servir a outros objetivos, se forem postas a
servico de outros fundamentos sociais e politicos. Parece que as condi¢Bes
histéricas do fim do século XX apontavam para essa Ultima possibilidade.
Tais novas condicdes tanto se ddo no plano empirico quanto no plano
tedrico (SANTOS, 2001, p.20).
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A unicidade técnica é a “malha de tecnologia” — analdgica e digital — que se
desenvolve em um determinado espaco territorial (XAVIER, J. T. P.; XAVIER, P. A. M.,
2015), e essa “malha” forma uma ecologia digital que permite aos agentes a captacao,
edicdo e difusdo de elementos culturais e simbdlicos em ateliers criativos formados por
coletivos de cultura. “As conexdes desses ateliers criativos permitem a convergéncia de
momentos virtuais — espagos digitais de trocas de informacGes com 0s momentos
histdricos e espacos reais de construcao coletiva de conhecimentos” (XAVIER, J. T. P.;
XAVIER, P. A. M., 2015, p.12). Essa articulagdo entre os dois momentos amplia os
espacos aprendentes, com a apropriacdo dos diversos segmentos sociais das tecnologias
digitais capilarizadas, o alargamento dos espacos de leitura, interpretacdo e intervencéo, e
a ampliacdo do didlogo entre os diversos agentes aprendentes.

Os investimentos concentrados em tecnologia formam as regides concentradas
(SANTOS, 2001), ocupadas por proteses digitais e analdgicas, espagos propicios para a
troca de informacGes de agentes inovadores e a construcdo coletiva, de forma vertical,
mais aprofundada, e de forma horizontal; ampliada. No cenério constituido pelos Circulos
de Cultura presencial e digital os sujeitos historicos aprendentes produzem novos
conhecimentos de gestdo de processos, de pessoas e recursos, gestdo de valores materiais

e imateriais, nos espacos de interseccao dos diversos territorios criativos de cultura.

5. Ponto De Cultura Acesso Hip Hop

Reconhecida como Ponto de Cultura pelo Governo Federal desde 2011, a ONG
Ponto de Cultura Acesso Hip Hop tem o objetivo de promover a inclusdo social por
meio do hip hop. Isso ocorre em consequéncia de iniciativas que procuram dar a artistas
locais oportunidades para que expressem sua criatividade. O Acesso Hip Hop
consolidou-se na cidade como um ponto de conexao que se caracteriza como um circulo
de cultura, nos seus aspectos fundamentais, com experiéncias presenciais e digitais.
Esse ponto de conexdo atua como protagonista na articulagcdo dos arranjos produtivos
locais de cultura (APLc) e das cadeias produtivas de produtos, servi¢os e processos

criativos na cidade. Suas operacdes se estendem para arranjos culturais, em varias
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linguagens, das mais tradicionais as mais recentes. Como gestores de projetos culturais,
0S responsaveis por esse ponto de cultura contribuem para o fortalecimento do cenario
independente — em diversas linguagens e plataformas culturais -, e para a formacao de
novos publicos, ndo apenas os tradicionais do mercado de cultura, aquele mercado
coordenado pelos arranjos produtivos locais de cultura e bens simbdélicos monopolistas
e centralizadores da criacéo, selecéo, edicdo e difusdo de produtos, servicos e processos
culturais hegemonicos.

Esse projeto contribui para a consolidacdo de uma leitura critica sobre a gestdo
dos processos culturais locais, como se viu nos debates que aqueceram as discussdes
durante o processo de criacdo do Conselho Municipal de Cultura, em articulagdo com o
poder publico local e com organizagcdes culturais da sociedade civil e de setores
organizados focados na cultura. Esse debate estimulou a reflexdo coletiva e trouxe a
tona novos desafios, como o ingresso no Sistema Nacional de Cultura — SNC -,
instrumento de politica publica inclusiva do governo federal, que investe na pluralidade
cultural, na formagdo de novos produtos e novos publicos alinhada a visdo do
Ministério da Cultura e da Secretaria Nacional de Economia Criativa. Uma das
principais caracteristicas dos projetos relaciona-se a formacdo de novos operadores,
produtores culturais e fruidores, em todas as etapas do ciclo criativo: elaboracao,
planejamento, analises, proposi¢do de planos, execucdo de funcBes e mecanismos de
mensuracdao dos resultados. Cada etapa procura desenvolver ferramentas especificas
baseadas no conceito de “tecnologias sociais”, processos inovadores construidos de
formas coletivas e colocados a disposicdo de atores sociais. Esse processo impulsiona a
ampliacdo progressiva de protagonistas em redes horizontais, articuladas e capilarizadas
em bairros centrais e periféricos, mais qualificados nos planos intelectuais, conceituais,
técnicos e ético-estéticos. Tais protagonistas em rede ampliada qualificam seus
processos de comunicacdo multilaterais: poder publico, agentes elaboradores de
politicas publicas, produtores culturais independentes e de mercado, organizacOes

sociais e culturais, instituicdes de ensino e arranjos culturais institucionalizados.
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Diante das atividades realizadas e da intervencdo na cidade, o ponto de Cultura
Acesso Hip Hop “I€”, interpreta e intervém no territorio criativo da cidade de Bauru.
Suas acOes propositivas imprimem “digitais” em todas as topografias da cidade, por
meio de varios projetos culturais. Seus projetos estimulam inovagdes em gestdes de
processos, pessoas e recursos, caracteristicas dos projetos em desenvolvimento no
municipio, como o “Projeto Ensaio*’, o Projeto Rap Hour®, o Combo 5 Elementos® e o
da Semana Municipal de Hip Hop. Ja em sua quinta edicdo, em 2015, a Semana
Municipal do Hip Hop se tornou por meio de mobilizagdo social, ha dois anos, uma
politica cultural da cidade ap06s a aprovacao da lei 6358/2013. Por determinacdo dessa
lei, parte do orcamento municipal direcionado a cultura é destinado para a realizacdo de
um festival que, além de oferecer shows e oficinas para a populacéo, também valoriza a
diversidade cultural e o conhecimento sobre questdes sociais, raciais e de género,
discussbes que também chegam as escolas e entidades publicas da cidade.

Em 2015, ocorreu a inauguracdo da “Casa do Hip Hop Bauru” com uma
ocupacdo ativa da antiga Estacdo Ferroviaria, localizada no centro antigo de Bauru em
um prédio tombado como patrimonio historico-cultural pela Prefeitura. A Casa também
faz parte da Rede Nacional de Economia e Empreendimentos Solidarios do Hip Hop,
abriga coletivos independentes como a Frente Feminina de Hip Hop de Bauru’ e a
Biblioteca Mo6vel — Quinto Elemento®, e oferece atividades diarias gratuitas, entre
oficinas dos quatro elementos basicos da cultura, oficinas de danca, projetos musicais e
audiovisuais, cine debate, além de cursinho pré-vestibular. A articulagdo em rede

ampliada mobiliza e qualifica a utilizacdo dos recursos presentes no municipio.

4 O projeto Ensaio é realizado mensalmente pelo Ponto de Cultura Acesso Hip Hop, em parceria com a Secretaria
Municipal de Bauru. Cada més, 0 evento acontece em um bairro periférico diferente, e visa a fomentar a cultura hip
hop na cidade. A Semana Municipal do Hip Hop € realizada em espacos publicos, periféricos e centrais, em
articulagdo com o poder publico local, realizado em vérios pontos da cidade.

5 Lancado em 2013, o Rap Hour leva shows de rap de convidados de Bauru e regido para o Teatro Municipal da cidade.

6 Projeto que leva os quatro elementos do Hip Hop para as escolas piblicas de Bauru e todo o interior de S&o Paulo.

7 Desde 2012, as mulheres que compdem o movimento Hip Hop em Bauru tém se organizado em coletivo para realizar
debates, oficinas, saraus e rodas de conversa com o objetivo de discutir o papel da mulher no movimento Hip Hop.

8 A Biblioteca Mdvel — Quinto Elemento existe desde 2014, com agdes de distribuicdo e troca gratuita de livros no
Calgadédo de Bauru, uma das principais vias de comércio popular da cidade.

ARANHA E MIRANDA 76



PPGMC
i

6. Por um novo Jornalismo Cidadéo e Colaborativo

Na plataforma online (www.casahiphopbauru.com.br/), a Casa do Hip Hop
Bauru produz e gera conteudos relativos a assuntos de relevancia para a cultura Hip Hop
no cenério bauruense. Um dos principais focos de atuacdo desse site objetiva a
divulgacdo e cobertura de eventos culturais independentes, que ocorrem sob a geréncia
do Ponto de Cultura Acesso Hip Hop. Ao darem visibilidade aos produtores culturais
autorais da cidade nesse espagco de comunicagao, os comunicadores procuram fomentar
0 cenario independente de Bauru, bem como destacar determinados aspectos sociais,
econémicos e politicos da cidade.

Segundo Berger & Luckmann (2004), um meio de comunicacdo com tais
configuragbes promove uma renovacdo do espaco publico com a inclusdo pelo
jornalismo de “institui¢des intermedidrias”, aquelas que reconhecem no cidaddao o
direito de participar da construcao de sentido e, consequentemente, da construcdo social
da realidade, o que reduz a crise subjetiva e intersubjetiva de sentido alimentada pela
tendéncia a alienacdo e anomia que se verifica na modernidade (VIZEU; ROCHA;
MESQUITA, 2010). Com isso, hd& um aumento consideravel no potencial de

engajamento civico:

A atividade online de pessoas interessadas em expor ideias, defender suas
causas ou simplesmente opinar a respeito de fatos politicos do cotidiano
mostra uma vitalidade inédita para o debate politico. Mais do que partidos e
governos, esse engajamento com questdes politicas a partir do uso de
midias talvez seja um dos principais horizontes da democracia. [...]
Politica, neste sentido amplo, diz respeito as possibilidades de acdo no
espaco publico, isto é, a possibilidade de ser quem se €, defender
publicamente as ideias que se tem ndo s6 sobre governo e administracdo,
mas também sobre modos de pensar e estilos de vida (SA MARTINO,
2014, p. 108-109).

O projeto de comunicacdo da Casa conta com quatro gestores fixos que dividem
entre si funcdes essenciais para o funcionamento do site. A organizacdo dos textos a
serem publicados, a revisdo, diagramacao para a web e também o auxilio aos demais
participantes em coberturas textuais cabe a uma representante da Casa do Hip Hop que
acumula a fungéo colaborativa de assessora da Casa do Hip Hop e do Ponto de Cultura.

Ha também a gestora de imagens/fotos, responsavel pela organizacdo das imagens a
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serem divulgadas no site (e em outras midias digitais), pela instrucdo e auxilio aos
demais participantes do projeto em coberturas fotograficas. O gestor de midias sociais
controla a divulgacao do site na internet e é o responsavel pela manutencéo das paginas
de midias sociais, principalmente as contas no Facebook da Casa (fb.com/Casa-do-Hip-
Hop-Bauru-459089607594322) e do Ponto de Cultura (fb.com/Ponto-De-Cultura-
Acesso-Hip-Hop-169696546470431). Além de suas fungdes especificas, todos os
gestores auxiliam na criacdo de pauta e no recrutamento de novos colaboradores, nas
instrugBes a equipe existente e aos novos integrantes, nas reunides com possiveis e
atuais parceiros e também nas coberturas de eventos.

Apesar de funcBes definidas no modelo de comunicacdo, o diferencial adotado
para a manutencdo do site é a sua gestdo de carater colaborativo, aberto a todos os
cidaddos bauruenses que queiram colaborar. Nesse aspecto, para Varella (2008), o
jornalismo-cidadao diz respeito mais a um desejo coletivo de participacdo na producao
de informacdo do que a ampliacdo de mecanismos de interacdo on-line. Ndo se trata,
portanto, de um movimento derivado de um aumento da oferta de meios sociais on-line,
distanciando-se de uma explicagdo mais tecnicista; ao contrario, a oferta dos meios que
¢ condicionada, em termos, por uma demanda crescente de participagdo social na
producdo de midia. Sendo assim, o jornalismo participativo, colaborativo ou cidadao ¢é
“uma acao por meio da informacao”, porque, segundo Varella (2007, p. 80), o cidaddo-
reporter informa algo porque quer que algo seja feito, “que seu bairro esteja limpo, que
a prefeitura proporcione melhor atendimento, que o professor ensine com mais
dedicacdo ou que a coleta de lixo seja mais organizada e eficiente”. Essa visdo localiza
o0 “jornalismo-cidadao” como uma narrativa local.

No caso do projeto da Casa do Hip Hop de Bauru, apesar de ser um projeto aberto
a livre colaboragdo, por natureza, a maioria dos colaboradores sdo estudantes
universitarios, com boa parte de graduandos dos cursos de Jornalismo da cidade. De
acordo com os coordenadores do Ponto de Cultura, as pautas sdo encaminhadas para uma
lista de emails e a producédo de conteudos se da de acordo com o interesse, disponibilidade

e acordo entre os colaboradores e os gestores do projeto. Todas as decisdes sdo discutidas
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e tomadas em conjunto pelos colaboradores, sendo cada um deles também responsavel
pela sugestdo e producdo continua de pautas, textos, fotos e materiais em diversos
formatos. Por meio de oficinas e da pratica do que se estuda, os colaboradores podem
compreender o funcionamento do processo de cobertura colaborativa por meio da troca de
tecnologias sociais e experiéncias envolvidas no processo, desde o planejamento da
cobertura até a divulgacéo do produto final, sempre trabalhando nas plataformas digitais.
Em cada cobertura, os colaboradores interessados realizam trabalhos de producdo de
textos (caracterizando a obra artistica vista), entrevistas (colhendo impress@es de publicos
e artistas), fotografias (registrando os momentos e conceituando-o0s) e producdes em video
(exercitando a linguagem audiovisual).

As experiéncias do trabalho colaborativo permitem trocas de conhecimentos
entre os membros do grupo, resultando numa formacéao cidad&, consciente e atuante a
partir da préatica colaborativa e espontanea. Essa cobertura potencializa a expressdao dos
eventos, agrega valores as acOes realizadas na cidade e estimula a criacdo de um acervo
de registros da ‘“cena atual” que seria, praticamente, ignorado pelo jornalismo
convencional. E essa cobertura colaborativa democratiza a cultura ao viabilizar a
veiculacdo de seus produtos, promover iniciativas culturais e cobrir jornalisticamente o0s
acontecimentos em uma plataforma livre, a internet. Deve-se considerar, ainda, que o
processo de registro de produgdes culturais decorrente da cobertura de eventos gera ndo
sO incentivo a producdo artistica local, como também a compilacdo e preservacdo da
memoria cultural. Contribui, portanto, para a criacdo de uma identidade artistica e social
para a cidade.

Como apontam Aranha e Xavier (2015, p.12), com as novas possibilidades
oriundas de um modelo colaborativo e cidad&o, o

“discurso unico” e unidimensional passa a sofrer a concorréncia das
narrativas organizadas por esses novos Arranjos Produtivos Locais Intensos
de Contetddo Cultural (ApliCs). A fabula informativa agora disputa espago
com as narrativas das perversidades da exclusdo na exclusdo, e abre espago
para o discurso da possibilidade da mudanga. “A tirania da informagédo e do
dinheiro” — que caracteriza o sistema ideoldgico — € desnudada pelos
conteidos criticos que articulam uma esfera publica radical, precéria,
alternativa. As trocas de informagdes e conteidos nessa esfera publica radical
ampliam as percepgdes da realidade. Aumenta a cognoscibilidade do planeta,
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que passa a ser escrutinado de forma intensa e extensa em seus estudos sobre
0 processo da globalizacdo, assim como a necessidade de superacdo do
pensamento Unico pela consciéncia universal.

Considerac0es Finais

As mudancas tecnologicas estabelecidas no final do século XX mudaram o
ecossistema dos meios de comunicagdo e tocam, neste inicio do século XXI, todos os
dominios da vida humana. Com o jornalismo, em especifico, ndo foi diferente. A
alteracdo do papel do jornalista, 0 uso massivo de redes sociais e 0 crescimento de
coberturas colaborativas questionam o modelo industrial de jornalismo que se
consolidou no século passado. Além da mudanga no processo, as empresas jornalisticas
passaram a sofrer para se manterem sustentaveis financeiramente. A valorizacdo da
cobertura de ambito local pode oferecer alguma esperanca nesse momento de incerteza
do jornalismo. Embora algumas davidas se mostrem, o enfoque no local cidaddo pode
proporcionar um maior envolvimento da audiéncia. Juntamente com a criatividade, a
pratica jornalistica calcada na localidade pode trazer grandes ganhos ao jornalismo
atual. Resta tirar proveito disso e equacionar questdes como fidelizacdo, ampliacdo da
audiéncia e financiamento, para que a inovacdo propiciada pela criatividade e pela
tecnologia possa trazer desenvolvimento econémico e social, ndo s6 para o jornalismo.

Diante desse exposto, pode-se inferir que o jornalismo hiperlocal prevé
iniciativas que contemplam uma mesma finalidade no contexto atual: apresentar a
realidade sobre outros pontos de vista, apresentar uma nova visdo de mundo e acreditar
na pluralidade de informagdes para formar opinides dos leitores e internautas. Aliado
aos movimentos populares e movimentos sociais, bem como a todos 0s arranjos
produtivos locais de cultura (APLc) e cadeias produtivas de produtos, servicos e
processos criativos na cidade, esse pretende construir uma rede de conteldo contra-
hegemonica, que dé as noticias e divulguem as reportagens que ndo sdo dadas e
divulgadas em todos os outros lugares.

Afirma-se que a forma de controle das midias pela sociedade tenha vindo a tona
com a ferramenta da internet: novas fontes de informagdo com canais cada vez mais

acessiveis, portais de noticias, redes sociais, postagens de acontecimentos em tempo
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real, coberturas em video, etc. Sdo milhdes de dados a serem comprovados, refutados e
discutidos por cada usuario, cada internauta que tenha em suas maos um dispositivo que
pode lhe mostrar verdades ndo disponiveis nos até entdo Unicos meios confiaveis de
informagdo, os tradicionais meios de comunicagdo de massa brasileiros. Ademais, o
jornalismo local praticado nos ambientes digitais fornece um importante referencial de
sustentacdo das identidades culturais locais e pode colaborar com a participacdo cidada
mais qualificada e envolvida com os temas inerentes a cada local, principalmente
aqueles em que as midias tradicionais e hegemdnicas costumam excluir da cobertura

praticada atualmente, como € o caso operado pela Casa do Hip Hop de Bauru.
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