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Resumo

O presente artigo analisa como a vinculagdo entre o sistema alimentar e o sistema
midiatico, ambos globais e hegemonicos, tendem a enfraquecer a capacidade de
contextualizar e englobar problemas como a fome e as desigualdades. Por meio da
construcdo de narrativas baseadas em uma racionalidade econdmica e técnico-cientifica,
agronegocio se empenha em naturalizar um modelo agrario/agricola insustentavel. Por
outro lado, as narrativas contra-hegeménicas, pautadas na agroecologia, apontam as
contradicdes e politizam o debate da produgéo de alimentos ao anunciar outros modos de
comunicar, produzir alimentos e viver. Nas duas narrativas ha um esforco para aproximar
campo e cidade. Desde a década de 80 até o periodo atual, a pauta dos agrotoxicos se
mostrou vigorosa para demonstrar que esses processos comunicativos podem promover
dominacGes e emancipagoes.
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Abstract

This article analyses how the linkages between the food system and the media system,
which are both global and hegemonic in nature, tend to weaken the capacity to
contextualise and address problems such as hunger and inequality. By constructing
narratives based on an economic and technical-scientific rationality, agribusiness
endeavors to naturalise an unsustainable agricultural model. On the other hand, counter-
hegemonic narratives, based on agroecology, reveal significant contradictions and
politicise the debate on food production by suggesting other ways to communicate,
produce food and live. In both narratives, there is an effort to bring the countryside and
the city closer to each other. From the 1980s until the present day, the pesticides agenda

! This derives from the expression “o agro é pop”, used in a campaign that was promoted by the Globo
Network and became popular in Brazil. The expression is a reference to the country’s agribusiness, which
occupies a prominent position in the country’s economy but often adopts controversial environmental and
labour practices.

2 Pés-doutoranda em Educacdo em Ciéncias e Salde (Instituto Nutes/UFRJ). Doutora em Historia das
Ciéncias, das Técnicas e Epistemologia (HCTE/UFRJ). E-mail: juliana.gourmet@gmail.com.
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proved to be strong enough to demonstrate that these communicative processes can
promote domination and emancipation.

Keywords: Pesticides; Narrative; Complexity; Communication.

Introducéo

A comida é um sistema de comunicacdo complexo e praxico. Do cultivo a
comensalidade, entrelaga povos e territdrios. Promove um diélogo de saberes ao aproximar
as articulagdes-chaves entre objeto/sujeito, natureza/cultura e physis/sociedade. Representa
a pluralidade de formas de organizacdo social e material, linguagens, falas e afetos. Por
meio de analogias e metéforas, cria pontes entre o real e o imaginario. D& sentido e
significado aos modos de viver, produzir e comer. Esse processo comunicativo engloba as
dimens®es organizadora, afetiva e existencial do género humano.

A noc¢do da alimentacdo como um sistema indica que ha unidade na
globalidade e a inter-relacdo entre individuos, elementos e ac¢Bes. Por isso, a0 mesmo
tempo comporta emergéncias e imposi¢des. Para Morin (2003), o sistema é a raiz da
complexidade. Ou seja, daquilo que é tecido junto e expressa de forma inseparavel
concorréncia, antagonismo e complementaridade (p.132). O ato de plantar, cozinhar e
compartilhar alimentos podem ser entendidos como uma praxis por conduzir a reflexao e
a defesa da soberania de sistemas alimentares livres de injustica socioambiental,
saudaveis e biodiversos.

No entanto, a comida como comunicacdo trava uma disputa entre dominacdes
e emancipacdes na producdo, circulacao e apropriacdo de informacGes. O presente artigo
propde analisar as narrativas sobre 0 uso dos agrotoxicos a partir da campanha “Agro é
Pop: a indudstria-riqueza do Brasil”, representada pela alianga entre o sistema midiatico e
0 agronegocio, e as campanhas e mobiliza¢gdes dos movimentos sociais na area da Saude,
Agroecologia, Nutricdo e Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional (SSAN). Esses
fluxos de informagdes podem ser observados dentro de modelos de comunicagéo
hegemonica e contra-hegemonica em que se desvelam contradi¢bes e estratégias de

desinformacdo a respeito do sistema alimentar dominante.
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O pensador italiano Anténio Gramsci (1891-1937) aportou importantes
contribuicdes para o campo da comunicacdo e a relacdo entre hegemonia e contra-
hegemonia. Coutinho (2014) explica a hegemonia como a capacidade de um grupo social
determinar o sentido da realidade, exercer sua lideranca intelectual e moral sobre o

conjunto da sociedade. Nos termos do autor:

A luta pela hegemonia — pela organizagdo da cultura — é nesse sentido,
uma luta pela articulacéo de valores e significagdes que concorrem para
a direcdo politico-ideoldgica dos individuos. Mas essa batalha de ideias
ndo pode deixar de ser pensada, dialeticamente, como uma luta pela
sistematizagdo de formas culturais, isto €, de linguagens que expressam
tais representacdes e conteddos (p. 41).

Sob essa perspectiva, o autor atenta que a hegemonia traz em si 0 germe da
contra-hegemonia. E nesse sentido que se da a relacdo dialética entre ambas, uma se
definindo pela outra, pois a hegemonia nédo € algo estético, é vida, um processo de luta
pela cultura (p. 148). Tais categorias auxiliam no esforco de ndo naturalizar a
compreensdo das normas que regem o mundo neoliberal ou que se apresentam como a
Unica possibilidade de vida social. Assim, busca-se entendimentos alternativos possiveis
nesse campo de mediagéo e batalha cultural, que a comunicacdo (BARBERO, 2014).

De acordo com Dardot e Laval (2016), o neoliberalismo é um sistema
normativo de alcance global, que estende a logica do capitalismo a todas as relacGes
sociais e a todas as esferas da vida. O que esta em jogo € a forma de nossa existéncia, ou
seja, como somos levados a nos comportar e a nos relacionar com os outros e com nds
mesmos (p. 7-16). Porto-Gongalves (2006) afirma que a concentracédo de capital e poder
na area de alimentos e medicamentos atinge um dos pilares de qualquer cultura: o modo
como cada um se alimenta e cuida do seu corpo. Nas sociedades capitalistas, acumula-se
cada vez mais por meio de uma troca desigual, sistematicamente ocultada. Ele chama o
periodo atual de sistema-mundo moderno-colonial, pois o modelo agrario/agricola
apresenta-se com o que ha de mais moderno e atualiza o que ha de mais antigo e colonial
em termos de padréo de poder. Instaura, assim, uma colonialidade do poder sobre o saber,

inseparavel da modernidade.
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A colonialidade tem violado, historicamente, o Direito Humano a
Alimentacdo Adequada (DHAA), a Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional®
(SSAN) e a comunicacéo, ao serem tratados como mercadorias dentro sistema capitalista.
O aumento da produtividade e competitividade, caracteristica da l6gica neoliberal, traduz-
se numa corrida incessante pelo lucro. Porto-Goncalves (idem) avalia que essa escalada
desenfreada por acumular bens se cré independente e acima do fluxo de matéria e energia
do planeta, de cada biorregido, de cada contexto geocultural e social especifico.

O sistema-mundo moderno-colonial consiste numa inter-relagéo de sistemas,
que se organizam e trocam informac6es de forma hierdrquica. Assim, observamos a
vinculacdo de dois sistemas hegemonicos e globais: o alimentar e o midiatico, que tendem
a privilegiar um modo de:

— Conhecer o mundo, a partir do conhecimento cientifico-tecnolégico;

— Produzir alimentos, com base em monocultura de larga escala e

tecnologia intensiva com uso massivo de agrotoxicos e transgénicos;

— Fabricar produtos alimenticios, contendo alto teor de sal, acucar,

gordura e aditivos quimicos, denominados de ultraprocessados;

— Distribuir alimentos, utilizando longos circuitos de distribuicdo pelas

grandes redes varejistas;

— Comunicar sobre alimentacdo por meio do marketing e da publicidade

em alianca com os conglomerados de midia.

A vinculacdo entre os sistemas alimentar e midiatico pode enfraguecer a
capacidade de contextualizar e englobar os problemas vitais da humanidade, ligados ao
DHAA, a SSAN. Essas tendéncias hegeménicas enfraguecem a construcdo da capacidade

de escolhas sustentaveis para o cuidado e a coabitagdo num mundo comum, onde

3 Quanto a esses direitos, tem-se que: 1. a Alimentacdo Adequada é um direito fundamental do ser humano,
inerente a dignidade da pessoa humana e indispensavel a realizacdo dos direitos consagrados na
constituigio federal (BRASIL, 2006); 2. a Soberania E o direito de os povos definirem suas proprias
politicas e estratégias sustentaveis de producdo, distribuicdo e consumo de alimentos que garantam o
direito a alimentacdo para toda a populacdo, com base na pequena e média producdo, respeitando suas
préprias culturas e a diversidade (...) (Férum Mundial sobre Soberania Alimentar, 2001); e 3. a Seguranga
Alimentar e Nutricional consiste na realizacdo do direito de todos ao acesso regular e permanente a
alimentos de qualidade, em quantidade suficiente, sem comprometer 0 acesso a outras necessidades
essenciais, tendo como base praticas alimentares promotoras de salde, que respeitem a diversidade
cultural e que sejam ambiental, cultural, econdmica e socialmente sustentaveis (BRASIL, 2006).

Volume 13, NUmero 2, agosto de 2019 | Pagina 223



convivem muitos mundos de vida. O enfraquecimento da percep¢do global leva ao
enfraquecimento do senso de responsabilidade e solidariedade (MORIN, 2014). Pela
continuidade e processualidade, promove desconhecimento, desinformagdo e
incomunicabilidade.

Morin (2012) explica que o pensamento nesses moldes s6 percebe o
fragmentario, descontextualizado e quantificavel. E incapaz de qualquer concepgio
global e fundamental (p. 243). A esse pensamento disjuntivo, reducionista e
simplificador, o autor denomina de Paradigma do Ocidente. A partir dessas reflexdes,
surge a questdo: como denunciar/anunciar que a comida - como um sistema de
comunicacdo complexo e praxico - pode ser uma estratégia de dominagdo/emancipacéo

no sistema-mundo moderno-colonial?

Uma promessa dificil de cumprir: eliminar a fome e a méa nutricao

As transformacBes de poder por meio da tecnologia comecam a ganhar
concretude na década de 50. No contexto p6s Segunda Guerra Mundial, essas mudancas
viriam a ser reconhecidas como Revolucao Verde, com a introdug¢do dos agrotoxicos —
utilizados, primeiramente, nas guerras e, depois, nas plantacdes. Essa € a promessa da
tradicdo intelectual baseada no modelo agroindustrial Ocidental para eliminar a fome e a
ma nutricao.

O nome dado a essa revolucdo, segundo Porto-Gongalves (2006), ja indica o
carater politico e ideoldgico implicado. “A Revolugdo Verde se desenvolveu procurando
deslocar o sentido social e politico das lutas contra a fome e a miséria (...). Tentou, assim,
despolitizar o debate da fome, atribuindo-lhe um carater técnico” (p. 226). Isso acontece,
principalmente, ap6s a Revolucdo Chinesa, Camponesa e Comunista de 1949. A
expressdo “verde” é uma técnica argumentativa da propria politica. Nada tem de
ecoldgico e sustentavel como sugere a cor.

A marcha dessa revolugéo seguiu com todo um complexo técnico-cientifico,
financeiro, logistico e educacional (formacéo de engenheiros e técnicos em agronomia) e
dos meios de comunicacéo, propagando as bem-aventurancas desse projeto modernizador
do campo. Para além dos nimeros pomposos que sdo apresentados sobre essa cruzada.

Porto-Goncalves (idem) destaca, sobretudo, o impacto da afirmacdo da ideia de que s6 o
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desenvolvimento tecnico e cientifico sera capaz de resolver o problema da fome e da
miséria.

No século XX, os votos para resolver esses males foram renovados com as
biotecnologias com os Organismos Geneticamente Modificados (OGM), ou transgénicos.
Mas a promessa de salvacdo da escassez alimentar parece distante. Porto-Gongalves
(idem) argumenta que o componente técnico-cientifico passa a se tornar mais importante
no processo produtivo. O poder das indUstrias de alta tecnologia também aumenta ao
comandar os processos de normas de qualidade (p.225). Essas regras sao voltadas para a
producdo em grande escala e padronizada, limitando a producdo familiar, baseada na
sociobiodiversidade. A utilizacdo de agrotoxicos e OGMs nas lavouras trazem incertezas

para a satde humana e do planeta.

A fome € o maior escandalo ético-politico do século XXI

A questdo agraria € posta por Ziegler (2013) como um desafio para combater
a fome. As terras sdo disputadas para o plantio de comodities da producéo agricola ou o0s
agrocarburantes (combustiveis de base vegetal). O autor conclui que a fome é o maior
escandalo do século XXI. Estima-se que existem 821 milhdes de famintos no mundo,
segundo a Organizacdo das NacOes Unidas para a Agricultura e Alimentacdo (FAO,
2018). Desde 2015, houve um aumento em nivel global de pessoas que passam fome.

Em 2014, o Brasil saiu do Mapa da Fome da FAO por reduzir o indice de
Inseguranca Alimentar para 1,7% da populacdo, que correspondia a 3,7 milhdes de
brasileiros*®. No entanto, o pais pode retornar a esta cartografia. Em 2018, o Grupo de
Trabalho da Sociedade Civil para a Agenda 2030° publicou o Relatorio Luz com
avaliacOes e recomendacdes para o cumprimento dos Objetivos do Desenvolvimento

4 Para sair dessa estatistica da FAO, o estado de subalimentacdo deve ser inferior a 5%.

> A agenda da ONU para atuar em nivel global na erradicacdo da pobreza em todas as suas formas e
dimensdes. Informaces disponiveis em: <http://www.agenda2030.com.br>.
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Sustentavel (ODS). As preocupac¢des aumentam diante das tendéncias identificadas em
2017 com o avanco da extrema pobreza no pais.

Essa condicéo se agrava com a perda de direitos sociais e a crescente omisséo
do Estado em garantir protecdo social aos grupos mais vulnerdveis. Desde 2016,
acentuam-se 0s cortes orgcamentarios nos programas de SAN, no apoio a agricultura
familiar e camponesa e na regularizacdo dos territorios indigenas e quilombolas. Em
2019, o Conselho Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional (Consea)® foi extinto
como 6rgdo de assessoramento direto a Presidéncia da Republica apds 15 anos de atuacao
ininterrupta. Também foram revogadas as atribui¢cbes do Conselho na Lei Orgéanica de
Seguranca Alimentar e Nutricional (11.346/2006), dentre as quais a conferéncia nacional
e 0 plano de SAN. O Consea era um dos pilares de sustentacdo do Sistema Nacional de
SAN (Sisan) e co-responsavel por politicas e programas publicos que tiraram o Brasil da
Mapa da Fome.

Ao destrinchar as causas da fome, Ziegler (2013) aponta os “senhores dos
trustes agroalimentares” como os que empenham em naturaliza-la. S&o eles os dirigentes
da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), o Fundo Monetario Internacional (FMI),
os diplomatas ocidentais, os especuladores de alimentos basicos e dos que chama de
“abutres do ouro verde” (produtores de agrocarburantes). O autor ataca a pratica de que
a seguranca e a soberania alimentar sejam lideradas pelo jogo do livre mercado. Basta
potencializar ao méaximo a produtividade agricola mundial, liberar e privatizar para se ter
acesso a uma alimentacao adequada, suficiente e regular para todos. “O mercado, enfim,
liberado, derramard, como uma chuva de ouro, seus favores sobre a humanidade” (p. 158).

Para uma questdo complexa como a alimentagdo, propaga-se uma solugédo
unilateral e reduzida a uns poucos atores sociais. O sistema alimentar moderno €
concentrado e hegemodnico. Cerca de 10 corporagdes transnacionais, entre as quais
Unilever, Danone, Cargill e Bunge, controlam a produgdo, o processamento e
comercializacdo de bens. Geram e detém a maior parte do aparato produtivo como terra,

maquinario agricola, produtos quimicos, sementes e conhecimento cientifico. Dirigem a

® O Consea foi recriado em 2003 e sua composi¢io era formada por um terco de representantes
governamentais oriundos de 20 Ministérios, e dois ter¢os de cidaddos e cidadas com as mais distintas
origens sociais, profissionais e regionais, que atuavam de forma voluntaria em prol do DHAA.
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pesquisa e as novas aplicacOes tecnoldgicas. Na avaliacdo de Ziegler (idem), trata-se de
uma estratégia agricola com fins mercantis em detrimento da agricultura com fins
alimentares. As politicas dominantes no mundo agricola afetam o meio ambiente. A
monocultura afeta, profundamente, a sociobiodiversidade, a qualidade quimica da terra e
dos alimentos, esgarcam as relacGes entre o territdrio, a cultura e as identidades.

E pop. E tech. E ta na Globo

Os meios de comunicacdo contribuiram para a disseminagdo das vantagens
da Revolucéo Verde ao validar uma racionalidade economicista e modernizadora para a
producdo alimentar. Castells (2015) denomina de sistema modal de comunicacdo a
convergéncia empresarial entre corporagdes de telecomunicacdo, computadores, internet
e midia, que faz parte da estrutura organizacional e institucional da comunicacdo. A
conformacao desse sistema empresarial de multimidia em redes globais é consequéncias
das politicas de governo a favor do mercado, que ganharam forca a partir da década de
80 com liberalizag&o, privatizacao e desregulamentagdo regulamentada. “A comunicagio
na sociedade € uma prética regulamentada por instituicGes politicas em todos 0s paises
em virtude do papel essencial que a comunicagdo desempenha, tanto para a infraestrutura
como para a cultura” (p.104).

A base de dados Media Onership Monitor Brasil (MOM-Brasil, 2017)
mapeou 0s veiculos de maior audiéncia que tém potencial para influenciar a opinido
publica e os grupos que os controlam. O estudo engloba dez indicadores de risco de
pluralidade e independéncia de midia, classificados em baixo, médio e alto (caso em que
0S quatro principais proprietarios de um pais tenham uma participacdo de audiéncia
superior a 50%). O Brasil apresenta oito indicadores de risco alto, em que concentra
audiéncia, propriedade horizontal, propriedade cruzada, transparéncia na propriedade da
midia, transparéncia no controle da midia, controle politico sobre o financiamento da
midia e sobre as agéncias de noticias.

De acordo com 0 MOM-Brasil, a propriedade cruzada é uma dimenséo central
na midia brasileira. O grupo Globo é o que detém a maior participa¢ao na audiéncia, com
36,9% e possui veiculos ou redes centrais em todos os mercados de comunicacao (radio,
TV, internet, jornal, revista, agéncia de noticias). As emissoras de TV aberta ou por

satélite cobrem 98,37% dos municipios brasileiros. O mesmo modelo de concentracéo €
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observado nos demais grupos (Band, Record, SBT), mas nos deteremos a comentar sobre
o principal dos quatro.

Outro aspecto que chama a atengdo no monitoramento é o investimento em
outros setores da economia, como educacdo, satde, mercado financeiro, imobiliério e
agropecuario, editora e gravadora. No campo da agricultura, a familia Marinho,
fundadora do Grupo em questao, € proprietaria das fazendas Mangaba Cultivo de Coco,
na Bahia; Guard, no Mato Grosso do Sul, para a producéo e venda de gado da raga Nelore;
e Bananal, em Paraty (RJ), que trabalha com agroecologia e educacdo ambiental.

Moraes (2013) afirma que “os megagrupos midiaticos detém a propriedade
dos meios de producao, a infraestrutura tecnolégica e as bases logisticas como parte de
um sistema que rege habilmente os processos de produgdo material e imaterial” (p. 21).
Na reproducdo ampliada do capitalismo, o autor salienta que o sistema midiatico
desempenha um duplo papel estratégico: agente discursivo do neoliberalismo e agente
econémico. A analise de Moraes no campo da comunicacao € similar ao que faz Ziegler
a respeito do sistema alimentar ao apontar a concentragdo em todas as etapas, da producéo
ao consumo.

Esses sistemas entrecruzados nos permitem enxergar as violacdes do direito,
da soberania e da diversidade nos campos e nas vozes. Considerando que a comida é um
sistema de comunicag¢do complexo e praxico, essa vinculagdo nos instiga a comunicar ao
maior nimero de pessoas as contradi¢des do sistema-mundo moderno-colonial. Para tanto,
analisaremos a campanha publicitaria, “Agro: a industria-riqueza do Brasil”, concebida
pelas geréncias de marketing e comunicacao da emissora, em setembro de 2016.

Com o slogan “Agro € tech. Agro ¢ pop. Agro ¢ tudo. E ta na Globo”, a cada
15 dias entra no ar um filme com duracgéo de 1 minuto. Nestes videos, mostra-se a cadeia
de producdo agropecudria, sua utilizacdo em diferentes industrias, na culinaria, a
capacidade de exportacdo, geracdo de emprego e renda para o pais. Ao que consta, € a
primeira vez que uma rede de televiséo brasileira langca uma publicidade destinada ao
segmento do agronegdcio. A campanha conta com patrocinio da Seara e Maturatta,
marcas da JBS Foods, a pick up Ford Ranger e do banco Bradesco. O contetdo

jornalistico tem a curadoria do programa Globo Rural. De acordo com o diretor de
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marketing da TV Globo, Roberto Schmidt (2017)’, as conexdes do projeto visam
aproximar “o produto rural do consumidor brasileiro para que este compreenda a origem
daquilo que consome, bem como desmistificar e valorizar o produtor rural”.

Um dos objetivos € investir na comunicacdo com a sociedade urbana, por
meio da “constru¢do da marca agroneg6cio” para criar confianca € empatia. Assim, “a
estratégia é contar para audiéncia de onde vem o produto, qual a importancia na economia
e 0 impacto na geracdo de emprego e renda. Todas essas industrias produzem riquezas
para o nosso pais”, justifica Schmidt.

O alcance de “Agro ¢ pop” chega a 89% da populacdo brasileira, o que
corresponde a 179 milhdes de pessoas. Um unico filme alcanca 60%, equivalente a 124
milhdes de espectadores. Durante a programacao didria da emissora, sdo exibidas 650
inserces dos filmes. “E um eco para o consumidor. Agro é tech, tecnologia (..). E
popular, pois fala com todos os brasileiros, todos sdo impactados por esse segmento do
agronegdcio”, explica o diretor.

Castells (2015) afirma que a comunicacdo acontece quando as mentes sao
ativadas para compartilhar significado. O autor afirma que a nova esfera publica da
sociedade em rede evolui através da construcdo de protocolos de comunicacao entre
varios processos comunicativos. Os protocolos sdo praticas transversais entrelagadas com
as préaticas incorporadas em quatro modelos culturais basicos da sociedade global:
consumismo (representado pelas marcas); individualismo (ligado em rede);
cosmopolitismo (ideoldgico, politico ou religioso) e o multiculturalismo (espaco cultural
no qual o sistema de comunicacao tende a operar) (p. 174, 179).

A publicidade é considerada um dos principais protocolos de comunicagéo e
é a espinha dorsal das redes de negdcios da midia global. Esta presente em todas as partes
e modelos culturais, utilizando todas as plataformas — do radio, passando pela televisao a
internet. Portanto, a criacdo de marcas (comerciais ou ndo), como a “marca agronegdcio”,

estrutura o relacionamento entre individuos e coletivos a respeito dos varios modelos

" Palestra proferida no evento Gaf Talks 2017 - painel 8 - Consumer perception of agribusiness. Disponivel
em: <https://goo.gl/pm1QSV>. Acesso em: 20 out. de 2017.
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culturais. A analise de Castells (2015) pode ser confirmada no comentario de Schmidt ao
argumentar que o objetivo da campanha € construir a marca agronegacio.

Ao longo de quase 60 anos de concessao publica, a Rede Globo apoiou
historicamente o agronegdécio nos telejornais, na dramaturgia e no contetido especializado
com o programa Globo Rural, exibido desde 1980. Cerca de 90 emissoras brasileiras
filiadas a TV Globo tém programas rurais, cujo contetdo € pautado pelo modelo agricola
dominante.

Um sucesso brasileiro ha quase 500 anos

Para olhar mais de perto a vinculacdo entre o sistema midiatico e alimentar,

analisaremos as producfes de verdades e saberes ocultados do filme Cana-de-actcar. O

video traz o seguinte contetdo:

Cana é agro. Desde o Brasil colonial, a cana ajuda a movimentar a
nossa economia. Hoje, a cana gera um dos maiores faturamentos do
campo: R$ 52 bilhGes de reais em 2016. As lavouras e usinas garantem
emprego para 1 milhdo de pessoas. Da cana vem o agUcar, a rapadura,
a aguardente. O Brasil é o maior exportador de agtcar do mundo. Dez
bilhdes de dolares em 2016. A cana também produz energia com o
alcool que movimenta os carros, com o0 bagaco que é queimado nas
caldeiras para produzir eletricidade. Um sucesso brasileiro ha 500
anos. Cana é agro. Agro é tech. Agro é pop. Agro é tudo. T4 na Globo
(grifo nosso).

Este filme publicitario exibiu a pintura “Um Engenho de Agucar”, do inglés
Henry Koster, autor dos livros “Viagens ao Brasil” e “Como melhorar a escravidao”,
ambos publicados em 1816. Além de pintor, Koster era latifundiario e senhor de escravos
em Pernambuco. Duzentos anos depois (1816-2016), a Rede Globo emplaca a mesma
imagem para falar de modernizacéo e prosperidade no campo, sob a ética da producgéo de
commodities.

Esse “sucesso” a que alude a propaganda ndo revela que o agronegocio
brasileiro responde por 74,7% do trabalho analogo a escraviddo. Segundo dados do
Ministério do Trabalho e Emprego (MTE), 22% dos mais de 52 mil trabalhadores rurais
e camponeses que foram resgatados entre 1995 e 2016 (ano de langamento da campanha)
atuavam no setor sucroalcooleiro (ALVES, 2017).
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Outra informacdo ndo revelada é que a soja, o milho e a cana, trés
monoculturas da agricultura capitalista, convergem 72% de todo o agrotdxico
comercializado no Brasil. A cana ocupa 10.536.274 hectares, que corresponde a 3,5 vezes
o territério da Bélgica e responde por 10% dos venenos utilizados (BOMBARDI, 2017).

O consumo de agrotdxicos aumentou em todo o mundo, cerca de 100% entre
2000 e 2010, porém, no Brasil, o incremento foi de 200%, padrao que se repetiu até 2014.
O agronegdcio € o que consome 70% da &gua, envenena o meio ambiente e deixa 1 milhdo
de pessoas intoxicadas, matando uma a cada dois dias. Trata-se de uma forma silenciosa
de violéncia no campo (BOMBARDI, ibidem, p. 33-34, 271). Esse quadro € bem
diferente daquele que foi “pintado” na campanha da Globo.

Hoje, o pais € um dos paises mais desiguais do mundo e a historica
concentracdo fundiaria contribui estruturalmente para que essa realidade néo se altere. O
paradoxo revela que tanto no Brasil como na maior parte do mundo, 0s pequenos
agricultores geram 70% dos alimentos que sdo consumidos por uma populacéo de 7,3
bilhdes de individuos (TOLEDO e BARRERA-BASSOLS, 2015, p. 20).

Bombardi (idem) afirma que o Brasil é o principal exportador de acucar € 0
segundo maior produtor de alcool, produzido a partir da cana-de-agucar. Nos Ultimos
anos, alterna o primeiro e o segundo lugar como exportador de soja e 0 segundo maior
exportador de milho. Contudo, em 2016, importou etanol e milho. Para a autora, se 0 pais
importa itens dos quais ele é um dos maiores importadores, significa que a l6gica da
producdo esté relacionada a um mecanismo de economia internacionalizada. “Este fato
desnuda, portanto, uma légica que é avessa a da producdo de alimentos e da soberania
nacional, seja ela alimentar e energética”. Na agricultura capitalista, o alimento ¢
mercadoria. No entanto, ao transforma-lo também em energia, amplia a dimensdo em que
pode ser consumido de forma exponencial. (p. 24-25).

A campanha da Globo explora as commodities como parte do sucesso do
agronegocio brasileiro, caso da cana-de-aglUcar, o algoddo e o cafe. Apresenta uma
narrativa em que a monocultura, baseada em agrotdxicos e transgénicos, convive
harmoniosamente com a agricultura familiar camponesa, indigena e quilombola, os
extrativistas e pescadores artesanais sem conflito nem violéncia. Serrano (2009) explica

que o modelo dominante de comunicacdo aprendeu a importancia de entrar em nossas
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mentes com a bandeira da neutralidade e da imparcialidade. Para o autor, “a propaganda
mais efetiva € distribuida como informacéo ou esta oculta com tal aparéncia. As melhores
técnicas de manipulagdo implicam no sujeito ndo as perceber e pensar que atua segundo
seus proprios critérios” (p. 61). A linguagem da economia, destaca Serrano, é onde o
espectro ideoldgico da midia é mais reduzido: s6 cabe um modelo, o neoliberal, e isso se
reflete em seus conteudos (p.65).

Esse modelo hegemdnico de comunicar enfraquece a capacidade das cidadas
e dos cidaddos de contextualizar e englobar o DHAA e a SSAN, que devem estar nos
campos e nos pratos. Afinal, essa mensagem chega a 89% da populacdo brasileira por

meio da televisdo, meio de comunicacgéo presente em 99% dos lares (PBM, 2016).

Campo-cidade: fluxos de comunicagdo hegemonica e contra-hegemonica

Freire (1971) entende a comunicacdo como uma relacdo social, politica e
dialdgica. Na visdo freireana, trata-se de uma praxis, sendo a base da dimensao politica a
igualdade e a justica social. A préatica comunicativa se d4 numa relagdo de interlocutores
livres em posicao de equidade. Podem eventualmente compartilhar os mesmos simbolos,
mas a comunicacdo ndo € possivel até que cada pessoa se reconheca como participante
do didlogo e capaz de participar das decises que afetam a si e aos outros. O contrario
disso é auséncia de didlogo e de comunicacdo. Ocorre a transmissdo, conquista, invasao
ou manipulagéo, ou seja, a dominacao.

E a partir dessa perspectiva que buscamos outras maneiras de comunicar nos
processos de comunicagdo contra-hegemdnicos, cruciais para dialogar com a sociedade
na sua relagdo com o campo e a cidade. Estes podem dar centralidade a outros modos de
produzir, comer e viver; outras racionalidades para compreender o mundo e transformar
realidades; outras maneiras de denunciar a realidade desumanizadora; e anunciar sua
possibilidade de transcendéncia, como nos ensina Freire (idem).

No debate campo-cidade, a pauta dos agrotdxicos mobiliza tanto o segmento
do agronegdcio quanto os pesquisadores e ativistas que atuam no campo da Saude,
Agroecologia, Nutrigdo e SSAN. Para demonstrar o vigor desses fluxos, mapeamos as
construcdes de narrativas entre dois modelos distintos de producdo agricola, os quais

concretizam projetos de sociedade. Para Castells (2015), “o poder é mais do que
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comunicacdo e a comunicacdo € mais do que o poder. Mas o poder depende do controle
da comunicacdo, assim como o contrapoder depende do rompimento desse controle”
(p.104). Os sujeitos sociais, conclui o autor, estdo cada vez mais conscientes desse papel
da midia e buscando caminhos para controlar os controladores da comunicag&o.

Em meados da década de 70, novos sujeitos sociais emergem nas amplas
mobilizacGes da sociedade pela redemocratizacdo do pais. O Movimento da Reforma
Sanitéaria Brasileira (MRSB) postulou a democratizacao da salde a partir de um processo
plural de participacdo, que resultou na construcdo do direito a Satde no Brasil, expressa
na Constituicdo de 1988 (SOUTO e OLIVEIRA, 2016). Nesse contexto de lutas populares
contra o avanco do projeto de globalizacdo neoliberal, em 1989 é aprovada a Lei N°
7.80235, em que se adota o termo agrotdxicos para se referir aos produtos quimicos, com
principios ativos altamente toxicos. A legislacdo trata das regras para utilizacao de veneno
nas lavouras.

A partir da década de 80, representantes do agronegdcio tém buscado divulgar
suas atividades de forma articulada para a populacdo brasileira. Roberto Rodrigues
(2011), ex-ministro da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), foi um dos
incentivadores de uma “campanha institucional de esclarecimento” para as populacdes
rurais e urbanas a respeito do “vinculo evidente” do agronego6cio com o cotidiano. Em
suas palavras, “agronegdcio ¢ tudo, desde a pesquisa até a gondola do supermercado,
passando por servico, industria etc.” Nesse mesmo periodo, a agricultura alternativa
comecava a se organizar e a se fortalecer em torno da agroecologia, entendida como uma
ciéncia, praxis e movimento.

Em 2001, cria-se o primeiro Férum Estadual de Combate aos Agrotdxicos,
em Pernambuco. Em 2006, o Il Encontro Nacional de Agroecologia (ENA) explicita em
sua carta politica a alianca entre o sistema de comunicacdo dominante e o
desenvolvimento rural voltado para a monocultura e producdo em larga escala. Em
contrapartida, 0 movimento agroecolégico defende que a promogéo e a construcao de
conhecimentos sobre a socibiodiversidade nos campos pressupde a democratizacdo dos
meios de disseminacdo do conhecimento.

Dois anos depois, em 2008, divulga-se a informacéo de que o Brasil ocupa o

primeiro lugar no ranking de maior consumidor de agrotéxicos do mundo, ultrapassando
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a marca de 1 milhdo de toneladas, o que equivale a um consumo médio de 5,2 kg de
veneno agricola por habitante, posto que permanece até entdo. No ano seguinte, em 2009,
surge o Forum Nacional de Combate aos Impactos dos Agrotoxicos. Trata-se de um
instrumento de controle social, coordenado pelo Ministério Publico do Trabalho (MPT)
e Ministério Pablico Federal (MPF).

No ano de 2011, destacamos quatro acdes de relevancia para evidenciar esses
fluxos comunicativos hegemonicos e contra-hegemonicos. Em junho, é langada a
Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida. Sua atuacdo € um esforco
coletivo, assumido por organizac6es sociais formadas por mais de cem participantes. Os
objetivos sdo combater a utilizacdo de agrotoxicos e a acdo das empresas (produtoras e
comercializadoras); explicitar as contradi¢cdes geradas pelo modelo de producéo imposto
pelo agronegdcio; e promover a agroecologia como modelo de producdo que coloca a
vida em primeiro lugar. Entre as iniciativas de comunicacédo esta o lan¢camento do filme
O veneno esta na mesa (I e I1), do cineasta Silvio Tendler.

Em julho, o movimento Sou Agro lanca uma campanha publicitaria nos
principais veiculos de comunicacao do pais, estrelada pelo ator Lima Duarte e pela atriz
Giovana Antonelli. Essa foi a primeira vez que o agronegdcio brasileiro estreou na
propaganda nacional fazendo marketing rural, estratégia ja utilizada nos EUA, Europa,
Canadé e Australia. A ideia era reposicionar a imagem do agro destacando, por exemplo,
a geracdo de empregos e renda para a populacdo. Esse € o mesmo argumento utilizado
pela campanha da TV Globo.

No mesmo més acontece o Encontro Nacional de Dialogos e Convergéncia:
agroecologia, saude e justica ambiental, soberania alimentar, economia solidaria e
feminismo, em Salvador (BA). A carta politica desse evento da centralidade a
comunicagdo como um direito, sendo uma das estratégias que se fundamenta na afirmacéo

de que:

A comunicacdo é um direito das pessoas e dos povos. Reafirmamos a
importancia, a necessidade e a obrigacdo de nos comunicarmos para
tornar visiveis nossas realidades, nossas pautas e nosso projeto de
desenvolvimento para o pais (Carta Politica do Encontro Nacional de
Dialogos e Convergéncias, 2011, grifos nosso).
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Considerando a comunicacdo como um direito, busca-se tornar visiveis
realidades e contrapor os sistemas midiatico e alimentar dominantes com uma concepcao
de desenvolvimento enraizada na diversidade e na soberania dos povos. Em 2012, a
Associagdo Brasileira de Saude Coletiva (Abrasco) langa a primeira edicdo do “Dossié
Abrasco: um alerta sobre os impactos dos agrotdxicos na satde”. O livro reune estudos
sobre as evidéncias dos males causados pelo uso intensivo de venenos na agricultura,
principalmente no agronegdcio, e 0s graves impactos na satde da populacéo.

No ano de 2014, acontece o IIl ENA, cuja carta politica dedica um capitulo

chamado “comunicando um Brasil agroecologico”. De acordo com o documento:

Precisamos enfrentar o perverso sistema de comunicacdo
dominante, que legitima ideologicamente o0s padrdes de
desenvolvimento geradores de desigualdades sociais, da concentragéo
de riquezas e dos meios de producdo da destruicdo ambiental, que
massacra nossa sociedade, em especial mulheres, jovens, negros € 0s
povos e populagOes tradicionais. Esse sistema esta alicergado em uma
forte e imbricado “setor” de midia, umbilicalmente ligado ao grande
capital e relacionado as for¢as mais conservadoras e reacionarias de
nossa politica (ANA, 2014, grifos nosso).

No més de marco de 2015, o entfo senador Alvaro Dias (PV) apresenta o
Projeto de Lei n° 680/2015, que pedia a substituicdo do nome agrotoxico, fruto das lutas
sociais, por “defensivo fitossanitario”. Na €poca, o senador justificou que a expressao €
utilizada de maneira “ardilosa” para “denegrir” a qualidade da produgao rural brasileira.
De acordo com o politico, o simples uso da palavra agrotoxico “moldurando” 0s produtos
fitossanitarios, ja representa uma “campanha de marketing negativa” para a produgao
rural brasileira.

Nessa disputa pela palavra, promove-se desconhecimento, desinformacéo e
incomunicabilidade sobre as controvérsias quanto ao uso dos agrotdxicos e a garantia do
DHAA e a SSAN. Em abril de 2015, o dossié Abrasco ganha uma nova edicéo revisada,
com a inclusdo de um capitulo, contendo a atualizacdo de acontecimentos marcantes,
estudos e decisdes politicas, com informacdes que envolvem o0s agrotoxicos, as lutas pela
reducdo dessas substdncias e pela superacdo do modelo de agricultura quimico-
dependente do agronegocio (CARNEIRO et al., 2015).
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Ainda em abril, o Instituto Nacional do Cancer (INCA) publica um
documento de posicionamento acerca dos agrotdxicos, que teve ampla repercussao nos
meios de comunicagdo. Dentre os efeitos associados & exposicao cronica a ingredientes
ativos de agrotdxicos, destaca-se a infertilidade, impoténcia, abortos, malformacoes,
neurotoxicidade, desregulacdo hormonal, efeitos sobre o sistema imunolégico e cancer.

No més de novembro, acontece a quinta Conferéncia de SAN, convocada pelo
Consea com o tema “Comida de verdade no campo e na cidade: por direitos e soberania
alimentar”. Entre as deliberagdes do encontro, esta o manifesto, no qual se afirma que
“comida de verdade é produzida pela agricultura familiar, com base agroecoldgica e com
0 uso de sementes crioulas e nativas (...). E livre de agrotoxicos, de transgénicos, de
fertilizantes e de todos os tipos de contaminantes” (CONSEA, 2015).

Em 30 de abril de 2016, o ex-ministro do MAPA, Blairo Maggi, conhecido
como o Rei da Soja, retira da gaveta o PL n° 6299/2002, popularizado como PL do
Veneno. Além de reiterar a mudanca para defensivo fitossanitario, o projeto inclui a
criacdo da CNTFito, instituicdo que teria a funcdo de avaliar quais agrotoxicos seriam
liberados, facilitando muito a liberagdo. Atualmente, 0s que causam graves danos a salde
(teratogénicos, carcinogénicos, mutagénicos) sdo totalmente proibidos. Contudo, se
aprovada, a lei pretende conceder a liberagdo desde que ndo haja um “risco aceitavel” na
sua utilizacdo. O PL foi aprovado no primeiro semestre de 2018 na comisséo especial da
Cémara dos Deputados.

Em setembro de 2016, a TV Globo lanca sua campanha publicitaria. No
mesmo més entra no ar o observatdrio jornalistico sobre o agronegdcio no Brasil “De
olho nos Ruralistas”, iniciativa do jornalista Alceu Castilho, que se mantém com
financiamento dos assinantes. Em outubro € criada a Alianca pela Alimentacdo Adequada
e Saudavel com a proposta de desenvolver e fortalecer acfes coletivas, que contribuam
para o DHAA e o avango das politicas de SSAN. Entre as campanhas esta “Vocé tem o
direito de saber o que come”, que trata sobre a publicidade e as embalagens dos produtos
alimenticios por ndo fornecerem informac6es completas, induzindo o consumidor a
escolhas ndo saudaveis.

Em marco de 2017, a Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos langa a

plataforma online #ChegaDeAgrotdxico. O intuito é buscar o apoio da sociedade para o
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PL de iniciativa popular N° 6670/2016, que institui a Politica Nacional de Reducao de
Agrotdxicos (PNARA). Ja foram coletadas quase 2 milhdes de assinaturas. No segundo
semestre de 2018, o PL foi também aprovado na Comissdo especial da Camara dos
Deputados, assim como o Pacote de Veneno.

Ainda em 2017, no més de julho, chega as livrarias o livro “Agradeca aos
agrotoxicos por estar vivo” de autoria do jornalista Nicholas Vital. A publicagado ¢ editada
pela Record, um dos principais grupos editoriais do Brasil e sua divulgacdo em ambito
nacional pela Confederagdo Nacional de Agricultura (CNA). O livro baseia-se em
argumentos vulneraveis. Desqualifica estudos e evidéncias que mostram 0S riscos e
perigos dos agrotdxicos, com pesquisas cientificas produzidas pelas grandes industrias.

No mesmo ano, o Greenpeace divulga dois relatérios, com a finalidade de
fortalecer a luta contra os agrotoxicos. O primeiro € o relatorio técnico “Agricultura toxica:
um olhar sobre o modelo agricola brasileiro”. E o segundo chama-se “Segura esse abacaxi!
Os agrotoxicos que vao parar na sua mesa”. No més de novembro de 2017, ¢ lancado o
Atlas Geografia do Uso de Agrotdxicos no Brasil e Conexfes com a Unido Europeia
(BOMBARDI, 2017). O mapeamento retrata a miséria socioambiental por regides, estados
e municipios, relacionados as intoxicacdes conforme diversas variaveis, como sexo,
circunstancia da contaminacdo, faixa etaria, grupos étnico-raciais e locais de exposicao.

O estudo demonstra a realidade de comunidades indigenas contaminadas por
veneno nas lavouras, que avanca sobre seus territérios. Mulheres adoecem por trabalhar
na colheita de frutas as margens irrigadas do Sdo Francisco, na Regido Nordeste e bebés
intoxicados bem antes de completar 1 ano de vida. Os infograficos possibilitam a
comparacao de areas brasileiras ocupadas por monoculturas irrigadas com agroquimicos,
muitos deles banidos ou proibidos no exterior.

O ano de 2017 destaca-se por mais uma estratégia de comunicagdo, que
vincula agronegocio e midia. Em dezembro, o Terra Viva, canal do Grupo Bandeirantes
de Comunicacdo, lancou a campanha Somos Agro. O objetivo alinha-se com o dos
defensores do sistema agricola dominante: “reforgar a comunicacao entre o campo € a
cidade e ressaltar a importancia do agronegocio na vida do cidaddo brasileiro e na

economia do pais”.
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Em 20018, os fluxos de comunica¢do hegemdonicos e contra-hegemonicos
seguiram movimentados, inclusive com grande cobertura na grande imprensa na votagédo
do Pacote do Veneno. Em junho, o IV ENA, realizado em Belo Horizonte, denuncia em
sua carta politica a volta da fome as manchetes e anuncia as vias para a resisténcia ao

afirmar que:

Ondas de conservadorismo se disseminam na sociedade impulsionada
por uma midia que desinforma, despolitiza e estimula a intolerancia.
Temos a clareza da dimensdo estratégica da alianca entre a
comunicacdo popular e a educacdo do campo para fortalecer as lutas
contra-hegemonicas (ANA, 2018).

Com este breve panorama, notamos a existéncia de um conflito nodal entre o
agronegoécio e a agroecologia, em que se constroem processos de conhecimento e
comunicacdo complexos. A inter-relacdo entre o sistema alimentar e o sistema midiatico
aparenta tendéncias hegemdnicas. Ramonet (2013) sugere a contra-hegemonia, 0
contrapoder, ou seja, 0 quinto poder. Essa via se expressaria pela critica ao funcionamento
dos meios de comunicacao, papel que cabia antes a imprensa, considerada o quarto poder.

Nas palavras de Ramonet, a funcéo critica consiste em informar sobre a
informacdo, que ndo é neutra, pois € sempre construida a partir de um ponto de vista e
interesses. “Revelar a quem pertence essa informagéo, quem ela esta ajudando, em que
medida ela é a expressdo dos grupos privados que sao seus proprietarios ja € uma maneira
de se dizer para quem os meios de comunicacdo estao trabalhando. Isso é criar um quinto

poder, ressignificando o que a opinido publica deve ser” (ibidem, p. 99).

Conclusdes provisorias

A comida nos ajuda a enxergar a complexidade da vida e a condi¢cdo humana
no seu conjunto. O corpo é nosso primeiro territorio e o alimento é nosso primeiro contato
entre esse territdrio e 0 mundo. Por isso, buscamos uma compreensao de conhecimentos
aterrados nos territorios e incorporados no ser para, assim, combater a colonizacdo do
poder sobre o saber. Alimentos e comunicacao asseguram o direito a vida, a existéncia e

a palavra. Ambos sdo inseparaveis de nossa humanidade.
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A andlise desses sistemas nos permite apontar que eles comportam
antagonismo, concorréncia e complementariedade, no sentido definido por Morin ao
explicar a complexidade. Ao mesmo tempo que ocorre enriquecimento hd também o
empobrecimento. O progresso baseado na ciéncia, técnica e industria comporta incertezas.

Nas lutas dos movimentos sociais e de povos e comunidades tradicionais,
encontramos a articulacdo entre sistemas alimentares e de comunicacdo plurais.
Exprimem o sentido originario do termo vinculagdo, que se refere a I6gica comunitaria e
a dimensdo coesiva do lago afetivo. H& uma simbiose entre cultura, territorio e
biodiversidade, que constitui o tecido de outros modos de comunicar, pois compartilham
significados construidos reciprocamente e em solidariedade em suas narrativas.
Representam o didlogo na acepc¢édo de Freire, que ndo significa fazer slogans, mas um
comprometimento com a transformacdo de realidades desiguais.

A analise desses sistemas hegemdnicos e contra-hegemdnicos nos desafia a
combater o paradigma simplificador com o paradigma de complexidade.
Compreendemos que a concentracdo nos campos da alimentacdo e da comunicacao
interfere no modo como cada um se alimenta, tanto de comida, como de informagcéo. E
urgente fortalecer os processos comunicativos plurais para germinar conhecimentos e
aprendizagens que colaborem para que os povos da cidade, dos campos, das florestas e
das aguas tenham condicGes de contextualizar e englobar os problemas vitais
relacionados ao DHAA e a SSAN. Moraes (2013) sugere que devemos reivindicar

diversidade aonde vigora concentracdo monopdlica. Nos termos do autor:

Diversidade ndo se esgota nos acréscimos de opc¢des de consumo que,
via de regra, impdem ambicBes mercantis sobre as aspiragdes sociais
por livre expressdo e pluralidade (...). Diversidade s6 se alcanga com o
fortalecimento das vozes da cidadania, das dindmicas participativas e
multiplas préticas culturais e interculturais (MORAES; RAMONET;
SERRANO, 2003, p. 49, grifos nosso).

A comunicagdo livre pode viabilizar uma comida livre de agrotoxicos,
transgénicos e injusticas socioambientais. Nossa contribuicdo aqui também passa por
manter acesa a chama de um pensamento que articule saber/sabor, sujeito/objeto,

natureza/cultura, physis/sociedade. Devemos constantemente buscar apostas e estratégias

Volume 13, NUmero 2, agosto de 2019 | Pagina 239



)
s

PPGMC_
RV aed

ousadas para a superacdo da fome, da pobreza, dos conflitos e das desigualdades na

comunicacdo, na saude, no meio ambiente.
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