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 O debate acerca do consumo, 
seja qual for o meio pelo qual este 
se realiza, é visceral para a socieda-
de que construímos e que rotula-se  
“sociedade de consumo” como o fi-
zeram Baudrillard (1981), Zygmund 
Bauman (1999), Mike Featherstone 
(1995) e Gilles Lipovetsky (1989).
 
 Nas nossas formas de con-
sumir, a cultura na ampla gama de 
possibilidades de definição, não está 
alijada do processo, seja quando é 
objetificada, seja quando reificada 
como bem simbólico a ser desejado 
porque por seu meio estabelece-se 
padrões sociais hierarquizados.
 
 Desta forma, todos os debates 
contidos aqui na PragMATIZES, são 
uma contribuição de vários estudio-
sos do Brasil e do exterior tendo em 
vista a construção de conhecimento 
e debate sobre o consumo e o meio 
pelo qual este influencia e é influen-
ciado pela cultura.

 Temos, portanto, o prazer de 
convidar nossos leitores a aproveitar 
a excelência do conhecimento aqui 
exposto e que muito nos honra apre-
sentar, aproveitando para destacar o 
trabalho e a dedicação da Dra. Ana 
Enne no sentido de estabelecer as 
redes que possibilitaram este Dossiê.

Comitê Editorial Executivo

Editorial


