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Resumo:

Este artigo tem como tema as transformacgdes culturais e urbanas
do Bairro do Recife ocasionadas pelo desenvolvimento de um polo
tecnoldgico, obras na area portuariapara o desenvolvimento do turismo
e a construgao de museus. Algumas questdes foram levantadas:
qual a importancia da memdéria e do patriménio no processo de
regeneragéo e renovacgao do bairro do Recife? Como as politicas se
articulam para a construgdo da paisagem urbana recifense? Qual
o papel da cultura nesta transformacgéo urbana? Neste contexto, o
carnaval, a patrimonializagdo do frevo e a constru¢édo do Pago do
Frevo e sua relagdo com o bairro de Sdo José serdo analisados a
partir da Teoria Ator-Rede de Latour.
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Resumen:

Este articulo tiene como tema las transformaciones culturales y
urbanas del barrio de Recife ocasionadas por el desarrollo de un
polo tecnoldgico, obras en la area del puerto para el desarrollo del
turismo y la construccion de museos. Surgieron algunas preguntas:
¢, Cual es la importancia de la memoria y patrimonio en el proceso de
regeneracion y renovacion del barrio de Recife? ;Como las politicas
estan articuladas para la construccion del paisaje urbano? ¢ Cual es el
papel de la cultura en la transformacion urbana? En este contexto, el
carnaval, el frevo, los museos y su relacion con el barrio de Sdo José
seran analizados con la teoria actor-red de Latour.

Abstract:
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This article examines the cultural and urban transformations in
Recife city district as a result of the creation of a software technology
complex, tourism-oriented development and the building of museums
in Recife’s Port area. Some questions were raised such as: what is the
importance of memory and heritage in the process of rehabilitation and
renewal in Recife City District? How have different policies impacted
Recife’s urban landscape? What is the role of culture in this process
of urban transformation? In this context, Carnival, frevo, museums
and their connections with Sdo José’s district will be approached with
Latour’s Actor-Network Theory.
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O bairro do Recife e a Economia
Criativa: do Carnaval Multicultural ao
Paco do Frevo

Introducgao

Este artigo apresenta algumas re-
flexdes resultantes da pesquisa de tese de
doutorado Cartografias da Manguetown
que tem como tema as transformagdées cul-
turais e urbanas do bairro do Recife entre a
década de noventa e a atualidade, ocasio-
nadas pelo desenvolvimento de um parque
tecnoldgico e obras na area portuaria para
o desenvolvimento do turismo. Como parte
da renovacgao do bairro do Recife, a cons-
trucdo de novos equipamentos culturais
como os museus Paco do Frevo e Cais do
Sertao" inaugurados em 2014. A pesquisa
se debrugou sobre algumas questdes tais
como: qual a importancia da memoaria e do
patriménio (cultura, ciéncia e tecnologia) no
processo de regeneragao e renovagao do
bairro do Recife na atualidade? Como as
politicas se articulam para a construgéo da
paisagem urbana recifense? Qual o papel
da cultura nesta transformacgao urbana?

A memoria das reconfiguragbes dos
usos do patrimdnio no bairro foram anali-
sadas a partir da década de noventa tendo
como marco o surgimento do movimento
Manguebeat'. A Teoria Ator-Rede foi uma
ferramenta metodoldgica utilizada para des-
vendar a inter-relacdo entre o Movimento
Manguebeat, a criacao do Porto Digital e
as politicas de regeneragao urbana e cul-
tura através de uma abordagem sobre as
interconexdes de quadros de memoria dos
diferentes atores que participaram desses
processos. Foi desenvolvido um estudo de
caso sobre o bairro do Recife e territorios
em conexao como o bairro de Sao José tra-
zendo a tona questdes como economia cria-
tiva, cooperacao publico-privada, modelos
de cidade-mercadoria, museus e carnaval.

Diedrich (2013) argumenta que as
cidades portuarias estido especialmente
expostas a mudancgas tecnolégicas e eco-
ndmicas que resultam em transformacdes
do seu espago e 0 modo mais simples de
preservar esse patriménio seria a museifi-
cacao. Neste cenario, 0s museus e 0 seu
capital simbdlico seriam uma estratégia
para conquistar a insercao da cidade pri-
vilegiada nos circuitos culturais internacio-
nais como foi o caso do Museu Gugge-
nheim em Bilbao (ARANTES, 2000).

Os museus e seus acervos cons-
troem marcas de memoria, paisagens e
narrativas na producido de identidade no
Bairro do Recife e estabelecem conexdes
entre atores e lugares. Conhecer o proces-
so de criagao desses equipamentos cultu-
rais € uma oportunidade de vislumbrar es-
tas conexdes entre os modelos de cidade
global. Yudice (2006) argumenta que os
bens e processos simbdlicos dinamizam
o turismo - no estudo de caso em ques-
tdo seriam o complexo Porto Novo Recife
(composto por antigos armazéns 12 e 13
do Porto do Recife ao lado do Marco Zero
e 0s centros comerciais), as industrias au-
diovisuais (Porto Midia) e os museus (Cais
do Sertdo e Pago do Frevo) — e estariam
vinculados ao desenvolvimento urbano.

O bairro do Recife, o Porto Digital
e a Economia Criativa

A regeneragao urbana do bairro do
Recife na atualidade é impulsionada por
novos atores como o Porto Digital, que
tem como missdo promover a revitaliza-
¢ao do sitio histérico' desde 2000, quan-
do o Governo do Estado de Pernambuco
langou o projeto Porto Digital Empreendi-
mentos e Ambiente Tecnologico. O Bairro
do Recife foi escolhido para este projeto
por apresentar uma disponibilidade de es-
pacgos ociosos e custo relativamente baixo
para empresas, localizagcao central na ma-
Iha urbana, capacidade de impulsionar a
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revitalizacdo do bairro historico e resgatar
o carater funcional e simbdlico do local; e,
por apresentar uma grande oferta de equi-
pamentos e manifestacdes culturais exi-
gidas pelos novos grupos de investidores
(GIRAO, 2005). Por sua vez, 0 processo
de regeneracgao da area portuaria (Opera-
cao Porto Novo) e a construgdo do museu
Cais do Sertao estao relacionados as po-
liticas de Economia Criativa no segundo
ciclo da gestdo Eduardo Campos (PSB)
entre 2007 e 2014, o que ocorreu simulta-
neamente a criagao da Secretaria de Eco-
nomia Criativa do MINCY em 2008.

Em funcdo de sua importancia
crescente, a economia criativa motivou
a realizacao de estudos e politicas para
fomento do setor pelos governos. A Eco-
nomia Criativa abrangeria as atividades
econdmicas ligadas aos segmentos defi-
nidos pela UNESCO: patriménio natural e
cultural, espetaculos e celebragdes, artes
visuais e artesanato, livros e periddicos,
audiovisual e midias interativas, design
e servigos criativos. As expressdes “eco-
nomia criativa” e “industrias criativas” séo
relativamente recentes e constituem pro-
dutos da “terceira revolugao industrial”
relacionados diretamente ao paradigma
de producido da sociedade contempora-
nea baseada na era pos-industrial, pés-
-fordista, do conhecimento, da informa-
¢ao e do aprendizado (MIGUEZ, 2007).
Reis (2007) remonta as origens do con-
ceito ao termo Creativenation na Austra-
lia em 1994. No Reino Unido,foi utilizado
para contextualizar o programa de indus-
trias criativas como resposta a um qua-
dro socioeconémico pos-industrial global
no programa de reposicionamento mun-
dial da imagem do pais — CreativeBritain
ou Cool Britain. No Brasil, o termo surgi-
ria em 2004 com o encontro promovido
pela UNCTAD que elaborou o documento
“Consenso de Sao Paulo”.

Neste contexto, foi elaborado o
Plano Brasil Criativo (BRASIL, 2011)
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que definiu quatro forgcas impulsionado-
ras do desenvolvimento: a organizagao
flexivel da producao, a difusdo das ino-
vagdes e do conhecimento, a mudancga
e adaptacao das instituicbes e o desen-
volvimento urbano do territério resultado
de uma dinamica econdmica local. Este
plano apresenta um escopo dos setores
criativosV' em concordancia com os pa-
rametros da UNESCOVY" onde o setor do
patrimdénio imaterial é considerado tradi-
cional, por ser transmitido por geragoes,
e vivo, por ser transformado, recriado e
ampliado pelas comunidades e socieda-
des em suas interacdes e praticas so-
ciais, culturais, com o meio ambiente e
com a sua proépria histéria. Os recursos
culturais urbanos incluem, ndo apenas o
patrimdénio histoérico, industrial e artisti-
CO, as paisagens e 0s marcos urbanos,
mas também, o patrimbénio imaterial -
tradicoes, festivais, rituais, gastronomia,
lazer entre outros.

Conexao Sao José - paisagem cultural
e sonora

Vocé sabe la o que é isso

Batutas de S&o José, isso é
Parece que tem feitico
Batutas tem atragdes que,
Ninguém pode resistir

Um frevo desses bem faz,
demais a gente se distinguir

(Joao Santiago, 1952)

A invencao da paisagem é, sobre-
tudo, a invengcdo de uma cultura e suas
linguagens. A tradi¢cdo do frevo nasceu no
Bairro de Sao José e o Bloco Batutas de
Sé&o José foi fundado em 1932 no Patio de
Sao PedroY" tendo completado 82 anos
de histéria em outro bairro, Afogados. Os
blocos carnavalescos foram inspirados
nos conjuntos de portugueses e italianos
do final do século XIX, sendo oriundos



das reunidoes familiares dos bairros de Sao
José, Santo Anténio e Boa Vista.

O surgimento dos clubes carna-
valescos com elementos integrantes dos
desfiles militares acrescido da influéncia
das procissées religiosas ocorreu apos a
aboligdo da escravatura negra. As rivalida-
des entre as agremiagdes sempre foram
uma constante no carnaval de Pernambu-
CO € capoeiras, “brabos” e “valentbes” pra-
ticavam “exercicios de capoeiragem” em
frente aos corddes carnavalescos. Por
outro lado, “[...] a festa carnavalesca trazia
a cena os novos protagonistas da histéria:
0 povo comum, o trabalhador assalariado
pobre e a massa dos marginalizados, e 0s
revelava com uma forga tal que os fazia
ainda mais ameacadores” (SARMENTO,
2010, p. 34).

Memdrias submersas, patriménio
cultural e transformagao no espaco urba-
no. Na década de 1970, grande parte do
Bairro de Sao José foi destruido: a Igre-
ja dos Martirios, uma parte do patriménio
histérico do Recife e o seu carnaval de
rua. De acordo com Rogério Proenca Lei-
te, os usos promovidos por processos de
“gentrification” podem alterar a paisagem
e imprimir outros sentidos as relocaliza-
¢bes da tradicdo e aos lugares nos espa-
¢os da cidade. Qual o significado destas
relocalizagbes? Que conexdes sao esta-
belecidas ao longo do tempo?

As transformacdes urbanas no
bairro de Sdo José na década de setenta
foram narradas por documentarios como
o “Martirios de Sao José”, cujo argumen-
to descreve a situacdo de um cenario
onde a destruicao do patrimonio cultural
(Igreja dos Martirios) e abertura de gran-
de avenida (Dantas Barreto) ocasionou o
declinio do bairro:

A maior parte dos cidadaos que tra-
balham em Sao José ndo conhecem
sua historia, tampouco sabem que por

cima do Camelédromo edificava-se
uma Igreja. O filme representara tais
“fantasmas” em consonancia com os
depoimentos de alguns personagens,
como Dona Sevi e Dona Edite, figu-
ras histéricas, que vivem em Sao José
ha mais de 60 anos, arquivos vivos e
ativos importantissimos de serem me-
morados. Ambas tem vitalidade e séo
referéncias no bairro. O depoimento
do Maestro Edson Rodrigues. Intelec-
tual do frevo, o maestro passou a in-
fancia nos blocos de Sao José e teste-
munhou o declinio do frevo na regiao
apos a construcéo da avenida. Depoi-
mentos de especialistas, como o histo-
riador Dirceu Marroquim e a arquiteta
urbanista Rosane Piccolo Loretto*.

O estudo de caso sobre o Bairro do
Recife nos remeteu também a meméria da
criacao de paisagens sonoras na cidade.
As transformacdes urbanas (des) figuram
a cidade. Os museus (re) significam estes
espagos de esquecimento e memoria na
suas exposicoes.

A palavra frevo seguiu esta trajetoria.
A agitagdo, efervescéncia e grande
rebolico das multidées nas ruas, a
pular e saltar ao som das vibrantes
marchas carnavalescas, invocavam a
imagem da fervura. Porém, a palavra
queria dizer mais. Seu sentido remetia
a um contexto mais amplo que o da
festa, vinculando-se, de uma forma
ou de outra, a conjuntura social, poli-
tica e cultural vivenciada pela cidade.
(ARAUJO, 1996, p. 377).

A paisagem sonora do frevo percor-
re ruas e, ao longo do tempo, o carnaval
se (re) inventa e ocupa outros espacos.
Para compreender os processos de relo-
calizacao e patrimonializagao é importante
levar em consideragao as colocagdes de
Canclini (1999), que aponta que as contra-
dicbes no uso do patriménio tém a forma
que assume a interagao entre o setor pri-
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vado, o Estado e os movimentos sociais,
0 que pode ser ilustrado pelo depoimento
abaixo sobre a organizagcdo do carnaval
do Recife desde os seus primordios:

O carnaval, tradicionalmente percebi-
do como a festa de todos, revelou-se
as elites e as autoridades como um
meio extremamente eficaz para tenta-
rem se aproximar das camadas popu-
lares. (ARAUJO, 1996, p. 394).

Do Bairro de Sao José para o Bairro
do Recife - um carnaval multicultural

Fluxos culturais e politicos que
reinventam o carnaval no bairro do Recife
e na cidade no século XXI. Castells (1999,
p. 40) argumenta que a desestruturacao
das organizagbes, a deslegitimagdo das
instituicdes, o enfraquecimento de movi-
mentos sociais e expressodes culturais faz
com que a busca da identidade seja téo
poderosa quanto a transformagao econé-
mica e tecnologica.

A partir do ano 2001, com o advento
da administragdo do Partido dos Trabalha-
dores, sob a gestao do prefeito Jodo Pau-
lo, o Carnaval do Recife sofreu uma remo-
delacdo em seu modelo de organizacéo e
adotou os conceitos de valorizagdo da di-
versidade cultural, multiculturalismo e des-
centralizacdo. O mapa do Carnaval era o
grande desafio da gestao para ordenamen-
to da ocupacéo do bairro. De acordo com o
texto elaborado pela Prefeitura, o Carnaval
Multicultural pretende ser “democratico, po-
pular e diversificado” e busca oferecer ao
folido espetaculos acessiveis a todos, tanto
no ambito espacial como no social através
da instalagao de polos de animagdo espa-
lhados por toda a cidade, oferecendo uma
maior diversidade de atragdes, bem como
de ritmos variados*. Foi elaborado um ro-
teiro dos polos carnavalescos no centro
do Recife que consistiu em polos-palco de
grandes atragdes locais e nacionais, como
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o Marco Zero, a Praca do Arsenal da Mari-
nha, a Rua da Moeda, a Avenida Guarara-
pes, o Patio do Terco e de S&o Pedro e os
diversos polos descentralizados espalha-
dos pelos suburbios recifenses.

O marketing do carnaval - que teve
como slogan e marca “Recife capital Mul-
ticultural do Brasil, Carnaval Multicultural’
- é fortalecido na concepcao do Museu
Paco do Frevo como parte de um pro-
cesso iniciado com o Plano do Complexo
Cultural Recife — Olinda*" que ja aponta-
va, desde 2003, 0 museu como um espa-
co de atracdo para o turismo.A producao
de imagens, eventos, festivais, icones ar-
quitetonicos, espacgos publicos renovados
seriam a matéria-prima do marketing ur-
bano e a cultura um meio para ressaltar
a identidade da cidade e demarcar seu
lugar no panorama mundial (VAZ, 2004).
Com a cidade pos-industrial, sdo difundi-
das novas formas de intervencgao através
dos planos estratégicos e dos projetos ur-
banos focados na producao de servigos,
informagdes, simbolos, valores, estética,
conhecimento e tecnologia.

A (re)invencgao do passo do frevo no
Pago X1

O passo surgiu de um processo de
elaboracdo lento e espontaneo. Os
populares que acompanhavam os
passeios das agremiagcdes — mas que
nao pertenciam as mesmas e nao
participavam das ensaiadas mano-
bras — sentiam-se contagiados pelas
marchas excitantes, executadas pelas
orquestras [...] Os movimentos ageis
e definidos dos corpos, por sua vez,
retornavam aos musicos e inspiravam
novos acordes, num processo inces-
sante de troca, improvisagao e criagao
coletivas. (ARAUJO, 1996, p. 362).

A criagao do Paco do Frevo fortale-
ce a memoria e a imagem do carnaval®V.



A historia do frevo é contada a partir da
construgdo de uma linha do tempo, foto-
grafias e videos. As exposicdes de longa
duracéao celebram personagens, musicos,
passistas, costureiras e agremiagdes,
mostrando a histdria e a tradigao do frevo
e documentos e informagdes encontram-
-se reunidos no Centro de Documenta-
cao Maestro Guerra Peixe. No Paco esta
instalada também uma escola de musica
para formar novos musicos e novos re-
pertorios e uma escola de dancga que esta
focada em atividades de formacao, trans-
missé&o e difusao.

Para descrever o contexto do sur-
gimento do Pago do Frevo no Bairro do
Recife € fundamental compreender as
politicas publicas do Plano Municipal de
Cultura e as politicas de preservacao
adotadas nas ultimas décadas do sécu-
lo XX no mundo, que se pautaram pela
ampliacdo do conceito de patriménio,
compreendendo os bens de carater na-
tural, imaterial e material (moével ou imo-
vel). No Brasil, nesta definicdo ampliada
de patrimdnio coube ao Estado a funcgao
de resguardar as manifestacdes das cul-
turas populares, indigenas, afro-brasilei-
ras e as de outros grupos participantes
do processo civilizatério nacional, fixando
também datas comemorativas de alta sig-
nificacdo para os diferentes segmentos
eétnicos nacionais nos Artigos 215 e 216
da Constituicdo Federal. O Estado deve
assumir com a participacao da sociedade
seu papel no planejamento e fomento das
atividades culturais, na preservacéao e va-
lorizagao do patriménio cultural material e
imaterial do pais e no estabelecimento de
marcos regulatorios para a economia da
cultura, sempre considerando em primei-
ro plano o interesse publico e o respeito a
diversidade cultural.

O Registro de Bens Culturais de
Natureza Imaterial®V tem um papel de pro-
ducao de conhecimento sobre o bem cul-
tural imaterial em todos os seus aspectos

culturalmente relevantes, sendo aplicado
aqueles bens que obedecem as seguintes
categorias: celebragdes, lugares, formas
de expressao e saberes, ou seja, as prati-
cas, representacoes, expressoes, lugares,
conhecimentos e técnicas que os grupos
sociais reconhecem como parte integrante
do seu patriménio cultural. Com o Regis-
tro, os bens recebem o titulo de Patriménio
Cultural do Brasil e sao inscritos num dos
quatro livros de registro de acordo com a
categoria correspondente.

Em 2003, a UNESCO langou a
Convencgéo para salvaguarda do patrimé-
nio cultural imaterial e, em 2005, é ado-
tada na UNESCO a Convengéao sobre a
protecdo e promogdo da diversidade de
expressées culturais, um documento ju-
ridico de validade internacional que visa
orientar e legitimar os paises na elabora-
¢ao e na implementacgao de politicas cul-
turais proprias para protecdo e promogao
da diversidade cultural, assim como insti-
tuir novos padrdes de cooperacao e rela-
¢des internacionais. Em 2007, o Frevo foi
registrado como patriménio imaterial do
Brasil pelo Instituto do Patriménio Histo-
rico e Artistico Nacional (Iphan) e inscrito
na lista representativa do Patriménio Ima-
terial da Humanidade pela UNESCO em
2012. Para tal, foi realizado o seu inven-
tario*V' no qual se procurou perceber o
Frevo em seus varios aspectos: politico,
social, cultural, estético, antropoldgico,
turistico e comercial *V!",

Na sua pesquisa sobre a patrimo-
nializacdo do Frevo, Sarmento (2010)
buscou analisar o impacto e a interferén-
cia das novas politicas oficiais de patrimé-
nio sobre manifestacoes e expressdes da
chamada “cultura popular”, enfocando as
praticas patrimoniais como um sistema
simbdlico de transmissao, construgcao e
reprodugao de valores culturais na cons-
tituicdo de identidades e representacdes
coletivas. A reproducao do saber, da cren-
¢a ou da arte de determinado grupo social
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ocorre enquanto estes se apresentam vi-
vos, dinamicos e significativos para a vida
e circulacao dos bens, de ritos ou de sim-
bolos entre as pessoas.

Nesse processo, o autor analisou
como a concepgao de patriménio cultural
amplia o leque de saberes e de institui-
¢bes envolvidas com a gestdo e promo-
cao do frevo, identificando controvérsias
sobre a patrimonializacéo tais como ideo-
logias, instituigdes, politicas e interesses,
que sao também permeadas com conflitos
e contradicdes inerentes ao campo de ba-
talha no momento de elaboracdo e con-
testacao de distintas e instaveis represen-
tacbes de memdrias e identidades. Sao
estes processos que marcaram a criagao
do Pago do Frevo e a sua gestdo compar-
tilhada entre a Fundagao Roberto Marinho
e a Prefeitura da Cidade do Recife.

Em maio de 2013, a Prefeitura do
Recife sinalizou que considerava ade-
quado o modelo de gestao publica indi-
reta através de uma Organizagdo Social
(OS).Dessa forma, o Pago do Frevo*V!
consiste num espaco cultural da Prefeitu-
ra do Recife, sendo sua gestao realizada
pelo Instituto de Desenvolvimento e Ges-
tdo (IDG). As Organizagdes Sociais sao
um dos exemplos dos novos mecanismos
de gestao das parcerias publico-privadas
que tiveram sua origem a partir da crise
fiscal dos anos 1980/90, com a descen-
tralizacdo das funcdes dos Estados na-
cionais onde foi colocado em xeque o
modelo tedrico do desenvolvimento urba-
no de base tradicional. As redes de poli-
ticas publicas e de governanga refletem
esta mudanca na relagdo entre Estado
que conduz a novas tendéncias em dire-
¢ao a gestao compartilhada e interinstitu-
cional, setor publico, o setor produtivo e o
terceiro setor (TORRES, 2007).

Por outro lado, com relagcéo a le-

gislacado verifica-se que o principio das
politicas de salvaguarda do patriménio
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imaterial é fortalecer e dar visibilidade as
referéncias culturais dos grupos sociais
em sua heterogeneidade e complexida-
de, promovendo a apropriagao simbodlica
e 0 uso sustentavel dos recursos patrimo-
niais. O Plano integrado de salvaguarda
do Frevo € um documento que sintetiza
uma série de recomendacdes e diretrizes
cujo objetivo é assegurar a continuidade,
a vitalidade e as vias de sustentabilidade
do Frevo em suas multiplas dimensdes.
S&o medidas que visam garantir a viabi-
lidade do patrimdnio cultural imaterial tais
como: a identificacdo, a documentacgao, a
investigacéo, a preservagao, a protecao,
a promogao, a valorizagao, a transmissao
e revitalizagao deste patriménio em seus
diversos aspectos.

O Plano de salvaguarda constitui-
-se em “um instrumento difusor de alcance
local e supraregional de a¢des de valori-
zagao, reconhecimento e estimulo ao pa-
triménio, tendo como protagonistas as co-
munidades, os grupos e os individuos que
criam, mantém e transmitem esse patrimé-
nio, associando-os ativamente a gestéo
do mesmo” (CARVALHO, 2013, p. 120).
Desse modo, musicos, maestros, compo-
sitores, arranjadores, cantores, passistas,
folides, dancarinos, produtores e integran-
tes das agremiagcées assumem um papel
central no planejamento das politicas de
salvaguarda do Frevo, participando ativa-
mente do diagnostico de eventuais proble-
mas e/ou aspectos da manifestacdo que
precisam ser mais valorizados e na ideali-
zacao de acdes que assegurem suas vias
de sustentabilidade*X.

O Paco do Frevo e o bairro do Recife

O Paco do Frevo ocupa o territo-
rio do Bairro do Recife incorporando na
paisagem a memoria do Frevo. Com re-
lagdo ao bairro do Recife, o Pago tem
como objetivo especifico “contribuir para
a revitalizacdo do Bairro do Recife e seu



entorno™X*. Segundo o Plano museoldgi-
co, um dos objetivos do espacgo Pago do
Frevo é estabelecer a relacéo entre a ori-
gem do frevo (as ruas dos bairros do Re-
cife, de Sao José e de Santo Anténio) e
o Pago. O museu é um exemplo de como
as politicas culturais se articulam as po-
liticas urbanas para o fortalecimento de
“territérios”, tornando visivel as conexdes
entre memoria e espaco.

Manifestacado originada no Carnaval
do Recife, nascida entre camadas po-
pulares urbanas, o frevo passou a ser
visto como simbolo de identidade cul-
tural para os pernambucanos. Neste
contexto, ele representaria a coesao
social, a sintese dos elementos étni-
cos formadores do tipo brasileiro — o
indio, o negro e o branco — ao mesmo
tempo em que revelaria e expressaria
a face local e individualizada de uma
formacao historica com caracteristi-
cas proprias e especificas. (ARAUJO,
1996, p. 21).

Appudarai (2004) utiliza o termo
“bairro” para se referir a formas sociais
efetivamente existentes em que a locali-
dade, enquanto dimensao ou valor, se re-
aliza de varios modos. Os bairros seriam
comunidades caracterizadas pela sua re-
alidade espacial ou virtual e pelo seu po-
tencial para reproducgéao social. Os bairros
seriam intrinsecamente o0 que sao porque
“[...] se opbdem a outra coisa e derivam de
outros bairros ja produzidos” (p. 243). O
patrimdnio imaterial preservado no Bairro
do Recife ganha os seus contornos em
outros bairros como o de Sao José que,
além de berco do Frevo, abriga o Patio de
Sao Pedro, tombado como patriménio his-
térico cultural pelo Instituto do Patriménio
Histdrico e Artistico de Pernambuco.

Territorialidade, espacialidade que
o frevo utilizou como palco principal
como cortejo, das classes menos pri-
vilegiadas na rua: os operarios, 0s ne-

gros alforriados, tudo isto encontrou
no frevo uma expressdo mais acaba-
da para isto. Dito isto, quando a gen-
te pensa no museu a gente pensa no
grande suporte, enquanto icone ima-
gético que pode contribuir para o mer-
cado das cidades, mercado do fluxo
internacional do turismo que exige que
a cidade apresente elementos diferen-
ciadores, atrativos, sendo ampliado™X.

As cidades seriam convertidas em
produtos de consumo através de estra-
tégias de marketing promovido pelo ca-
pital financeiro e imobiliario, assim como
pela industria do turismo e do entrete-
nimento. Esse modelo de criagéo de ci-
dades-commodities ou cidades-negdcio
possuiria, dessa forma, um carater in-
tervencionista, tecnocratico e manipu-
lagbes da nocao de diversidade cultural
como slogan publicitario, a invengao de
‘lugares de memoria” e “politicas monu-
mentalizadoras” (DELGADO, 2007).

O Plano Museolégico do Pago do
Frevo descreve que ele nasceu com o
proposito de se “[...] afirmar como um es-
paco de referéncia cultural, arquiteténica
e historica para todo o Brasil, contribuin-
do para perpetuar a riqueza do frevo, um
dos principais icones da identidade per-
nambucana, reconhecido pelo Instituto
do Patrimdnio Histdrico e Artistico Na-
cional como patriménio cultural imaterial
brasileiro e patrimdnio da humanidade”,
ou seja, como Centro Nacional de Refe-
réncia do Frevo.

O Pacgo do Frevo faz parte de uma
cadeia da economia da cultura no sentido
de que com as suas atividades consegue
atacar uma grande deficiéncia do frevo
que era a sazonalidade. O frevo era uma
expressao sazonal, carnavalesca. En-
tretanto, o Pago do Frevo busca mostrar
que o frevo é um grande ativo, um grande
recurso que pode ser “consumido” duran-
te todo o ano mobilizando varias cadeias
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culturais, criativas e econdmicas. O Paco
criou o Programa frevo empreendedor,
ou seja, a ideia de um espaco diferencia-
do que apontaria para a sustentabilidade
dos grupos com a formacgéo de progra-
mas musicais como estratégia para cons-
truir novos mercados e criar a conexao
do frevo com outros circuitos. Uma estra-
tégia desenhada foi a de realizar alguns
cursos e algumas acdes tais como: ges-
tdo de carreira, programa de qualificagédo
em musica, aprimoramento das orques-
tras de rua - seja no sentido da técnica re-
pertorio ou da organizagao - e atividades
como a criagdo de um mailing para que
0S musicos pudessem ganhar autonomia
e organizar suas carreiras.

Desta forma, o Paco do Frevo seria
um “museu catalisador de experiéncias’
e um ator no desenvolvimento de territo-
rios criativos e incubadoras artisticas. Na
programacao Hora do Frevo, consolida-
-se a formagao de novos grupos e a re-
aproximacao de grupos que praticamente
foram extintos. Um espaco para provocar
0 encontro e a convivéncia fazendo sur-
gir novas possibilidades do Frevo no mer-
cado da musica e da arte: novos grupos,
criagdbes e atos criativos, intercambios
culturais. Para isto, uma radio online esta
sendo formatada e um estudio sera im-
plantado no museu.

O museu seria visto como uma
“plataforma”, cada vez menos conserva-
dor e autoritario, passando a ser solidario
e colaborativo, engajador das pessoas e
com o papel de capilarizar e se articular a
outras redes. O Paco ja recebeu um fluxo
de 200 mil pessoas desde a sua inaugu-
racao em 2014. Isto possibilitou a gera-
cao de empregos diretos e indiretos: ba-
res, restaurantes, guias, taxistas e toda
uma cadeia que se movimenta para este
servigo ser executado®™!'. A memoadria do
frevo localizada no territério do Parque
Tecnolégico e o Cais do Sertdo na area
portuaria fortalece, desta forma, o marke-
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ting de uma cidade multicultural e de ne-
gocios criativos.

O museu Cais do Sertdo, por sua
vez, faz parte de uma estratégia da Secre-
taria de Desenvolvimento Econdmico do
Estado para implantacdo de um potencial
cluster™" metropolitano de negdcios cria-
tivos entre o Bairro do Recife e o Centro
Historico Criativo. Esta estratégia de ressig-
nificacdo do territério Recife/Olinda pelos
negocios criativos se apoia na énfase em
negocios transmidia e na articulacéo si-
nérgica de 5 hubs™" em implantagéo ou a
serem implantados/adaptados: Portomidia,
Polo da Moda, Museu Luiz Gonzaga (Cais
do Sertdo), Fabrica Tacaruna em Peixinhos,
Museu do Futuro Imaginario em Olinda.

Fluxos econémicos com tecnolo-
gia somada ao investimento em equipa-
mentos culturais para atragao do turismo.
Em 2015, o Porto Digital comemora seus
quinze anos de existéncia no bairro do
Recife. Entre os seus resultados, a ins-
talagdo de 260 empresas e a geragao de
oito mil empregos com um faturamento
de um bilh&o e trezentos mil reais por ano
e a conquista pela segunda vez do titulo
de melhor parque tecnolégico do pais**V.
A revitalizagcao do Porto do Recife e a o
Parque Tecnoldgico consolidam uma rede
de parcerias publico-privadas no territ6-
rio do bairro do Recife ao mesmo tempo
que o carnaval e o Pago do Frevo fortale-
cem a identidade do bairro. Um exemplo
de como “as redes modificam de forma
substancial a operacdo e os resultados
dos processos produtivos e de experién-
cia, poder e cultura” (CASTELLS, 1999,
p. 565). Entretanto, bairros que possuem
um patriménio cultural tombado e espa-
¢os culturais, muitas vezes nao sao inte-
grados a esses novos circuitos. Recupe-
rar a memoria desses espagos como 0O
bairro de Sao José torna-se fundamental
para a compreensao da realidade atual
do bairro do Recife e os “deslocamentos
das tradicbes” e negocios.
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