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Resumo

O artigo analisa as estratégias midiaticas da candidata Margarida Salomdo (PT), que
disputou a Prefeitura de Juiz de Fora em 2020, que depois de disputar quatro elei¢des
consecutivas (2008, 2012, 2016 e 2020) saiu vitoriosa, derrotando, Wilson Rezato do
PSB. Dos 11 candidatos, 5 eram mulheres, marcando um aumento da representatividade
feminina. O artigo discute a interface midia e politica, o processo de espetacularizagdo e
a dimensdo género e politica. Por fim, traz o debate sobre propaganda e as especificidades
do HGPE e as mudancas na Lei Eleitoral em 2015 que reduziram o tempo dos programas.
O estudo apresenta uma andlise de contetido, com base em Bardin (2011) e Panke (2016),
de 30 programas do HGPE na TV da candidata Margarida a fim de identificar temas mais
acionados, a constru¢do da sua imagem e a recorréncia a identidade feminina. Observa-
se que, mesmo com pouco tempo no HGPE, a candidata explorou bem os temas politicos,

mas houve um silenciamento sobre a pandemia da Covid-19.
Palavras-Chave

Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE); Identidade Feminina; Margarida
Salomao (PT); Covid-19.

Municipal elections: strategies of the candidate Margarida Salomao for

the Prefecture of Juiz de Fora

Abstract

The article analyzes the media strategies of candidate Margarida Salomao (PT), who ran
for the Mayor of Juiz de Fora in 2020, who after running four consecutive elections (2008,
2012, 2016 and 2020) emerged victorious, defeating Wilson Rezato of PSB . Of the 11
candidates, 5 were women, marking an increase in female representation. The article
discusses the media and politics interface, the spectacularization process and the gender
and politics dimension. Finally, it brings the debate about advertising and the specifics of
the HGPE and the changes in the Electoral Law in 2015 that reduced the time of the
programs. The study presents a content analysis, based on Bardin (2011) and Panke
(2016), of 30 HGPE programs on candidate Margarida's TV in order to identify the most

triggered themes, the construction of her image and the recurrence of female identity. It
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is observed that, even with little time at HGPE, the candidate explored political issues

well, but there was a silence about the Covid-19 pandemic.
Keywords

Free Electoral Propaganda Schedule (HGPE); Female Identity; Margarida Salomao (PT);
Covid-19.

1. Consideracoes Iniciais

A crise sanitdria provocada pelo avanco do coronavirus alterou a rotina da
populacdo brasileira, visto que, at¢ que a producdo da vacina seja finalizada, o
distanciamento social ainda ¢ o método de seguranga mais recomendado por autoridades
de satde. Com os brasileiros ficando mais tempo em seus lares, o perfil de consumo de
midia passou por mudangas: as pessoas tém passado mais tempo assistindo a TV, tanto
em canais abertos quanto por assinatura!. Um levantamento feito por grupos de pesquisas
em Comunicagdo na UFES sugere que o aumento de audiéncia da televisdo, bem como
das visualizagdes em sites de noticias, durante a pandemia, segue uma tendéncia mundial.
Especificamente sobre o consumo de TV, pode ser vinculado ao momento em que as

pessoas estdo mais tempo em casa, podendo acessar diferentes telas a0 mesmo tempo?.

Foi no contexto de pandemia da Covid-19 que as eleigdes municipais se
desenvolveram, e os candidatos tiveram que se ajustar a gramatica das redes sociais e da
midia hegemonica. No plano politico-partidério, o pleito municipal também se destacou
pela pelo retorno da politica tradicional, com 0 MDB com o maior nimero de prefeituras?,
como também demarcou o bom desempenho de siglas do centrdo, com o DEM, PP, PSD,

PL, representando os partidos que mais cresceram em numeros de prefeitos na

' Quarentena: brasileiro passa quase 8 horas por dia diante da TV. Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2020/04/20/quarentena-brasileiro-passa-quase-
8-horas-por-dia-diante-da-tv.htm> Acesso em: 8 dez 2020.

2 Pesquisa aponta numero do consumo de jornalismo e de midias durante a quarentena.
Disponivel em: <https://coronavirus.ufes.br/conteudo/pesquisa-aponta-aumento-do-consumo-
de-jornalismo-e-de-midias-durante-quarentena> Acesso em: 8 dez 2020.

3 O MDB confirmou a lideranga no ranking das prefeituras com os resultados do 2° turno das
eleicdes. Disponivel em: https://www.poder360.com.br/eleicoes/mdb-mantem-o-maior-numero-
de-prefeitos-mas-tem-queda-de-25/. Acesso em: 28 abr 2021.
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comparag¢do com as elei¢des de 2016*. O Partido dos Trabalhadores (PT) perdeu espago
relativo no pleito e das 15 cidades que disputou o segundo turno, obteve vitdria apenas

em Contagem-MG, Juiz de Fora-MG, Diadema-SP e Maua-SP>.

A eleig¢do de 2020 em Juiz de Fora ficou marcada pelo protagonismo das mulheres.
Dos 11 candidatos, teve cinco mulheres: Margarida, lone e Sheila, as professoras Lorene
Figueiredo (PSOL) e Victoria Mello (PSTU). Em 2020, na sua quarta elei¢ao consecutiva,
Margarida Salomao (PT) se elegeu a primeira prefeita de Juiz de Fora. Ela derrotou os
candidatos Wilson Rezato (PSB — 2° lugar no segundo turno), Delegada Ione

(Republicanos, 3° lugar), Delegada Sheila (PSL — 4° lugar).

Apesar da pandemia da Covid-19, os candidatos sairam as ruas e houve bastante
movimentagao, tanto nas grandes cidades — principalmente as que tiveram segundo turno,
como também nas cidades de médio e pequeno porte. Acabada a eleicdo, a pandemia
retornou mais forte na segunda onda. Em 2021, o Brasil voltou a registrar nlimeros
alarmantes e entrou na terceira onda, mesmo com o inicio da vacinagdo em janeiro. No
final de abril, ja registramos 389 mil obitos e 14 milhdes de infectados®. Mas a pandemia
foi silenciada em programas eleitorais. Como veremos na andlise a seguir, no caso da
candidata Margarida Salomao, que teve a “Saude”, como principal tema, mas ndo teve

um programa que tratou especificamente do tema.

Apesar do investimento em redes sociais — basicamente Facebook — pouco uso do
Instagram e Twitter — o HGPE no radio e na TV foi bastante utilizado pelos quatro
principais candidatos — Margarida Salomao (PT), Wilson Rezato (PSB), lone Barbosa
(Republicanos) e Delegada Sheila (PSL). Em 2020, especialistas em campanhas eleitorais
reforcam que, neste novo contexto de confinamento domiciliar, a TV retomou o seu

importante posto na conquista do eleitor, a partir da difusio de mensagens’. Numa

4 O DEM foi o que registrou a maior alta, de 269 para 459 (190 a mais). Para o PP, o salto foi de
498 para 682 (184 a mais). Na sequéncia o PSD obteve 114 a mais e Republicanos (ex-PRB),
que conquistou mais 104 prefeituras. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-
54959909. Acesso em: 28 abr 2021.

5 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2020/11/29/eleicoes-municipais-2020-
analise-colunistas-especialistas.htm. Acesso em 28 abr 2021

5Disponivel em> https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2021/04/24/abril-se-torna-o-
mes-mais-letal-da-pandemia-no-brasil.ghtml. Acesso em 26 abr 2021.

7 Pandemia estimula gastos das campanhas com TV. Disponivel em:
<https://www.istoedinheiro.com.br/pandemia-estimula-gastos-das-campanhas-com-tv/> Acesso
em 08 dez 2020.
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sociedade midiatizada, vivendo uma crise sanitaria, a proposta do artigo ¢ analisar como

a candidata Margarida trabalhou as suas estratégias no HGPE na TV.

Para isso, como base tedrica, discute-se a Midia Politica: Espetacularizacio e
Personalismo - a partir de autores como Bourdieu (1989), Rodrigues (1990), Thompson
(2013), Miguel & Biroli (2010), Gomes (2004), Goffman, (2013); Hjarvard (2012);
Oliveira et al (2018). Outro topico € sobre Politica e Género e Propaganda Politica com
Celi Pinto (2001); Bourdieu (2002); Panke (2016), Aldé & Borba (2016); Miguel & Biroli
(2014). Quanto a metodologia, foram coletados 30 programas da candidata Margarida
(PT) do 1° turno do HGPE, analisados com base na Anélise de Contetido, tomando como
parametro os trabalhos de Bardin (2011) e estudos direcionados a propaganda politica e
eleitoral de Figueiredo et al (1998), que tratam de retéricas de campanha, de Albuquerque
(199) e de Panke & Cervi (2011) que focam em tipologias e categorias do horario

eleitoral.

2. Midia, Politica e Género: Espetacularizaciao e Personalismo

Compreende-se que a midia ocupa um espaco de centralidade na era
contemporanea. Rodrigues (1990) afirma que cabe aos meios de comunicag¢do atuarem
como esfera de mediacdo social, onde os outros campos sociais ou simbolicos buscam
visibilidade. E o que Bourdieu (1989) chama de campos simbélicos. No caso do campo
politico, ¢ importante ter o capital politico hoje mesclado ao poder simbolico. Na eleigdo
de Juiz de Fora, candidatos fizeram transferéncia de capital. Margarida foi reitora da
UFJF em dois mandatos e migrou para a politica. Foi eleita deputada federal duas vezes

até chegar a Prefeitura.

Bourdieu (1989) explica que o campo politico € marcado por hierarquia e disputas
de capital. A politica estrutura-se na luta pela competicdo, controle e determinagdo da
imagem de individuos, de grupos e institui¢des politicas. A pratica politica converte-se
na disputa pela imposi¢do de imagem publica e percep¢do de imagens. Para o Gomes
(2004), a preocupacdo com a imagem sempre acompanhou a pratica da politica e ndo ¢é
um fendmeno novo. O que aparece no centro da cena € a sua vinculacdo a esfera da
visibilidade publica que tem relagdo direta com o desenvolvimento da midia de massa.
Oliveira et al (2018) explicam que a visibilidade se relaciona a forma como os atores

politicos sdo enquadrados na midia.
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Thompson (2013) discute os paradoxos da visibilidade e afirma que os atores
politicos passaram a ter formas de controlar suas aparigdes a partir da profissionalizagao
da politica contratando especialistas e consultores de marketing para gerenciar a imagem
e o contato com a imprensa, as redes sociais. O autor afirma que hd muitos riscos de
exposicdo da visibilidade, como gafes, acessos explosivos, vazamentos, efeitos
contrarios, escandalos, que fazem com que a imagem publica possa rapidamente perder a
credibilidade. Erving Goffman (2013) afirma que a vida social deve ser compreendida
como um teatro, tendo em vista que os individuos representam papeis sociais, estdo
sempre encenando em funcio do contexto em que estdo inseridos. Tal debate se articula
muito bem a vida politica e como os atores politicos precisam encenar diante da plateia
numa sociedade do espetaculo em que a apari¢do se dd na midia. Goffman aponta que,
bem como acontece em apresentacdes teatrais, as pessoas atuam em representagdes em

diferentes momentos do cotidiano.

Quanto ao conceito de midiatizagdo, que atualiza o debate da inser¢do das midias
digitais inseridas no cotidiano dos individuos, Hjarvard (2012) afirma que o processo de
midiatiza¢do amplia as oportunidades de interagdo em ambientes virtuais e a percepgao
do que as pessoas imaginam ser o real. Ele enfatiza que “os meios de comunicacio
expandem nosso contato com os eventos e fendmenos no que, outrora, eram lugares
distantes” (HJARVARD, 2012:62). Assim, outra cultura emerge e torna-se evidente: a

3

cultura do espetaculo, resumida por Debord (1997:13) ndo como “um conjunto de

imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediatizada por imagens”.

Outro ponto, segundo Manin (2013), refere-se a “Democracia de Publico”, que
emerge nos anos 80 do séc. XX. O autor argumenta que os partidos politicos perdem
importancia em detrimento da importancia que os lideres personalistas e a midia ganham
ao projetar a imagem publica. Em 2018, quando Jair Bolsonaro (sem partido) saiu
vitorioso das urnas, os candidatos a presidéncia da Republica pouco trataram sobre
propostas de governo em suas redes sociais, que foram bastante utilizadas na corrida
eleitoral®. Ha énfase nos lideres personalistas em detrimento dos candidatos. Em 2020, as
candidatas de Juiz de Fora destacaram as suas trajetdrias, mas nao fizeram mengdes aos

partidos.

8 Candidatos pouco falam em redes sociais sobre propostas. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/08/candidatos-pouco-falam-em-redes-sociais-
sobre-propostas.shtml> Acesso em: 16 dez 2020.
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Outro debate importante, j4 que em Juiz de Fora a elei¢cdo contou com cinco
candidatas mulheres, sendo que trés ficaram entre as quatro mais votadas, ¢ sobre midia,
politica e género. A respeito deste debate, Bourdieu (2002) discute a dominagdo
masculina a partir do conceito de violéncia simbolica que ¢ exercida sobre as mulheres
como uma violéncia que ¢ naturalizada. Segundo o autor, trata-se de uma desigualdade
de género que se perpetua ao longo dos séculos por ser uma visdo androcéntrica, que ¢
legitimada pelas proprias praticas sociais. Ou seja, ¢ naturalizada por ter sido
institucionalizada em que a mulher ¢ colocada sempre numa condi¢ao de inferioridade,
principalmente em campos em que como a politica considerado um universo
predominantemente masculino. As mulheres, muitas vezes, precisam assumir posi¢cdes
“masculinas” para se impor ou precisam ser apadrinhados pelos homens — sdo mulheres
de politicos, filhas de politicos. Miguel & Biroli (2014), também, argumentam que esta
desigualdade de género que existe na vida das mulheres ¢ um obstaculo para que elas
possam obter os mesmos direitos que os homens. Mesmo quando se criam cotas, como
ocorre na politica, isso ndo acontece. Hoje, sdo apenas 77 deputadas para um total de 513

deputados federais (apenas 15%), o que significa uma baixa representatividade.

Martins e Alves (2020) afirmam que, setenta e oito anos depois das mulheres
adquirirem o direito ao voto, em 2010, a elei¢do da ex-presidente Dilma Rousseff (PT)
pode ter sido um estimulo a participagdo de mulheres nas corridas eleitorais. No entanto,
o que significou uma conquista para as mulheres, ter a primeira mulher presidenta da
Republica, logo mostrou um lado misogino e opressor (FERNANDES, 2012). Dilma foi
perseguida e teve uma cobertura inclusive da midia bastante negativa e acabou sofrendo
um processo de impeachment em 31 de agosto de 2016. Muitas criticas foram em relagdo
a sua falta de articulagdo com o campo politico — ou a hipdtese de que a inser¢ao de uma
mulher num cargo até entdo ocupado por homens pode ter sido o maior incomodo. Em
Juiz de Fora, mesmo com as dificuldades, as mulheres vém ocupando espacos. Nas
ultimas elei¢des municipais, elas, aos poucos, vém ocupando a cena: em 2008, teve 1

candidata; em 2012, duas; em 2016, trés candidatas; e em 2020, cinco candidatas)’. A

9 O Calgaddo. Disponivel: <https://ocalcadao.com.br/video-disputa-pela-prefeitura-de-jf-tem-
recorde-de-candidaturas-mulheres/> Acesso em: 14 set 2020.
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prefeita Margarida Salomao e a candidata Victéria Mello (PSTU) disputaram as quatro

elei¢des desde 20081,

Martins e Alves (2020) afirmam que o conceito de género exprime relagdo com o
feminismo académico anglo-saxdo: diferenciando construgdes sociais e culturais dos
condicionamentos biologicos. Apesar das mulheres serem maioria entre os eleitores
brasileiros e juiz-foranos no geral, parte das atuais candidaturas femininas enfrentam
dificuldades por estarem em partidos com menos recursos financeiros e pelo reduzido
tempo de TV, empecilhos para o financiamento das respectivas campanhas, que se somam

ao fato de estarem concentradas em partidos de esquerda e centro-esquerda'’c 12,

Celi Pinto (2001) analisa que, quando uma mulher ocupa uma posicao de
lideranca, “sempre o fato de ser mulher vai contar contra ou a favor no julgamento de sua
atuacdo, o que dificilmente acontece com os homens: nunca se coloca entre as criticas a
um ministro de Estado o fato de ser homem, o que facilmente acontece no caso de o
ministro ser uma mulher” (CELI PINTO, 2010: 103). Quanto a participacdo de
candidaturas femininas em corridas eleitorais, Panke (2016: 95) destaca que “para
transmitir a qualificagdo das candidatas, sua comunicacgao deve projetar diversos atributos
como competéncia, simpatia, honestidade”. No entanto, a autora assinala que “as
narrativas mudam de acordo com as leis eleitorais de cada pais e, claro, com as estratégias
gerais de cada campanha” (PANKE, 2016: 95). A autora reflete que “ainda que as
emocdes tenham uma parcela muito importante, ¢ preciso apresentar propostas € a
candidata deve ter bem claro o que pretende desenvolver nas suas fungdes como servidora

piblica. [...]” (PANKE, 2016: 96).

'©Em 2008, a primeira mulher que encabegou uma candidatura ao Executivo foi Margarida
Saloméo, que chegou ao segundo turno, perdendo para Custédio Mattos. Em 2012, teve duas
candidatas — Margarida e Victoria Mello. Em 2016, foram trés - Margarida, Victoria e Maria
Angela. Ja em 2020, foram cinco candidaturas femininas: Margarida, Victoria, Delegada Sheila,
lone Barbosa e Lorene Figueiredo.

" O perfil do eleitorado brasileiro por idade e sexo em 2020. Disponivel em:
<https://www.ecodebate.com.br/2020/10/21/o-perfil-do-eleitorado-brasileiro-por-idade-e-sexo-
em-2020/> Acesso em: 17 dez 2020.

12 Juiz de Fora tem mais de 410 mil eleitores aptos a votar; conhecga o perfil. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/mg/zona-da-mata/eleicoes/2020/noticia/2020/09/30/eleicoes-2020-juiz-
de-fora-tem-mais-de-410-mil-eleitores-aptos-a-votar-conheca-o-perfil.ghtmI> Acesso em: 17 dez
2020.
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As mulheres que ingressam no mundo politica devem se adequar ao maximo aos
padrdes impostos socialmente. “Na campanha eleitoral brasileira em 2010, todas as
alteracdes no visual da entdo candidata Dilma Rousseff foram repercutidas nos minimos
detalhes pela imprensa brasileira, desde as pequenas cirurgias estéticas até o tom exato
da coloragdo de cabelos utilizado por Rousseff.” (DANTAS, 2019: 106). Adequar-se para
ser mais facilmente aceita: algo que vale para todas as mulheres em todos os aspectos e
esferas. O mito da beleza apresenta-se como um dentre as varias fic¢des sociais que se
colocam como ‘“componentes naturais da esfera feminina” (WOLF, 2019). O mito da
beleza também refor¢a a dicotomia feminilidade/beleza e cérebro, “¢ permitido as

mulheres uma mente ou um corpo, mas nao os dois ao mesmo tempo” (WOLF, 2019:94).

3. Propaganda Politica, Lei Eleitoral e as Especificidades do HGPE

Quanto a Propaganda Politica, Domenach (1963) afirma que, desde que ocorram
competi¢des politica, ela tem o seu papel. “Foram, por certo, uma espécie de campanha
de propaganda, aquelas movidas por Demdstenes contra Filipe ou por Cicero contra
Catilina. [...]” (DOMENACH, 1963:3). O autor analisa que, sem a propaganda politica,
grandes eventos da primeira metade do século XX, tais como o fascismo e a revolugdo
comunista, ndo seriam entendidos. Oliveira (2005), por sua vez, explica que, na
propaganda, os candidatos constroem mundos de natureza ficcional e sdo disputas
retéricas, em que as propostas sdo “versoes” do real. Para a situagdo, o “mundo atual esta
bom” e, para ficar melhor, deve-se manter no candidato ou grupo que estd no poder. Para
a oposi¢do, o “mundo atual esta ruim” e ¢ preciso mudar, votando no candidato ou grupo

oposicionista.

Quanto a técnicas de campanhas na corrida eleitoral, Panke (2016: 111) completa
que elas “acabam sendo as mesmas independentes do género. O que muda ¢ a mensagem
defendida, as estratégias e os desafios”. Panke afirma que uma campanha feminina
enfrenta dois aspectos antagdnicos. Um primeiro obstaculo refere-se ao género — a
dificuldade devido ao fato de ser mulher, que a vincula & honestidade, empatia e
competéncia — valores ndo bem vistos no campo politico. Outro aspecto ¢ a mulher ser
considerada estar fora do lugar na politica, considerado lugar “masculino”, decorrente da

visdo machista.
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Ao tracar um panorama histérico, Domenech (1963) alega que o radio foi um
marco na propaganda, como o uso que Hitler fez da midia para propagar o nazismo. Mas
com a ascensdo da TV a imagem ganhou for¢a e passou pela “mesma revolugdo que o
radio no concernente ao som”, ao ser transmitida as residéncias. Quanto ao HGPE,
Albuquerque (1999) afirma que ele marca as especificidades da propaganda eleitoral
brasileira. Ao tragar um panorama histérico do HGPE, Oliveira et al (2018) afirmam que
foi instituido no ano de 1962 e se trata de um modelo de propaganda politica e eleitoral
que reserva aos partidos politicos e candidatos um espago na midia massiva para que, no

periodo que antecede as elei¢des, possam ser apresentadas as propostas de cada candidato.

Ald¢ & Borba (2016) tragam um panorama da Lei Eleitoral sobre a
regulamentacdo do HGPE e as mudangas que foram ocorrendo ao longo da
redemocratizacdo. Em 1989, a eleicdo presidencial foi “solteira” (desvinculada de
qualquer outro cargo), depois apds 29 anos sem consultas democraticas. Foi
regulamentada pela Lei 7.773/1989. Conforme Albuquerque (1999), a elei¢ao mostrou-
se bastante inovadora. Com 22 candidatos, os programas do HGPE revelaram uma boa
adaptacao do discurso politico a gramatica da midia, com destaque aos programas dos
candidatos Fernando Collor de Mello (filiado ao PRN), que saiu vitorioso, Luiz Inacio
Lula da Silva (PT), que disputou o segundo turno, e Guilherme Afif (filiado ao PL). Estes

foram os candidatos analisados em sua tese de doutorado.

J& a elei¢do presidencial de 1994 passou por mudangas, conforme aponta Oliveira
(2005). O autor explica que a Lei Eleitoral N° 8.713/1993 trouxe alteracdes significativas
que sinalizaram um retrocesso na estrutura da competicdo, que prejudicaram,
principalmente, partidos de esquerda, como o PT, que fizeram um bom uso da TV em
1989. Aldé & Borba (2016) informa que a escolha para presidente passou a ocorrer
juntamente as escolhas para o Senado Federal, a Camara dos Deputados, os Governos
Estaduais e as Assembleias Legislativas, o que alterou a politica de aliangas e coligacdes
eleitorais, que passaram a considerar simultaneamente os diferentes cargos em disputa.
Eles explicam que a nova legislagdo eleitoral introduziu alteragdes nas regras de
campanha. “O ponto mais polémico foi o artigo que proibiu candidatos e partidos de
exibirem imagens externas, computacdo grafica, trucagens e outros recursos audiovisuais
na propaganda eleitoral. Valeria apenas a transmissdo de imagens geradas dentro de

estadio” (ALDE & BORBA, 2016: 5).
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Em 1997, a Lei Eleitoral 9.504/1997, promulgada para regulamentar a eleigao de
1998, trouxe mudanga e sofreu modificacdes substanciais ocorridas apenas em 2015.
Uma das principais alteragdes foi o direito a reelei¢do para cargos do Poder Executivo,
vigente até hoje, alterando norma existente desde a Proclamagdo da Republica em 1889.
Em 2015, a legislacdo eleitoral sofreu novas alteracdes com a promulgacao da lei 13.165,
que entrou em vigor nas eleicdes de 2016. Conforme Aldé & Borba (2016), a campanha
no HGPE na TV e no radio ficou bem reduzida — caiu de 45 para apenas 35 dias e para

20 minutos (com dois blocos de 10 minutos — um a tarde e outro a noite).

A Lei Eleitoral 13.165 definiu que a divisdo do tempo (que era um ter¢o dividido
igualmente e dois ter¢os proporcionais para a bancada dos partidos ou das coligacdes)
passou a ter nova formula — 90% proporcional e 10% igualitario. Aldé & Borba (2016)
avaliam que a reducdo do HGPE ¢ uma forma de dificultar o acesso da informagao

politica ao eleitor.

Diante da sua importancia no aprendizado do eleitor, a lei
eleitoral 13.165, aprovada em setembro de 2015 para vigorar
nas elei¢cdes municipais de 2016 e nacionais de 2018, caminha
na contramdo dos resultados obtidos. Essa minirreforma
eleitoral encurtou a dura¢do das campanhas no radio e na TV
de 45 para 35 dias e alterou a regra de divisdo do tempo de
propaganda de um tergo igualitario e dois tergcos proporcionais
para um décimo igualitario e nove décimos proporcionais. Do
ponto de vista normativo da democracia, tal redu¢do na oferta
de alternativas de comunicagdo ¢ certamente negativa,
reforcando o poder das grandes corporagdes de midia na
distribui¢do da informacgao politica e limitando ainda mais a
pluralidade dos discursos politicos disponiveis para o cidaddo

comum (ALDE & BORBA, 2016: 18).

Em 2017, outra alterag@o, com a Lei Minirreforma Eleitoral, a Lei 13.488/2017 ¢
da Emenda Constitucional 97/2017. Uma das principais mudancas foi a proibi¢do das

coligagdes para as elei¢cdes proporcionais para cargos do Poder Legislativo (Vereadores,
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Deputados Federais e Deputados Estaduais). Sio mantidas apenas coligacdes apenas para
cargos do Executivo. A Proposta de Emenda a Constituicdo foi do deputado federal
Duarte Nogueira (PSDB). Outra mudanga foi em relacdo a regulamentacgdo do acesso dos
partidos politicos aos recursos do fundo partidario e ao tempo de propaganda gratuito no
radio e na televisdo. A Lei Eleitoral cria restri¢des ao acesso ao Fundo Partidario e ao

Horario Eleitoral.

Oliveira et al (2018) apontam fatores que podem reduzir o impacto dos programas
do HGPE em relagdo a decis@o de voto do eleitor e estdo relacionadas a propria perda de
espago da TV aberta e das midias massivas, como o surgimento e crescimento da TV
Paga e dos canais de streaming a partir dos anos 2000 e o uso recorrente das redes sociais
nas eleigdes, principalmente nas disputas de 2016 em diante. Mas dados confirmam que
até 2014 o HGPE mantinha altos indices de audiéncia e sempre foram estratégicos para

as disputas para cargos majoritarios.

Quanto a literatura que discute o HGPE, elencamos alguns autores que sdo mais
relevantes tanto pelo carater inovador da discussdo ou pela atualidade do debate. Em
termos de discussdes pioneiras, destaca-se o trabalho de Albuquerque (1999), que, ao
criar uma metodologia de anélise do HGPE, definiu uma tipologia que se constitui em
segmentos de campanha: (que tratam de contetidos politicos — tematicas politicas,
constru¢do da imagem do candidato, ataque aos adversdrios), segmentos de
metacampanha (que tratam do andamento da campanha, como cenas de campanha,
agenda, pesquisa de opinido, depoimento de apoio etc.) e segmentos auxiliares (que dao

a identidade da campanha como jingles e vinhetas).

Outra referéncia ¢ o trabalho de Figueiredo et al (1998) que criaram uma
metodologia de andlise dos programas eleitorais. Ao entender a argumentacgdo politica
como aquela que busca convencer o eleitor por meio de interpretagdes feitas sobre a
realidade, os autores explicam que a retorica politica é de natureza ficcional, diferente da
retdrica cientifica, objetiva. Tal distingdo explica-se devido ao fato de que a retdrica
politica passa por uma interpretacio do mundo, que ¢ de natureza ficcional, voltada a
percepcoes sobre o real. A realidade pode ter mais de uma interpretagdo politica, como,
por exemplo, ‘0 copo esta quase cheio ou quase vazio’. Mas € uma retdrica que guarda

verossimilhanga com dados da realidade, caso contrario perde a credibilidade. Quanto a
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distingdo ideoldgica, a direita propde interven¢des individuais no mundo atual, e a

esquerda sugere intervengdes coletivas.

Panke e Cervi (2011) criaram uma proposta metodologica e definem uma
classificagdo com as tematicas recorrentes nas campanhas eleitorais, a saber: saude,
educacdo, seguranca, infraestrutura, candidato, economia, Brasil, temas politicos e
sociais, meio-ambiente, desqualificacdio e relacdes internacionais. Dependendo da
eleicdo, podem surgir categorias especificas, como, na elei¢do de 2010, em que os temas

Lula e religido foram incorporados as categoriais dos HGPEs analisados.

4. Analise de Conteudo: A construcio da imagem de Margarida Salomao (PT)
4.1 Metodologia e Corpus de Analise

O artigo recorreu a trés técnicas metodologicas: (a) Pesquisa bibliografica - em
que se buscou literatura da area de Comunica¢ao Politica para dar sustentagdo tedrica e
conceitual para o trabalho; (b) Pesquisa Documental: foram coletados os 30 programas
da candidata Margarida (PT) referentes ao primeiro turno exibidos no HGPE a noite.
Geralmente, a candidata repetia os programas a tarde. Cada programa tinha 1 minuto e
14 segundos. Estavam disponibilidades tanto no site da candidata quanto nas suas redes

sociais e foram extraidos e arquivados para analise; (c) Andlise de Contetdo.

Quanto a Analise de Contetido, Bardin (2001) explica que ¢ um método que busca
garantir o rigor cientifico. Primeiro, organiza-se o material a ser explorado e faz a pré-
andlise; o segundo topico envolve a codificagdo e catalogagdo dos objetos coletados; e,
por fim, a inferéncia articulando dados e teorias. Em 2020, devido a crise sanitaria, o
primeiro turno ocorreu em 15 de novembro. Em cidades com mais de 200 mil habitantes,
o segundo turno foi em 29 de novembro. O HGPE do primeiro turno ocorreu de 9 de
outubro e 12 de novembro, e 0 segundo de 20 a 27 de novembro. O contetdo selecionado
refere-se aos 30 programas do primeiro turno da candidata Margarida (PT), que teve

Imin35s (95 segundos).!?

'3 Em fung&o da coligagéo, é decidido o tempo no HGPE. Em Juiz de Fora, dos 10 minutos de
cada exibigéo, ficou distribuido entre os 4 principais candidatos: Delegada Sheila (PSL) teve
3min15s, Wilson Rezato (PSB) — 2min44s e lone (Republicanos) — 1min47s. Fonte: TSE.
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Albuquerque (1999), ao analisar os programas do HGPE, criou uma tipologia e
dividiu em trés segmentos: (a) segmentos de campanha — que discutem temas politicos,
como constru¢do da imagem do (a) candidato (a), ataque a adversarios e temas politicos;
(b) segmentos de metacampanha — tratam do andamento da propria campanha — como
depoimentos de apoio, cenas de campanha, exibicao de resultados de pesquisas eleitorais;
(c) segmentos auxiliares — dao a marca e a identidade da campanha — jingles e vinhetas.
Quanto a constru¢do da imagem dos candidatos, o autor explica que ¢ baseada em trés
pilares: atributos pessoais, politicos e administrativos. Com a redug@o do tempo do
HGPE, de 25 minutos para 10 minutos — Margarida teve apenas 1 minuto e 14 segundos.
Com isso, reduziu-se muito o uso de segmentos de metacampanha, como mostrar agendas
de campanha, cenas de campanha, depoimentos de apoio, que agora sdo explorados nas

redes sociais.

Na andlise, foram tomados como parametros os trabalhos de Bardin (2011), que
explica as etapas da analise de conteudo, e os estudos voltados para a propaganda politica,
como Figueiredo et al (1998), que tratam das retdricas de campanha, e Albuquerque
(1999) e Panke & Cervi (2011), que desenvolveram tipologias e categorias voltadas para
o HGPE. Assim, resultaram numa categoriza¢do que procura identificar as tematicas

trabalhadas, a constru¢dao da imagem da candidata e o alinhamento politico-ideoldgico.

4.2 As tematicas acionadas por Margarida Salomao no HGPE

Graduada em Letras, a professora juiz-forana Margarida (PT) ¢ mestra e doutora
em Linguistica, possui trajetoria ligada a gestdo publica: foi secretaria municipal de
Administragdo e Governo da Prefeitura de Juiz de Fora, entre 1983 e 1988 e reitora da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) por dois mandatos seguidos, entre 1998 e
2006 (SALLES, 2020). A petista foi a primeira mulher candidata ao Executivo local e a
que mais disputou a corrida eleitoral pela PJF: em 2008, 2012, 2016 e 2020. Chegou ao
segundo turno em todas as eleigdes, sendo derrotada nos trés pleitos anteriores, mas saiu

vitoriosa em 2020.

No Quadro 1, pode-se observar que, mesmo tendo apenas 1 minuto e 14 segundos
no HGPE, a candidata Margarida (PT) fez um bom uso do espago televisivo. Fez uma
propaganda dinamica ocupando de forma a apresentar temadticas diversificadas em que

pode mostrar a linha programatica de suas propostas, com o seu alinhamento mais de
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centro-esquerda, ainda que ndo tenha feito qualquer meng¢do ao PT ou a partidos politicos

e nem sequer a adversarios, como o presidente Jair Bolsonaro (sem partido), que ela

acostumava atacar bastante enquanto deputada federal. Procurou colocar-se como uma

candidata propositiva, que buscava um governo de aliangas pela cidade.

Quadro 1 - Tematicas acionadas por Margarida Salomio (PT) no HGPE na

disputa pela PJF no 1° em 2020

TEMATICAS ACIONADAS PELA CANDIDATA Tempo Percentual
(segundos)
1. Construgdo da Imagem da Candidata 266 11,98%
2. Construgdo da Imagem da Chapa 62 2,80%
3. Temas Politicos — Satde 356 16,04%
4. Temas Politicos — Governo Participativo 168 7,56%
5. Temas Politicos — Educagao 144 6,48%
6. Temas Politicos — Desenvolvimento Econdmico (Industria, | 208 9,36%
Comércio e Turismo)
7. Temas Politicos — Minorias (Mulheres, Negros) 160 7,20%
8. Temas Politicos — Mobilidade Urbana, Transporte e | 142 6,40%
Transito
9. Temas Politicos — Desenvolvimento Social 58 2,62%
10. Temas Politicos — Programa de Governo (Geral) 84 3,78%
11. Temas Politicos — Crianca, Adolescéncia e Juventude 62 2,80%
12. Temas Politicos — Constru¢ao da Imagem da Cidade — | 104 4,68%
Bairros
13. Temas Politicos — Esporte e Lazer 64 2,88%
14. Temas Politicos — Seguranca 11 0,50%
15. Ataque aos Adversarios 92 4,16%
16. Jingle/Vinheta 131 5,90%
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17. Depoimento de Apoio — Populares e Especialistas 100 4,50%
18. Cenas de Campanha 8 0,36%
TOTAL 2.220 100.00%

Fonte: Dos autores, 2021

Ao analisar os programas do HGPE da candidata, contata-se, em primeiro lugar,
que, como houve uma queda naquele momento dos casos de Covid-19 no Brasil e em Juiz
de Fora, a campanha eleitoral ocorreu relativamente tranquila. Mesmo seguindo
protocolos, como o uso de mascaras o distanciamento entre as pessoas, os candidatos
foram as ruas, visitaram as comunidades e o tema “Pandemia da Covid-19” ndo foi tratado
diretamente no programa da candidata Margarida (PT). Naquela época, em 31 de outubro,
Juiz de Fora tinha 7.132 infectados de Covid-19 e 264 Obitos'*. No clima de disputa
eleitoral, o segundo turno movimentou as capitais e cidades com mais de 200 mil
habitantes. Mas em dezembro a pandemia voltou a assustar e veio a segunda onda. Em
margo, com a terceira onda, o Brasil tornou-se o epicentro da doenca. Margarida, ao
assumir a Prefeitura em janeiro de 2021, enfrenta hoje um dos maiores problemas com o
colapso do sistema de satide devido a pandemia. Em 24 de abril de 2021, j4 sdo 27.408
infectados pela doenga e 1.321 mortes provocados pelo coronavirus. Situagdo que nao foi

tema de debate na campanha de 2020'°,

Com segundo aspecto, ja com base nos dados do Quadro 1, Margarida, por ser
conhecida do eleitorado juiz-forano, depois de concorrer quatro elei¢cdes a Prefeitura e
disputar trés eleigdes para Camara dos Deputados (2010, 2014 e 2018), investiu pouco na
construcdo da sua imagem. Por isso, a categoria “Construcdo da Imagem da Candidata”

apareceu com 266 segundos (11,98%) em segundo lugar.

O terceiro ponto a ser destacado foi a énfase em discutir “Temas Politicos”.
Somando os véarios temas abordados — “Saude” (que aparece em primeiro — com 356
segundos — 16,04%), “Desenvolvimento Econdmico” (3° lugar — 208 segundos — 9,36%),

“Governo Participativo” (4° lugar — 168 segundos — 7,56%), “Minorias — Mulheres e

4 Disponivel em: https://covid19.pjf.mg.gov.br/arquivos/boletim_3110.pdf. Acesso em: 26 abr.
2021.

'5 Disponivel em: https://covid19.pjf.mg.gov.br/arquivos/boletim_200421.pdf. Acesso em: 26 abr.
2021.
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Negros” (5° lugar — 160 segundos — 7,20%), “Educacdo” (6° lugar — 144 segundos —
6,48%), “Mobilidade Urbana, Transito” (7° lugar — 142 segundos — 6,40%). Foram
tratados ainda “Constru¢do da Imagem da Cidade” (3,78%), “Programa de Governo
Geral” (3,78%), “Esporte e Lazer (2,88%), “Juventude e Adolescéncia (2,80%),
“Desenvolvimento Social” (2,62%) e “Seguranc¢a” (0,50%). A candidata dedicou 70,3%

do tempo para discutir temas politicos.

Como quarta dimensdo da analise, deve-se atentar para a estratégia de mostrar a
busca de didlogo com as comunidades na campanha. Margarida, em seus programas,
exibiu, visitas aos bairros, principalmente, da periferia, em que estabeleceu o didlogo com
a populacdo juiz-forana, que ja a conhece dos tltimos pleitos municipais, mesmo com as
restricdes ainda impostas pela Covid-19. Na primeira frase da locucdo presente na
primeira pega, isso fica evidente. “Ol4, eu quero fazer um convite a vocé: que a partir de
hoje, a gente pare de se separar pelas diferencas” (SALOMAO, 2020). Outra virtude
pessoal apresentada € a esperanca de Margarida por novos tempos. Neste trecho, ouve-se
este chamado. “Precisamos olhar para o futuro, com o mesmo amor com que olhamos
para o passado” (SALOMAO, 2020). Entende-se a estratégia de enfatizar atributos
politicos quanto a conciliacdo e problemas na rotina do juiz-forano como uma tentativa

de superar as polarizagdes enfrentadas pela petista em pleitos anteriores.

O quinto aspecto diz respeito ao tom propositivo da campanha. A candidata
Margarida fez pouco uso da propaganda negativa, que, nas ultimas elei¢des, estava muito
recorrente. Borba (2015) inclusive afirma que a propaganda negativa ¢ uma boa estratégia
justamente para mostrar os pontos falhos na trajetoria dos adversarios e no seu programa
de governo. Como havia pouco tempo de propaganda e Margarida buscou mostrar-se uma
candidata propositiva, ela evitou ataques, que apareceram de forma bem genérica em 92
segundos (4,50%). Em apenas um programa, ela mencionou “Fora Cunha, Fora Temer.
Diretas Ja” (SALOMAO, HGPE, 26 de outubro de 2020), uma frase descontextualizada
do momento politico. Em termos do contexto local, Margarida coloca-se numa situacao
quase de neutralidade. Apesar de apontar muitos problemas na cidade, adota o tom
propositivo e ndo assume a retorica da oposi¢do e ndo faz criticas ao entdo prefeito

Antonio Almas (PSDB).

A sexta dimensao relaciona-se ao pouco uso dos segmentos de metacampanha e

auxiliares que representaram apenas 10,76% - sendo 5,90% referentes a Jingles e
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Vinhetas, que se confundiam pelo pouco tempo (de 3 a 8 segundos), depoimento de apoio
de populares (4,50) e cenas de campanha (0,36%). Com o imediatismo da internet e das
redes sociais, tais segmentos sdo estratégicos em tais midias. Na TV, o foco € concentrar
na construcdo da imagem do candidato e nos temas politicos e, quando for o caso, em

ataques aos adversarios.

.3 A construcio da imagem de Margarida Salomao

Apesar de trabalhar pouco a constru¢do da imagem da candidata — 11,98% -
Margarida esteve presente em todos os seus programas por meio de pronunciamentos em
sua maioria. Em alguns casos, em rodas de conversas nas comunidades ou em visitas.
Como tem longa experiéncia como professora e politica, tem uma boa retérica e a escolha
do enquadramento foi bastante adequada. Falas rapidas, mas bem didaticas acrescentadas
com imagens ajudaram a construir programas de boa qualidade técnica. Assim, Margarida
pode construir a imagem em que agregava atributos politicos, administrativos e também
pessoais (ALBUQUERQUE, 1999), numa boa representacdo encenada para a plateia
(GOFFMAN, 2013).

Imagem 3

Margarida Salomao aparece na tela e se mostra esperangosa
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Fonte: Salomao, 2020.

Destaca-se o tom personalista em detrimento dos partidos politicos, conforme
aponta Manin (2013). Mesmo sendo candidata pelo PT que sempre frisa a questdo
partidaria e ideologica, mas, com o forte antipetismo, os candidatos adotaram estratégias
de “esconder” o partido” e trabalhar o nome do candidato e o nimero do partido — 13.
Mesmo evitando mencionar diretamente o PT, hd uma menc¢ao simbodlica ao partido, a
partir do momento que se insere uma assinatura formada pela inicial do nome de
Margarida — “M” — juntamente com uma estrela vermelha e o ntimero 13. O seu slogan

de campanha ¢ “Nosso amanha; uma nova historia” também aponta para um governo de

oposic¢ao, de mudanga.

Mas quem esperava um clima de polarizagdo — que reproduzisse a politica
nacional entre Bolsonaro versus Lula no ambito local - viu um quadro bem diferente.
Margarida ndo mencionou Bolsonaro nem Lula, assim como a candidata Sheila (PSL)
também os omitiu. Somente o candidato Wilson Rezato (PSB) que, apesar de estar na
frente de centro-esquerda, comegou a fazer ataques a Margarida, quando a viu subir nas

pesquisas e passar a liderar a corrida eleitoral, criticando justamente o PT.

No que diz respeito as tipologias apontadas por Panke (2016), ¢ possivel
considerar que Margarida encaixa-se bem no perfil de candidata “guerreira” — visto que,
pelo simples fato de se candidatar varias vezes a ocupar um cargo politico, ja superou
desafios ao buscar ocupar espacos predominantemente masculinos, antes mesmo da
politica, como a reitoria da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Conforme
aponta Bourdieu (2002), a visdo androcéntrica ¢ justamente a de que determinados
espacos s6 devem ser ocupados por homens, como € o caso da politica. Nesse sentido,

Margarida ousou quando disputou a Prefeitura pela primeira vez em 2008. Depois disso,

159



Eleicdes  municipais:  estratégias da

REVISTA ESTUDOS POLITICOS ~ Vol. 13|N.25  ISSN2177-2851 candidata Margarida Salomédo a Prefeitura
de Juiz de Fora

Carla Montuori Fernandes, Luiz Ademir,
Paulo Roberto Figueira Leal e Arthur
Raposo

Juiz de Fora passou a ter mais candidatas mulheres. Ela foi candidata mais trés vezes até
se tornar a primeira mulher prefeita de Juiz de Fora. “Em algum momento, todas as
mulheres candidatas na América Latina podem ser consideradas como guerreiras, pois
tiveram coragem de enfrentar preconceitos e varios obsticulos para trabalhar com
politica” (PANKE, 2016: 122). Margarida ndo assume uma postura masculina, mas

assume uma postura firme, mas feminina aberta ao didlogo.

Eu sou Margarida Salomao. Deputada federal majoritaria aqui em
Juiz de Fora. Eu sou mesmo ¢ professora. E fui reitora da UFJF
duas vezes. Reeleita. Fui também a primeira mulher que teve o
atrevimento a se candidatar a Prefeitura de Juiz de Fora. Muita
gente até j4 me falou: ‘Margarida, vocé vai teimar outra vez?’ E,
eu digo, vou, vou sim. Vou, porque vale a pena. Juiz de Fora vale
a pena. E vale a pena construir uma cidade democratica em todos
de fato tenham os mesmos direitos. Vamos, com fé e coragem,
mudar dessa vez. Mudar de verdade, e para muito melhor

(SALOMAO, Margarida. HGPE, 11 de novembro de 2020).

3

Quanto ao tema da maternidade, Panke (2016: 134) argumenta que ¢ “uma
construcao social para a mulher”. Ademais, alega que a supervaloriza¢do da maternidade
¢ uma justificativa por que varias postulantes a cargos publicos acabam mencionando
esse fato em detrimento dos seus éxitos profissionais. No caso de Juiz de Fora, as
candidatas Sheila e lone chegaram a explorar a questdo da familia tradicional e exibiram

em seus programas cenas com seus filhos — Sheila tem quatro filhos. Ione Barbosa

mostrou os dois filhos ao lado do marido.

Panke adverte que a imagem maternal pode ser apresentada de outra forma.
Margarida ndo tem filhos e ja sofreu preconceitos em relagdo a sua sexualidade. Entdo,
evita expor a sua vida privada e familiar. Os atributos pessoais tém vinculo com a
respectiva historia, como, por exemplo, a experiéncia de professora, reitora e a trajetoria
politica. “Outra caracteristica maternal em uma campanha ¢ se mostrar atenciosa, ser a
cuidadora. E ver a mulher como responsavel por cuidar dos outros e estar atenta a
necessidade dos que estdo ao redor” (PANKE, 2016, p. 140). Assim, Margarida, como

outras candidatas, apresenta atributos que a fazem ter uma imagem de candidata maternal:
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como na frase em que a candidata afirma que “a cidade ¢ muito bonita, mas precisa de

carinho e cuidado” (SALOMAO, 2020).

Quanto a tipologia de mulher candidata “profissional”, Margarida demonstra
caracteristicas especificas: seja por meio da sua trajetoria profissional e politica -
professora universitaria, reitora, deputada federal, candidata a prefeita, prefeita eleita. Em
relag@o aos atributos politicos de Margarida, o programa iguala a imagem da candidata a
imagem dos moradores de Juiz de Fora, procurando gerar uma proximidade, a partir do
momento que indica que ela esta ciente das rotinas e dos problemas urbanos enfrentados,
bem como utiliza de pronomes coletivos, tais como “nds”: “A pé, de bicicleta, moto,
carro, no Onibus, nds vamos viver a nossa vida. Uma coisa que todo mundo concorda:
buraco na rua incomoda todo mundo” (SALOMAO, 2020). Ela aproveita para transmitir
programas de HGPE voltados as propostas em temas especificos, tais como concurso na
area de educagdo, agoes de meio ambiente e urbanidade e oferecimento de creche. Quanto
aos atributos administrativos, Margarida, resgata — principalmente — o fato de ter sido

reitora da UFJF, e, como politica, a sua postura de didlogo e de conciliagao.

Quanto a ampliagdo de candidaturas femininas, Pinto e Moritz (2009: 66) afirmam
que “a presenga em si ja ¢ muito reveladora da existéncia de um novo cendrio nas relagdes
sociais, culturais e politicas de um pais”. Os autores afirmam que, se existem muitas
mulheres conservadoras nos parlamentos, no caso de democracias menos consolidadas,
de oligarquias antigas, com esposas ¢ filhas de politicos tradicionais, como ocorre no
Brasil, tal presenca ndo representa efeito da luta por direitos dos movimentos feministas,
mas reproduz a sociedade patriarcal. Em Juiz de Fora, a situacdo foi diferente. As
candidatas reforcaram a imagem feminina. Sem vinculo com figuras masculinas,
Margarida elencou as mulheres na sua lista de pessoas unidas a favor da construgdo “do
nosso amanha” e inseriu substantivos femininos em frases diversas acompanhadas pelo
masculino. Enfatizou ter sido a primeira reitora da Universidade Federal de Juiz de Fora,
bem como a primeira deputada federal eleita na cidade e a primeira mulher que disputou

a Prefeitura de Juiz de Fora.

4.4 O posicionamento de centro-esquerda: o papel do Estado e Governo

Participativo
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Conforme aponta Singer (2000), ao analisar as eleicdes de 1989 e 1994, a
distin¢do entre direita e esquerda mantém-se consistente e precisa ser atualizada a partir
de duas variaveis que ele considera fundamentais: o papel do Estado em termos de
politicas publicas no sentido de minimizar as diferencas sociais e o segundo aspecto
refere-se a busca de estimular um governo participativo. Mesmo que tenham se passado
mais seis elei¢des presidenciais, em 2018, novamente, o debate veio a tona, refor¢ando a
questdo ideoldgica, com posi¢des bem polarizadas, entre um candidato de extrema direita
na defesa ndo somente de um Estado liberal minimo, mas também de uma agenda de
costumes conservadora — Jair Bolsonaro (entdo PSL), e, do outro lado, Fernando Haddad
(PT), na posicao de centro-esquerda, propondo um Estado intervencionista e uma agenda

de costumes progressista.

Com base em Martins & Ledo (2020), percebe-se que as dificuldades enfrentadas
por candidatas mulheres resultam na baixa representativa. Mas em Juiz de Fora constata-
se que a eleicdo de 2020 ¢ um marco para as mulheres na politica. Isso se explica ndo
somente pelo fato do nimero de candidatas e por terem trés entre os quatro mais votados,
mas ocorre por terem mais tempo no HGPE, terem diferentes posi¢des ideoldgicas e por
arrecadarem mais recursos para as campanhas!®. No dmbito municipal, mesmo que o
debate ndo tenha sido tdo explicito sobre questdes ideoldgicas, havia posigdes implicitas.
No campo da centro-esquerda, candidatos como Margarida (PT), Lorene Figueiredo
(PSOL), Fernando Eliotério (PCdoB) e Victoria Mello (PSTU). No centro, candidatos
como Wilson Rezato (PSB) e Marcos Ribeiro (REDE). No espectro de centro-direita e de
direita, Ione Barbosa (Republicanos), Sheila (PSL), Aloizio Penido (PTC), Eduardo
Lucas (DC) e Marco Felicio (PRTB).

No caso da candidata Margarida, além de estar filiada ao PT, a coligacdo ficou
restrita a0 PT e PV, e a sua trajetéria tem sido vinculada a pautas de esquerda e defesas
da educacdo, das minorias e do papel do Estado. Na campanha, o discurso no HGPE e
suas propostas tornaram explicitas suas posi¢des, mesmo que para o eleitor comum esta
diferenciag¢do entre direita, centro e esquerda ndo faca sentido. Este alinhamento de
Margarida com propostas de centro-esquerda e também com a pauta feminista refere-se

aos debates sobre as minorias. Aparece em quinto lugar, com 7,20% do tempo, com

'6 Candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora ja arrecadaram R$5,7 milhdes. Disponivel em: <
https://tribunademinas.com.br/noticias/politica/04-11-2020/candidatos-a-prefeitura-de-juiz-de-
fora-ja-arrecadaram-r-57-milhoes.html> Acesso em: 14 dez 2020.
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criticas ao genocidio com a populagdo negra da periferia e também em relagdo a violéncia

contra as mulheres.

Jovem Negro (Cenario Externo): O Gabriel Pensador fala o
seguinte em uma musica: que o racismo ¢ burrice, mas mais burro

¢ quem pensa que o racismo nao existe.

Margarida Salomao (Pronunciamento no Estudio): Nao dé para
convier, na nossa cidade, com esse verdadeiro genocidio de
jovens negros na nossa periferia. Dois irmdos que morrem
abracgados no escaddo da Vila Ideal. Na noite seguinte, o assassino
é assassinado. O que é isso? E uma guerra? Nés ndo podemos nos
acostumar com essas ruas ensanguentadas. Eu vou trabalhar no
limite da minha capacidade para acabar com esse exterminio, esse

desperdicio de gente.

Jovem (Cenario Externo): O fato de a gente ndo ter um Caso
Abrigo ¢ mais um indicio da negligéncia da Prefeitura em relagado

as mulheres.

Margarida Salomao (Pronunciamento no Estudio): Ha algumas
semanas atras em nossa cidade ganhou repercussdo nacional
(Imagens da noticia num jornal) um caso de estupro coletivo
contra uma menina de 13 anos de idade. Uma barbaridade. Nos
precisamos nos mirar na experiéncia nas Casas da Mulher
Brasileira. Nos hoje temos a Lei Maria da Penha. Nos temos que
garantir a sua aplicacdo correta, sem gerar constrangimento a
vitima. Em Juiz de Fora nds temos o compromisso de que todas
as mulheres da cidade possam usufruir plenamente de seus

direitos (SALOMAO, Margarida. HGPE, 17 de outubro de 2020).

A énfase no papel do Estado — no caso da Prefeitura — em atuar nas diferentes

areas para alavancar o desenvolvimento econdmico e social ¢ outra questdo que fica

evidente no discurso da candidata petista, revelando um posicionamento ideoloégico de

centro-esquerda. Ela trata do problema da dengue ndo somente como de saude, mas como

uma questdo mais ampla que envolve investimentos em saneamento basico, em educacgao.
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Luana da Costa (desempregada — Ambiente Externo): Todas as

criangas aqui ja tiveram a dengue. Teve caso de crianga que ficou

internada porque pegou dengue duas vezes.

Margarida Saloméao (Pronunciamento — Estudio): Praticamente
toda familia, em Juiz de Fora, tem um caso pra contar de dengue,
de Zica, de febre chicungunha. A ABRASCO - Associagdo
Brasileira de Satude Coletiva, menciona que a dengue ¢ muito
mais um problema da cidade do que um problema de satide. Uma
explosdo de dengue indica que faltam, na cidade, condicdes
ambientais. Falta limpeza urbaniza pra valer. Uma limpeza
urbana que ndo seja cosmética, uma limpeza urbana profunda.
(...) Juiz de Fora precisa aderir a uma proposta de satide integral

(SALOMAO, Margarida. HGPE, 16 de outubro de 2020).

Consideracoes Finais

Apesar de Margarida ter grande experiéncia de gestdo publica e atuacdo politica
e na época estar na linha de frente contra o governo do presidente Bolsonaro, como
candidata a Prefeitura de Juiz de Fora pela quarta vez consecutiva preferiu adotar um
“tom moderado” na campanha. Em seu programa eleitoral no HGPE, assumiu um tom
propositivo, com énfase em apresentar propostas para as reas que sao mais preocupantes
hoje na cidade — saude, mobilidade e transporte, educagdo, desenvolvimento econémico.
Ao analisar o seu discurso, percebe-se um alinhamento ideologico de centro-esquerda ao
propor um governo participativo ¢ com um Estado mais intervencionista em termos de

politicas publicas e voltados para demandas das minorias, como mulheres e negros.

Quanto ao uso do seu tempo no HGPE, a candidata utilizou de forma estratégica.
Recorreu de forma didatica ao discutir um tema por dia em formato de pronunciamentos
feitos pela propria candidata. Em outros momentos, ela aparecia em visitas as
comunidades periféricas em rodas de conversas mantendo o distanciamento, conforme

protocolos sanitarios.

Quanto as representacdes teatrais estiveram presentes — em maior ou menor

intensidade — nos diferentes produtos audiovisuais: nos pronunciamentos da candidata,
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nas rodas de conversa com os moradores nos bairros € nos depoimentos dos populares.
Margarida fez sua estreia no HGPE para promover um “reencontro” com a populagao
juiz-forana. Investiu pouco em atributos pessoais, mas, em contrapartida, explorou
basicamente atributos politicos. Os dados refletem um recorte dos dados da disputa
eleitoral de Juiz de Fora, mas ja apontam para alguns resultados importantes. Em primeiro
lugar, destaca-se o aumento da representatividade das mulheres na politica de Juiz de
Fora. Foram cinco candidatas mulheres num universo de 11 concorrentes. A construgao
da imagem publica da candidata no HGPE demonstra a busca de reforcar atributos
pessoais, politicos e administrativos — refor¢ando o alinhamento ideoldgico mesmo que
de forma implicita ao tratar do papel do Estado e do governo participativo. Nao menciona
ou recorre a figuras masculinas. Ao contrario, Margarida constrdi a sua imagem com base

na sua forca e na sua trajetoria de professora e de politica.

Observa-se, nos programas, o declinio dos partidos, em que a candidata se insere
como lideranga com o PT em plano secundério. Os dados do HGPE mostram que a TV
ainda ¢ rica em termos de analise e como espaco estratégico para as disputas eleitoras.
Isso sem desconsiderar a for¢a das midias digitais e das redes sociais e do impacto da

mudanga na legislagdo eleitoral sobre o HGPE.
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