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Introducao

No mundo contemporaneo, marca-
do pela globalizacéo e informatizacéo, as
possibilidades de visibilidade para os va-
riados estilos de vida tornam-se cada vez
mais propicias. Seguindo as lutas femi-
nistas, os movimentos de liberacdo gay,
surgidos nos Estados Unidos e Inglaterra
em fins dos anos 1960, logo se expandi-
ram para os outros paises. Com o adven-
to da Aids, esses movimentos ganharam
mais forca e unidade.

Nos anos 1990 o que se percebeu
foi que, com a descoberta pelo mercado
publicitario dos consumidores homosse-
xuais, devido a um suposto poder aquisi-
tivo maior que os dos heterossexuais nas
mesmas circunstancias, os meios de co-
municacdo de massa abriram espacos
para a discussao de questdes relativas a
esse segmento social. Assim , secbes
dentro da chamada “grande imprensa”
e programas televisivos abordando a
tematica, bem como o surgimento de
revistas especializadas voltadas para esse
publico, podem ser vistos como avancos
na luta pelos direitos dos homossexuais.

Dentro desse cenario, buscamos na
revista Sui Generis, publicacdo de e para
homossexuais, subsidios que pudessem
nos ser Uteis na elucidacdo dos mecanis-
mos da constituicdo da identidade e, de
modo mais especifico, na consolidacdo
daquilo que trataremos como “cultura
gay”, no momento contemporaneo.

Nossa escolha pelo “estilo de vida gay”
levou em conta o fato de que as comple-
xas transformacdes na organizacdo da
homossexualidade e na experiéncia da
vida homossexual sdo moduladas pelas
mudancas historicas e estruturais mais
amplas do mundo atual.

Quando falamos em cultura gay
estamos querendo evidenciar uma iden-
tidade que vai sendo construida também
em producdes simbdlicas especificas,
como na revista Sui Generis. Isso porque
podemos captar na materialidade simbo-
lica da revista, comportamentos, valores,
hébitos e regras apropriados e reconhe-
cidos por gays e lésbicas, e mesmo pelo
mainstream, como pertencentes aquela
zona de significacdo especifica. Como
veremos a seguir, essa “subcultura” apre-
senta-se de maneira explicita e com cer-
to grau de coeréncia em Sui Generis. As-
sim, acreditamos ser possivel entender o
estilo gay como um modelo que se cris-
taliza, ganha uma materialidade simboli-
ca na revista, mas que tanto encontra suas
raizes na vida social e a ela retorna como
um “modelo” de uma identidade homos-
sexual contemporanea.

Portanto, o que chamamos de esti-
lo de vida gay? Apesar de acreditar que
somente chegaremos a uma resposta
satisfatoria apds um exame mais detalha-
do de nosso objeto, parece-nos necessa-
rio partir de uma definicdo minima. Nos
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Estados Unidos, o “estilo de vida gay”,
segundo alguns autores apontam, seria
facilmente detectavel: "Gay significa a
experiéncia de uma cultura urbana, bran-
ca e de classe média organizada em tor-
no de sexo, consumo e direitos civis”
(SEIDMAN, 1995:120, grifos do autor).

Em nosso trabalho, operamos com
a premissa de que a adogao de um estilo
de vida gay extrapolou as fronteiras naci-
onais norte-americanas, assim como
extrapolou os dominios exclusivamente
homossexuais (PARKER, 1999). A propria
revista Sui Generis propde que “a cultura
gay se forma com referéncias multina-
cionais” (SG, 1995, 6:10). Estudos reali-
zados na Turquia apontam a emergéncia
de comunidades gays naquele pais
(YENICIOGLU, 1997); também o aponta
Manuel CASTELLS (1999) em seus estu-
dos sobre Taipei, assim como ha uma
emergéncia de comunidades gays no Bra-
sil, conforme recente trabalho de Richard
PARKER (1999). De qualquer forma, ao
longo da década passada, houve a con-
solidagdo do que vem sendo chamado de
cultura gay ou um certo modo de vida
gay nos veiculos de comunicacdo de mas-
sa.

Nosso objetivo serd o de buscar
compreender a revista Sui Generis como
espaco privilegiado de visibilidade e de
tematizacdo das questdes referentes a
tribo gay. Como objetivo especifico, pro-
curaremos identificar o vocabulério esté-
tico—alinguagem, a moda usada, os tra-
¢os comportamentais etc. - que a revista
apresenta como sendo representativo da
“cultura gay” brasileira.

Trabalhamos com a hipdtese de que
a revista Sui Generis pode ser encarada
como uma materialidade simbélica que
expressa uma estética com os tracos ca-
racteristicos da cultura gay.

O estilo Sui Generis

As edicoes selecionadas para a nos-
sa analise empirica abarcaram quatro
anos de publicacdo, de 1995 a 1998.
Resolvemos inicialmente analisar quatro
edicdes anuais, que corresponderiam aos
meses de janeiro, abril, agosto e dezem-
bro’. Embora tenhamos tratado mais es-
pecificamente do corpus composto pe-
las dezesseis edicoes selecionadas, recor-
remos as demais sempre que sentimos
necessidade de evidenciar com mais cla-
reza os tragos caracteristicos daquilo que
chamamos de estilo de vida gay. Para
nossos propositos, foram selecionadas
algumas secdes da revista, a saber: INDEX
ou pagina equivalente com o sumario das
reportagens e matérias da revista;
VORTEX, secdo que traz informagdes va-
riadas sobre consumo, estilo, testes, di-
cas de beleza, etiqueta, gossips, lanca-
mentos internacionais e outros temas;
editorial de moda principal e eventuais
paginas dedicadas a vestuario e acessori-
os; CLUB FACE ou péagina corresponden-
te de “colunismo social” e PONTO FINAL,
composto de artigo opinativo.

Sui Generis foi lancada em janeiro
de 1995, com um nUmero zero, em de-
zembro de 1994, que objetivava “con-
quistar anunciantes e formadores de opi-
nido.” (Nelson Feitosa apud ENT&, 1994).
Em seu primeiro nimero, a revista traz
na capa uma foto de Neil Tennant, do
grupo de musica pop The Pet Shop Boys
e a chamada: “O Pet Shop Boy Neil
Tennant abre o jogo: ‘'l am gay'.” Essa
capa torna-se exemplar e indicadora da-
quilo que a revista pretende ser: fashion,
mas também séria, que procura mostrar
0 gay como alguém que nao se intimida,
gue assume sua sexualidade publicamen-
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te e com orgulho. O logotipo da revista
utiliza um tipo de fonte que traduz essa
idéia: "Os tipos modernos apresentam
uma estética fria e elegante (...) e uma
aparéncia forte.” (WILLIAMS, 1995:85) A
utilizacdo dessa fonte pode ser entendi-
da como uma intencdo de mostrar firme-
za, ressaltar que o fato de ser uma publi-
cacdo voltada para o publico homosse-
xual ndo implica, necessariamente, em
feminilidade e fragilidade. Também ha
uma tentativa de se apresentar elegante,
de bom gosto, recorrendo-se ao estered-
tipo de que o gay tem uma “sensibilida-
de”? mais apurada.

As capas das revistas podem ser di-
vididas em duas categorias, a saber: uma
primeira onde elas trazem apenas a foto
de alguma personalidade, que é também
o foco da matéria principal da revista;
uma outra onde as capas sao “produzi-
das” de forma a ilustrar a matéria corres-
pondente a chamada principal. Uma capa
desta categoria, em especial, merece mais
atencdo: na edicdo numero 44 aparece
dois homens beijando-se na boca. Segun-
do a revista, “foi quase um més a procu-
ra do casal perfeito” (SG, 1999, 44:42)
que pudesse ilustrar a capa em comemo-
racdo ao Dia dos Namorados. Essa capa
foi censurada pelos distribuidores da re-
vista, a empresa Fernando Chinaglia, que
alegou “atentado ao pudor” para justifi-
car a recusa na distribuicdo (resposta a
carta de leitor, SG, 1999, 47:04).

Para Feitosa, editor da revista, o lan-
camento de Sui Generis, que nao preten-
de ser um espaco militante, pois, “nao
da para ignorar que a velha militdncia ndo
tem mais vez" (apud ENT&, 1994, 5:15),
estd na caréncia do publico gay por in-
formacéao: “Tive a idéia da revista por duas
razdes: porgue sou jornalista e porque

acho que ha um publico fantastico que
estd em busca de referéncia...” (apud
ENT&, 1994, 5:15). Ele admite uma in-
fluéncia norte-americana, se ndo das pu-
blicacbes propriamente ditas, mas de con-
ceitos e comportamentos: “Especialmente
nos EUA, os gays puseram a cara para
fora, mostraram que existem e que tém
demandas. E, concordando ou ndo, o que
acontece nos EUA influencia o mundo
inteiro.” (ENT&, 1994, 5:15).

A diversidade cromatica:
bandeira e ideal

Vimos que embora aquilo que de-
nominamos cultura gay tenha certas
especificidades, o universo homoerético
trabalhado pela revista, no que diz res-
peito a modos de comportamento, valo-
res e habitos, ndo se mostra como uma
unidade homogénea, completamente
coerente. Como a revista reconhece, ha
uma “pluralidade de tipos que marca o
universo gay” (SG, 1998, 37:58-9), sen-
do que a cultura gay se constituiria “en-
guanto enorme bricolage de alternativas
contemporaneas de comportamento ero-
tico/sexual/afetivo” (SG, 1998, 34:66).
Assim, a visdo de uma “diversidade cro-
matica” dentro da comunidade homos-
sexual é vista, pela revista, como algo
positivo.

Entretanto, a revista reconhece que
existem, na comunidade homossexual,
tendéncias a padronizacdo e valoragdo de
certos comportamentos, em detrimento
de outros, e que os individuos seriam
categorizados “da mesmissima forma
como a maioria dos caretas faz com gays
e lésbicas” (SG, 1997, 21:54).

Embora um estilo de vida gay pos-
sa ser caracterizado por determinados
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comportamentos e modos de se vestir e
apresentar-se, a nossa conviccao é a de
gue 0 gay ndo é uma entidade monolitica.
Mesmo em sociedades como a norte-
americana, chegou-se, nos anos 1990, a
“um entendimento mais completo da di-
versidade e diferenca, mesmo em cenéri-
os especificos, social e geograficamente
localizados” (PARKER, 1999:228), de
modo que ndo mais apenas uma identi-
dade seja visivel. Vivemos “entre” identi-
dades e nossas acoes dependem das cir-
cunstancias em que elas ocorrem:

“Somos individuos Unicos, com nossas iden-
tidades préprias criadas a partir do modo
como nos relacionamos com a histéria, as
construgbes culturais, a linguagem e as re-
lagOes sociais de hierarquia e subordinagao
que condicionam nossas vidas.” (YOUNG,
1996:392).

Essa diferenca, de qualquer forma,
nao eliminaria uma identificagdo com um
grupo social determinado. Lidamos com
nds Mesmos e com 0s outros porque con-
sideramos as afinidades sociais advindas
do grupo cheias de significados Uteis para
as “expectativas que temos um do outro,
[para] as afirmacoes que faco a respeito
de alguém e a posicdo que conferimos a
nds proprios ou aos outros.” (YOUNG,
1996:386). Nelson Feitosa aponta para
essa diversidade quando diz que “cada
um de nds é Unico em nossas escolhas,
como os humanos em geral” (SG, 1998,
38:06).

Como afirma Sui Generis, “ninguém
consegue dizer com seguranca o que é
um gay, mesmo diante de um” (SG, 1995,
5:07). Para a revista, os gays seriam “lin-
dos, passionais, (...) e o habito de
desmunhecar e dar pinta” (SG, 1995,
5:07).

Sui Generis se apresenta, assim,
como um lugar de “discernimentos séri-
os e futilidades chics [sic] dirigidas para
homens e mulheres gays” (SG, 1995,
1:60), um lugar de circulacdo de simbo-
los, representacgdes e também um lugar
onde se daria a racionalizacdo do deba-
te, espaco da discussao e troca de opini-
Oes. Proporcionar uma maior visibilidade
para a cultura gay parece ser o motivo
principal do lancamento da revista: “Nos-
sa intencéo é levar a cultura gay de for-
ma vibrante, inteligente, alegre, para fora
dos guetos” (SG, 1995, 1:04). Com isso,
pretendia-se atingir uma “consciéncia
social mais generalizada de que nossas
semelhancas sdo maiores que nossas di-
ferengas” (SG, 1995, 1:04).

Em nossa empiria buscamos cons-
truir algumas categorias de analise que
consideramos ser o esqueleto daquilo que
Sui Generis promove como “a nova cara
do gay dos anos 90: saudaveis, out [as-
sumido], bem-sucedido e a fim de relaci-
onamentos estaveis” (SG, 1996, 17:09).
Assim, o culto ao corpo e a masculinida-
de, a vivéncia da vida noturna e a moda
em torno desse cendrio seriam tracos es-
senciais desse novo gay; a linguagem es-
pecifica, as girias e os idolos pop consti-
tuiriam a “linguagem comum” que per-
mitiria a circulacdo dos sentidos; as di-
mensoes da sexualidade e da afetividade,
aliadas a aspectos legais e a cidadania,
encerrariam o aspecto politico.

O culto a masculinidade:
"“"obras de carne e osso”

“A reflexdo sobre a questao corpo-
ral, seu controle e representacao por meio
de mecanismos de abstracdo, de
funcionalizacdo ou de insignificacdo cres-
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ce hoje em importancia” (VILLACA, GOES,
1998:38). A construcdo do “eu” encon-
tra-se indissocidvel do corpo: “o projeto
reflexivo do eu estende-se para o corpo,
onde o corpo é parte de um sistema de
acoes” (GIDDENS, 1991:77). E como o
“corpo” se apresenta na revista? Podemos
perceber que o modelo predominante é
o corpo malhado, trabalhado nas acade-
mias de ginastica e sempre exposto aos
olhares alheios: “uma barbie, queridos,
faz verdo sim!” (SG, 1997, 21:10).°

As roupas coladas, que marcam e
definem os musculos, a exposicdo do té-
rax, mesmo em ambientes noturnos, de-
limitam quem pertence e quem é exclui-
do do estilo social predominante. Temas
recorrentes em varias edicdes, verdo, sol,
COrpo, SeXo e prazer aparecem em varia-
das chamadas de capa e editoriais de
moda.

Esse fendbmeno comportamental -
a malhacéo -, como todos os outros que
se relacionam ao estilo de vida gay, veio a
reboque daquilo que nos Estados Unidos
foi denominado de “culto a masculinida-
de” (SIGNORILLE, 1997). Ele seria carac-
teristico dos gays urbanos, que
priorizariam "“a beleza fisica sobre qual-
quer outro aspecto” (SG, 1998, 43:50)
de modo que parecer forte funcionaria
“como um passaporte para a felicidade”
(SG, 1996, 17:35).

O corpo torna-se, assim, um “ato
politico” visto que através dele o gay de-
monstra seu descontentamento com a
imposicdo dos trejeitos femininos pela
hegemonia heterossexista. Essa idéia se-
gue a visao foucaultiana de que o corpo
ndo s6 ganha sentido pelo discurso mas
¢ totalmente construido por ele
(FOUCAULT, 1994). Nessa linha, Claude
RIVIERE (1995) salienta que cada socie-
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dade da prioridade a certas regras e ritu-
ais de interagdo, determinadas maneiras
de administrar o corpo. Para ele, os cor-
pos seriam objetos marcados pelas nor-
mas culturais e a leitura de suas articula-
¢des possibilitaria a compreensédo da or-
ganizacdo social.

Na cultura gay, o culto a masculini-
dade marca a insercdo do homossexual
nesse universo, que prioriza a beleza fisi-
ca: "0 ideal de masculinidade entre os
gays costuma conjugar uma agressividade
competitiva a um ideal de beleza fisica
que se resume a um corpo esculpido em
academias” (SG, 1998, 41:47). Interessan-
te é que o corpo malhado, que pode ser
indicador da identificacdo a um estilo gay
e forma do homem gay diferenciar-se dos
heterossexuais (SIGNORILLE, 1997), den-
tro da tribo é um padrdao homoge-
neizador, como atesta a revista quando
ressalta que “sdo todos iguaizinhos —
bundao, peitdo, cardo, tudo igual” (SG,
1998, 41:47).

Como lembra SIGNORILLE
(1997:36-38) “num mundo onde nada é
seguro, onde os gays historicamente nun-
ca foram aceitos na plenitude e que véem
suas vidas jogadas no caos da clandesti-
nidade”, o culto a masculinidade

é a obsessao presente na comunidade gay
urbana de ter uma aparéncia masculina co-
mercialmente aceitavel. (...) O culto ndo é
uma religido, mas tem seus seguidores e suas
regras, suas doutrinas e seus idolos. E algo
que segrega quem ndo obedece a este
parametro de corpo torneado, geralmente
raspado e que funciona com os gays da
mesma forma tirdnica que o ideal top model
oprime as mulheres” (SIGNORILLE, 1997:58).

Contestando tal virilidade ostensi-
va, Jodo Silvério Trevisan, em artigo na
revista, diz que “a exacerbacdo da moda
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macho entre as bichas (...) assusta por-
que acaba filtrando para as relagdes homo
0s mesmos esteredtipos de insensibilida-
de masculina da sociedade contempora-
nea heterossexual.” (SG, 1997, 29:49)
Excluidos do padrao privilegiado pela re-
vista, alguns leitores reclamam da falta
de espaco para “com os eternos exclui-
dos (...) os gordinhos, os mais velhos que
por serem postos de lado (...) sdo muitis-
simo mais discriminados neste mundo
maravilhoso onde todos tém 50 cm de
biceps.” (carta de leitor, SG, 1998, 30:05)
Por isso, o leitor solicita: “Gostaria de ver
a mim mesmo retratado numa matéria,
visto que quase todos os tipos de gay ja
o foram.” (carta de leitor, SG, 1998,
30:05) Realmente, ndo encontramos fo-
tos ou matérias sobre ou voltadas para
os “gordinhos”, os velhos etc.

A vibracao da noite e a
moda em torno desse
cenario

Como vimos, hd uma necessidade
do gay retratado pela revista em mostrar
seu corpo malhado, esculpido nas aca-
demias de ginastica. Essa necessidade nao
se restringe apenas a locais apropriados,
como a praia. Nas boates e nas raves, as
barbies sdo prontamente identificadas por
esse habito, como nesse comentario de
uma lésbica: “Acho as bichas espacosas e
enjoadas. Estdo sempre tirando a camisa
nos lugares cheios e encostando em [sic]
todo mundo aqueles corpos nojentos”.
(SG, 1997, 21:54) Um exame das ima-
gens das festas que a revista divulga, que
consideramos um colunismo social
“imagético”, d4 uma idéia da importan-
cia desse gesto para o sentimento de
pertencimento e a possivel identificacdo
a tribo, assim como outras praticas sim-

bélicas, apontadas na monografia Rave:
a festa da tribo, de Stoppa e Pereira Junior
(1996).

Esses autores propdem que as raves
sejam encaradas como a pratica simboli-
ca mais representativa dentre os rituais
da tribo GLS. Eles concebem essas festas
como espacos abertos “a liberdade de
expressao (...), como a instancia maior
onde os simbolos que delineiam e regem
os membros da tribo s&o compartilhados”
(STOPPA e PEREIRA JUNIOR, 1996:16-17).

Entender a festa enquanto ritual
possibilita-nos agrupar lugares variados
e com normas e rituais diferenciados
numa mesma categoria de analise. Assim,
0s encontros nas boates e bares, nas aca-
demias de gindstica e na praia permitiri-
am aos gays instaurar um “territério pro-
picio para a construcao de sua identida-
de enquanto grupo, a reafirmacdo de
valores comuns ou a elaboracdo coletiva
de novos valores” (VIANNA, 1997:64). Na
Sui Generis podemos perceber uma im-
portdncia ampliada das festas como ten-
tativa de consolidar uma imagem sauda-
vel do gay. Mesmo uma matéria sobre a
“Parada do Orgulho Gay” atesta o clima
de alegria reinante nos encontros gays:
“lgualdade, liberdade e festa: a festa ven-
ceu a monotonia e a palavra de ordem
foi comemorar” (SG, 1998, 37:40-41).
Para fechar a reportagem sobre as varias
paradas ocorridas por todo o Brasil, o
esclarecimento de que “os DJs promete-
ram uma série de futuras passeatas
regadas a muita alegria (...) lembrando
que fazer politica também rima com fes-
ta.” (SG, 1998, 37:41).

Em praticamente todas as edi¢bes
ha pelo menos uma pégina exibindo fo-
tos dessas “reunides sociais”, que ocor-
rem nas boates, academias e na praia. O
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que chama atencdo nelas é uma grande
padronizacdo nos estilos de roupas e
comportamentos: térax exibido, calca
jeans e cabelos curtos; acessérios, como
correntes e 6culos escuros e um clima de
alegria contagiante, onde as pessoas exi-
bem largos sorrisos e poses que evidenci-
am um "“estar de bem com a vida”.

A roupa, para MONTEIRO
(2000:03), se ndo serve mais exatamente
para uma separacdo em classes sociais
ainda é uma “forma de distinguir o gru-
po ao qual o individuo pertence.” Embo-
ra possua essa caracteristica da
homogeneizacdo, a roupa também se
presta enquanto definidora de uma indi-
vidualidade, uma forma de a pessoa “de-
monstrar que é Unica, que pode diferir
das outras em funcdo do que usa”
(MONTEIRO, 2000:03). Mais ainda, a rou-
pa teria o carater de "marcar uma distin-
¢do, ou seja, é capaz de marcar a criacdo
de subgrupos dentro do grupo.”
(MONTEIRO, 2000:06)

Em contraste com a moda veréo, a
moda inverno “deixa de lado a caretice e
ganha novos ares” sendo representada,
basicamente, pelo “terno usado pelo
novo homem [que].” (SG, 1996, 13:3035)
Confeccionados em materiais os mais di-
versos, os modelos abusam também das
cores nada “convencionais” para esse tipo
de vestuario masculino: verde oliva, pra-
ta, xadrez, abdbora. A descricdo das co-
lecOes é preciosas ao apresentar o estilo
de roupa em voga na noite: “Um clima
trash romantic [sic] num homem fragil e
feminino” (SG, 1996, 11:22-27).

Sempre antenada com as tendén-
cias da moda, a revista revela diferentes
estilos, mas todos com “personalidade,
despojamento e atitude cool [sic]” (SG,
1997, 29:34-39). Por fim, ressaltando que
o "“clima atual tem atitude crua e despre-
tensiosa”, (SG, 1999, 44:34-41) a revista
procura mostrar que ser “moderno é ser
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displicente e imprescindivel é ndo pare-
cer arrumado demais.”

Em outra categoria a ténica sao os
coloridos e estampas, o uso de materiais
e modelos ndo-convencionais: “tudo deve
ser seco, pertinho do corpo (...) com
modelagem que deixa a meninada bem
a vontade. As estampas sdo "“Opticas”,
“cafonas” e com “motivos orientais — tipo
trutas e samurais” (SG, 1996, 15:22-29).
Segundo a revista, sdo roupas para um
“homem cosmopolita e antenado (...)
despretensioso e de bem com a vida”,
sendo que quem usa tais modelos “tem
que ter a manha. Tem que ser chic e
estravagante [sic].” (SG, 1996, 15:22-29).

Inusitados, certos materiais sdo uti-
lizados como maneira de se “arrepiar a
noite”, como os “pélos, peludos e pellci-
as”. (SG, 1995, 3:44-49) Roupas confec-
cionadas em pléstico, “astrakan”, “falsos
pélos”, “pele falsa” e vinil surgem com
“forca para aquecer o inverno (...) e para
desespero dos certinhos” (SG, 1995, 2:30-

37).

Dentro de uma categoria que pode
ser chamada de “fetichista”, “os unifor-
mes de trabalhadores e militares se tor-
nam inspiracdo e se transformam em es-
trelas da estacao” (SG, 1999, 39:38-43),
como diz o texto de apresentacdo do
editorial “"Eu amo homens em uniforme”,
numa clara alusédo a um filme de mesmo
titulo do diretor canadense David
Wellington e a uma fascinagdo gay por
uniformes, principalmente militares (Far-
da como fetiche, SG, 1999, 43:44). Na
mesma linha dos uniformes, outro edito-
rial, “Um jeito Atlanta de se vestir” (SG,
1996, 14:22-27) prega que “em tempos
olimpicos, a moda se apropria de elemen-
tos esportivos e glamouriza [sic] os uni-
formes do dia-a-dia.”

Compondo essa categoria, encon-
tramos dois editoriais de inspiracdo
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sadomasoquista nos quais a producao,
inspirada no “submundo S&M
novaiorquino” (SG, 1995, 05:4), mostra
modelos em trajes de couro, com chico-
tes, correntes e poses de submissao ou
de dominacdo. Em um dos editoriais ha
o depoimento da reporter, que visitou
locais sadomasoquistas em Nova lorque:
“(...) a sexualidade convencional é subli-
mada por regras distintas, ndo ha beijos
nem gestos de carinho. Pelo menos, da
forma cldssica” (...) As pessoas se saco-
dem num ritual tribal.” (SG, 1995, 05:31).

Essa “aparéncia corporificada”
(GIDDENS, 1991:99), que a adocao do
estilo de vida possibilita ao incluir modos
de se vestir e adornar-se, é visivel tanto
para os individuos quanto para os outros
agentes. Essas caracteristicas da “super-
ficie do corpo” sao utilizadas como “pis-
tas para interpretar acoes” (GIDDENS,
1991:99). Compartilhamos com ele a
percepcao de que o corpo “torna-se um
portador visivel da auto-identidade, es-
tando cada vez mais integrado nas deci-
sdes individuais do estilo de vida.”
(GIDDENS, 1993:42) Essa moda e esse
corpo gays implicam, ainda, de certo
modo, um “mundo da sociabilidade”, um
“jogo no qual se ‘faz de conta’ que séo
todos iguais e, a0 mesmo tempo, se faz
de conta que cada um é reverenciado em
particular.” (SIMMEL, 1983:173)

Sexualidade e
afetividade: o objeto da
preferéncia

Na revista Sui Generis podemos
perceber uma certa “discriminacdo” con-
tra os heterossexuais (os “caretas”) quan-
do a revista resolve tratar da sexualidade.
Ela chega a condenar os gays que prefe-
rem fazer sexo com caretas que com ou-
tros gays, como fica evidente em uma
matéria de capa que pergunta “Traicdo,

por que heteros traem suas mulheres com
gays?” (SG, 1998, 33) Isso indica, inclusi-
ve, um aspecto do estilo de vida gay que
a revista projeta: a de que o gay sb se
realiza, em termos de companheirismo e
sexualidade, apenas com outro gay. Tal-
vez por isso a revista insista tanto no na-
moro e no “casamento” como condicbes
para uma vida saudavel e feliz. Varias
matérias, artigos e pequenas notas sobre
a unido civil de pessoas do mesmo sexo
sao encontradas na revista. De tal modo,
da-se conselhos: “Tenha relacdes intimas,
pacientemente construidas na base da
confianca e do companheirismo (...).
Compartilhe, crie lagos e fortaleca seu
casamento.” (SG, 1998, 43:50)

Sui Generis explicitamente afirma
gue “na batalha sem tréguas pela aceita-
¢ao, gays e léshicas dos anos 90 querem
a normalidade.” (SG, 1997, 19:56) De
forma semelhante, a revista norte-ameri-
cana New Yorker chama essa tendéncia
de "heterossexualizagdo dos homossexu-
ais”: "A 'caretizacdo’ dos gays: depois de
brigarem com o mundo pela aceitacéo,
gays e lésbicas dos anos 90 reproduzem
padrdes de comportamento heterossexu-
ais” (SG, 1997, 19:56).

Alguns editoriais de moda procu-
ram valorizar o estar junto, como o da
edicdo 19, que diz no texto de apresen-
tacdo: “Pouca roupa sobre a pele, um cli-
ma de lua-de-mel” (SG, 1997, 19:35) ilus-
trado por fotos de homens abragados ti-
radas no Pao de Aclcar, ponto turistico
do Rio de Janeiro.

Criticas ao estar desacompanhado
sdo constantes: “O problema da solteirice
é que, prolongada, ela costuma armar a
pessoa de um sentimento individualista
que torna cada vez mais dificil a aproxi-
macao sequinte” (SG, 1997, 26:58).
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O fato de estar solteiro, para o gay
especialmente, introduz alguns compor-
tamentos severamente recriminados pelo
articulista Gilberto Scofield Jr., como o de
dar o nimero errado do telefone depois
de um encontro furtivo: “Quem nunca
recebeu, em toda a sua vida, um telefo-
ne que ninguém atende ou que cai numa
casa de saude qualquer?” (SG, 1998,
31:49) Ou mesmo o contrario, alguém
que depois de ter “bebido bastante, ter
beijado a boca errada (...) acabou dando
o telefone da confeitaria que entrega
pizza perto da sua casa?” (SG, 1998,
31:49)

Dando pinta e falando
inglés

Em suas pesquisas, Stoppa e Perei-
ra Junior (1996:11-13) concebem a lin-
guagem como “definidora da tribo”, sen-
do que ela revelaria “as particularidades
do cédigo do grupo”:

“A linguagem da tribo GLS expressa um sis-
tema linglistico de valores contratuais, ar-
bitrarios e imotivados, que, mesmo resistin-
do as modificacbes do individuo sozinho,
revela-se como uma instituicdo social, par-
ticularmente rica em simbolos. Esse codigo
idiossincréatico reforca o sentimento de “per-
tenga” dos membros do grupo, colaboran-
do para a fixacao da identidade do mesmo.”

Coerente com a visdo cosmopolita
da cultura gay, Sui Generis abusa dos ter-
mos em inglés*, o que acaba provocan-
do algumas reacoes por parte dos leito-
res: “Escrevo para protestar em nome de
todos os gays novos, pois estou entran-
do no mundo gay agora e fico sem en-
tender algumas palavras que vocés fa-
lam.” (carta de leitor, SG, 1996, 17:06)
Qutros leitores reclamam do uso de ter-
mos muito especificos do universo gay,
como um que diz que "apesar de ser gay,
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desconheco o termo straight” (SG, 1995,
08:07) e outro que reclama do uso ex-
cessivo de “girias ou expressdes do meio

"

gay.

“(...) Considerando que a revista é
lida em varias partes do pals, (...) um gay
de outro estado sentiria dificuldade em
compreender o significado de algumas
frases carregadas de giria ou contendo
termos pouco usuais (...) Posso dar exem-
plos? N&o consigo entender a palavra
camp, (...) O que é hype? Coté gay? Ca-
sal mixed? Butch? O que é isso? Alguns
gays que perguntei (...) também nao sa-
bem o que significa isso.” (SG, 1995,
06:06)

As reclamacbes justificam-se, pois
s&0 termos comuns ao universo gay nor-
te-americano, apropriados pela revista.
Parece-nos que o uso de expressdes es-
trangeiras pela revista procura criar um
clima de sofisticacdo e alto nivel
sociocultural que seria, dessa forma, con-
dizente com o publico alvo da revista.
Além dos termos ja mencionados nas car-
tas acima, a revista abusa de termos como
“fofa”, “querida”, “amiga”, “biba” entre
outros. Alguns leitores reclamam:

“(...) Sou um homossexual, mas antes de
tudo, sou um homem. Um macho que gos-
ta de outros machos. Como leitor eu os pro-
ibo de me chamarem de “meu bem”, “po-
derosa” etc. Libertem-se dessa gaiola dou-
rada onde a sociedade hipdcrita os aprisio-
nou (...) Quando a Sui Generis surgiu, pen-
sei que fosse trazer um pouco de luz para a
nova geracao de gays. Ensind-los que nao
precisavam abrir mdo da masculinidade. No
entanto, com esse linguajar de bicha, vocés
estdo fazendo exatamente o contrario! Por
favor: alegria sim, viadagem né&o!” (SG,
1995, 05:06)

A reclamacéo do leitor rendeu um
“bate-boca” na secdo de cartas da revis-
ta, entre editores e o leitor. Na edicdo
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numero sete, de novembro de 1995, ele
novamente escreve a revista para dizer
gue “nao existe nada de errado em um
homem desmunhecar, rebolar, (...) desde
que esta seja a sua natureza.” Continu-
ando, ele se diz “muito irritado” por ter
sido chamado, em resposta do editor, de
“maldita”:

“Este denominador comum de linguagem
que vocés adotam em alguns textos para
atingir todo o publico gay é muito tenden-
cioso. N&o existe uma Unica tribo gay, mas
varias homo-tribos... E a grande maioria
delas se ofende em ser chamada por nomes
femininos.” (SG, 1995, 07:06).

Para Stoppa e Pereira Junior
(1996:12) a linguagem da tribo deve ser
apreendida como idioleto®, que surge
“nao enquanto necessidade de comuni-
cacdo da tribo, mas como um processo
natural de compartilhamento de signifi-
cados”. A esse respeito, Norton
(1998:115) afirma que a linguagem gay
ndo se desenvolveu para “permitir aos
homossexuais comunicarem-se com ou-
tros [homossexuais] sem serem compre-
endidos ou identificados pelos heteros-
sexuais”. Para Norton,

“sapatdo, viado, gay, bicha: sdo termos
queer [de bichas]. Quando os heterossexu-
ais ouviram [esses termos] pela primeira vez
nos anos 1930 ou 1950, eles ndo sabiam o
que eles significavam. Porque nao foram eles
que criaram esses termos — as bichas os cri-
aram. (...) Essas ndo séo palavras de contro-
le social; sdo palavras nativas a uma cultura
étnica.” (NORTON, 1998:123).

idolos, icones e a funcao
pedagdgica

Esta posta aqui a questao da visibi-
lidade do ponto de vista do proprio ho-
mossexual, ou melhor, de certa opcdo que

envolve uma decisdo a respeito de o que
ha para ser visto e o que ha de permane-
cer na esfera privada. Por toda a revista
podemos perceber essa preocupacao com
o “perder o medo de ser visivel”. (SG,
1997, 22:54) Medo ligado a baixa auto-
estima dos gays e que seria a causa da
“grande violéncia praticada contra os
gays. O medo da visibilidade empurra as
pessoas para as sombras.” (SG, 1997,
22:54) A saida seria, entdo, trabalhar as
“emocoes e a auto-estima” (SG, 1997,
22:54) e, num segundo momento, ser
competente na atividade profissional es-
colhida. Mais uma vez a revista acentua
o poder econémico como o fator
determinante na aceitacdo da homosse-
xualidade.

Com isso, os homossexuais bem
sucedidos e com a estima em alta deveri-
am assumir os riscos da exposicao publi-
ca como forma de acabar com o “pro-
cesso secular e monstruoso da discrimi-
nacao”:

“(...) O "assumir-se” implica risco (...) Porém,
se eu posso falar de mim para trés amigos
devo fazé-lo; se eu posso conquistar a fami-
lia, melhor ainda, e aqueles que podem
"meter a cara na televisdo” e viver integral-

mente sua orientacdo sexual ndo devem
nunca deixar de fazé-lo.” (SG, 1995, 8:50)

Com relacdo a questao da visibili-
dade, a revista traz a tona, com frequén-
cia, essa necessidade em fugir do gueto:
“(...) tentamos fugir do isolamento soci-
al e investir no que ha de semelhante en-
tre nés todos.” (SG, 1995, 8:03) Esse dis-
Curso n&o é novo, se pensarmos que, No
seu editorial, Lampido apontava como
incentivo a criacdo do jornal a necessida-
de de “sair do gueto”. (LAMPIAQ, 1978,
0:02)
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Para a Sui Generis uma grande es-
tratégia de luta contra a discriminagao
seria a “livre expressdo da afetividade”
(SG, 1995, 8:50), onde, em publico, um
"beijo seria simplesmente um beijo” (SG,
1995, 8:50). Mas, para a revista, o “assu-
mir-se” isoladamente ndo garante “uma
mudanca na mentalidade das pessoas em
geral. Muita gente — e isso significa a
maioria — se posiciona na base do: ser
bicha tudo bem, desde que nédo apare-
ca.” (SG, 1997, 19:56) Para a revista, o
grande problema nessa visao é que “nis-
so concordam muitos gays.” (SG, 1997,
19:56) Com relacdo a questdo de uma
esfera publica homossexual, a revista nos
aparece, dessa forma, como que reivin-
dicando essa posicdo de espaco para a
discussdo de temas relevantes e, sendo
veiculo mediatico, como amplificadora do
numero de individuos a tomar conheci-
mento desse debate e possibilitados, en-
tdo, a exprimirem uma opinido.

Com relacdo a “nova militancia”
defendida pela revista, interessante per-
ceber que a luta politica homossexual
passaria, principalmente, por essa livre
expressdo: “(...) s6 luta pela cidadania e
s6 faz sexo mais seguro aquele que gosta
de si mesmo e tem amor proéprio (...) o
maior ato politico para um homossexual
é 0 exercicio espontaneo e publico de sua
afetividade e sexualidade.” (SG, 1995,
8:50). Embora a revista chame sempre a
atencdo da importancia para o movimen-
to homossexual de que “é melhor assu-
mir que viver dentro da gaveta” (SG,
1995, 7:50), ela entende que “cada um
assume o quanto e quando puder.” (SG,
1995, 7:50) Assumir ndo sé seria uma
garantia de felicidade individual como
traria beneficios para toda a comunida-
de:
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"Por que os homossexuais tém que se de-
clarar, ou devem tornar publica a sua opgao
sexual? Alguém me informa que é porque
0s outros homossexuais precisam de “exem-
plos”. Ou seja, gays notdrios, ou que levam
uma vida exemplar, se colocam diante dos
olhos daqueles que, se iniciando numa vida
sexual fora dos padroes que prevalecem na
midia, precisam de referéncias.” (SG, 1995,
2:08)

Daf a revista procurar sempre tra-
zer matérias sobre os “gays notérios”,
principalmente brasileiros, e personalida-
des contemporaneas de alguma forma
envolvidos com a homossexualidade.

Alguns famosos sdo também alca-
dos a condicdo de icones, as vezes, até
personagens ficticios o sdo. Na edicao
numero seis, de outubro de 1995, a capa
traz o ator André Goncalves encarnando
Sandrinho, personagem gay de uma no-
vela da Rede Globo de Televiséo exibida a
época. A chamada diz: “Sandrinho, a vin-
ganca gay no horério nobre da Globo".
(SG, 1995, 6) A matéria correspondente
nao € uma entrevista com o ator, mas um
artigo sobre como o gay vem sendo re-
tratado nas novelas globais, salientando
0 “sucesso de cartas” em que o ator se
tornou; o tom da matéria é de que o su-
cesso do personagem se deve ndo ao fato
de ele ser gay, mas de ser gay assumido,
indicando claramente uma qualidade di-
ferencial positiva. Alids, para a revista, a
"atitude positiva [de Sandrinho] tem sig-
nificado mais revolucionéario que o tal
namoro com o conturbado Jefferson.”
(SG, 1995, 6:07)

Os idolos servem, no entendimen-
to da revista, justamente para dar o exem-
plo de que é possivel uma vida digna sen-
do homossexual. Com isso, “alguns, gra-
cas a nosso bom exemplo e catequese,
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podem tornar-se, como néds, gays assu-
midos e felizes” (SG, 1995, 7:50). Luiz
Mott, por exemplo, quando publica vari-
ados artigos sobre o tema ou quando di-
vulga biografias de “grandes persona-
gens” da histéria brasileira que teriam
sido homossexuais; o objetivo é o mes-
mo, criar idolos com um claro intuito
pedagdgico®.

Se os idolos sdo varios um, entre-
tanto, ganhou o epiteto de “primeiro e
Unico idolo gay do Brasil” (SG, 1996, 17):
o cantor Renato Russo. Capa de duas edi-
¢bes da revista, por coincidéncia ou néo,
suas fotos sdo em preto e branco, alids as
duas Unicas entre todas as edicbes
pesquisadas. Algum pressagio? De qual-
quer forma, no texto da matéria, onde se
anuncia a sua morte em 11 de outubro
de 1996, vérias vezes é lembrado que ele
detinha o “cargo de primeiro e Unico idolo
gay do pais” (SG, 1996, 17).

Arevista lembra que antes que “Re-
nato falasse publicamente de sua sexua-
lidade, Cazuza tornou publica sua condi-
cdo de soropositivo [para o virus da
Aids].” (SG, 1996, 17:36) Essa atitude de
Cazuza, entretanto, teria sido “tdo ou
mais importante que a de Renato, mas
em outro campo”, ja que ele levantou a
bandeira da luta contra a Aids sem, con-
tudo, ter uma “atuacao dirigida a politi-
cagay”:

“Renato fez o contrario. Levantou a bandei-
ra gay e adotou seus simbolos. Andava com
o bottom do tridangulo rosa. Em 1994, lan-
cou um disco solo batizado em louvor a
Stonewall.” (SG, 1996, 17:36)

De acordo com a matéria, a atitude
de Renato Russo néo teria permanecido
apenas no plano ideolégico, teria tido
"efeitos praticos na vida de muita gen-
te”, (SG, 1996, 17:39) como na de um
leitor que escreveu um cartao a redacao

logo apds a morte do idolo dizendo: “Re-
nato Russo, vocé sempre sera
insubstituivel. Obrigado pela felicidade
gue trouxe a nossas vidas.” A revista
contatou o leitor e ouviu o seguinte de-
poimento, bastante esclarecedor se pen-
sarmos na criacdo dos idolos como for-
ma pedagdgica:

“N&o sou assumido para a familia, que tem
uma formagao muito rigida, nem no traba-
lho, pois me traria problemas [ele ¢ oficial
de promotoria]. Mas hoje me sinto tranqui-
lo, acabou a fase de querer voltar e mudar
tudo. Vi que ndo tem porque mudar. E o
Renato Russo ter assumido teve muita in-
fluéncia nisso. Ele demonstrou que ser gay
nao é como as pessoas pensam, que a gen-
te também tem dignidade. Ele era auténti-
€O, N30 Usava mascaras e, por isso, as pes-
soas o entendiam. Foi um passo para eu me
aceitar também, num momento em que a
gente sempre acha que est4 sozinho.” (SG,
1996, 17:39)

Nesse sentido, Sui Generis traz per-
sonalidades como Marta Suplicy,
Monique Evans, André Gongalves que,
de um modo ou de outro, estabelecem
uma interlocu¢cdo com a comunidade e
convocam uma tematizacdo a respeito
dos direitos de cidaddo dos gays. De qual-
quer forma, “com idolos é mais facil, mas
com eles ou sem eles, a gente se vira e
segue em frente” (SG, 1995, 2:04).

Cidadao gay: apenas
consumidor?

Sui Generis, como discutido
anteriormente, nao se propoe a ser mili-
tante’, como o era o jornal Lampigo. Co-
mentando sobre os motivos da criacdo
da revista (apud ENT&, 1994, 5:15), o
editor alega que o publico gay estaria
procurando o reconhecimento de uma
cultura particular. E, consciente dela, as-
sumiria seu papel de consumidor. Nao
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seria essa uma forma de militdncia? Ou
melhor, ndo seria a busca da visibilidade
que a revista se propoe a trazer, e o reco-
nhecimento de demandas por parte de
um publico especifico, uma forma de luta
por direitos sociais? Embora de maneira
implicita, Feitosa concorda que sim:

“Nao podemos ser romanticos. Os negros
foram aceitos por uma questdo econémica,
as mulheres passaram a ter um papel social
mais destacado por causa da questdo eco-
noémica, e 0s gays serao aceitos também por
esse motivo. Quando os gays sabem usar
esse poder econémico, fazem com que as
pessoas descubram que ndo representam
ameaca, e que nao ha porque discrimina-
los. E os gays, inclusive no Brasil, j& estdo
sabendo como usar esse poder.” (ENT&,
1994, 5:15)

Essa defesa do fator econdmico pro-
posta por Feitosa vem evidenciar uma
nova forma de pratica, agora voltada para
o consumo e fundada no poder aquisiti-
vo. E interessante notar, nos primeiros
numeros, uma constancia, de modo ge-
ral, nos tipos de anunciantes que apare-
cem na revista. Apenas grandes gravado-
ras e distribuidoras de filme anunciam em
suas paginas. Talvez por serem esses seg-
mentos 0s “menos” preocupados com
uma identificacdo (supostamente nega-
tiva) do produto com a cultura gay. De-
pois de consolidada no mercado editori-
al, a revista comeca a apresentar andnci-
os mais diversificados, como perfumes,
hotéis e resorts para gays, livrarias e loca-
doras de videos, pecas de teatro, CDs,
além de outros estabelecimentos volta-
dos para a comunidade. J& na primeira
edicdo aparece uma chamada de capa
para as 19 péaginas de moda e consumo
(SG, 1995, 1).

O enfoque econémico traz embu-
tido uma perversa exclusao interna: aque-
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les que ndo possuem esse suposto poder
econdmico seriam alijados da comunida-
de e ndo teriam, na revista, espaco para
a sua defesa ou luta contra a discrimina-
¢do. A identidade e a reivindicacdo da
diferenca ndo podem ser reduzidas a uma
questdo de consumo. Desse modo, “a
estética e o estilo de vida do mundo gay
vao impondo um padrdo autoritario que
ndo admite cidaddos de segunda cate-
goria”. (SG, 1997, 20:54) A propria re-
vista admite que o poder aquisitivo mar-
caria uma hierarquizagado dentro da tri-
bo: “uma énfase ao poder aquisitivo gay
como se sé houvesse gays ricos. Isso é
perigoso, porque corre-se o risco de s
se aceitar o gay se ele tiver grana.”

Pér em discussdo a cidadania ne-
gada por padrdes culturais heterossexistas
e fazer avancar o reconhecimento por
parte da sociedade em geral de que “ho-
mossexuais s&o cidadaos com os mesmos
deveres e direitos que qualquer outro ci-
dadao” (SG, 1995, 1:04) constituem-se,
assim, nas questoes principais que a re-
vista levanta nessa dimensdo. Também
aparecem artigos que discutem a visibili-
dade no ambiente de trabalho, que per-
maneceria um “reduto de oposi¢ao a vi-
sibilidade gay” (SG, 1998, 35:60).

Nessa perspectiva, a questao da ci-
dadania coloca-se como o “espaco co-
mum” a alinhar gays e lésbicas, travestis
e mariconas, gordinhos e esqualidos, j&
que a revista ndo ignora as diferencas
entre tais segmentos. Ao invés disso, ela
reconhece que “é hora de nos tornarmos
cada vez mais visiveis e nos mostrarmos
inteiros.” (SG, 1995, 8:50) Ou, ainda, é
preciso “retirar a condicao gay e Iésbica
da marginalidade, [e] colocé-la dentro da
lei é importantissimo”. (SG, 1996, 14:4)
Enquadrar a homossexualidade no discur-
so legal, ou seja, criar leis especificas
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quanto a discriminagdo, passa a ser priori-
dade na luta pela cidadania, ja “que a lei
ndo proibe ninguém de ser gay. Mas daf
nada. Apesar de ndo proibir, ela faz de gays
e lésbicas foras-da-lei"”:

“Ao enquadrar a parcela homossexual da po-
pulacdo, além de dar a ela os direitos que
deveriam pertencer a todos, se atualiza nas
leis 0 que ja é corrente na sociedade: uma
boa vontade com a existéncia homossexu-
al. "(SG, 1996, 14:4)

Embora ndo sejam comuns matérias
sobre a homofobia e suas conseqUiéncias
para a comunidade gay, Sui Generis pro-
cura alertar os gays de que eles "devem
denunciar as violagdes. Para isso, tém a seu
favor a Constituicao e as leis do pais” (SG,
1998, 30:66) ou, ainda, “por a boca no
mundo quando for preciso. Denunciar, na
Justica, imprensa e entre amigos, as
barbaridades, os sofrimentos, as persegui-
¢Oes, denunciar sempre” (SG, 1997, 22:54).
Para a revista, "0 que antes era um punha-
do de ‘desajustados’ hoje é uma legido,
gente que produz, consome, e sobretudo
—numa democracia — vota. Logo, ndo pode
serignorada”. (SG, 1997, 21:66) Essaigual-
dade a ser ressaltada, entretanto, ndo é
claramente "visivel” para todos, porisso o
papel de propagador de visibilidade que a
revista assume: “A grande novidade,
portanto, é a gente mesmo.” (SG, 1995,
1:07)

Vimos que a revista privilegia um
determinado padréo, tanto visual quan-
to de comportamento, quando ela se re-
fere a imagem contemporénea que o
homossexual assume para si e para a so-
ciedade em geral. Essa constatacdo leva-
nos a, num primeiro momento, extrair da
revista apenas um modelo de estilo de
vida. No entanto, ndo podemos negar
gue ha uma preocupacao da revista, pelo

menos no nivel do discurso, com aqueles
“excluidos” do esteredtipo do “novo ho-
mem”. Assim, por exemplo, ela defende a
visibilidade para os homossexuais mais ve-
lhos, sendo esclarecedor o termo usado
para essa “tribo”, que ndo é chamada de
gay mas de “maricona”, giria para esses
homossexuais, ou de “biba”, giria mais re-
cente com o mesmo significado de “bi-
cha™

"Para as mariconas, um conselho: saiam da
toca. Nao ha nada mais util para a nova
geracdo gay do que ver que ha bibas pro-
dutivas e vivendo bem depois dos 40 anos.”
(SG, 1998, 43:50)

Também encontram respaldo na
revista uma busca pela integragao inter-
na, no sentido de que se tem que “rom-
per o preconceito entre (...) gays, veados,
enrustidos, assumidos, efeminados,
barbies” (SG, 1996, 14:06) e que enquan-
to “comunidade GLT [gay, lésbica e tra-
vesti], deveriamos buscar a superacao de
nossos proprios preconceitos” (SG, 1997,
22:66).

Como mencionado, percebemos
em Sui Generis um grande grau de coe-
réncia, em termos de praticas, valores e
comportamentos, naquilo que ela nomeia
de estilo gay, embora ela reconheca que
o universo homoerdtico é mais amplo que
esse estilo. Ha, assim, uma ambiguidade
em seu discurso, ja que a revista, como
constatado, ndo é um todo homogéneo.
Se o discurso da revista aponta para a
diversidade cromdtica, para a superacdo
dos preconceitos tipicos de “caretas” em
relacdo a gays e léshicas, a sua pratica
desvia-se para o outro lado. Em Sui
Generis nao percebemos um esforco mais
acentuado para valorizar modos de vida
particulares, como a vida homossexual
rural ou especificidades étnicas, por exem-
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plo. Ha uma tendéncia a excluir, visto ndo
haver matérias sobre os gordinhos, velhos,
negros, etc. Nem mesmo aparecem, nas
se¢des centrais da revista e nas fotos de
“colunismo social”, personagens que des-
toem do padrdo

Conclusao

Em nosso pais os contornos do mo-
vimento gay, embora ainda ténues e
sem limites precisos, apontam para uma
diversidade de subgrupos internos e for-
mas de vida particulares. Essa diversida-
de pode ser percebida na vida cotidiana,
embora ndo faca parte do discurso
mediatico. Desse modo, a construcdo de
uma imagem coletiva gay, na revista Sui
Generis, € marcada pela tentativa de im-
por limites a essa diversidade de identi-
dades. Assim, o estilo de vida gay, que a
revista cultua e difunde, apresenta-se
como um “espelho” da realidade de um
grupo homossexual brasileiro, urbano e
de classe média.

Nas variadas “falas” que identifica-
mos nos artigos de Sui Generis, expres-
sas nos editoriais, nas imagens dos ambi-
entes freqUentados e produtos a serem
consumidos, constatamos uma imagem
"ideal” de homossexual, quer seja, o gay
bem resolvido psicologicamente, assumi-
do publicamente e bem sucedido profis-
sionalmente. Essa idealizacdo, cultuada
pela revista, coloca-se como objetivo a ser
alcancado para aqueles homossexuais
que, num pafs tdo desigual socialmente,
pretendem se ver integrados e socialmen-
te aceitos. No entanto, é possivel perce-
ber a existéncia de “vozes dissonantes”
que, contrapondo-se e contradizendo-se,
criam um campo discursivo, ainda que
periférico.

GENERO

O estilo gay exclui de suas fileiras os
“cidadaos de segunda categoria”. Essa ex-
clusdo, propiciada por um modo Unico de
viver a sexualidade, esta ligada a uma ten-
tativa de uniformizar padroes de compor-
tamento, habitos e valores que perpassam
a comunidade homossexual. Embora o dis-
curso da revista saliente ocasionalmente a
“diversidade cromética” e recrimine o pre-
conceito interno a comunidade, a prépria
revista apregoa um tipo fisico que cultua a
beleza acima de qualquer coisa. A barbie,
tipo privilegiado nas imagens da revista,
passa a ser um ideal, um fcone contra a
discriminacdo e os trejeitos femininos, que
0s homossexuais precisam alcangar se qui-
serem ser alcados a condicdo de cidadao
gay, de “novo homem”, requintado e con-
temporaneo.

Mas, se em seu discurso existe uma
preocupacdo em incluir o “zoolégico
completo”, sua prética mais ampla con-
traria esse entendimento. Por julgar que
0s gays, em geral, possuem maior poder
aquisitivo que seus pares heterossexuais,
ja que nao possuem filhos, e por acredi-
tar que homossexuais sdo mais sensiveis
e estetas, Sui Generis acaba por excluir
justamente muitos daqueles que ela pre-
tende guiar em direcdo ao orgulho e a
uma vida digna. Desse modo, em um
editorial de moda sobre os desfiles de
uma nova colecdo de inverno, ela solicita
a seus leitores que facam um esforco para
aceitar o tipo esqualido e andrégino que
a passarela exige. Esse apelo pode ser
entendido como uma tentativa de mos-
trar, na pratica, que a revista encampa
toda a diversidade de tipos fisicos. Mas o
discurso acaba por impor-se e, em um
editorial seguinte, ela comenta, num mis-
to de alegria e alivio, que a moda voltou
a privilegiar o tipo sexy, de beleza fisica
irreprovavel.
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GENERO

O estilo de vida gay seria, ainda,
prerrogativa dos homossexuais bem su-
cedidos. Embora nao encontremos defi-
ni¢des explicitas e precisas desse estilo gay
gue a revista difunde e racionaliza, pude-
mos, em nossa empiria, registrar algumas
caracteristicas dele. Vestir-se sequndo
padrboes de requinte e contempo-
raneidade, o que implica roupas produ-
zidas com tecidos e cores menos conven-
cionais; adquirir conhecimento e ser exi-
mio na profissdo escolhida, visto que,
dessa forma, ndo se daria brecha para o
preconceito no ambiente de trabalho; ter
relacionamentos saudaveis, que implica
monogamia, sexo seguro e praticado
entre gays, exclusivamente; exercitar o
corpo nas academias de ginastica, de
modo a construir um tipo fisico que se
oponha ao sujeito fragil e delicado pro-
duzido pela representacdo heterossexual
e “dar pinta”, mesmo que apenas em
"estado d’alma”.

A revista argumenta, em determi-
nado momento, que a identidade gay
deve ser “pacientemente construida” de
modo a torna-la mais “palatavel” ao gos-
to heterossexual dominante. Esse argu-
mento permite-nos, mais ainda, enten-
der a posicdo de Sui Generis como uma
busca por uma “normalidade”, um modo
de se comportar que em nada diferiria
do comportamento masculino heterosse-
xual, exceto quanto ao objeto do desejo
sexual.

Essa busca por uma normalidade -
gue por si sé revela o preconceito em re-
lacdo ao tipo efeminado, atribuindo-lhe,
dessa forma, uma “anormalidade”
comportamental - revela, também, uma
interiorizacdo androcéntrica, uma natu-
ralizacdo das préaticas heterossexistas para
0 espaco interno da comunidade, que Sui

Generis, discursivamente, propoe rejeitar.
Relevante, assim, torna-se a fala de Jodo
Silvério Trevisan, quando alerta para a vi-
oléncia que o "culto ao macho” impde
aos homossexuais que ndo o praticam.

A visibilidade, portanto, torna-se
crucial para romper preconceitos. Por isso,
Sui Generis incentiva o outing, mas nao
de maneira impositiva. Como ela mesma
afirma, “assume quem quer e quando
pode”, num claro respeito a individuali-
dade. Mesmo assim, a visibilidade que o
sujeito homossexual deve perseguir sé
seria possivel caso ele concorde em assu-
mir determinada “aparéncia” corporal,
que se traduz no culto a masculinidade.
Estaria essa normalidade negando a pré-
pria “qualidade” em ser gay? Como con-
jugar tais tensdes? Seria esta uma abs-
tracdo de uma “esséncia” homoerdtica,
gue distinguiria homossexuais de heteros-
sexuais, em favor de uma aparéncia nor-
mal?

Nesse aspecto, a propria Sui Generis
se contradiz. Ela dedica paginas e pagi-
nas a exibicdo de homens aparentemen-
te viris, mas que, na postura das méaos,
nos olhares, nas roupas, nos comporta-
mentos congelados nas fotos tiradas nos
espacos de convivéncia, deixam evidente
uma conduta que em nada se assemelha
com os padrdes heterossexuais. Procuran-
do imprimir ao “novo homem gay” uma
normalidade — concebida, entre outros
aspectos, em termos de comportamen-
tos viris, exceléncia profissional e relacio-
namentos estaveis -, a revista acaba por
reforcar os mecanismos de exclusao pré-
prios do modelo dominante. Enfatiza o
preconceito quando sugere que o “gay
saudavel” em nada deve diferir do hete-
rossexual e acentua também uma ima-
gem de “anormalidade” naqueles indivi-
duos que consomem a revista - por falta
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de outra opgao, inclusive - mas que nao
se “identificam” com o estere6tipo pro-
posto. Mais ainda, ao delimitar compor-
tamentos supostamente decentes, Sui

Notas

"'Sui Generis ndo apresentou uma periodicidade re-
gular nesse periodo - foram oito edigdes em 1995;
dez em 1996; onze em 1997 e doze em 1998 -, o que
inviabilizou a selecao dos exemplares por meses.
Mesmo assim, mantivemos a distribuicao igualitaria de
quatro edicdes por ano.

2 Segundo Jurandir Freire Costa (1992), a natureza
helenicamente idealizada de Proust expressa exem-
plarmente o mito de que o homossexual possui uma
“refinada sensibilidade”. Nelson Feitosa, editor da
revista, fala em “superioridade estética” e da “sensi-
bilidade” das pessoas gays. (SG, 1995, 5:07)

3 Barbie é uma expressio utilizada para se referir ao
“homossexual de corpo inflado, adepto da musculacao
e das bombas” (ver Nova Aurélia, dicionario gay on-
line em http:www.supersite.com.br;). O uso do ter-
mo barbie para designar esses gays refere-se a per-
feicao fisica da boneca (sem trocadilhos) e ao “espiri-
to” fatil deles.
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