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ROMANTISMO E CONSUMISMO
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Resumo: Partindo da leitura de Madame Bovary
de Gustave Flaubert, a autora analisa questdes
ligadas as diferentes experimentacbes do
consumismo, em especial 0 modo como este fe-
némeno pode produzir mudangas mais amplas
na autopercepcao individual. Atualiza os dilemas
constantes na obra de Flaubert, indicando os im-
pactos contemporaneos da cultura consumista.
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Em outubro de 1856, a Revue de
Paris publicou, em forma de folhetim, uma
histéria recheada de todos os ingredientes
romanticos que costumavam agradar seus
leitores: obstaculos intransponiveis, trian-
gulos amorosos, traicdo e sonhos de as-
censao social. Além de polémica e algum
dinheiro, o texto rendeu a um brilhante es-
critor francés um processo por ofensa a
moral publica e a religido. Sé no ano se-
guinte, Gustave Flaubert editaria em livro
seu maior classico: Madame Bovary.

Entre outras coisas, o romance de
Flaubert pode ser lido como uma critica
aos folhetins curiosamente elaborada — se
nao propositadamente —dentro de seus pro-
prios modelos industriais (a ficcdo seriada
publicada na grande imprensa), tematicos
(a histéria real tirada de um fait-divers de
jornal) e melodramaéticos (a mulher fatal que
leva um bom homem a ruina e, no final,
acaba punida com a morte).

A tragédia de Emma Bovary é uma
histéria exemplar, tanto da moral amorosa
no século XIX, como de uma forma pela

qual as forcas vertiginosas do desejo eram
paradoxalmente estimuladas e reprimidas
através de uma literatura que, exatamente
nesse século, passa a merecer o rétulo de
“massa”. Também é em Madame Bovary
que as relacbes entre romance e consumo
passam a se tornar explicitas.

Flaubert faz de Emma uma avida lei-
tora — de folhetins e romances d4gua com
agucar, é bem verdade. E o que mais cairia
em suas maos? Numa época em que as
mulheres eram desestimuladas a estudar (até
1880, elas eram simplesmente proibidas de
assistir a qualquer semindrio na Sorbonne),
recém-escolarizadas — o estudo no século
XIX ja ndo era mais monopdlio de classe,
mas certamente ainda era de sexo, o que
s6 comeca a ser modificado no século se-
guinte — pouco mais que alfabetizadas,
Madame Bovary apresentava um apetite
insacidvel pela leitura, misturando revistas,
folhetins, literatura séria e romantica. Tudo
Ihe interessava:

Assinou a Corbeille, jornal de senhoras, e o Siffo
dos Salbes. Devorava, sem perder uma palavra,
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todas as noticias das primeiras apresentagoes,
das corridas e das sessdes de gala, interessan-
do-se pela estréia de uma cantora e pela abertu-
ra de uma casa de modas. Estava a par do
Ultimo figurino, sabia o endereco dos melhores
costureiros e quais os dias de passeio ou
de dpera. Estudou, em Eugéne Sue, descricdes
de mobiliario: leu Balzac e George Sand, pro-
curando satisfagdes imagindrias para seus ape-
tites pessoais (FLAUBERT, 1970, p. 150).

Bovary ndo estava em ma compa-
nhia. Se é que se pode chamar a suspeita
Capitolina Santiago e a assumidamente
adultera Ana Karénina de boa companhia.
Sobre Capitu, a informacao de que tam-
bém era uma avida leitora pode passar
despercebida: “J&4 ndo namorava nosso
piano, velho traste inutil apenas de esti-
magao. Lia 0s nossos romances, folheava
0s nossos livros de gravura”, conta
Bentinho, num capitulo denominado jus-
tamente “As curiosidades de Capitu”, em
que revela en passant o interesse da
mocinha rude por latim, inglés, francés,
pintura, musica, histéria, gamao e, ja vi-
tima de surto de bovarismo, pelo glamour
dos bailes da corte. “Tudo era matéria as
curiosidades de Capitu”, repete Bentinho
duas vezes em sua confissdo. Ou ainda:

As curiosidades de Capitu ddo para um ca-
pitulo. Eram de varias espécies, explicaveis e
inexplicaveis, assim Uteis como indteis, umas
graves, outras frivolas, gostava de saber de
tudo (ASSIS, 1997, p. 65).

Do outro lado do mundo, na RUssia
decadente de Tolstoi, os romances ingle-
ses ajudavam a aristocratica Ana Karénina
a passar o tempo. Mas assim como Bovary,
Ana “tinha muita necessidade de viver por
si mesma para sentir prazer com o reflexo
davida de outrem™:

A heroina do romance curava doentes: ela
gostaria também de andar leve pelo quarto
daquele doente; um membro do Parlamento

discursava, desejaria discursar também; lady
Mary galopava atrés de sua mantilha, importu-
nava a cunhada, escandalizava as pessoas pela
sua audéacia: gostaria de fazer o mesmo. Vaos
desejos! Restava-lhe mergulhar na leitura
(TOLSTOI, 1970, p. 84).

Quantas dessas emergentes no mun-
do da cultura ndo perderiam a cabeca a
forca de romances acucarados? A busca
do amor, da realizagdo pessoal e da felici-
dade se tornaria exigéncias burguesas co-
muns na segunda metade do século XIX,
justamente quando os folhetins se popula-
rizaram. Gradativamente, esses desejos vao-
se estendendo ao sexo feminino. Endo éa
toa que o movimento feminista vai lancar
suas bases neste século. Mas, se o seu
modelo de amor romantico vitoriano deve
aos romances dgua com agucar seu senti-
do e novidade — a paixdo como Unico fun-
damento valido para o casamento —, por
outro lado, nada garantia que essas expec-
tativas se realizassem.

O pecado de Emma
Bovary

Para nés, Madame Bovary pode ser
uma personagem exemplar de como os
romances melodramaticos eram lidos no
século XIX. Mas, para a época, tal perso-
nagem ndo era exatamente o que se pode
chamar de um bom exemplo. Tanto que
paga com a morte todas as suas transgres-
sdes de ordem moral, econdmica e social.
Flaubert reconhece em sua protagonista
uma vitima mais do que uma vibora, mas
nem por isso a perdoa. E enorme a lista de
algozes que Flaubert cria para a, as vezes
fria, as vezes fogosa, Emma Bovary: ela é
vitima sucessivamente de um marido in-
s0sso, de um conquistador inveterado, de
um amante aproveitador, de um agiota
inescrupuloso, do tédio da vida no inte-
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rior, da sogra tirana, da mistica crista e,
mais do que tudo, das minhocas coloca-
das em sua cabeca pelos livros.

S&0 esses romances que transformam
asingela Emma numa femme fatale, com
todos os atributos a que tinha direito, da
voracidade sexual ao desejo de ser uma
mulher independente (que tem até procu-
racdo do marido para assinar promissorias,
o que s6 poderia leva-lo a ruina, como avi-
sa a sogra intrometida). Madame Bovary é
contemporanea de um momento em que
a visdo idilica da mulher domesticada e
incapaz comecava a cair por terra, minada
pelas reivindicacbes feministas, ou ultrapas-
sada, como no caso da personagem, pela
forca propulsora das necessidades eroticas,
de um desejo inflamado disposto a tudo,
inclusive queimar os modelos de esposa e
méae, para abrir espacos a sua realizacdo.

Como as libertinas sdo as Unicas que
sabem viver grandes paixdes, nao é dificil
que, secretamente, as mulheres vitorianas
tenham se identificado com as vilas, tan-
to ou mais que com as puras heroinas.
Mais uma vez, Madame Bovary refletira
esse processo. Excitada com seu primei-
ro amante, Emma

lembrou-se das heroinas dos livros que ha-
via lido e a legido lirica dessas mulheres adul-
teras punha-se a cantar em sua lembranca
(FLAUBERT, 1970, p. 124).

Mas se a mulher fatal vai em frente,
segue seus impulsos, ignora as leis sociais,
a moral fica a salvo, porque o desafio sera
impiedosamente punido. A transgressao de
mulheres como Emma Bovary nao poderia
ficar impune, mesmo que os tribunais j&
ndo dessem aos maridos o direito a legiti-
ma defesa da honra. Interiorizando a culpa
por seus pecados, que vdo da emancipa-
cdo ao adultério, Bovary se mata assim
como Karénina (o primeiro romance é pu-
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blicado em 1857 e o segundo 20 anos
depois). N&o é apenas literatura, tanto
Madame Bovary quanto Ana Karénina fo-
ram baseados em suicidios reais: o da fran-
cesa Delphine Delaunay, esposa adultera
de um oficial de satde numa cidade do
interior, em 1849, e o da princesa Ana
Stepanovna Bibikov que, torturada de re-
morsos por sua infidelidade, jogou-se nos
trilhos diante de um trem em avanco, em
1870.

O shopping bovarista

Hoje, quem censuraria Emma Bovary
por seus devaneios, paixdes, ataques
consumistas? Heroina moderna por natu-
reza, na verdade Emma seria nossa “con-
temporanea” e ndo daquela sociedade ain-
da presa ao escambo (seu pai, por exem-
plo, pagava o tratamento médico com pe-
rus) e ao imobilismo social. Sua doenca, o
bovarismo, é a propria doenca da socieda-
de de consumo: aimaginacédo bombardea-
da por um sem-numero de estimulos, a
alienacdo voluntaria, o escapismo, tanto faz
se diante da tela de tevé ou de um roman-
ce agucarado, a ambicdo social, a eterna
insatisfacao pessoal.

Termo cunhado em 1902 pelo psi-
quiatra Jules de Gaultier, “bovarismo” ser-
ve para descrever “todas as formas de ilu-
sdo do eu e de insatisfacdo, desde a fanta-
sia de ser um outro até a crenca no livre
arbitrio” (apud KEHL, 1998, p. 1998). E
uma sindrome tdo ampla que pode incluir
tanto o auto-erotismo como o
consumismo, por exemplo. A descricdo
de um importante médico francés em
1876 sobre o mal da masturbacdo apre-
sentava uma lista pormenorizada de es-
timulos que induzem ao vicio, entre ou-
tros, “romances e dramas malsdos, a im-
poténcia do marido, dancas, bicicletas e

Niterdi, v. 1, n.1, p. 13-20, 2. sem. 2000



GENERO

méaquinas de costura” (GAY, 1988, p. 219).
Entre as conseqUéncias desse “flagelo” da
era vitoriana, estavam a ninfomaniaca e o
suicidio, diz o médico.

Sem duvida, o bovarismo é uma
estimulacao, mas, diferente do onanismo,
0 prazer que proporciona ndo vem direta-
mente da manipulacao sensorial, mas do
desenvolvimento de um complexo meca-
nismo psiquico para controlar o volume das
reacdes emocionais e produzi-las simples-
mente com a imaginagao.

O consumismo — que no final das
contas também pode ser definido como
uma fonte deilusdo e auto-estimulacdo —
foi uma febre que comecou a fazer suas
vitimas na época de Emma. Com a demo-
cratizacao da luxuria promovida pela indus-
trializacdo, os simbolos de status passaram
a ser acessiveis as camadas médias em ge-
ral, que imediatamente se agarraram a eles.
O desespero de Madame Bovary na hora
de pagar as contas de seu agiota é bem
conhecido de quem vive as voltas com
prestacOes, cartdes de créditos, cheques es-
peciais, juros, e um padrdo de vida acima
do que deveria ser o seu:

A forca de comprar, de nao pagar, de pedir
emprestado, de aceitar letras, que aumen-
tavam a cada novo prazo, acabara por pre-
parar a L' Hereux um capital que ele espera-
va impacientemente para as suas especula-
cOes (FLAUBERT, 1970, p. 220).

Avassaladoras e passageiras, as pai-
xdes de Emma foram t&o alimentadas
quanto as nossas por sonhos romanticos.
Para ela, 0 amor j& se apresentava como o
vemos hoje, burgueses sem religido nem
revolucdo: a Unica aventura e a Unica mis-
tica ainda possiveis. Colecionando paixdes
intensas, como qualquer mulher que me-
reca o titulo de moderna, Emma colecio-
nava objetos de desejo. O outro ndo era o

outro, mas o idealizado. Quanto mais de-
sesperado o amor de Emma, mais artifi-
cial. E o artificio para manté-lo, quando
perdia sua aura, era a auto-estimulagao ro-
mantica. Sucessivamente, “Emma reencon-
tra no adultério toda a insipidez do lar con-
jugal”. O amor consumia-se, mas mesmo
assim continua a escrever a Rodolfo e Leon
cartas apaixonadas:

Mas ao escrever, tinha no espirito outro ho-
mem, um fantasma composto de suas mais
ardentes lembrangas, das suas leituras mais be-
las, das suas mais fortes ansiedades; e afinal
este se tornava tao verdadeiro e acessivel, que
Emma palpitava por ele, maravilhada
(FLAUBERT, 1970 p. 218).

No entanto, onde Emma mais se
parece conosco é quando faz seu shopping.
Emma é uma consumidora implacavel de
bens imaginarios. Para ela,

comprar e ler constituem manifestacées da
mesma sindrome, porque a leitura romantica
estimula o consumo e o comprar se transfor-
ma num prolongamento do deleite de ler
(PEDRAZA, 1997, p. 101).

Na cultura comercial que se desen-
volve rapidamente na Franca na primeira
metade do século XIX, a literatura que
Emma devora funciona como a publicida-
de, que catalisa o investimento emocional
do leitor para os objetos pulsantes do sim-
bolismo.

O préprio Dr. Bovary, tao pouco am-
bicioso, é vitima das armadilhas daquilo
que Peter Gay (1988, p. 315) chama de
"democratizagdo do conforto” e “dessa des-
coberta maravilhosa, a privacidade fami-
liar estimulada pela producdo, em escala

cada vez maior, de bens antes restritos a
aristocracia”:

Charles, exposto a chuva e a neve, cavalgava
por caminhos e atalhos. Comia omeletes a mesa
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das herdades, metia os bracos em camas Umi-
das, recebia no rosto o tépido jato das san-
grias, ouvia os estertores, examinava bacias e
erguia muita roupa suja; mas achava, todas as
noites, um excelente lume, a mesa servida, as-
sentos macios e uma mulher com toalete fina,
encantadora, exalando frescura, a ponto de
nao saber de onde provinha aquele aroma, ou
se ndo seria a pele que Ihe perfumava a camisa
[...] Quanto menos Charles compreendia aque-
las elegancias, mais o dominava a seducéo de-
las. Acrescentavam-lhe qualquer coisa ao pra-
zer dos sentidos e a dougura do lar. Eram
como que um pé dourado que lhe cobria o
caminho da vida, em toda a extensdo
(FLAUBERT, 1970, p. 52).

O que até entdo era supérfluo, ga-
nha status de necessidade. Utilidades do-
mésticas, objetos de decoracéo, tecidos
luxuosos, roupas elegantes, perfumes ca-
ros, jantares exdticos, tapetes, quadros,
estatuetas: objetos burgueses tornam-se
velculos para sentimentos burgueses, e nao
faltam descricbes cheias de sensualidade
nos diarios da época sobre poltronas maci-
as, novidade que logo Madame Bovary in-
corporou: “Devemos atrelar nossos cora-
¢Oes a essas coisinhas?”, pergunta Sigmund
Freud a noiva Martha Bernays, em agosto
de 1882. "Sim”, ele mesmo responde, re-
digindo uma lista de “coisinhas” essenci-
ais: “toalhas de linho com delicadas fitas
numa comoda, e vestidos de acordo com
a Ultima moda, e chapeuzinhos cobertos
deflores, quadros nas paredes, copos para
4gua e célices para vinhos"” e, num ataque
de bovarismo, “uma gostosa poltrona onde
passar uma hora em tranquilos devaneios”
(apud GAY, 1988, p. 316).

Na literatura, Flaubert (1970, p. 145)
faz um catalogo dos sonhos despertados
por objetos em Madame Bovary, que, se-
gundo ele:

Confundia, no desejo, a sensualidade do luxo
com as alegrias do coragao, a elegancia dos
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héabitos com a delicadeza dos sentimentos.
Acaso n&o necessita 0 amor, como certas plan-
tas, terreno preparado, temperatura especial?
Os suspiros ao luar, os abragos prolongados, as
ldgrimas que correm pelas méos que se aban-
donam, todas as fibras da carne e as lagrimas
da ternura ndo podiam ser separadas do bal-
cdo dos grandes castelos cheio de ociosidade,
dos toucadores de cortinas de seda e tapetes
espessos, de jardineiras carregadas de flores,
de um leito sobre um estrado, nem de cintilacao
das pedras preciosas e das agulhetas das librés
(FLAUBERT, 1970, p.145).

Na filosofia, Walter Benjamin (1984,
p. 36) faz a mesma coisa para descrever o
fetichismo da mercadoria. Sua referéncia
as exposicoes universais bem poderia ser
transplantada para os romances dgua com
agucar, ou suas sucessoras, as telenovelas:

Transfiguram o valor de troca das mercadorias.
Criam uma moldura em que o valor de uso da
mercadoria passa para segundo plano. Inau-
guram uma fantasmagoria a que o homem se
entrega para se distrair. A indUstria de diver-
soes facilita isso, elevando-se ao nivel de mer-
cadoria. O sujeito se entrega as suas manipula-
¢Oes, desfrutando a sua prépria alienacdo e a
dos outros.

Se Emma Bovary nunca conheceu
as famosas passagens ou visitou as nao
menos famosas exposicdes universais,
sabia de cor os caminhos de uma Paris
imaginaria, guiada pelo realismo dos fo-
lhetins de um Eugéne Sue, por exemplo.
Numa espécie de educacao (ou contami-
nacao) a distancia, o “sex-appeal do
inorganico” vai sendo inoculado em seu ima-
ginério, em que “a moda prescreve o ritual
o qual o fetiche da mercadoria pretende ser
venerado “(BENJAMIN, 1984, p. 36).

Ao consumir, Emma “refunda” radi-
calmente sua personalidade, reinventa a
realidade, cria novos personagens, cena-
rios, figurinos, para si mesma. Sua exis-
téncia se transforma numa série de apro-
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priagdes imaginérias, de forma melodrama-
tica, de cenarios e décors da literatura cor-
tés e exdtica, ja reduzida, na metade do
século XIX, a um bando de clichés. Emma
inverte o cogito cartesiano: “compro, logo
existo”. Sobre a colecao de objetos supér-
fluos de uma perua como Madame Bovary,
o filésofo alemao diria:

O colecionador sonha nao sé estar num mun-
do longinquo ou pretérito, mas também num
mundo melhor, em que os homens estejam tdo
despojados daquilo que necessitam quanto no
cotidiano, estando as coisas, contudo, libera-
das da obrigagdo de serem Uteis (BENJAMIN,
1984, p. 38).

O levantamento de Flaubert, ao des-
crever o circuito moderno do consumo,
veiculado por uma literatura que por si
s j& é um exemplo de como a tecnologia
abrird as portas para a massificacdo, é
comparavel com o de Benjamin. Os
arcaboucos do consumismo, da publici-
dade, do marketing, narrados pelo escri-
tor, equivalem as passagens do filésofo.
Ambos falam da fundacéo da sociedade
de consumo, quando

as criacoes da fantasia se preparam para se
tornarem praticas enquanto criacdo publi-
citaria. Com o folhetim, a poesia se subme-
te a montagem. Todos esses produtos es-
tdo a ponto de serem encaminhados ao
mercado enquanto mercadorias (BENJAMIN,
1984, p. 43).

Para Colin Campbell, (1989, p. 2),

o ingrediente romantico da cultura tem sido
responsavel por uma parcela crucial do desen-
volvimento da sociedade de consumo.

Para ele, uma "“ética romantica” foi
tdo importante para promover o “espirito
do consumismo” quanto uma “ética puri-
tana” foi necessaria para desenvolver o es-
pirito do capitalismo. “Em teoria, indivi-

duos ndo podem se prender a duas éticas
distintas; na préatica, isso ndo parece ser
tao dificil”, afirma. Campbell chega a falar
na existéncia de uma personalidade “puri-
tano-romantica”, expert na manipulacdo
do desejo. No “comportamento realmente
romantico, hd uma tendéncia para gerar
oportunidades para criar desejo, ndo me-
ramente satisfazé-lo”, analisa.

De fato, tanto o prolongamento da demora de
gratificagdo quanto a supressédo de emocao
trabalham juntas para criar umarica, poderosa
e imaginativa vida interior, o pré-requisito ne-
cessario para uma personalidade romantica
(CAMPBELL, 1984, p. 222).

O século XIX—com a democratiza-
¢do da leitura, a producdo em massa de
romances e folhetins, e 0 aburguesamento
da vida familiar permitindo o tempo livre e
aintroversao necessarios para a leitura si-
lenciosa — dé inicio a uma verdadeira auto-
nomia imaginativa. Pode-se dizer, no en-
tanto, que este processo vem-se produ-
zindo desde o século XIl, com o apareci-
mento das narrativas corteses e a cons-
trucdo do mito do amor romantico, quan-
do se inaugura uma forma extremamen-
te sofisticada de manipulacao e controle
dos sentimentos.

Na era vitoriana, a educacdo dos
sentidos, de que fala Peter Gay (1988, p.
328), promovera o desenvolvimento de
um complexo mecanismo psiquico para
controlar as reacoes emocionais.

Ao aproximar-se a era da rainha Vitoria, so-
bretudo nas classes médias, a capacidade
de autocontrole e sublimacéo ja estava alta-
mente desenvolvida.

O amor romantico permitira desco-
bertas de formas mais sofisticadas de pra-
zer do que de sexo. Esse prazer ndo serd
mais dado pelos sentidos, estimulado por
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objetos, mas pelas emocoes, estimuladas
pela imaginacao.

Uma vez que o ser humano aprende
a reprimir seus instintos, cortando o /ink
natural entre sentimento e ato, seré preci-
so artificialmente despertar e simular emo-
cdes. Maquinas imaginativas, como a te-
levisdo, o radio e o cinema, serdo fontes
inesgotaveis de experiéncias emocionais,
baseadas em estimulos prazerosos: paixao
intensa, terror intenso, capazes de provo-
car inclusive reagdes fisioldgicas. Para o
homem moderno, o oposto de prazer dei-
xa de ser o desprazer, para se tornar a falta
de estimulacéo, o tédio.

O day-dream, o sonhar acordado,
serd fruto de uma situacao de estimulacao
insuficiente, mas também o préprio acor-
dar para essa realidade tediosa, na medida
em que a pinta em tons cinzentos, ao
compara-la com uma versao mais perfeita,
puramente imagindria. Este processo men-
tal cria um permanente estado de espera
por algo melhor. A ilusdo, como mostra
Madame Bovary, logo se tornara um vicio,
uma droga consumida compulsivamente.
Como para qualquer telespectadora
contemporanea, nenhum romance sera
igual aos das novelas, nenhum homem
tdo belo quanto o gala, nenhuma vida
tdo cor-de-rosa.

A sociedade de consumo ndo sé vai
compreender, como reelaborar esse es-
tado de crescente desilusao, oferecendo um
consolo: o da novidade. No novo, diaria-
mente reapresentado, o homem, e, princi-
palmente, a mulher moderna, projetara o
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seu desejo. O novo serd enovelado. Como
a novidade ganha um valor social de status,
diferenciacdo, de estar a frente de seu tem-
po, a repeticao seriada apresentara um novo
gue nao é novo. Na verdade, quanto mais
demanda pelo novo, mais tédio: o jornal,
amoda, as telenovelas reciclam um reper-
tério diadrio de velhas novidades.

Consome-se passionalmente, ndo
passivamente. Repeticdo, manipulagao, ilu-
sdo, emocao: em que sentido pode-se fa-
lar de uma dimenséo erdtica do consu-
mo, manifesta nesta auto-estimulacao?
A hiperinflacdo romantica tende a fazer
com que o prazer ndo venha mais da ma-
nipulacdo sensorial, mas da estimulacdo
direta das emocbes. Essa sublimacao per-
mitird o beneficio secundario (da repres-
sao) do gozo. E o consumo logo se ofe-
recerd como uma dessas formas de su-
blimacdo, transformando desejos em
objetos.

A publicidade evoluird de simples
anuncios de produtos e promocoes para
uma arte persuasiva, a verdadeira arte da
sociedade de consumo, tornando-se hoje
a principal fonte de financiamento e recur-
s0s para os sistemas de comunicagdo. Rea-
lizard a magica de transformacao de dese-
jos em objetos, e de objetos em desejos,
dentro de um sistema de inducdes e satis-
facoes em que os apetites do publico sdo
simultaneamente criados e atendidos.
Como Emma Bovary, a telespectadora de
hoje sera envolvida por uma cultura que,
nao por acaso, elegeu o amor como seu
tema central.

Abstract: By reading Gustave Flaubert's
Madame Bovary, the author examines several
topics related to consumerism experiences,
particularly their impacts on the building of
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individual self-perceptions. The article
updates some dilemmas present in Flaubert’s
work and indicates the contemporary possible
impacts of the consumerist culture in our daily

lives.

Key-words: gender, contemporary culture,

consumerism.
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