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Resumo: Oobjetivodesteestudofoianalisarasimagensexibidasnasprincipaisagén-
cias internacionais de comunicagao, mais precisamente como retrataram atletas
homensemulheres. Para tanto, utilizamos uma metodologia descritiva e qualitativa
e a técnica de analise de imagens. Os resultados apontam tratamentos diferencia-
dos para homens e mulheres na esfera internacional, consolidando as desigualda-
des nas representagdes de género pelas lentes da midia esportiva intercontinental.
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Abstract: The objective of our study was to analyze the images displayed in
the main news agencies, more precisely, how they portrayed men and wo-
men athletes. We used the descriptive and qualitative methods and the te-
chnique of image analysis. The results point out differentiated treatments for
men and women in the international sphere, consolidating the inequalities in
gender representations by the lenses of the intercontinental sports media.
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Introdugao

Historicamente, na esfera esportiva, as modalidades sao instituidas através
de mecanismos generificados que atuam como marcadores antagonicos para o
masculino e feminino, isto é, estabelecem papéis estereotipados ou identida-
des fixas que contrapoem homens e mulheres (GRESPAN e GOELLNER,
2014). Sob esta premissa, aqueles ou aquelas atletas que transgredem tais
atribuigoes tornam-se alvos de estigmas, preconceitos, discriminagoes e di-
versos tipos de violéncia nao somente no interior do ambito esportivo, mas
também dos veiculos de comunicacgao.
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O esporte é consagrado como local de reforco e reserva masculina e atraves
desta configuragao valoriza o homem em detrimento da mulher (SABO, 2002).
E nesta atmosfera esportiva que a masculinidade é posta a prova, em uma ex-
tensao das pressoes socio-historicas e culturais as quais o homem esta, por ve-
zes, resignado. Tal fato se agrava quando o ideal de masculinidade hegemanica
que concebe ou valoriza essencialmente a virilidade do homem (CONNELL,
1995) potencializa-se pela amplificagao e disseminagao na imprensa esportiva

(PEREIRA, 2015; ROMERO et. al., 2016).

Desde o século XIX, através da popularizagao do esporte, a atuagao da midia®
no ambito esportivo destina espago para noticias deste cunho em pequenas notas
espalhadas pelas paginas ou em sessoes especificas sobre esportes nos jornais
de grande circulagago (MELO, 2012). Ainda segundo este autor, a relagao es-
tabelecida entre esporte e midia revela-se favoravel para ambos, uma vez que
a visibilidade das modalidades e o nimero de exemplares de jornais vendidos
aumentam quantitativamente. Aproveitando-se da grande repercussao que
o fenomeno “Esporte” desencadeia na sociedade, as propagandas se utilizam
desta atividade para divulgar produtos atraves de imagens que simbolizam a
pratica de determinada modalidade esportiva (MELO, 2006). As fotos, nessa
circunstancia, apresentam-se atreladas a valores culturais e historicos (AU-
MONT, 2008), apresentando uma série de mediagbes que as torna passiveis
de recriagdes a partir de experiéncias anteriores (LEITE, 1998).

Thompson (2012) afirma que todas essas nuances estao em constantes (re)
formulagdes, principalmente a partir do fenémeno de globalizagao. Para An-
ddjar (2014) e Diez (2011), os meios de comunicagao, assim como a escola e
a familia, sao instituigdes sociais e simbolicas que representam, constituem e
transmitem elementos de uma realidade.

Nos Gltimos anos, as discussoes referentes as relagoes entre esporte, género
e midia tornaram-se recorrentes em diversos cenarios mundiais. Nesse contexto,
o presente trabalho trata especificamente de agéncias noticiais atuante nos
Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro realizado em 2016. Alem de ter sido o pri-
meiro evento realizado na America Latina, foi marcado por inameros aconteci-
mentos e discussoes associadas aos estereotipos de homens e mulheres dentro

e fora do meio esportivo (GARCIA e PEREIRA, 2017).
Os jornais CBN (2016), El Pais (2016), Globo.com (2016) e Uol (2016a)

afirmam que a edigao foi a mais “gay-friendly®”, da diversidade e com nimero re-
corde de atletas declaradamente LGBT’s’. Somando-se a estas constatagoes, os

5 Através da leitura de Pozzi e Ribeiro (2005), entendemos que a Midia se articula como principal fonte de
divulgagao de noticias, imagens e expectativas, sendo alimentada pelas agéncias de noticias e declamada por mecanismos
veiculadores, como televisdo, radio, revista, jornal, website, etc.

6 Termo norte-americano utilizado para se referir a lugares piblicos ou privados que sdo receptivos ao pablico
LGBT.
7 Sigla denominativa para Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros.
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jornais Extra (2016), Jornal do Brasil (2016), Uol (2016b) e o site de entreteni-
mento Nova Cosmopolitan (2016) elencaram comentarios machistas e sexistas
por parte de comentaristas e locutores, o que despertou incomodo em diversos
internautas, subsidiando discussoes proficuas referentes ao tema em tela.

Os expostos acima legitimam que a tematica de género recebeu demasiado
enfoque durante a cobertura midiatica do evento esportivo, o que, no entanto,
nao e novidade nas pesquisas académicas, haja vista os trabalhos de diversos auto-
res, dentre os quais citamos Souza e Knijnik (2007), Mihlen e Goellner (2012),
Pereira, Pontes e Ribeiro (2014), Pereira (2015) e Romero et. al. (2016). Nossas
inquietagoes partiram, no entanto, de investigar como as agéncias internacionais
retratariam tais testemunhos.

Assim, em fungao do crescente destaque que as relagdes de género vém re-
cebendo nos espagos sociais e académicos (PEREIRA, 2008), o presente
estudo torna-se relevante na medida em que aprofunda a exploracao a se-
gregagao entre os géneros no meio esportivo. Em especial, anunciamos como
as agéncias de imagem vém se comportando no sentido de negar, reafirmar,
desmistificar ou problematizar preconceitos e estereotipos de género disse-
minados em diversos contextos e grupos sociais.

O objetivo deste estudo foi, portanto, analisar as imagens de atletas homens
e mulheres exibidas nas principais agéncias internacionais de comunicagao, mais
precisamente em como retrataram essas figuras a luz da ordem dos géneros.

Procedimentos Metodologicos

Este estudo® & de natureza descritiva e qualitativa. A abordagem qualitati-
va proposta por Demo (2012) busca alastrar as possibilidades de analisar os
fendmenos sociais ao invés de reduzi-los ou generaliza-los. Nesse sentido,
ampliamos o espectro de analise qualitativa das imagens a partir de critérios
delimitadores em relacao aos tipos de agéncias de noticias, assim como as
modalidades esportivas, a saber:

Durante o processo de selecao das agéncias, determinamos alguns critérios
de triagem para elaboragao do material empirico: a) preferéncia por veiculos de
comunicagao online renomados no campo das noticias esportivas pela sua repre-
sentatividade em atingir grande publico e; b) opgao por jornais online a fim de
identificar o tempo real dos acontecimentos, o que promove uma atualizagao
ininterrupta das noticias. Em funcao destes critérios, selecionamos trés agéncias
que atuaram como fonte primaria na veiculagao de imagens: A Agence France-
-Presse (AFP), a Associated Press e a Thomson Reuters, as trés maiores agéncias

de noticias do mundo (THOMPSON, 2012).

8 Vale lembrar que duas versGes ja foram publicadas por Garcia e Pereira (2017; 2018), a primeira em formato
de resumo expandido e a segunda em formato de relatorio técnico-cientifico.
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Entretanto, devido as dificuldades de acesso ao contetdo exibido principal-
mente pelas duas dltimas, uma vez que nao tinhamos a assinatura de tais agen-
cias, optamos por selecionar as imagens veiculadas no site oficial dos Jogos Olim-
picos Rio 2016 e do Comité Olimpico Internacional. Verificamos neste processo
que a fonte primaria que atuava para ambos era a Getty Images, “uma empresa de
midia digital global que move o mundo com imagens desde 1995, representando
com orgulho o trabalho de mais de 250.000 fotografos talentosos e dedicados
e outros criadores de conteldo” (KLEIN, 2016, p. 1). Desta forma, finalizamos
o processo de escolha dos veiculos de comunicagao com a selegao de imagens
dessas duas fontes primarias, a Getty Images e AFP.

Ja em relagao a selegao das modalidades, foram estabelecidos os seguintes
critérios para a coleta e analise das imagens: a) popularidade em relagao ao na-
mero de espectadores a im de captar, em parte, o impacto das imagens a um
grande publico; b) nobreza ou status quanto ao perfil do piblico com o intuito de
contrapor as modalidades mais populares; c) tradigao historica nos Jogos Olimpi-
cos com a intengao de apreender as caracteristicas gerais do evento; d) exposi¢ao
dos corpos desnudos objetivando entrar em contato com diferentes perfis fisicos
de homens e mulheres que estariam mais em evidéncia; e) finais das competicoes
masculinas e femininas para delimitar a quantidade de imagens e apreender su-
postamente o “climax de desempenho” da modalidade. Sobre este Gltimo, vale
ressaltar que em algumas modalidades apresentaram-se finais por categoria, o
que nos motivou a tragar um cruzamento de dias e horarios das provas para a
selegao das imagens. Apos a realizagao dessa etapa, retiramos as modalidades que
se sobrepunham as outras em mesmo dia e/ou horario e definimos por fim nosso
processo de coleta para: futebol, hipismo, judo, atletismo e natagao.

Foram coletadas e analisadas 370 imagens, sendo 123 da AFP e 247 da Get-
ty Images. O periodo de captura e organizagao das imagens se deu no periodo
compreendido entre 8 a 20 de agosto de 2016. Foram selecionadas as primeiras
imagens divulgadas por essas fontes tao logo os resultados se apresentavam.

Utilizamos a técnica de analise de imagem para a apreensao interpretativa
das fotos, isto &, pelo fato de uma foto proporcionar diversas facetas, torna-se
necessario revisitar mais de uma vez as imagens a fim de nao inviabilizar a inter-
pretacao (JOLY, 2005; AUMONT, 2008). As variadas possibilidades de ana-
lise da imagem ndo indicam que a foto possua inimeros sentidos, mas sim que
sua esséncia principal possibilita o surgimento de classes de correspondéncias

que permitem inameras explanagoes (AUMONT, 2008).

Além disso, buscamos os possiveis significados dentro da esfera social em
questao para perceber as diversas nuances ao qual norteiam as representagoes
promovidas pela imagem, articulando tais resultados com a vasta literatura de

“Género, Midia e Esporte” (ROMERO, 2005; MARTINS e MORAES, 2007;
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SOUZA e KNIJNIK, 2007; DEVIDE et. al., 2008; GOMES; SILVA e QUEI-
ROS, 2008; MUHLEN, 2010; DIEZ, 2011; MELO, 2012; MUHLEN e GO-
ELLNER, 2012; PEREIRA; PONTES e RIBEIRO, 2014; PEREIRA, 2015;
ROMERO et. al., 2016; GARCIA e PEREIRA, 2017; 2018; entre outros).

Para nossas analises, seguimos o roteiro composto de quatro etapas proposto
por Joly (2005): 1- Observagao dos tipos de significados plasticos, iconi-
cos e linguisticos presentes na imagem; 2- Correspondéncia entre a eta-
pa anterior com os significados a que remetem por convengao ou habito;
3- Cruzamento dos diferentes signos e significados oriundos da etapa 2 e;
4- Formulagao de uma sintese dos achados da etapa 3 de modo a expor as
mensagens implicitas vinculadas pela imagem.

Resultados e Discussoes

Em primeiro lugar, vale frisar que sabemos que os/as fotografos/as tém como
objetivo captar a “melhor imagem”, ou seja, no caso do presente estudo, captar o
melhor momento dos/as atletas em determinados angulos de enquadramento a
fim de atender ao vinculo do seu oficio jornalistico-comercial no campo esporti-
vo. Nessa diregao, ainda que os/as fotografos/as comprometam-se a registrar in-
contaveis e inimeros momentos experienciados por atletas homens e mulheres,
a possivel revelagao, ampliagao e tratamento, assim como a divulgagao do ma-
terial fotografico associado as legendas, por vezes, fazem parte dos responsaveis
pela edicao do acervo fotografico das agéncias veiculadoras.

Assim, ao depurarmos as 370 imagens ~ 184 masculinas, 182 femininas e 4
mistas -, detectamos que o tratamento da midia para homens e mulheres nao
diverge quantitativamente, entretanto, ao transpassar o campo de analise identi-
ficamos possiveis peculiaridades em suas formas e conteldo disseminados.

De posse do material empirico, organizamos nossas verificagoes conforme
trés mosaicos que relinem as imagens mais impactantes e significativas acompa-
nhadas de nossas interpretagoes. O primeiro grupo é identificado como “A Re-
presentagao dos Homens”, o segundo como “A Representagao das Mulheres” e o
terceiro como “Excepcionalidade do estudo”, tratando-se, respectivamente, sobre
a retratagao de atletas homens, atletas mulheres e quando eles e elas sao exibidos/
as de modos peculiares, ainda refor¢ando estereotipos masculinos e femininos.

Vale ressaltar que, embora estejamos trabalhando epistemologicamente sob a
limitagao das proposigoes em operar com os binarismos masculino/feminino e ho-
mem/mulher presentes no campo do Esporte, ainda muito normatizado e normati-
zador (GRESPAN e GOELLNER, 2014), nao negamos as identidades plurais bem
como as masculinidades e feminilidades alternativas, no entanto, apos as analises,
o constatado foi que as categorias sao assim divididas e por isso assim a elencamos.

198 GENERO‘Niter()i‘v.ZO‘n.H p194-211  |2.sem.2019



Imagem 1 - Superior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 2 - Superior
a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 3 — Ao centro superior e a esquerda,
s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 4 — Ao centro superior e a direita, s/ manchete,
s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 5 - Ao centro inferior e a esquerda, s/ manchete, s/ legenda.
Fonte: Getty Images. Imagem 6 — Ao centro inferior e a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP.
Imagem 7 - Inferior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 8 — Inferior a

direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP.
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No momento dos “cliques” fotograficos selecionados pelas agéncias para di-
vulgagao, os homens sao retratados em momentos de vibragao e/ou exaltagao
(imagens 1, 2 e 8), com foco em suas musculaturas bem definidas (imagens 4,
6 e 8) e rostos serenos e/ou ameagadores (imagens 1, 2, 3,4, 6 e 8). A imagem
construida do homem atleta assemelha-se ao guerreiro, forte e imbativel, prepa-
rado para qualquer desafio ou obstaculo no que tange o rendimento competitivo.
Nesse caso, o treinamento ou esporte “trata-se do jogo com o limite, enfim, que
parece perfilar-se hoje: o sentimento de um corpo maleavel as mudangas inde-
finidas, se nao perigosas.” (VIGARELLO, 2008a, p. 198). Tal empreendimento
associa-se direta ou exclusivamente ao masculino, reforcando a nogao de que as
relagdes entre corpo, esporte e identidade masculina ainda estabelecem-se for-

temente em diferentes cenarios competitivos (GASTALDO e BRAGA, 2011).

Desse modo, as imagens masculinas sugerem a superagao ou a potencializa-
cao dos limites fisico-esportivos. Fotos que aludem a quebra de recordes, a con-
templacao pela conquista de medalhas olimpicas, aos enfrentamentos corporais
durante uma situagao do jogo, a0 momento das vitorias ou ao alcance de metas ou
performances atléticas atrelam-se fundamentalmente aos homens participantes
do evento. Entende-se pelas imagens que apenas os atletas homens se adequam ao
Esporte, ou melhor, caracteriza-se uma espécie de segregagao de géneros indican-
do que o masculino esta em conformidade com mundo esportivo, onde Vigarello
(2008b, p. 478) afirma “[...] para responder as expectativas deve ir até o extremo,
a imagem esportiva para provocar excitagao deve beirar o ‘excesso’. E preciso pre-
parar o corpo do campeao até o risco fisico, beirar a violéncia, a ruptura”.

Assim, essas caracteristicas sao divulgadas de modo naturalizado, uma vez que
representam a beleza masculina como constructo de virilidade (MUHLEN e
GOELLNER, 2012) e, por conseguinte, ao padrao de masculinidade espe-
rado pelos atletas homens. Para Teves (2000), a conjuragao dessas atitudes
se da através dos ensinamentos transmitidos aos atletas homens para que
sublimem seus sentimentos, sendo que a inversao deste arranjo o distancia da
tonalidade de masculinidade que lhe foi concebida socialmente e o aproxima
dos indesejaveis estereotipos de feminilidade.

Notamos também que o foco nos homens em suas representagdes encon-
tra-se majoritariamente da cintura para cima, evidenciando musculos do torax
e bracos bem torneados (imagens 2, 4, 6 e 8). A execugao vigorosa dos mo-
vimentos esportivos, como evidenciados nas figuras 3, 4 e 7 é retratada como
inerente ao homem e as suas respectivas modalidades, o que fornece subsi-
dio para a fixagao do senso comum de que existiriam esportes naturalmente
(im)proprios para determinado sexo (GOELLNER, 2007). Vale frisar que tais

identificadores sao, para Sabo (2002), uma maneira de comprovar a masculi-
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nidade dos atletas que por essas categorias se aventuram.

Dessa forma, o esporte moderno como um dominio ainda reservado ao
masculino, problematizado historicamente por Dunning (1992b), parece ainda
emergir nas imagens masculinas dos atletas na atualidade. A alta demanda pelos
componentes relacionados ao desempenho e a aptidao fisica como poténcia, ve-
locidade, agilidade, coordenagao e equilibrio, amplamente destacada nas imagens
das competigdes, constroi a nogao de que a habilidade fisico-esportiva restringe-
-se a eles, ou melhor, a um modo especifico de ser homem, aquele que exerce a

masculinidade hegeménica (CONNELL, 1995).

Acrescenta-se, ainda, que houve uma preferéncia em retratar o atleta ven-
cedor ao perdedor. Quando essa logica se inverteu, os atletas foram “clicados”
em posigoes que nao comprometeram ou nao deixaram em divida sua imagem
publica no que tange a sua plena masculinidade. Sentimentos como derrota ou
decepgao, quando expostos (figura 5), sao brandos, o que justificaria a escolha
em retratar preferencialmente a vitoria atrelada ao simbolismo de valentia,
indicando uma estrategia de consolidagao da gravura publica e comercial do
atleta virilmente masculo. Desse modo, as classicas relagoes de poder entre
homens e mulheres regidas historicamente pela ordem ou dominagao mascu-
lina (BOURDIEU, 2000) podem ser vistas no campo esportivo onde os sta-
tus, as imagens e as performances deles devem ser a todo instante protegidas,

valorizadas ou exaltadas (BROWN, 2006).

Para alem de tais observagoes, ainda temos como exaltadas nas figuras 3 e 7
a disputa pela jogada em uma modalidade que, segundo Dunning (1992a), e bem
reforcado por Romero (2005), é tida desde o seu surgimento como um esporte
viril e templo de culto a masculinidade, que é o caso do futebol. A retratagao
dos homens neste esporte costuma ser evidenciado no momento de certame,
fazendo alusao a uma reivindicagao da territorializagao proprio do macho que ¢,
sobretudo, exigida neste espago. Os jogadores que fogem destas expectativas
sao considerados inadequados e hostilizados, uma vez que seu comportamen-
to é visto como desviante, incomum e inesperado para aquele local (ALMEIDA
e SOARES, 2012), embora tal realidade androcéntrica neste esporte nao seja
uma constatagao universal em todos os espagos de praticas corporais (DAMO,
2007). Pela sua larga difusao midiatica, percebemos um importante papel nor-
matizador da masculinidade hegemonica através de tais incorporagoes que sao,
sobretudo, cultivados pela midia esportiva.

Em suma, ainda que reconhegamos a pluralidade de masculinidades (CON-
NELL; MESSERSCHIMIDT e FERNANDES, 2013) que podem ser encon-
tradas no campo esportivo, foi possivel constatar que as imagens masculinas
divulgadas pelas agéncias responsaveis pela cobertura midiatica nos Jogos
Rio-2016 mantiveram o classico arquétipo de homem através de uma merca-
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dorizagao da imagem de um atleta heroi, performatico, viril, vencedor e forte,
que legitimam um homem com “H” maiasculo.

Mosaico 2: A Representacao das Mulheres

Imagem 9 — Superior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 10
~ Superior a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 11 - Ao centro
superior e a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 12 — Ao centro
superior e a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 13 — Ao centro inferior e
a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 14 — Ao centro inferior e a direita,
s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem Imagem 15 - Inferior a esquerda, s/
manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 16 — Inferior a direita, s/ manchete, s/

legenda. Fonte: AFP.
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As mulheres sao exibidas em momentos sublimados no que confere suas
emogoes (imagens 9, 10, 11,12, 13, 14, 15 e 16). Por vezes apresentam os rostos
ocultos (imagens 11 e 16) ou com as maos encobrindo parte da face (imagem 9).
Os sentimentos afloram atraves do choro (imagens 9, 10 e 15), do riso (ima-
gens 12 e 13), quando estao abragadas ou comemorando (imagens 12, 13,14 e
16). Assim, a naturalizagao dos atributos de sensibilidade, fragilidade e delicadeza
associados a mulher reforga um tipo de feminilidade construido historicamente
(GOELLNER, 2007), que se sobressai a categoria “mulher-atleta” e confere

) ) “ .o
vida ao que denominamos como “mulher-feminina”.

Nesse sentido, as imagens analisadas limitam-se a veicular momentos que
sustentam uma inferioridade de género através da depreciagao das emogoes,
priorizando tragos de abatimento, fracasso, decepgao, ou ainda, surpresa, alegria,
risos e felicidade. Esses seriam os padroes proprios de um “feminino hegemani-
co” que insubordinam o desempenho da equipe ou das atletas, mesmo que pos-
suam qualidade técnica igual ou superior a masculina.

Nas imagens voltadas as atletas mulheres, existe uma coligagao de simbo-
los sexuais, aqui identificados no mai6 das nadadoras ou trajes curtos no atletis-
mo, que propiciam uma maior exposigao dos corpos e atraem o foco das lentes
fotograficas para subsidiar um fetiche erotico destinado ao publico masculino.
Evidenciamos isso nas imagens 12 e 16, onde as fotos destacam os contornos
corporais, dentre eles abdomen, gliteos e pernas. Assim, verificamos que existe
uma visdo das atletas que poe a frente sua beleza fisica em detrimento da posigao
enquanto profissionais do esporte (MARTINS e MORAES, 2007; MUHLEN e
GOELLNER, 2012). Para Paulson (2002), isso & fruto de representagoes quali-
ficadoras do sexo feminino que desencadeiam reagoes fisiologicas ao ser mascu-
lino (em suma, ao universo para a qual se vendem as imagens).

Para Gomes, Silva e Queiros (2008), essa exposigao do corpo feminino pela
midia & deturpada pelos interesses e estereotipos que se queiram mostrar, exa-
cerbando a visibilidade da mulher em uma espécie de compra e venda. Devide
et al. (2008) acrescenta que ao término de suas carreiras, restam-lhe os papéis
de reporteres ou comentaristas, muitas vezes desempenhados de forma equi-
vocada — com o intuito de seduzir espectadores, por exemplo, e ainda manter-
-se @ margem neste sistema sexista. Em sintese, a imagem do corpo feminino
atlético-esportivo torna-se uma atraente mercadoria, haja vista que, cada vez
mais na atualidade, a cultura do consumo vincula-se a uma espécie de cultura

do visual ou da aparéncia (FEATHERSTONE, 2010).

Na apreciagao das imagens 11 e 14, por exemplo, as mulheres sao avaliadas de
acordo com sua hierarquia no futebol, visto como espago de dominagao mascu-
lina (ROMERO, 2005). Quando sao fotografadas, o momento é de desolacao,
tristeza e melancolia em fungao da derrota (imagem 11). No entanto, o grupo
vencedor fotografado em seu momento de comemoragao (imagem 14) nao reve-
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la seus rostos, expondo os corpos de costas e sob um angulo que valoriza o glateo
de uma das atletas e a parte posterior de seu corpo, mais uma vez convergindo
com os expostos acima acerca da sexualizagao das atletas. Tambéem, retratam em
segundo plano as mesmas caracteristicas da imagem 11, incorporadas na atleta de
camisa 15 da equipe perdedora, fotografada de costas e cabisbaixa. Tais analises
reforgam a ideia de que a insergao e visibilidade das mulheres futebolistas esbar-
ram em preconceitos e estigmas relacionados as suas praticantes, que levantam
suspeitas por nao estarem abragando os moldes da imagem ideal de ser feminina

(GOELLNER, 2005; MARTINS e MORAES, 2007).

Diferentemente do primeiro mosaico envolvendo os homens, neste segundo,
reservado as mulheres, avulta-se a exibigao de todos os aspectos até entao suprimi-
dos, circunscrevendo atitudes tidas como proprias do feminino. Aqui é permitido
chorar e ainda permitir-se ser fotografada chorando, pois converge com o espe-
rado para um publico de mulheres. O foco das lentes parece atentar-se aos mo-
mentos que aproximam as atletas de situagdes esdrixulas e vexatorias, reforcando
uma ideia de fragilidade naturalmente feminina. A prevaléncia de retratos que nao
destacam avidez fisica, forga, disputas aguerridas e serenidade atua como respaldo
para o sustento da alusao da mulher a beleza, elegancia, charme, sentimentalismo
e fragilidade. Para Romero et. al. (2016), isto € um indicio da dominagao e controle
masculinos aquilo que é visto e discutido pela midia esportiva.

Mihlen (2010) afirma que as certificagées supracitadas sao oriundas da ma-
neira como a midia simboliza o corpo através de uma cultura patriarcal. Esse
mecanismo atua como instituigao generificada e como reserva de dominagao
masculina, o que pondera as representagoes e discursos veiculados por estes
canais sobre o corpo feminino e que buscam salientar suas qualidades fisicas
através de uma politica sexualmente consumista.

Em sintese, o espaco esportivo, embora composto pelo piblico feminino, nao
demonstra ser-lhe apropriado sob a otica das agéncias midiaticas internacionais,
pois aproxima as mulheres das masculinidades e descaracteriza-as quando com-
paradas aos padroes de feminilidade e beleza pelos meios de comunicacao perpe-
tuados. O Esporte representa para as mulheres um espago cercado de principios

e que ainda precisa ser conquistado sob novos significados (GOELLNER, 2005).

A diferenga do Hipismo para os demais esportes é seu carater Gnico em que
atleta e animal formam os protagonistas da agao, aléem do fato de as provas de
Salto, Adestramento e Concurso Completo de Equitagao (CCE) serem realiza-
dos sem distingao por sexo (PONTES e PEREIRA, 2014). O presente mosaico,
embora esteja apresentado como excepcionalidade, revelou novas maneiras de se
reforgar os estereotipos masculinos e femininos dentro desta modalidade.

As qualificagoes supracitadas nao eximiram o Hipismo das desigualdades
de representagao de imagens. Nas imagens 17 e 20 que ilustram a modalidade
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Mosaico 3: Excepcionalidade do Estudo

o Ay

st

Imagem 17 - Superior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 18 - Superior a
direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 19 — Ao centro superior e a esquerda, s/
manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 20 - Ao centro superior e a direita, s/ manchete, s/ legenda.
Fonte: Getty Images.

Salto, temos como domadores os cavaleiros, enquanto que nas imagens 18 e 19,
de Adestramento, as amazonas. Ainda, a forma como foram retratadas as com-
peticoes de Salto conferem aspectos de risco e que necessitam de coragem e
determinagao para serem realizadas, contrapostos a representacao do Adestra-
mento, onde a polidez, elegancia e delicadeza da amazona e do cavalo atribuem-
-lhe sensibilidade e aspectos proximos do gracioso e sem riscos evidentes.

Levando em consideragao que toda pratica esportiva implica determina-
do risco (LE BRETON, 2009), entendemos que as imagens no Hipismo retra-
tam a periculosidade de atuar com o cavalo demarcando o lugar de homens e
mulheres por meio do grau de complexidade do movimento a ser executado ou
da prova a ser realizada. Ainda que nao haja explicitamente contatos corporais
ou exposigao de sentimentos, haja vista a utilizagao de animais e a uniformi-
zagao do vestuario, esse esporte contribui para o conhecimento da sociedade

(ELIAS, 1992), ainda polarizada por géneros.

Desse modo, a representacao dos/as atletas em suas categorias, mesmo que
em um esporte misto, utilizou como filtro uma lente padronizada para corroborar
com os ja mencionados aspectos (re)afirmadores dos géneros: mulheres sensiveis e
homens corajosos, representantes dos modelos consolidados de masculino e femi-
nino. Neste grupo de imagens ilustram-se as intengoes das agéncias em consolidar
a avidez masculina em detrimento do “toque acolhedor” feminino (ROMERO et.
al., 2016). O elemento emocional constitui-se como forte marcador de identida-
des no Hipismo, onde se presume que homens sao mais corajosos e mulheres mais
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inclinadas ao processo do cuidar e docilizar (PONTES e PEREIRA, 2014).

Mesmo em um espago onde competem em condi¢des de igualdade, a mise-
-en-scene de homens e mulheres pelas agéncias internacionais privilegia o mascu-
lino e suas atribuigdes ante ao feminino e contribuem para reproduzir os modelos
de masculinidade hegemanica e feminilidade subalterna (PEREIRA; PONTES;
RIBEIRO, 2014; ROMEROQO et. al., 2016).

Consideragoes Finais

Nos Jogos Olimpicos realizados na cidade do Rio de Janeiro em 2016, po-
demos apreender que as imagens veiculadas sobre homens apontam para as ex-
pectativas e os pontos positivos de seus desempenhos, enquanto que as fotos
femininas evidenciam suas emogoes ou sua beleza, ainda que elas tenham obtido
bons resultados. Nesse sentido, binarismos e sexismos exercidos pelas lentes das
agéncias internacionais parecem reforgar o que se entende classicamente por
homens e mulheres nas sociedades contemporaneas.

Torna-se interessante pensar ou questionar que as agéncias de comunicagao
responséveis por um evento esportivo de impacto mundial centrem suas lentes
fotograficas ainda de modo estereotipado quanto aos corpos atléticos. Embora
o exercicio de estereotipar nao possua relagao direta com atribuigao de juizos de
valor (MACHILLOT, 2012), categorizar atletas a partir de determinados atribu-
tos fisico-sociais limita ou compromete as multiplas possibilidades de exercer as
incontaveis identidades de género.

Destarte, identificamos uma propagagao das desigualdades de género ao
mercado de consumo, utilizando-se de padrdes de corpos “perfeitos” conforme
a classificagao dos sexos e imposicao de estereotipos para ambos (PEREIRA;
PONTES e RIBEIRO, 2014). Ademais, em consonancia com Pereira (2015),
Garcia e Pereira (2017, 2018) e Romero et al. (2016), apontamos que as agén-
cias internacionais corroboram com esses estereotipos pela forma como focaram
e publicitaram corpos masculinos e femininos, legitimando a reprodugao em es-
cala global de uma ideologia hegemonica, sexista, patriarcal e machista.

Ainda que haja esforgos da midia em readequar a forma de retratar corpos
em performance menos estereotipados, os preceitos de consumo de imagem e
patrocinadores podem exercer influéncia na maneira como sao exibidos os atores
e as atrizes em foco. E importante lembrar que a imagem comercial do/a atleta é
um fator determinante na firmagao de contratos, o que sugere a justificativa de
(re)producao dos modelos tidos como naturalizados para ambos os sexos.

Por fim, salientamos que a midia detém para si o poder de ascender ou di-
famar a imagem de esportistas, sendo as identidades de género utilizadas como
elementos relevantes nesta ordenagao conforme o enquadramento nos modelos
hegemonicamente estabelecidos e construidos culturalmente. Desnaturalizar,
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desempoderar ou desmistificar essas imagens expostas na midia esportiva signifi-
ca reconhecer ou fortalecer a pluralidade de géneros no campo das praticas cor-
porais e oferecer visibilidade ou resisténcia aos ditames ou dispositivos imagéticos
sutis que normatizam ou normalizam atletas homens e mulheres.

Referéncias

ALMEIDA, M. B.; SOARES, A. S. Futebol no banco dos réus: o caso da homo-
fobia. Movimento, Porto Alegre, v. 18, n. 01, 2012.

ANDUJAR, C.S. B. Las mujeres en la prensa deportiva: dos perfiles. Cuadernos
de Psicologia del Deporte, Murcia, v. 14, n.1, 2014.

AUMONT, J. A imagem. Tradugao de Estela dos Santos Abreu e Claudio C.
Santoro. 13. ed. Campinas, SP: Papirus, 2008.

BOURDIEU, P. La dominacion masculina. Barcelona: Editorial Anagrama,
2000.

BROWN, D. Pierre Bourdieu's “masculine domination” thesis and the gendered
body in sport and physical culture. Sociology of Sport Journal, v. 23, p. 162-188,
2006.

CBN. Jogos do Rio sdo o de maior nimero de atletas LGBT na Historia.
2016. Disponivel em <http://cbn.globoradio.globo.com/grandescoberturas/rio-

2016/2016/08/13/JOGOS-DO-RIO-SAO-O-DE-MAIOR-NUMERO-DE-
-ATLETAS-LGBT-NA-HISTORIA.htm>, acesso em 27. Nov. 2016.

CONNELL, R. Politicas da masculinidade. Educagao & Realidade, Porto Alegre,
n. 20, 1995.

CONNELL, R.; MESSERSCHIMIDT, J. W; FERNANDES, F. B. M. Masculi-
nidade hegemonica: repensando o conceito. Revista Estudos Feministas, Floria-

nopolis, v. 21, n.1, 2013.

DAMO, A. S. A dinamica de género nos jogos de futebol a partir de uma etno-
grafia. Revista Género, Niteroi, v. 7, n. 2, 2007.

DEMO, P. Pesquisa e informagao qualitativa: aportes metodologicos. 5° edigao.
Campinas: Papirus, 2012.

DEVIDE, F. P. et. al. Produgao de sentidos sobre a visibilidade de mulheres atle-
tas no jornalismo esportivo: interpretagdes a partir do Caderno de Esportes do

Jornal "O GLOBO". In: ROMERO, E.; PEREIRA, E. G. B. (Org.). O universo

GENERO‘Niteréi‘vQO‘n.H p.194-21 [2. sem.2019 207



do corpo: masculinidades e feminilidades. Rio de Janeiro: Shape/Faperj, 2008.
p. 401-416.

DIEZ, P. L. Deporte, mujeres y medios de Comunicacion. Sugerencias y reco-

mendaciones. Madrid: Consejo Superior de Deportes. 2011.
DUNNING, E. As ligagoes sociais e a violéncia no desporto. In: ELIAS, N.;

DUNNING, E. (Orgs.) A busca da excitagao. Trad. Maria Manuela Almeida e
Silva. Lisboa: Difel, 1992a.

_____ . O desporto como uma area masculina reservada: notas sobre os funda-
mentos sociais na identidade masculina e as suas transformacgdes. In: ELIAS, N.;

DUNNING, E. (Orgs.) A busca da excitagao. Trad. Maria Manuela Almeida e
Silva. Lisboa: Difel, 1992b.

ELIAS, N. Introdugao. In: ELIAS, N.; DUNNING, E. (Orgs.) A busca da excita-
¢ao. Trad. Maria Manuela Almeida e Silva. Lisboa: Difel, 1992.

EL PAIS. Rio 2016 se transforma na Olimpiada mais gay da historia.
2016. Disponivel em  <http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/09/depor-
tes/1470774769_409560.html>, acesso em 27. Nov. 2016.

EXTRA. Pesquisa revela machismo em reportagens e comentarios sobre a Olim-
piada. 2016. Disponivel em < http://extra.globo.com/esporte/rio-2016/pesquisa-
-revela-machismo-em-reportagens-comentarios-sobre-olimpiada-19899399.

html>, acesso em 27. Nov. 2016.

FEATHERSTONE, M. Body, image and affect in consumer culture. Body &
Society, London, v. 16, n. 1, 2010.

GARCIA,R. M,; PEREIRA, E. G. B. Representagao de atletas pelas agéncias in-
ternacionais nos Jogos O|ImPICOS Rio-2016. In: SEMINARIO INTERNACIO-
NALENLACANDO SEXUALIDADES,1.2017, Salvador/BA. Anais... Salvador/
BA, 2017. Disponivel em: <https://www.editorarealize.com.br/revistas/enlacan-
do/trabalhos/TRABALHO_EV072_MDI1_SA18_1D674_14062017115015.pdf>,
acesso em 11. Set. 2018.

_____ . Género e imprensa internacional: um relatorio sobre a representagao de

atletas nos Jogos Olimpicos Rio-2016. Revista Inteligéncia Competitiva, Sao
Paulo, v. 8, n. 2, 2018.

GASTALDO, E. L; BRAGA, A. A. Corporeidade, esporte e identidade masculi-
na. Estudos Feministas, Florianopolis, v. 19, n. 3, 2011.

GLOBO.COM. Olimpiada e diversidade: Rio 2016 tém de beijo gay a pedi-

do de casamento. 2016. Disponivel em <http://ego.g|obo.com/Famosos/noti—

208 GENERO‘Niter()i‘v.ZO‘n.H p194-211  |2.sem.2019



cia/2016/08/olimpiada-e-diversidade-rio-2016-tem-de-beijo-gay-pedido-

-de-casamento.html>, acesso em 27. Nov. 2016.

GOELLNER, S. V. Mulheres e futebol no Brasil: entre sombras e visibilidades.
Revista Brasileira de Educagao Fisica e Esporte, Sao Paulo, v. 19, n. 2, 2005.

______ Feminismos, mulheres e esportes: questes epistemoldgicas sobre o fazer

historiografico. Movimento. Porto Alegre, v. 13, n. 2, 2007.

GOMES, P. B.; SILVA, P.; QUEIROS, P.. Distintos registros sobre o corpo fe-
minino: beleza, desporto e midia. In: ROMERO e PEREIRA. (Orgs.). O uni-

verso do corpo: masculinidades e feminilidades. Rio de Janeiro: Shape/Faperj,

2008.

GRESPAN, C. L.; GOELLNER, S. V. Fallon fox: um corpo queer no octogono.
Movimento, Porto Alegre, v. 20, n. 4, 2014.

JOLY, M. Introdugao a analise da imagem. Tradugao de Marina Appenzeller. 8°
ed. Campinas, SP: Papirus, 2005.

JORNAL DO BRASIL.’El Pais' lista as expressoes mais machistas da midia na Rio
2016. 2016. Disponivel em <http Ilwww.jb.com.br/cultura/noticias/2016/08/13/

el-pais-lista-as-expressoes-mais-machistas-da-midia-na-rio-2016/>, acesso em

27. Nov. 2016.

KLEIN, J. Getty Images: Where We Stand. Disponivel em <http://wherewes-

tand.gettyimages.com/?isource=foot_AboutUs_AboutGettylmages>, acesso em

27. Nov. 2016.

LE BRETON, D. Condutas de risco: dos jogos de morte ao jogo de viver. Cam-
pinas, SP: Autores Associados, 2009.

LEITE, M. (Orgs.). Desafios da imagem: fotografia, iconografia e video nas cién-
cias sociais. Campinas, SP: Papirus, 1998.

MACHILLOT, D. Pour une anthropologie des stereotypes: quelques proposi-
tions théoriques. Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, v. 18, n. 37, 2012.

MARTINS, L. T.; MORAES, L. O futebol feminino e sua inser¢ao na midia: a
diferenga que faz uma medalha de prata. Pensar a Pratica, Goiania, v. 1, n. 10,

2007.

MELQ, V. A. Histéria da Educagao Fisica e do Esporte: panorama e perspecti-
vas. 3% ed. S3o Paulo: Ibrasa, 2006.

Causa e consequéncia: esporte e midia no Rio de Janeiro do século XIX

GENERO‘Niteréi‘vQO‘n.H p.194-21 [2. sem.2019 209



e década inicial do século XX. In: BUARQUE DE HOLLANDA, Bernardo e
MELOQO, Victor de Andrade de. O Esporte na Midia e a Midia Esportiva no Brasil.
Rio de Janeiro: FAPERJ/7 LETRAS, 2012.

N\UHLEN J. C. V.. Musos e musas: a beleza dos atletas “rouba a cena” nos Jogos

Olimpicos de Pequim. In: FAZENDO GENERO 9. Diasporas, Diversidades,
Deslocamentos. 2010.

MUHLEN, J. C. V.; GOELLNER, S. V. Jogos de género em Pequim 2008:
representagoes de feminilidades e masculinidades (re) produzidas pelo site terra.
Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, Florianopolis, v. 34, n. 1, 2012.

NOVA COSMOPOLITAN. Os 10 momentos mais sexistas das Olimpiadas Rio
2016. 2016. Disponivel em <http://cosmopolitan.abril.com.br/estilo-de-vida/os-

-10-momentos-mais-sexistas-das-olimpiadas-rio-2016/>, acesso em 27. Nov.

2016.

PAULSON, S. Sexo e género através das culturas. In: ADELMAN, M_; SILVES-
TRIN, C. B. (Org.). Coletanea género plural. Curitiba: UFPR. 2002.

PEREIRA, E. G. B. Discutindo género, corpo e masculinidade. In: ROMERO e
PEREIRA (Orgs.). O universo do corpo: masculinidades e feminilidades. Rio de
Janeiro: Shape/Faperj, 2008.

______ Relagées de género na imprensa esportiva. 2015. Tese (Doutorado em
Ciéncias do Exercicio e do Esporte) - Instituto de Educagao Fisica e Desporto,
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro.

PEREIRA, E. G. B,; PONTES, V. S.; RIBEIRO, C. H. V.. Jogos Olimpicos de
Londres 2012: brasileiros e brasileiras em foco. Revista da Educagao Fisica, Ma-

ringa, v. 25, n. 2, 2014.

PONTES, V. S.; PEREIRA; E. G. B. Sob rédeas curtas, de cabelos longos: re-

flexdes sobre mulheres no hipismo. Movimento, Porto Alegre, v. 20, n. 3, 2014.

POZZI, L. F; RIBEIRO, C. H. V. Esporte e midia. In: DaCOSTA; L.P. (Org.)
Atlas do esporte no Brasil: Atlas do esporte; educagao fisica e atividades fisicas

de saide e lazer no Brasil. Rio de Janeiro: Shape, 2005.

ROMERO, E. E agora, vao fotografar o qué? As mulheres no esporte de alto
rendimento e a midia esportiva. Labrys: estudos feministas, Florianopolis, v. 8,

2005.

ROMERO, E. et. al. Mujeres en la prensa deportiva brasilena: imagenes y pala-
bras. Estudios Sociolégicos de El Colegio de México, Ciudad de México, v. 34,
n. 100, 2016.

210 GENERO‘Niter()i‘v.ZO‘n.H p194-211  |2.sem.2019



SABO, D. O estudo critico das masculinidades. In: Adelman, M_; Silvestrin, C.B.
(Orgs.) Coletanea Género Plural. Curitiba: UFPR. 2002.

SOUZA, J.S.S.; KNIINIK, J. D. A mulher invisivel: género e esporte em um dos
maiores jornais diarios do Brasil. Revista Brasileira de Educagao Fisica e Esporte,

Sao Paulo, v. 21, n.1, 2007.

TEVES, N. “Corpo e Esporte: simbolos da sociedade contemporanea”. In: MO-
REIRA, W.W,; SIMOES, R. R. Fenémeno Esportivo no inicio de um novo mi-
lénio. Piracicaba, SP: UNIMEP, 2000.

THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade: Uma teoria social da midia. 13% ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2012.

VIGARELLO, G. Treinar. In: CORBIN, A.; COURTINE, J. J.; VIGARELLO, G.
(Org.). Histéria do corpo 3. As mutagoes do olhar: o século XX. Petropolis, RJ:
Vozes, 2008a.

_____ . Estadios: o espetaculo esportivo das arquibancadas as telas. In: CORBIN,

A.; COURTINE, J. J.; VIGARELLO, G. (Org.). Histéria do corpo 3. As muta-
coes do olhar: o século XX. Petropolis, RJ: Vozes, 2008b.

UOL. Atletas assumidos sao dobro de Londres e Rio-2016 é a mais gay da

historia. 2016a. Disponivel em <http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/reda-
cao/2016/08/12/atletas-assumidos-sao-dobro-de-londres-e-rio-2016-e-a-
-mais-gay-da-historia.htm>, acesso em 27. Nov. 2016.

UOL. Arnaldo Cezar Coelho faz comentario machista e irrita internautas:
"Otario". 2016b. Disponivel em <http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/reda-
cao/2016/08/16/arnaldo-cezar-coelho-faz-comentario-machista-e-irrita-in-
ternautas-otario.htm>, acesso em 27. Nov. 2016.

Recebido em maio de 2019

Aprovado em agosto de 2019.

GENERO‘Niteréi‘vQO‘n.H p.194-21 [2. sem.2019 pall



