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RESUMO: Ao longo de nossa histéria, diversas
foram as formas de promoc¢iao da pratica de
leitura, especialmente, com a vinda da familia
real portuguesa (VARELLA, 2018). Dessa forma,
interessados nos estudos discursivos acerca da
leitura e dos leitores brasileiros
contemporaneos, voltamo-nos a campanha, ou
melhor, ao desafio da TAG Experiéncias
Literarias, clube de assinatura de livros,
intitulado  “Desafio 1 livro por més”
(#Desafiollivropormés). Essa campanha de
incentivo a leitura, com doses de campanha
publicitdria, consiste em “resgatar” o habito
perdido em decorréncia da auséncia de tempo e
da realizagao de outras atividades que afetam
significativamente a leitura literdria. Nesse
material, isto é, nos videos promocionais, nos
enunciados verbais e imagéticos enviados aos
grupos inscritos nesse desafio, observamos a
remanescéncia de discursos acerca do leitor e da
leitura ideal, das emocgdes ligadas a essa pratica,
como o orgulho e sua auséncia, a vergonha.
Assim, apresentamos a selecdo de corpora e
andlise preliminar que empreendemos desses
enunciados, desses materiais de campanha
disponibilizados particularmente nas
plataformas de videos. Nossa anélise é orientada
por estudos acerca da leitura e do leitor, da
histéria das emocdes, subsidiados pelas teorias
discursivas, como a Andlise do Discurso de
orientacgdo francesa e pela Histéria Cultural da
leitura ( CURCINO, 2020; 2016).
Palavras-chave: Emocgoes na leitura; Préticas de
leitura e escrita; Campanhas de leitura.
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ABSTRACT: Throughout our history, there
have been several ways to promote the practice
of reading, especially with the arrival of the
Portuguese royal family (VARELLA, 2018). In
this way, interested in discursive studies about
reading and contemporary Brazilian readers,
we turn to the campaign, or rather, to the
challenge of TAG Experiéncias Literarias, book
signing club, entitled “Desafio 1 livro por més”
(#Desafiollivropormés). This campaign to
encourage reading, with doses of advertising
campaign, consists of "rescuing” the habit lost
due to the lack of time and the performance of
other activities that significantly affect literary
reading. In this material, that is, in the
promotional videos, in the verbal and
imaginary statements sent to the groups
enrolled in this challenge, we observe the
remaining discourses about the Reader and the
ideal reading, the emotions linked to this
practice. Thus, we present the selection of
corpora and preliminary analysis that we
undertake of these statements of these
campaign materials available particularly on
video platforms. Our analysis is guided by
studies about reading and the reader, about the
history of emotions, subsidized by discursive
theories, such as Discourse Analysis of French
orientation and the Cultural History of reading
(CURCING, 2020; 2016).

Keywords: Emotions in reading; Reading and
writing practices; Reading campaigns.
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INTRODUCAO

¢

crise da leitura no Brasil” é recorrente

nas falas tanto de estudiosos do tema
quanto de figuras importantes do meio
editorial e literario, e até mesmo de qualquer
sujeito, j& que quando o assunto é leitura,
muitos sdo “autorizados” a discorrer sobre ela,
mesmo que suas formagdes e dreas de atuagdo
ndo sejam relacionadas a esse dominio.
Ademais, ela se sustenta por meio de
enunciados e de discursos de que “nunca se leu
tdo pouco” quanto nos dias atuais, da auséncia
de uma populagao leitora e da precarizagdo de
educacdo brasileira’.

Pesquisas como “Retratos da Leitura no
Brasil”, promovida pelo Instituto Pré-livro?
desde 2001, almejam empreender uma
avaliacio do comportamento leitor do
brasileiro por meio da aplicacio de
questiondrios e da avaliagdo de indices e dos
hébitos de leitura. Esses dados possibilitariam a
classificacio entre “leitores” e “ndo-leitores”,
exclusivamente, e assim, sustentar a existéncia
de uma “crise”.

Os discursos acerca dessa “crise da
leitura” e pesquisas, como a mencionada,
propiciam, fomentam e sustentam campanhas
de promocdo da leitura (espontineas e de
iniciativas  privadas)’, como forma de
combater, diminuir e amenizar os efeitos da
falta de leitura, e consequentemente, da
constru¢ao de uma popula¢do de ndo-leitores.
Ndo empreenderemos, neste momento, uma
discussdo acerca das ferramentas analiticas da
pesquisa “Retratos da leitura do Brasil”, bem
como da construcio discursiva da “crise da
leitura” brasileira, mas interessamo-nos,
particularmente, em produc¢des fomentadas e
sustentadas por seus discursos, tais como o
“Desafio 1 livro por més” promovido pela TAG
Experiéncias Literdrias/ TAG Livros.

A TAG Livros* nada mais ¢ do que um
clube de assinatura de livros® que envia aos
seus associados um kit exclusivo, selecionado
por meio de curadorias, com um livro
acompanhado de itens relacionados a obra,
como infograficos, marcadores e brindes
variados, além de compartilhar uma playlist

musical relacionada a temética da obra eleita.
Esse kit é oferecido a partir de dois tipos de
assinatura, a saber, a “Tag Inéditos” e a “Tag
Curadoria”. A primeira é um plano em que o
assinante recebe em casa, via Correios, uma
caixa de leitura totalmente inédita,
frequentemente estilizada, composta de livros
que ndo foram lancados no Brasil, sob a forma,
desse modo, de proporcionar a seus leitores
uma edi¢do exclusiva. Comumente, esse kit é
composto de uma literatura de best-sellers,
isto é, “o melhor da literatura contemporanea
internacional”, conforme anunciado em seu
site, permitindo que seus leitores possuam
acesso a obra antes do seu lancamento em
territério nacional.

Ja o segundo, a “Tag Curadoria”, é um
plano de assinatura semelhante ao anterior,
porém seu diferencial reside no convite de
figuras publicas, sejam elas “grandes nomes da
literatura”, sejam importantes em seu meio de
atuacdo, como a atriz Fernanda Montenegro,
curadora do més de maio de 2019, para
indicarem seus livros favoritos aos assinantes.
Ademais, o exemplar selecionado enviado é
produzido em materiais mais resistentes e
chamativos, como «capa dura e box
coleciondvel. Podendo integrar as bibliotecas
de seus leitores associados, garantindo o status
de Leitor ndo s6 por aquilo que leem, mas
também que possuem, como forma simbdlica
de constituicdo e valorizagdo da leitura e do
leitor. Culturalmente, distingue-se “Leitor” e
“leitores” de modo que o primeiro ¢é
caracterizado como um

leitor ideal, ndo necessariamente “real”,
que leria constantemente e bem, porque o
faria com fluéncia, [..] leria textos
consagrados e os interpretaria segundo
um  repertério  cultural  bastante
codificado no universo letrado,
relacionando-os a textos desse mesmo
universo, reiterando interpretacdes jd
validadas institucionalmente [...] e que
ndo diretamente corresponde as praticas
efetivas daqueles que se identificam com
essa representagdo. [...] De sua parte, “os
leitores”, no plural e com letra minuscula,
correspondem a grande massa difusa,
variada que decodifica os textos que lhes
chegam as maos segundo um repertério
cultural mais heterogéneo e que, se
contraposto ao do “Leitor” [..] ¢é
apresentado pelo viés da falta, da falha, da
precariedade, julgado como fazendo um
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uso limitado dessa pratica de leitura, dadas
suas finalidades meramente pragmdticas, da
urgéncia do dia a dia. Assim, os textos lidos
por esses leitores, as formas de ler e de
interpretar esses textos, os usos e finalidades
de sua leitura sdo de antemdo ora
censurados, ora ignorados ou entdo
menosprezados” (CURCINO, 2016, p. 235).

De maneira a garantir novos associados, o
clube disponibiliza um teste em seu site, no qual
o interessado responde uma série de perguntas e,
ao final, é apresentada a op¢do que mais combina
e, portanto, a que deveria ser assinada, ou seja, se
seu perfil leitor enquadra-se na “Tag Inéditos” ou

<« *»
na “Tag Curadoria”

Qutra forma de atrair novos associados é,
por meio do desafio langado,
“#Desafiollivropormés™, que ndo se destina
exclusivamente aos assinantes dos clubes, mas
também aos possiveis leitores, fornecendo dicas
de leitura exclusivas por meio de inscri¢des em
grupos de Whatsapp, videos em canais do
Youtube, postagens no Instagram, e outros sites
de redes sociais. O desafio parte do pressuposto
de que as pessoas atingiram, quando criangas, sua
condigdo leitora, ou seja, ja possufam o habito de
leitura, e na atualidade nao leem ou leem muito
pouco, o que demandaria o resgate desse hébito.

»e6

Desse modo, partindo da proposta de
pesquisa da disciplina “Semindrio Avancado de
Pesquisas sobre a leitura: Discursos, Histéria e
Ensino™, que é refletir como sdo enunciados os
afetos e sentimentos de vergonha e de orgulho
em relagao a condi¢ao de leitor, valemo-nos dos
enunciados imagéticos e verbais vinculados no
#Desafiollivropormés promovido pela TAG
Experiéncias literarias de modo a levantar fontes
e corpus de enunciados que tocam na
representacdo  dessas emocdes. Para  tal,
selecionamos os quatros videos promocionais do
desafio em que sdo apresentados a desafiadora e
os desafiados e a explicacgdo de seu
funcionamento.

#DESAFIOILIVROPORMES: A (RE)CONSTRUCAO
DO HABITO LEITOR E AS EMOCOES
RELACIONADAS A PRATICA DA LEITURA

“Desafio 1 Livro Por Més™® da TAG
Experiéncias Literéarias, como
pontuamos, ancora-se na auséncia da perenidade

de formagdo do leitor, principalmente na
manutencao  do  hébito  de  leitura
posteriormente aos anos iniciais de formacao
escolar (CECCANTINI, 2009). Logo, propicia
materiais e agentes mediadores
(influenciadores digitais) para auxiliar e
fomentar ~a  leitura  desses leitores
“desabituados” Diferenciando-se de outras
campanhas de incentivo a leitura, em nenhum
momento do desafio hd mencao direta ou
indireta a necessidade de formac¢do de novos
leitores, uma vez que os dados apresentados se
voltam sempre as estratégias que devem ser
mobilizadas para a retomada da condigdo ja
adquirida por esses sujeitos.

Esse ponto de partida atua diretamente
na escolha dos influenciadores digitais, ja que
em sua grande maioria ndo sdo booktubers’,
assemelhando-se ao perfil dos leitores que a
TAG objetiva alcancar: aqueles “desabituados”
de sua condi¢do. Assim, os youtubers
selecionados desenvolvem em seus canais
contetddos variados de assuntos diversos como
sexo, gordofobia, moda, entre outros. Um dos
grandes nomes de destaque e que ocupa a
posi¢ao de desafiadora, nao compondo o hall
de leitores “desabituados” ¢ Julia Tolezano,
amplamente conhecida como JoutJout com seu
canal “Joutjout Prazer”, que atualmente conta
com 2.234.493 inscritos e mais de 496 videos
publicados™®.

Youtuber desde 2014, JoutJout ganhou
popularidade pelo video “Nao tira meu batom
vermelho” (2015)"!, uma espécie de manifesto
feminista que toca na questdo espinhosa dos
relacionamentos abusivos. Além disso, houve a
promocdo “ndo fomentada” do livro da editora
Companhia das Letrinhas, “A parte que me
falta”'? que, posteriormente a ser recomendado
pela influenciadora, atingiu o primeiro lugar
na lista dos mais vendidos da Amazon Brasil'?,
garantindo a manuteng¢ao de sua visibilidade e
popularidade. A  maneira intimista e
descontraida com que apresenta seus videos
também ¢é abordada na descri¢dio do canal,
direcionando o tom e assuntos que serao
discutidos: “Opa! Tudo bom? Este é o meu, seu,
nosso canal! Nao temos tema nem roteiro, ok?
Eu s6 meio que vou falando e vocés meio que
vao ouvindo e a gente meio que vai se
amando”.
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Aqui, o pressuposto é de que as pessoas liam e realizavam essa
atividade com certa frequéncia, talvez em decorréncia do periodo
escolar e de leitura de cunho literdrio, no entanto, em algum
momento posterior a esse, pararam suas leituras.

Além de ser um grande nome do desafio,
JoutJout jia produziu em outros momentos
videos para a TAG, tais: “Aqui estdio quatro
pessoas felizes”'*, em junho de 2017, e “Uma
boa opg¢do para piscianas (e para outros signos

tbm)”'°, em marco de 2018, que apresentam a
“TAG  Curadoria” e “TAG Inéditos”,

respectivamente com 29 mil “gostei”®

282.266 visualizacdes'” e 33 mil “gostei” —
295.668 visualizagdes. Somando aos numeros
de inscritos e de visualiza¢des, JoutJout Prazer é
um dos canais de maior visibilidade na
plataforma de videos do YouTube, razao pela
qual justificaria a sua escolha como “desafiante”
da TAG tanto pela sua condicio de

influenciadora quanto pela condicao de Leitora.

No video que anuncia de fato o desafio,
“Que tal 1 livro por més”® publicado em
dezembro de 2018, JoutJout sinaliza (como nos
videos mencionados) que se trata de uma
publicidade e emprega a #Desafiollivropormés
na descricao do video. Antes de apresentar o
clube de assinaturas e o desafio em questdo,
Joutjout se vale de duas constatacoes
formuladas como perguntas: “Me diga o que
vocé faz logo antes de dormir. Nao precisa
responder, eu sei o que vocé faz. Vocé fica
enfiado no celular” e “Agora me diga o que vocé
faz logo quando vocé acorda. Nao precisa
responder. Celular também que eu sei”.

Esse é o mote para a realizacao de alguns
calculos, pautando-se numa média geral de
tempo  depreendido no  celular, de
aproximadamente 30  minutos  didrios,
enfatizando que esse tempo é muito maior, e
que ao longo do ano essa pessoa terd passado
cerca de 10.950 minutos, o que equivale a 7
dias. Enquanto sdao apresentados esses célculos,
no video, sdo introduzidos alguns dados acerca
do numero de vezes que ficamos no celular:
“acessamos o celular em média 150 vezes por
dia”?®, contudo esse valor se refere ao ndmero
de vezes e ndo a quantidade de tempo que de-

preendemos no uso desses aparelhos, sendo
duas medidas distintas. A youtuber termina
sua apresentacio de dados com numeros
gigantescos (cerca da 10.950 minutos), se
valendo de estratégias para enfatizar e ressaltar
a grande quantidade de tempo gasta. Ademais,
ela finaliza essa apresentacdo afirmando que:
“eu ndo seil vocé, mas eu ndo quero gastar 7
dias do meu dia enfiado no celular” A partir
desse enunciado, ela valora, portanto, esse uso
excessivo de forma negativa.

Empregando recursos mobilizados em
determinados situa¢des discursivas, como
adequacao de modulagdo vocal tipicamente
comum a publicidade, JoutJout diz: “mas eu
ndo vim apontar dedos e apresentar
problemas, eu trago solu¢des” e, em uma voz
baixa, quase sussurrada: “agora inclusive é a
hora do merchan”, aliada a uma mdusica
chamativa, de suspense e anuncio, realiza uma
quebra de expectativa, enunciando: “clube de
leitura virtual TAG”, e modificando novamente
sua voz, para um registro mais intimo, finaliza:
“Lembra da TAG? Que a gente ja fez video, a
gente ji fez dois videos para TAG.”
possibilitando a caracterizagdo da TAG, seus
tipos de curadoria e o desafio.

Posteriormente a isso, manifesta a
motivacdo da empresa para a realizagio do
desafio: “por ser essa empresa maravilhosa, a
TAG resolveu fazer uma pesquisa para saber
porque as pessoas pararam de ler livros”, e
dentre as respostas obtidas afirma que muitos
pararam  por nao ter tempo  para
empreenderem  suas leituras. Aqui, o
pressuposto é de que as pessoas liam e
realizavam essa atividade com certa frequéncia,
talvez em decorréncia do periodo escolar e de
leitura de cunho literdrio, no entanto, em
algum momento posterior a esse, pararam suas
leituras. Novamente sdo projetados dados,
como: “77% dos brasileiros gostariam de ler
mais’, 0 que nos leva a algumas questdes: quais
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os grupos (faixa etdria, escolaridade, etc) que
foram consultados para a realizagdio dessa
pesquisa? Quais as perguntas empregadas? De
que modo? Elas poderiam levar a inducao de
uma resposta especifica? Afirmar que “77% dos
brasileiros  gostariam de ler mais” ¢é
necessariamente dizer que eles ndo tém tempo
para ler? Nao objetivamos, neste momento,
responder essas perguntas, mas emprega-las
como norte de nossa andlise dos enunciados
sobre as emocgdes da leitura.

Os dados apresentados pelo desafio, seja
por meio dos videos no YouTube, seja pelos e-
mails, seja pelos grupos no Whatsapp nao
referenciam a fonte citada, do mesmo modo
que os dados apresentados pela youtuber, o que
pode levar a seu estatuto de veracidade apenas
pelo fato de serem “dados” e por se apoiarem
nas recorréncias dos enunciados e discursos
acerca da “crise da leitura” e de que “brasileiro
nao 1&”. Ao longo do video, sempre sdo expostos
estudos e dados (que nao apresentam,
necessariamente, suas fontes) que reafirmam e
sustentam os argumentos apresentados tanto
pela TAG quanto pela JoutJout acerca da
condigdo leitora dos leitores “desabituados”

Essas sao as estratégias que a youtuber
mobiliza para poder apresentar a proposta da
TAG, de ler 1 livro por més comecando pelo
més de janeiro de 2019. E bastante recorrente a
afirmacao de que um dos principais problemas
para que o hdbito da leitura seja regular entre

os jovens e adultos é o uso excessivo dos
aparelhos smartphones.

Assim, compara o reconhecimento social
daqueles que utilizam o celular em todas as
situacoes didrias, como no caso do uso de
transportes publicos, aos que portam livros
nesses MmMesmos espacos, que transcrevemos
abaixo:

Se ndo quiser comegar pelo habito porque
¢ um hdabito bom e saudavel vocé ler um
livro por més, faz porque é cool [...]
quando vocé estd num Onibus ou num
metro af vocé vé uma pessoa assim enfiada
no celular e outra pessoa lendo um livro é
muito mais maneiro |...]

Percebe?

Aproveita boba que somos seres que preci-
samos da aprovagio do olhar do outro ¢
ai usa isso a seu favor. Comeca a ler livro
no metrd assim, em lugares de espera por-

que vocé vai ter a aprovagao do outro. Vai
com essa motivagdo. Al um hdabito que
comegou por motivos frigeis vai virar
uma coisa que vocé nem vai mais
precisar saber que [...]Jque vocé estd
sendo cool, porque vocé sé estd ali
dentro.

Valendo-se de encenacgdo, Joutjout
realiza a comparagao atribuindo enunciados
desqualificadores aqueles que wusam os
celulares nos transportes ptblicos, tais como:
“Bca!”, “Que horror!”, “Lugar comum’,
“Mundo  de ilusdes” contrapondo a
enunciados qualificadores aqueles que leem:
“Sexy!”, “Quero ser amigo dela”, “Diferentona’,
“Cabelo lindo”. Comumente esses enunciados
nao sio associados aos Leitores, idealizados,
contudo, servem para descrever o publico do
canal que ainda ndo atingiu a condicao de
retomada do habito de leitura.

Por meio desses enunciados, como “é
muito mais maneiro”, “aprova¢do do olhar do
outro”, “ser cool’, cabeca erguida para ler em
contraposi¢do aos olhos baixos para uso do
celular, atribuem aos que dele se valem o
“orgulho” em ser leitor, tendo reconhecimento
social por esse motivo. Ademais, os enunciados
“ecal”, “que horror”, “motivos frageis’,
constroem o sentimento de “vergonha”
daqueles que nao sdo leitores e nao podem se
orgulhar da condi¢ao de meros usudrios das
tecnologias digitais.

Reforca-se mais uma vez o tipo de
leitura que é validado e socialmente aceito e,
consequentemente, que propicia a condi¢ao de
“orgulho” daquela empreendida no suporte do
livro impresso, mesmo que também seja
possivel ler pelos aparelhos digitais. A leitura é
vista como forma de evasio e de
entretenimento (ABREU, 2001) que permite a
entrada em um novo mundo, de maneira a se
perder da realidade a sua volta, como JoutJout
ressalta em seu relato ao final do video quando
perdeu o ponto do transporte publico por
conta da leitura que realizava.

Nos ultimos minutos de video sdo
apresentados os youtubers desafiados pela
Joutjout:  Alexandra Gurgel do canal
“Alexandrismos”, Bernardo Boéchat do canal
“Bernardo Fala” e Dora Figueiredo, do canal
“Dora Figueiredo”, que também compdem
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nosso corpus de enunciados acerca dos
sentimentos de “orgulho” e “vergonha” da
leitura. Além disso, ela estende o convite aos
seguidores e para aqueles que querem ser “cool”
como ela (ja que perdeu o transporte por conta
da leitura), ou seja, para aqueles que também
almejam o sentimento de “orgulho” por sua
condigao leitora.

A primeira desafiada por JoutJout é a
youtuber  Alexandra  Gurgel do  canal
Alexandrismos, voltado para questdes relativas
ao corpo, tais como bodypositive, amor-
préprio, autoestima, cabelo, saide mental e
relacionamentos. A postagem de videos
acontece desde 2015, contando com cerca de
446.717 inscritos®®, e compondo, também o
coletivo Toda Grandona?® com dois outros
youtubers, Caio Revela e Bernardo Fala.
Diferentemente de Joutjout, a youtuber
Alexandra apenas iniciou seus videos com a
TAG Experiéncias Literdrias ap6s o lancamento
do desafio com o video “ENTREI NUM
DESAFIO DE LIVROS
#DesafiolLivroPorMés™*. Postado em janeiro
de 2019, a youtuber nao menciona, no inicio,
que se trata de uma publicidade, afirmando que
entrou num desafio de leitura e convida todos a
fazerem o mesmo como as resolugdes de
comeg¢o de ano que sdo recorrentes em nossa
cultura.

Da mesma maneira que JoutJout, a
contextualiza¢do para a realizagdo do desafio é a
falta de leitura em nossa sociedade e o uso
excessivo das midias sociais. Afirma ainda, que
lemos muito, mas ndo livros, apenas artigos,
noticias, noticias de entretimento, e acabamos
“esquecendo de ler”, pois ndo temos tempo para
a realizacdo da leitura “de livro”. A leitura, dessa
forma, como é apresentada pelo desafio, é ler
livros de preferéncia impressos e do campo
literdrio, nao considerando as outras formas de
leitura realizadas pelos préprios “desabituados”
da leitura.

Esses  discursos  enunciados  pelos
youtubers ancoram-se em outros discursos
sobre a leitura, como aqueles dos viajantes que
do século XIX que retrataram o modo como a
leitura era empreendia em terras brasileiras,
como bem destaca a pesquisadora Marcia Abreu
em seu texto “Diferenca e desigualdade:
preconceitos em leitura”. Para Abreu (2001),

essas formas de retratar a leitura tupiniquim,
sempre contraponto ao modelo europeu de
civilizagdo, enquadra o leitor brasileiro no
discurso da falta que nao tem recursos para ler
e o quando o faz, realiza de forma precaria:

¢ em cenas semelhantes as europeias que
se pensa, quando se discutem as prdticas
de leitura a serem promovidas no Brasil
contemporaneo. Uma vez que elas
parecem pouco frequentes — ou menos
frequentes do que se gostaria — mantém-
se o discurso da auséncia de leitura, como
parte central da ideia de uma caréncia
cultural brasileira (ABREU, 2001, p. 148).

Contrapondo a desafiadora que é “cool’,
consequentemente leitora e orgulhosa de sua
condi¢dao, Alexandra se reafirma como nao
leitora: “[...] é porque na verdade eu também
sou assim, eu também sou essa pessoa que
perdeu o héabito de ler, porque as redes
sociais [...] vocé fica ali, vocé fica perdida
naquilo [...]” se identificando com aqueles que
perderam o habito da leitura, ou seja, os
envergonhados por ndo lerem, por apenas
empreenderem leituras nao validadas socio-
culturalmente. Ao realizar essa colocagdo, a
youtuber altera seu tom de voz, antes euférico
para um tom mais sério, contrapondo a alegria
em participar de um desafio e acender a
condi¢do leitora, a vergonha e a tristeza de nao
estar nessa condi¢do, de ndo ser leitora por ter
perdido esse “velho, novo hébito”.

O Canal Bernardo Fala, comandado por
Bernardo Boéchat, é o segundo a compor os
desafiados de JoutJout e da TAG Experiéncias
Literdrias, além disso também faz parte do
coletivo Toda Grandona realizando videos
sobre questdes de aceitacao e gordofobia. Com
54.196 inscritos, desde 2015, é um dos canais
menos expressivos em ndmeros dentre os
selecionados, com apenas 4.132 visualiza¢des e
848 “gostei’®. Do mesmo modo que
Alexandra, o video “5 dicas infaliveis para ler
MAIS e MELHOR*, postado em janeiro de
2019, é o primeiro de parceria com a TAG.
Identificado na descrigdo como “patrocinado
pela TAG Livros”, Bernardo anuncia que o
conteddo abordado é para dar “diquinhas”
para ler mais e melhor, e também para voltar a
ter o hébito da leitura.

Com a promessa de que vai “mudar a vi-
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O sentimento de

“vergonha”

ndo se manifesta somente na

condicdo de ndo-leitor, tal como os youtubers desafiados, mas
também para aqueles que se valem de modos de ler ndao validados

socialmente, tais como “a leitura em voz alta’.

da das pessoas” ensinando-as a ler mais e
melhor, pautada na premissa de que ler é
transformador e outros mitos da leitura
(BRITTO; BARZOTTO, 1998), Bernardo
explica as cinco dicas, a saber: i) Pesquisar
antes de ler — conhecer o contexto de produgao
da obra, a vida do autor e as motivacdes que o
levaram escrever; ii) Nao ler em voz alta — ja
que esse modo de ler, segundo o youtuber e os
estudos por ele mencionados (sem fonte),
desacelera o processo da leitura diminuindo a
quantidade de livros que podem ser lidos; iii)
Ler sempre na mesma hora — a criagdo de um
rotina de leitura, e consequentemente de um
hébito; iv) Ler junto com outras pessoas —
desenvolver grupos de leitura sejam presenciais,
sejam virtuais; v) Desistir de ler — se um dos
livros selecionados para a leitura nao agrada, e
desse modo ndo possibilita ler todos os dias,
segundo Bernardo, é melhor deixa-lo de ler e
voltar em outro momento. Ademais, ainda é
acrescentada uma “sexta” dica que é a prépria
TAG Experiéncias Literdrias.

E com a motivacdo de “aprender a gostar
de ler” com a qual Bernardo também se
identifica, classificando-se desse modo, como
ndo-leitor, que as dicas apresentadas
conjuntamente com o material da TAG
possibilitam a ascensdo a esse universo. O
sentimento de “vergonha” ndo se manifesta
somente na condi¢do de ndo-leitor, tal como os
youtubers desafiados, mas também para aqueles
que se valem de modos de ler nao validados
socialmente, tais como “a leitura em voz alta”.
Ler desse modo é desqualificado, uma vez que
remete a grupos sociais semialfabetizados, nao
letrados que ndo travam contato com as
maneiras de ler dos criticos, autores,
intelectuais, figuras publicas, jornalistas, por
exemplo, reconhecidos socialmente
(CURCING, 2016).

E por esse motivo que esse tipo de leitura
deve ser silenciado, ndo praticado, atribuido

’

como uma das razdes para a diminui¢do
dos leitores e da continuidade dessa pratica
ao longo da vida adulta. O youtuber
demonstra o desconhecimento ou ignora,
portanto, a histéria das préticas de leitura
e escrita, dos modos de ler que ao longo da
histéria foram amplamente mobilizados,
tal como a leitura em voz alta como prética
difundida entre os letrados (CHARTIER,
1999).

A dltima a compor o time de
desafiados ¢é Dora do canal Dora
Figueiredo, youtuber desde 2014 aborda
questdes de comportamento e sexualidade.
Com cerca de 1.641.786 inscritos, do
mesmo modo que os youtubers ja
mencionados, antes do video “SOU UMA
NOVA MULHER EM 2019 -
#DesafiolLivroPorMés”** publicado em
janeiro de 2019, ndao possuia parceria com
a TAG. Com 4,5 mil “gostei” e 38.515
visualiza¢gdes®®, Dora inicia seu video de
conteudo pago, como anunciado,
enumerando as atividades que ndo
desenvolve mais: assistir filmes, séries, ter
uma vida para além das telas, e a razdo por
ela apresentada é o uso excessivo do
celular.

Desse modo, apds enumerar as
atividades cotidianas influenciadas pelo
uso de aparelhos digitais, a youtuber se
vale das resolucdoes de comeco de ano,
como Alexandra, entretanto, mencionando
o fracasso dessas resolucoes, o que a leva a
pautar objetivos possiveis, como retomar o
habito da leitura. Assim, a youtuber
apresenta o desafio da TAG focando em seu
objetivo principal: propiciar que leitores
que deixaram de ler voltem a ter esse
habito.

Ainda que se considere como nio-
leitora, ou melhor, leitora “desabituada”, a
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youtuber ressalta que durante sua vida
escolar se dedicou a leitura de cunho
literdrio e de best-sellers, somente dada a
necessidade da preparacao para os exames
dos vestibulares que alterou sua rotina de
leitura, voltando-se para textos de cunho
tedrico, mencionando até mesmo a leitura
do filésofo Michel Foucault para prepara-la
para a elaboracdo das redagdes. Desse
modo, o sentimento de “vergonha” por nao
ser leitora ndo é manifesto nos discursos e
nos enunciados que apresenta, uma vez que
ja adquiriu esse hdabito, demandando
apenas seu regaste e prdtica.

Diferentemente dos outros youtubers,
Dora insere em seu video cenas de seu
cotidiano, como aquelas em que faz contas
para saber quantas paginas precisam ser
lidas por dia para conseguir terminar o
livio em um més, outras em que leva o
livio em sua mala para viajar. Sempre
reitera a importancia da leitura e distingdo
que aquele que dela se vale adquire dentre
os demais, evidenciando, assim, gestos
associados a leitura e ao “bom leitor”,
aquele valorizado socialmente. Assim, em
sua viagem a praia, ela, novamente, ressalta
a importancia do desafio e o quanto estd
feliz e, consequentemente, orgulhosa de
passar menos horas no celular e poder se
dedicar a leitura, em especial, ao livro da
TAG Inéditos.

Aliados a esses videos introdutdrios
postados pela desafiadora e aos desafiados,
sao enviados e-mails e mensagens em
grupos do Whatsapp com contetdo
exclusivo, tal como artigos, entrevistas,
videos que ressaltam os “vildes” da nao-
leitura, principalmente o grande vildo
amplamente mencionado pelos youtubers,
o aparelho celular. Notamos, portanto, uma
recorréncia dos discursos apresentados
nesses materiais de apoio com os videos
dos influenciadores digitais, como as
mesmas dicas, os mesmos dados, os
mesmos argumentos etc.

ALGUMAS CONSIDERACOES

Discorremos, neste artigo, brevemente
acerca dos materiais selecionados para a
composi¢dao de nosso levantamento de cor-

pora acerca das emocodes relativas a
“vergonha” e ao “orgulho” na leitura e na
condigdo leitor, no #DesafiolLivroPorMés
da TAG Experiéncias Literdrias. A
atividade foi empreendida na disciplina
“Semindario Avancado de Pesquisas sobre a
leitura: Discursos, Histéria e Ensino’.
Empreendemos, uma andlise preliminar
dos videos promocionais veiculados pelo
site do desafio, em que optamos pela
exclusdo do influenciador Vitor diCastro,
do Canal Deboche Astral, j& que sua
inser¢do aconteceu posteriormente ao
lancamento do video da desafiadora e dos
desafiados, ou seja, apenas em fevereiro de
2019.

No que diz respeito as concepg¢des de
leitura que  perpassam os  videos
promocionais e os materiais de apoio do
desafio, é recorrente a afirmacao de que a
“verdadeira” leitura, aquela que se deve
realizar e retomar o hébito, é a de cunho
literdrio, dos best-sellers. Nao se pode,
portanto, ler qualquer livro de qualquer
modo, demandando o conhecimento e
aplicagao de modos de leitura para se
possa ascender a condi¢do leitor e adquirir
seu  habito.  Assim, s3o  sempre
marginalizadas, excluidas, as leituras que
ndo se enquadram nessa classificagao:

[...] ler como prdtica social de
interagdo com material escrito torna-
se verbo transitivo, exige
complemento: o alfabetizado, o
letrado 1& (ou nio 1) o qué? 1& mal
(ou 1& bem) o qué? o jornal? o best-
seller? Sabrina? Machado de Assis?
Drummond? a revista Capricho?
Playboy? Bravo? Caros Amigos? Veja,
Isto é, Epoca? a conta de luz, de agua,
de telefone? a bula do remédio? o
verbete do diciondrio, da
enciclopédia?

Ler, verbo transitivo, ¢é um
processo complexo e multifacetado:
depende da natureza, do tipo, do
género daquilo que se 1¢, e depende
do objetivo que se tem ao ler. Niao
se 1é um editorial de jornal da mesma
maneira e com os mesmos objetivos
com que se lé a cronica de Verissimo
no mesmo jornal; ndo se 1¢ um poema
de Drummond da mesma maneira e
com 0s mesmos objetivos com que se
1é a entrevista do politico; ndo se
16 um manual de instalacdo de um
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aparelho de som da mesma forma e
com os mesmos objetivos com que se
1é o tltimo livro de Saramago. Sé para
dar alguns poucos exemplos.

O que se conclui é que é preciso
dar complemento ao verbo ler
quando se fala de ler muito ou
pouco, ler bem ou mal (SOARES,
2002, s/p, grifos nossos).

E nessa exclusio que se propiciam a
fomentacdo dos sentimentos de “vergonha”
daqueles que nao se valem das leituras
validadas por determinados grupos sociais
e de “orgulho” daqueles que as mobilizam
pertencendo a grupos de prestigios e de
destaques sociais, que impdem e ditam
quais sdo as leituras devem ser realizadas.

NOTAS

1 Como discute Regina Zilberman em seu artigo
“Cendrios para o futuro, fantasmas do passado”
apresentado durante uma conferéncia no 17°¢
Congresso de Leitura do Brasil em 2009.

2 Exploramos aqui as edi¢oes anteriores ao ano de
2019/2020.

3 Pautamo-nos aqui na distingdo proposta por
Varella (2014), que, ao analisar as campanhas de
promogao leitura realizadas na plataforma de
videos Youtube, categoriza-as em Campanhas os
videos institucionais, isto ¢, produgdes de
instituicdes relacionados ao universo livreiro
(bibliotecas, editoras, etc., ¢ até mesmo nao ligadas
a esse universo, como bancos, que visam assumir o
compromisso de sua promogdo), e em
“Protocampanhas”  definidos como  videos
“caseiros” elaborados por nao especialistas,
comumente por demanda escolar.

4 Disponivel em < https://taglivros.com/> . Acesso
em: 14 jul. 2019.

5 Além disso, também fornece um clube de leitura
virtual aos seus leitores associados, propiciando a
discussdo e compartilhamento das impressoes da
leitura do més em questao.

6 Para este artigo, consideramos o desafio que se
realizou durante o ano de 2019.

7 Disciplina ofertada no quadro do Programa de
Pés-graduagao em Linguistica da Universidade
Federal de Sio Carlos pela professora doutora
Luzmara Curcino, no primeiro semestre de 2019.

8 Disponivel em:
<https://taglivros.com/desafiollivropormes>
Acesso em: 14 jul. 2019.

9 Expressao utilizada para designar canais e seus
produtores no YouTube focados em livros e
literatura.

10 Dados referentes ao més de julho de 2019.

11 Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=I-
3o¢j]TPHg>. Acesso em: 14 jul. 2019.

12 Intitulado de “A falta que a falta faz”,
disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=GFuNTV-
hi9M>. Acesso em: 14 jul. 2019.

13 Disponivel em
<https://www.amazon.com.br/parte-que-falta-
Shel-Silverstein/dp/8574068179>. Acesso em: 14
jul. 2019.

14 Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v= N-
RDISGxNE>. Acesso em: 14 jul. 2019.

15 Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=lIxoiLK1IMZ
k>. Acesso em: 14 jul. 2019.

16 A identificagdo “gostei” sinaliza quantos
usudrios da plataforma aprovaram o conteddo e a
expressaram por meio do click nesse botao. Em
caso de reprovacao, é disponibilizado igualmente o
botdo “ndo gostei”.

17 Referente ao numero de visualizacdoes ndo
repetidas do video.

18 Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=a]KByvOuY
9g&t=2s>. Acesso em: 14 jul. 2019.

19 A informag¢do acompanha um balao com as
cores e fontes do desafio.

20 Dados referentes ao més de julho de 2019.

21 E um coletivo de 2017 que se dedica a reforcar a
aceitagdo e combate a gordofobia. Disponivel em
<https://www.facebook.com/todagrandona/>.
Acesso em: 14 jul. 2019.

22 Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=BsUw9u2U
ZBM&t=160s>. Acesso em: 14 jul. 2019.

23 Dados referentes ao més de julho de 2019.

24 Video excluido do canal “Bernardo Fala” agora
conhecido como “Beta Fala” disponivel em:
<https://www.youtube.com/c/BetaFala/about>.
Acesso em 18 abr. 2021.

25 Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=x68wzoByE
Qo>. Acesso em 14 jul. 2019.

26 Dados referentes ao més de julho de 2019.
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