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“O design altera o modo como as
pessoas véem as mercadorias”.

Adrian Forty (2007)

O Design tem sua génese associada ao desenvolvimento das forcas
produtivas da burguesia industrial. Nesse sentido, ao buscarmos tanto na
historiografia quanto nas reflexdes tedrico-criticas do campo, detém-se que, de
uma maneira geral, ndo é ilicito aplicar-se para a expressao um significado de
que este se refere a uma atividade laborativa vinculada a concepcéao de objetos
de cunho industrial. Isto é, produtos que sdo materializados, cuja fabricacao é
mediada por maquinismos, e que possui um forte carater de serialidade.

Nao obstante, em principio, é legitimo levar em consideracdo que o
campo profissional do Desenho Industrial ou Design', caracteriza-se como uma
ramificacdo da atividade humana recheada de caracteristicas multidisciplinares.
Tal carater se apresenta imbricando questdes culturais, aspectos semiologicos,
semanticos, cognitivos, psicoldgicos e tecnoldgicos, associados a arte, a
sociologia, a antropometria, a ergonomia, a antropologia e a filosofia. No

ambito dos estudos cientificos, o Design é reconhecido como uma ciéncia

' No Oxford English Dictionary do ano de 1588, o conceito de Design ndo somente é

mencionado pela primeira vez, como também é descrito como: “— un plano o un boceto
concebido por un hombre para algo que se ha de realizar; — un primer boceto dibujado para
una obra de arte ... (0) un objeto de arte aplicada, necesario para la ejecucion de la obra”
(BURDEK, 1999, p.15).
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social aplicada, cujas areas estdo compreendidas em ‘Desenho Industrial’,
‘Comunicacéao Visual’, ‘Desenho de Produto’ e ‘Programacéo Visual®.

Isso posto, o Desenho Industrial (Design) pode ser definido como uma
atividade humana em que se processa o ato criativo, tendo o propésito de
estabelecer as “qualidades multi-facetadas de objetos, processos, servicos e
seus sistemas de ciclos de vida”. Dessa forma, conforme acrescenta a
International Council of Societies of Industrial Design — 1CSID (2000), Design “é
o fator central da humanizacdo inovadora das tecnologias e o fator crucial das
trocas econbémicas e culturais. (...) Design trata de produtos, servicos e
sistemas concebidos através de ferramentas, organizagbes e da Idgica
introduzidas pela industrializacdo — ndo somente quando sdo produzidos em
série™.

Por opcao, e também por forca do seu oficio, o profissional do Design
convive intima e diariamente com o conhecimento artistico e uma expressiva
carga de referéncias culturais. Dessa proximidade ele apreende e extrai os
elementos necessérios para o exercicio renovado das suas tarefas cotidianas,
sendo também esses elementos aqueles que o ajudarao a tomar consciéncia
do préprio trabalho. E no sentido desta tomada de consciéncia que
compreendemos o conceito marxiano de percepg¢ao sensivel. Com efeito, para
Marx a historia €, na verdade, o resultado do esfor¢co do corpo humano, através
de suas extensdes que chamamos de sociedade e tecnologia, em luta pelo
autocontrole dos seus poderes. Para ele, o0 mundo construido se apresenta,
desde as formacdes sociais primitivas as mais complexas, como uma “metafora
materializada do corpo”, no qual o sistema de producao econdmica representa
o elemento que rege o processo de descorporificacdo e espiritualizacado de
homens e mulheres. Dessa maneira, aponta Eagleton (1993, p.147), a

% Fonte: http://www.cnpg.br/areasconhecimento/6.htm. Acessado em 02/01/2008.
% International Council of Societies of Industrial Design — ICSID (2000).
* Disponivel em http://www.lsc.ufsc.br/~edla/design/conceitos.htm.
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percepcao sensivel é “o préprio elemento do pensamento, o elemento da

expressao vital do pensamento”.

Postas as consideragcdes preliminares, sinaliza-se como horizonte
tematico para o presente trabalho apreender as relagdes sociais de producao
do homem como homem, em sua trajetéria existencial; refletir sobre as
categorias valor e mercadoria que estdo postas no ambito do Design, levando-
se em conta seu “carater mistico”, no sentido dos significados alheios que sao
postos nos objetos de nosso dia-a-dia. Ou seja, este texto busca refletir sobre o
aspecto fetichista que se pde presente no campo do Design, no tocante ao
modo pelo qual este carater se apresenta no modo de producdo dos
profissionais dessa area (0s designers); como também, em que medida esse
exerce influéncia na maneira pela qual os individuos “percebem” os objetos que

Ihes s&o postos em seus cotidianos.

1. TRABALHO, ARTE E CONCEPGAO DE HOMEM

Para tanto, buscando refletir sobre as licbes deixadas por Marx sobre
concepgcao do homem, Saviani (1987, p.8) confere relevo aquilo que ele aponta
como o elemento definidor da existéncia humana, a saber: o trabalho humano.
Nessa perspectiva, considera-se o trabalho como esséncia mediadora entre o
homem e a natureza, como o que o constitui como tal, caracterizando-se como
a materializacdo da produgédo da vida humana. Sua existéncia é fortemente
marcada pela necessidade de produzi-la continuamente, transcendendo a
esfera de suas necessidades, inventando valores. Os homens produzem sua

esséncia e produzem-se em suas préprias relacoes sociais de existéncia.

No conjunto dessas idéias, o autor sinaliza que a descoberta pelo
homem do que ele é, esta na sua propria e efetiva existéncia, imersa nas
contradicdes de seu préprio movimento real, e nao sedimentada numa

esséncia externa a essa existéncia. Assim, a maneira pela qual os individuos
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produzem seus meios de existir vai depender, antes de tudo, da natureza dos
meios de vida que ja estdo apresentados e pelos quais tém de reproduzir
(SAVIANI,; 2006). Tais premissas estdo presentes nas reflexbes de Marx e
Engels, ao considerarem que do mesmo modo “como os individuos manifestam
sua vida, assim sao eles. O que eles sao coincide, portanto, com sua produc¢ao,
tanto com o que produzem, como com o0 modo como produzem” (1986, p.27-28

— itélicos no original).

A esséncia humana nao estd garantida pela natureza, declara Saviani
(2006), e também é verdade que, da mesma forma, ela ndo se apresenta ao
homem como uma “dadiva natural”. Nesse sentido, essa (esséncia humana)
deve ser resultado da prépria producdo humana, como um produto do trabalho
humano, pelo qual o homem se forma homem. Portanto, tais consideragbes
nos permitem caracterizar a produ¢ao humana de sua prépria existéncia como
um ir além das condicoes postas pela natureza, e, que pelo trabalho ele se
liberta e transcende sua condigdo natural.

Tais idéias estdo também sedimentadas em Lukacs (1978). Ou seja,
para ele a esséncia do trabalho humano em sua producgao existencial, consiste
em ir além de uma instintiva competicao biolégica dos seres vivos com seu
‘mundo ambiente”. E, ele adiciona ainda que esse processo evolutivo, de
busca por melhores condi¢cdes existenciais, ndao esta balisado pela e na
fabricacao de produtos. O que ele determina como o “momento essencialmente
separatorio” processa-se pelo “papel da consciéncia” (ldem, ibidem, p.4).

Tais reflexdes estao fortemente postas nos escritos de Marx n’O Capital,
pelo qual ele sinaliza que o produto é “um resultado que no inicio do processo
existia ‘ja na representacdo do trabalhador, isto é, de modo ideal” (apud
LUKACS, 1978, p.4). Passagem esta, muito clara em suas reflexdes ao
comparar a atividade produtiva da abelha (que executa operagdes semelhantes
as do tecelao) com a do homem. Nessa perspectiva, por certo que se
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analisarmos pela ética do seu carater construtivo ao conformar sua colméia, ela
supera ao de muitos arquitetos. No entanto, o que é importante destacar,
reside na reflexao de que o que diferencia o pior arquiteto da melhor abelha
esta no fato de que a “construgdo” esta presente na mente (na imaginacao) do
arquiteto antes mesmo de materializa-la concretamente; ao passo que a
atividade produtiva da abelha se processa instintivamente, ja estd em seu

cédigo genético.

Sobre esse carater formativo/construtivo/idealizador da imaginacao,
Baudelaire traz-nos aportes sobre os quais devemos refletir. Ele afirma que ao
possuirmos imaginacdo em niveis cada vez maiores, ou seja, quanto mais a
possuirmos, “melhor se deve dominar o oficio para acompanhar esta em suas
aventuras e superar as dificuldades que ela busca avidamente” (1993, p.87).
Foi através dela que o homem aprendeu o “sentido da moral, da cor, do
contorno, do som do perfume”. A imaginagao “criou”, no principio do mundo, a

“analogia e a metafora”. Acrescente-se ainda que,

“Todo universo visivel € um depédsito de imagens e sinais aos
quais a imaginagao dara um lugar e um valor relativo; € uma
espécie de alimento que a imaginacdo deve digerir e
transformar. Todas as faculdades da alma humana devem ser
subordinadas a imaginacao, que as requisita todas ao mesmo
tempo” (BAUDELAIRE, 1993, p.94).

A técnica, o conhecimento

Nessa perspectiva, Argan também confere relevo a essa valiosa
faculdade humana ao afirmar que a “obra ndo € apenas manual: também a
imaginacdo é uma técnica, € geradora de imagens que povoam o0 espacgo da
mente antes do espaco do mundo” (2000, p.18 — italicos nossos). Em uma
outra passagem, o historiador, ressaltando a caracteristica humana de adaptar
o0 ambiente (mundo circundante) a si proprio ao produzir sua existéncia

terrestre (carater este, ja muito bem posto por Marx), aponta que o homem,
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nessa relagcdo, “ndo deixa marcas casuais, mas signos que tém valor de
mensagens € com 0s quais podemos comecar a reconstruir sua histéria” (ldem,
ibidem, p.16).

Ainda nessa ordem de pensamento, estdo também em harmonia tais
idéias em Pareyson, considerando — o que também queremos deixar registrado
— que na producado existencial humana esta presente em toda a sua
experiéncia, constituindo-se como manifestagdo de sua atividade, a arte. Tal
producdo se pée num nivel que corresponde a um certo modo de “fazer que,
enquanto faz, vai inventando o ‘modo’ de fazer: producao que é, a0 mesmo
tempo e indissoluvelmente invencao”. Acrescente-se, ainda, que esta imbricado
em todo agir humano, em toda a sua “operosidade”, um aspecto “inventivo e
inovador”. Carater este que se configura como “condicao primeira de toda a
realizagdo, precisamente por isso, pode haver arte em toda atividade humana,
ou melhor, existe arte de toda atividade humana”. Em outro trecho, ele afirma
que ndo consiste o exercicio da “formatividade™ apenas nas técnicas mais
humildes, mas também nas maiores invengdes, portanto, “exigéncias de arte”

(PAREYSON, 1993, p.20-22 — italicos no original). Nessa perspectiva analitica,

® Para esse termo “formatividade”, Pareyson, em seus escritos, traz-nos aportes que nos levam
a compreendé-lo como: “fazer” e “saber fazer” ao mesmo tempo. Ou seja: “fazer inventando ao
mesmo tempo 0 modo em que no caso particular aquilo que se deve fazer se deixar fazer”.
“Formar” possui um duplo sentido; o de um lado, “encontrar o modo de fazer, executar, levar a
termo, produzir, saber fazer; de tal maneira que a invengdo e producdo caminham passo a
passo, e s6 no operar se encontrem as regras da realizagdo, e a execugao seja a aplicagdo da
regra no proprio ato que é a sua descoberta”. “Formar”, ainda se refere, essencialmente, a “um
tentar, porque consiste em uma inventividade capaz de figurar multiplas possibilidades e ao
mesmo tempo encontrar entre elas a melhor, a que é exigida pela propria operag¢éo para o bom
sucesso” (1993, p.60-61). Trazemos esses aportes por considerarmos que tais idéias estao, ou
deveriam estar, atreladas fortemente ao modus operandi e formativo dos profissionais em
questao — os designers. Mesmo considerando que, em meio ao pujante desenvolvimento das
forcas produtivas capitalistas em nossa era atual, ao mesmo tempo em que fragmenta e
incorpora de uma maneira jamais vista a nossa produgao existencial, padronizando fortemente
em meios mecanizados/digitais os processos criativos e produtivos, embora configurados sob
esse desenho, se faz necessaria a exigéncia de uma certa margem de “formatividade” (nos
termos em que foram colocados acima) em processos produtivos, nos quais 0 executor ndo se
“limite” ao “decalque” do projeto, sobretudo, o interprete inventivamente, dando-lhe “vida na
realidade: ndo produtos em série, nem servis execugbes mas, propriamente, obras bem
acabadas” (PAREYSON, 1993, p.65).
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Kosik adiciona outras ricas reflexdes, reiterando sobre a importante missdo do
trabalho enquanto mediador da existéncia humana, indica que na

“pase do trabalho, no trabalho e por meio do trabalho o
homem criou a si mesmo como ser pensante, qualitativamente
distinto dos outros animais de espécies superiores, mas
também como unico ser do universo, por ndés conhecido, que é
capaz de criar a realidade. O homem € parte da natureza e €
natureza ele proprio. Mas € ao mesmo tempo um ser que na
natureza, e sobre o fundamento do dominio da natureza — tanto
a “externa” como a prépria — cria uma nova realidade, que nao
€ redutivel a realidade natural. O mundo que o homem cria
como realidade humano-social tem origem em condi¢des
independentes do homem e sem elas € absolutamente
inconcebivel; [...] O homem se origina da natureza, é uma parte
da natureza e ao mesmo tempo ultrapassa a natureza;
comporta-se livremente com as proprias criagdes, procura
destacar-se delas, levanta o problema do seu significado e
procura descobrir qual o seu préprio lugar no universo. Nao
fica encerrado em si mesmo e no proprio mundo. Como cria o
mundo humano, a realidade social objetiva e tem a capacidade
de superar uma situagdo dada e determinadas condigbes e
pressupostos, tem ainda condi¢des para compreender e
explicar o mundo ndo humano, o universo e a natureza. O
acesso do homem aos segredos da natureza € possivel sobre
o fundamento da criagdo da realidade humana” (2002, p.127 —
italicos no original).

De igual modo, como ja exposto, vimos que 0 homem no momento de se
constituir como ser, ajusta a natureza as suas necessidades e finalidades,
fazendo-o mediado pelo trabalho. Lukacs (1978, p.5-6) afirma que pode-se
designar com “usta razdo” que o “homem que trabalha, ou seja o animal
tornado homem através do trabalho, como um ser que da respostas”. Torna-se
tal, a medida que “ele generaliza, transformando em perguntas seus préprios
carecimentos e suas possibilidades de satisfazé-los”. E que também ao
responder as suas demandas, sua resposta “funda e enriquece a prépria
atividade com tais mediacoes, freqiientemente bastante articuladas”. Mendes
(2006, p.159) também traz reflexbes acerca desse fato, ao afirmar que o

“‘homem é ao mesmo tempo natureza e transcendéncia da natureza”, e que ao
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transcendé-la, o faz por ndo se contentar com aquilo que lhe é proporcionado
pela natureza. Nesse sentido, a autora afirma que “ele quer mais, quer o
supérfluo®. Quanto mais o homem cria o supérfluo, maior é a sua liberdade

diante da natureza e, consequentemente, melhor é o seu viver”.

Retomando a analise de Lukacs, seus aportes propéem que nao
somente as respostas humanas, mas também suas perguntas constituem um
“produto imediato de sua consciéncia” que norteiam as atividades do homem.
Ao mesmo tempo, o homem em meio a esses dominios das forgas da
natureza, insere-se num processo de desenvolvimento de suas proprias
capacidades na busca por niveis mais elevados (aperfeicoamento). Nessa
perspectiva, através e pelo trabalho, possibilita-se — ontologicamente — o seu
“desenvolvimento superior’, o que ele sinaliza como o “desenvolvimento dos
homens que trabalham”. Esse processo de agao sobre a natureza (seu mundo
circundante) transformando-a, da-se por uma acao teleolégica. Ou seja, o
homem age por objetivos. E esta caracteristica, para Saviani (1987, p.8),
constitui-se como um outro ingrediente diferenciador da “acdo humana, que é
trabalho, das demais ag¢des que nao sao trabalho”. Em decorréncia do préprio
fato, é verdade que os animais também agem, também exercem uma atividade;
no entanto, tais atividades ndo sao orientadas por objetivos; eles néao
antecipam em nivel mental o que irdo realizar concretamente, o fazem por
instintos ja postos geneticamente. Por outro lado, o que importa ressaltar

repousa no fato de que o homem antevé mentalmente o que vai realizar.

Ao colocarmos o trabalho como elemento constitutivo da realidade
humana, o fazemos por entendé-lo como um mediador de producdo das

condigdes da existéncia humana, como o que define a existéncia histérica dos

® Ainda que conste no Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa (1986) o termo supérfluo
como: “O que é demais; inutil por excesso; desnecessario”; é forcoso considerar que aqui o seu
emprego pela autora ndo esta posto num sentido pejorativo. Seria conveniente atribuirmos seu
significado a busca ad aeterno de um desenvolvimento (aperfeicoamento) do mundo
circundante feito pelo homem.
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homens. Para Marx, o ato historico primeiro que diferencia os individuos dos
outros animais, ndo se processa somente pelo fato de que eles pensam, e sim,
pelo que devemos considerar pelas acdes exercidas por eles que promovem a
producdo de seus préprios meios de existéncia. Tal pressuposto expresso sob

suas proéprias palavras:

“Pode-se distinguir os homens dos animais pela consciéncia,
pela religido ou por tudo que se queira. Mas eles proprios
comecam a produzir seus meios de vida, passo este que é
condicionado por sua organizacao corporal. Produzindo seus
meios de vida, os homens produzem, indiretamente, sua
propria vida material” (MARX e ENGELS, 1986, p.27 — italico
no original).

Nesses termos, depreende-se que nha relacgo homem-mundo
circundante o homem constréi sua histéria sob um processo de transformacdes
da natureza com acgdes conscientes e ativas, em conjunto com outros homens,
em busca da “superacdo” da natureza, mediada pelo processo de trabalho.
Nesse desenho de produgcdo de existéncia, o homem como um ser social,
produz coletivamente sua cultura, seu mundo, compartilhando suas acdes e 0s
produtos de seu trabalho com os de outros seres humanos, configurando o
trabalho como categoria central de formacao humana, “como criador de valores
de uso, como trabalho Gtil”, indispensavel a sua vida, sob quaisquer que sejam
as formas de sociedade. Donde se segue que, nesse sentido, o trabalho “é
necessidade natural e eterna de efetivar o intercambio entre o homem e a
natureza e, portanto a manter a vida humana” (MARX, apud MENDES, 2006,
p.159). Assim, pelo trabalho o homem, em sua produgdo existencial, se
apropria da natureza, pelos seus elementos constituidos e postos,
transformando-os em coisas (objetos) Uteis a sua vida, como também em

instrumentos e meios de trabalho.

Nessa ordem de raciocinio, para Kosik (2002, p.206-207) a acéao
humana é resultado de um processo que se divide em dois campos: num, o
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homem atua sob os auspicios da necessidade — trabalho; no outro campo, o

™. Tal divisdo é

agir humano se concretiza como “livre criagéo e se chama arte
considerada por ele justa, pelo fato deste compreender que dessa maneira é
possivel “captar a especificidade do trabalho como um agir objetivo do
homem?”, constituido por uma finalidade exterior — “necessidade natural ou
obrigacao social”. Dessa forma, tal proposi¢cao nos leva a creditar ao trabalho,
como uma forma de acdo humana que é movida pela esfera da necessidade.
Ou seja, para ele, o ser humano trabalha sob a pressdo da necessidade
exterior, que sera satisfeita para assegurar a sua existéncia. Nesse sentido,
pode-se compreender que ndo necessariamente uma mesma atividade podera
ser considerada trabalho. Vai depender se ela é ou ndo é exercida com fins de
satisfazer necessidades naturais — pressuposta como manutencao da

existéncia humana. Sob suas préprias palavras:

“A divisdao do agir humano em trabalho (esfera da necessidade)
e arte (esfera da liberdade) capta a problematica do trabalho e
do nao-trabalho apenas aproximadamente e apenas sob certos
aspectos. Esta distingdo parte de uma determinada forma
histdrica do trabalho como um pressuposto ndo analisado e,
portanto, aceito acriticamente, sobre cujo fundamento se
petrificou a divisdo do trabalho surgida historicamente, em
trabalho fisico-material e trabalho espiritual. Nessa distingao
fica oculta uma ulterior caracteristica essencial da
especificidade do trabalho como um agir humano que nao
abandonou a esfera da necessidade, mas ao mesmo tempo a
Supera e cria nela os reais pressupostos da liberdade humana”
(KOSIK, 2002, p.207 — italicos no original).

Por conseguinte, de acordo com o pensador, implica afirmar que o
sujeito presidido por tal materialidade, € determinado por um sistema de
relagdes objetivas. No entanto, o seu comportamento diante dele apresenta-se
como “individuo movido pela ‘preocupacao’, o qual no curso de sua acao cria a

rede de relagdes”. Ele define “preocupacédo” como a insercdo fundamentada no

” Kosik considera que a arte “sempre foi considerada como a atividade humana e o agir
humano par excellence e, como livre criagdo, considerada distinta do trabalho” (2002, p.206).



RN ccessario

issn: 1808-T99X

ano 6 - nimero 7 - 2008

engagement e da pratica utilitaria do individuo social no sistema de relagbes
sociais; a sua acao (individuo) que se “manifesta como solicitude e
preocupacao”; “sujeito de agao (preocupacdo e solicitude) que se manifesta

como indiferenciacao e anonimidade”.

Ainda nessa mesma ordem de pensamento, para Kosik, o “preocupar-
se” apresenta-se como um “aspecto fenoménico do trabalho abstrato”, posto
por uma sociedade em que o trabalho ndo se configura unido, apresenta-se
despersonalizado, se efetiva como “mero ocupar-se e manipulacdo em todas
as esferas, material, administrativa e espiritual”’. A metamorfose do “trabalho”,
para a “preocupacao” (substituicdo ocorrida no Século XX, pelo sentido de
“ocupar-se”) reflete de maneira “mistificada e profunda” o processo de
fetichizacao das relacbes entre os seres humanos. Processo esse pelo qual o
mundo humano configura-se como um mundo “/a pronto, e provido de
aparelhos, equipamentos, relacbes e contatos, onde o movimento social do
individuo se desenvolve como empreendimento, ocupacdo, onipresenca,
enleamento — em uma palavra, como ‘preocupacgao’ (2002, p.73-74). Em vista
disso, ele confere relevo a um mundo humano formatado por um “sistema
formado de aparelhos e equipamentos” em que o individuo propriamente o
determinou e que por tais, é determinado. De igual modo, ha muito ele perdeu
a capacidade de se conscientizar de que esse mundo € criagdo dele préprio.

Assim, a vida foi “invadida” pela “preocupacgao”. Ou seja, sob suas palavras,

“o trabalho se dividiu em milhares de operagdes independentes
e cada operacao tem seu préprio operador, seu préprio érgao
executivo, tanto na produgcdo como nas correspondentes
operagdes burocraticas. O manipulador ndo tem diante dos
olhos a obra inteira, mas apenas uma parte da obra,
abstratamente removida do todo, parte que nao permite a visao
da obra no seu conjunto. O todo se manifesta ao manipulador
como algo ja feito; a génese para ele existe apenas nos
particulares, que por si mesmos sao irracionais” (KOSIK, 2002,
p.74 — italicos no original).
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Compreendemos, sob tais aportes que se manifesta uma praxis como
“aspecto fenoménico alienado”, ndo se referindo ao mundo dos homens, da
cultura humana e da humanizagdo da natureza. Exprime-se por uma prética-
utilitaria em que o homem se relaciona num sistema em que as “coisas” ja
estdo prontas, ou seja, um sistema dos “aparelhos”, pelo qual o homem
configura-se como um objeto de manipulagdo. Sob essa configuracao de
sistema, o agir humano, ou seja, suas acdes, repetem-se todos os dias,
transformando-se em habito. Isto nos leva a crer que esse agir humano é
efetivado mecanicamente. Esse aspecto “coisificado da praxis” que se
expressa pelo termo “preocupacdo” implica em compreender que na
“manipulagédo j4 ndo se trata mais da obra que cria, mas do fato de que o
homem € absorvido pelo mero ocupar-se e ‘ndo pensa’ na obra”. Isso € o
comportamento pratico do homem nesse mundo ja feito e posto — um mundo
que nao se manifesta a ele como uma realidade por ele préprio criada, mas ja
“feito e impenetravel, no seio do qual a manipulacdo se apresenta como
engajamento e atividade” (KOSIK, 2002, p.74-75).

O que Kosik quer dizer sobre esse processo de relagcdo homem-mundo
pode ser exemplificado pelos atos cotidianos dos homens ao manejar alguns
objetos do dia-a-dia. Vejamos: ao utilizarmos um aparelho eletrodoméstico
qualquer, ou um automével etc., e se ndo houver nenhuma interrupcao em seu
uso por um defeito qualquer, o individuo continuaria a trata-los como coisas
banais. Mas, no momento em que existir algo que o faca a atentar-se aos
mesmos, ele perceberia que existe um “mundo de aparelhos”, no qual as
coisas estao interligadas, dependentes umas das outras. Assim, o autor afirma
que o trabalho humano abstrato configurado como “ocupar-se”, cria para o
homem um “mundo utilitario igualmente abstrato”, em que nesse sistema “tudo

se converte em aparelho utilitario”. Um mundo pelo qual as coisas perdem
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significado independente e existéncia subjetiva. Elas 0 assumem quando séo
postas em relagdo com a préopria “manipulidade”.

Ainda sob uma mesma linha de raciocinio, Kosik em uma outra reflexao,
define como mundo da praxis humana, a “realidade objetivamente humana em
seu nascimento, na producéo e reproducédo”. Por outro lado, ele sinaliza como
mundo da “preocupacao”, aquele que estd configurado pelo mundo dos
“aparelhos ja prontos e da manipulagédo”. Dito de um outro modo, 0 homem se
movimenta nesse mundo, da mesma forma que ele maneja um conjunto de
aparelhos, sem, no entanto, ter de conhecer, verdadeiramente, como eles se
“‘movimentam” e a “verdade do ser deles”. Ou seja, ao maneja-los nao se
atenta da “realidade técnica e do sentido desses aparelhos” (KOSIK, 2002,
p.74-77). O pensador indica que no conhecimento do mundo humano, como
um “mundo utilitario”, revela-se como um “mundo social”, no qual a natureza se
manifesta como natureza humanizada, isto €, como objeto e base material da

industria. Assim, ao reduzirmos a relacdo do homem com a natureza

“a relagdo do produtor com o material a elaborar, significa
empobrecer infinitamente a vida do homem. Significa arrancar
pela raiz o lado estético da vida humana, da relagdo humana
com o0 mundo; e, 0 que mais importa, — com a perda da
natureza como algo de ndo criado pelo homem, nem por
ninguém, como algo do eterno e do incriado — significa a perda
do sentimento de que o homem ¢é parte de um grande todo,
comparando-se ao qual ele se pode dar conta da sua
pequenez e da sua grandeza” (RUBINSTEIN, apud KOSIK,
2002, p.77-78).

2. VALOR, VALOR DE TROCA

Postas as consideracdes, propomos nesta secao refletirmos, a luz dos
ensinamentos marxistas, sobre um importante fenémeno da esfera do modo de
producéao capitalista — que impacta o processo de trabalho do Design, nao resta
davida —, que influencia em muito o modo de producdo de existéncia do
homem, a saber: a mercadoria. Nessa perspectiva, Marx ao considerar a

riqueza das sociedades presididas pelo modo de producao -capitalista,
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apresentando-se configurada por uma “imensa acumulacao de mercadorias”,
confere relevo a mercadoria como forma elementar dessa riqueza e o elemento
central que preside o modo de producgado capitalista. Para ele, antes de mais
nada, a mercadoria € uma “coisa”, que por possuir caracteristicas proprias, tem
o potencial de promover a satisfacdo de necessidades humanas. Portanto, ela
€ “algo” que tem valor de uso. Sua propria utilidade a confere um valor de uso,
e esta (utilidade) é determinada nas propriedades que se apresentam no
“corpo” da mercadoria. Essa referéncia ao valor de uso de um determinado
objeto, assume-se ao atendimento a funcdo para a qual foi
concebida/produzida. Como ele mesmo exemplifica: qual o valor de uma faca
se ela nao exerce a sua funcgéo principal, a de cortar. Em tempo, ha ainda um
outro aspecto a ser considerado: o valor de fruicdo, aquele que se refere ao
ingrediente estético que esta inserido no “corpo” da mercadoria, que nos da
prazer de usufruir um objeto.

Vimos que o trabalho na esfera de produtor de valor de uso, que se
manifesta na utilidade — trabalho util — é, independentemente das diversas

formas de organizacdao societaria, condicdo existencial do homem, “uma
necessidade eterna, o mediador da circulacdo material entre a natureza e o
homem (isto é, da vida humana)” (MARX, 2007). Donde se segue que pelo
trabalho 0 homem ao “produzir-se”, também produz coisas que lhe serao uteis.
Esta posto o carater de valor de uso da mercadoria — aquilo que satisfaz uma
necessidade. Nao obstante, nas sociedades regidas pelo sistema capitalista de
producdo, a mercadoria apresenta-se com duplo valor. O ja exposto valor de
uso que se materializa pelo uso ou pelo consumo da mesma, e, de outro lado,
esse proprio valor de uso, que metamorfoseia-se e é viga-mestre de um outro

tipo de valor, o de troca.

Enquanto o valor de uso é a expressao qualitativa dos objetos, ou seja,
aquela que é referente as qualidades postas nos mesmos para a satisfacao de
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necessidades do homem; o valor de troca exprime-se de outra forma,
quantitativa. Isto é, na medida em que “valores de uso de espécie diferente se
trocam entre si, relacdo que varia constantemente com o tempo e o lugar’
(MARX, 2007). Dito de uma outra forma, numa relagédo entre o individuo e um
objeto qualquer se o0 mesmo satisfaz sua necessidade proépria, gera valor de
uso: no entanto, ndo “produz” mercadoria. Para que exista a sua efetivacéo, é
necessario que, além dessa producao de valor de uso, este deva ser produzido
para outros individuos como valor de uso social, numa relacao de “troca” entre
eles. O seu de valor de uso abstrai-se em favor de seu valor de troca. Vejamos

esse fendmeno sob as proprias palavras de Marx (2007):

“Ora, se abstrairmos do valor de uso das mercadorias, resta-
lhes uma qualidade; a de serem produtos do trabalho. Entéo,
porém, ja o proprio produto do trabalho esta metamorfoseado
sem o sabermos. Com efeito, se abstrairmos do seu valor de
uso, abstraimos também de todos os elementos materiais e
formais que |he conferem esse valor. Ja ndo é, por exemplo,
mesa, casa, fio, ou qualquer outro objeto (til; j4 ndo é também
0 produto do trabalho do marceneiro, do pedreiro, de qualquer
trabalho produtivo determinado. Juntamente com os caracteres
Uteis particulares dos produtos do trabalho, desaparecem o
carater util dos trabalhos neles contidos e as diversas formas
concretas que distinguem as diferentes espécies de trabalho.
Apenas resta, portanto, o carater comum desses trabalhos;
todos eles sdo reduzidos ao mesmo trabalho humano, (trabalho
humano abstrato), a um dispéndio de forga particular que
revestiu o dispéndio dessa forga”.

Nesses termos, Marx (2007) explica que o que se evidencia de comum
nas mercadorias € o que se revela numa relacao de troca, ou no valor de troca
da mercadoria, € o seu valor. Portanto, “um valor de uso ou um artigo qualquer
s6 tem valor na medida em que esta (objetificado) materializado trabalho
humano (abstrato)”. Assim, o trabalho humano €&, por conseguinte, a esséncia
do valor, mas néo apenas aquele trabalho que cria valor, o quantitativamente
distribuido, também o é, aquele que € socialmente igualado (RUBIN, apud

SILVA, 2006, p.15). Compreende-se que no sistema de producdo de
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mercadorias, o trabalho conforma-se como valor dos objetos e é expresso sob

essa forma material.

O valor de uso de uma mercadoria, sinaliza Marx (2007), “contém um
trabalho util especial ou provém de uma atividade produtiva que responde a um
fim particular”. Também explicita que num desenho de sociedade em que 0s
produtos assumem a forma de mercadoria, a “diferenca entre os diversos
géneros de trabalho util, executados independentemente uns dos outros como
assunto particular de produtores autbnomos, conduz a um sistema multi-
ramificado, a uma divisdo social do trabalho”. Nessa perspectiva, de acordo
com Paro, para que se efetive a producdo de mercadorias é preciso que haja
uma desenvolvida divisdo social do trabalho. Além disso, os atores produtivos,
encarnados como “produtores privados” inserem-se numa relagéo produtiva em

que produzem uns para os outros para a troca. Para ele,

“E claro que essa produgdo para a troca expressa um carater
eminentemente social ao trabalho humano que se incorpora
nas mercadorias. Estas, por sua vez, s6 existem sob a forma
de mercadoria porque sdo a materializacdo do trabalho
humano abstrato, que constitui a substancia de seu valor. A
mercadoria €, pois, a objetivacdo de uma relagao social, e suas
propriedades enquanto mercadoria, enquanto portadora de
valor [...], advém dessa relacdo social” (MARX, apud SILVA,
2006, p.15).

De igual modo, acrescente-se ainda que o

“valor é, antes de tudo, uma substancia social-histérica. Nas
organizagdes sociais em que a producdo mercantil constitui
atributo de proprietarios privados, entre 0s quais ja exista
divisdo social do trabalho bastante adiantada, somente de
maneira indireta, pela troca mercantil, € que os produtos do
trabalho privado se apresentam como produtos do trabalho
social. O indicador do trabalho social é, precisamente, o valor,
na condicao de cristalizacao de trabalho abstrato, ao passo que
o valor de troca, sendo a razdo de intercambio entre as
mercadorias, constitui a forma de manifestagdo do valor”
(MARX, apud GORENDER, 1985, p.34 — italicos no original).
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No bojo dessas idéias, depreende-se que nas organizagdes sociais em
que a producéo para valor de uso é predominante, ha a manifestagao direta do
carater social do trabalho. Ao passo que em organizacdes societarias
presididas pela producdo mercantil, ou seja, para valores de troca, a
manifestacdo do carater social do trabalho da-se de maneira indireta,
intermediado pelo valor. Desse modo, conforme os aportes marxianos,
depreende-se que 0s homens se relacionam entre si, a maneira como se
processa a relacdo das coisas com si mesmas. Ou seja, ndo estdo inseridos

numa relagao de individuos para individuos.

Postas as consideracdes, analisamos o trabalho sob o ponto de vista da
producdo da existéncia dos homens, como um elemento mediador entre
homem-natureza. Dessa forma, é pertinente considera-lo como materializacao
da condicdo humana em que na sua producao histérica de existéncia, o
homem interage e se apropria dos elementos da natureza, de acordo com as
suas necessidades. E ele vai mais além criando novos valores, novas
necessidades, sempre de forma inventiva e inovadora, transformando esses
elementos em objetos de trabalho. De igual modo, em seu modo de agir
mobiliza meios e instrumentos de trabalho, adequando esses objetos em
coisas Uteis para a sua vida. Vimos, portanto, que o que difere 0 homem dos
outros animais é a sua “necessidade eterna” de se autoproduzir, criando novas
demandas existenciais e buscando meios de satisfazé-las. Para tanto, ele
interage com a natureza, transformando-a segundo a uma teleologia. Esse
“agir” com o mundo circundante, produzindo seus meios de vida, da-se por e
pelo trabalho. Trabalho este que produz objetos que tem valores de uso e que
também possui um valor de troca, dependendo das condigcbes materiais e

sociais em que ele se encontra.
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3. O EVANGELHO DA MERCADORIA SEGUNDO MARX

Na analise da producdo de mercadorias como encarnagao da producao
da riqueza do capitalismo, depreende-se que por ser portadora de valor (a
mercadoria), o que lhe confere valor é o trabalho humano. Em decorréncia do
préprio fato, o trabalho humano é essencial para a producédo de mercadorias.
No entanto, conforme analisou profundamente Marx, se “retirarmos” o carater
utilitario dos produtos do trabalho, desaparece também o “carater util dos
trabalhadores neles corporificados”. Dessa forma, dissipam-se as “diferentes
formas de trabalho concreto”, ndo mais existindo distincdo entre elas, e
reduzindo-as a uma “Unica espécie de trabalho, o trabalho humano abstrato”.
Para ele, todo o trabalho se apresenta, por um lado, como

“dispéndio, no sentido fisiolégico, de forga humana, e é nesta
qualidade de trabalho igual (abstrato), que ele constitui o valor
das mercadorias. Todo o trabalho é, por um lado, dispéndio da
forca humana sob esta ou aquela forma produtiva, determinada
por um objetivo particular, e é nessa qualidade de trabalho
concreto e util que ele produz valores de uso ou utilidades. Tal
como a mercadoria tem, antes de tudo, de ser uma utilidade
para ser um valor, assim também o trabalho tem de ser, antes
de tudo util, para ser considerado dispéndio de forca humana,
trabalho humano, no sentido abstrato do termo’ (MARX, 2007).

Tais reflexdes sedimentam o duplo carater que possui o produto do
trabalho humano. Ele se apresenta como valor de uso ou objeto util, em
qualquer forma de sociedade. No entanto, s6 em determinada condicdo de
desenvolvimento histérico de uma sociedade em que o trabalho dispendiado na
producdo de coisas Uteis “reveste o carater de uma qualidade inerente
(objetiva) dessas coisas, o carater de seu valor — s6 nessa época € que O
produto do trabalho se transforma em mercadoria” (MARX, 2007). Assim, ele
“absorve” a “forma-mercadoria” no momento em que seu valor “absorve” a
forma de valores de troca, que segundo Marx, é oposta a sua forma natural,
decorrendo que a forma simples que o valor da mercadoria assume, é “também

a forma elementar sob a qual o produto se apresenta como mercadoria; e que,
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portanto, o desenvolvimento da forma-mercadoria coincide com o

desenvolvimento da forma-valor” (Idem).

A forca dessas idéias leva-nos depreender a importancia dada por Marx
ao carater pelo qual um produto configura-se como mercadoria, sendo a
producao desta, conforme ja exposto, a encarnagao da producédo da riqueza
capitalista. Assim, diante de certa estranheza e de mistério que um
determinado produto se apresenta a nds, ele sinaliza em sua teoria da
circulagdo de mercadorias, batizada de “O fetichismo da mercadoria e o seu
segredo”, na se¢ao 4 do capitulo I, volume |, d’O Capital, que uma mercadoria,
a primeira vista, parece-nos uma coisa simples, que por si mesma, pode ser
compreendida. No entanto, ao analisa-la, vé-se pelo contrario, como uma coisa
complexa, recheada de “sutilezas metafisicas e de argucias teolégicas” (MARX,
2007). Ou seja, esta presente na mercadoria um carater de mistério e
mistificador. Por sua vez, complementando esse apontamento, ele explica que
desde o momento em que os objetos uteis ao homem adquirem a forma-
mercadoria, o cenario transfigura-se completamente; o objeto assume um valor
transcendente ao ser transformado em mercadoria. “...] transforma-se numa
coisa a um tempo palpavel e impalpavel” (Idem, ibidem). Nesse termos, os
objetos adquirem um “carater mistico” que ndo sédo postos pelo seu valor de

uso, nem tampouco pelas caracteristicas que determinaram seu valor.

De onde vem esse carater mistificado do produto do trabalho? Marx
aponta que sado oriundos das relagdes sociais dos produtores com o0 seu
trabalho, ao reduzirem-se as mercadorias a uma quantia objetiva. Nessa
perspectiva, a forma-mercadoria se apresenta aos homens “como se fossem
caracteristicas objetivas dos proprios produtos do trabalho, como se fossem
propriedades sociais inerentes a essas coisas”; portanto, ndo se apresenta
como uma relacédo social dos produtores com o trabalho global, e sim como
uma relacao social que se processa entre os préprios produtos para além deles
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(produtores). Ele explica que a relacédo entre a forma-mercadoria e a relagao de
valor dos produtos do trabalho humano, processa-se numa relacdo social
determinada pelos proprios homens, apresentando-se aos olhos deles como
uma “forma fantasmagédrica de relagdo entre coisas”. Ou seja, para ele, os
produtos oriundos do cérebro humano parecem munidos de vida prépria, como
entidades autbnomas que mantém relacées entre si e com os individuos
(MARX, 2007).

Nesse sentido, Gorender fazendo eco a esses pensamentos, sinaliza
que Marx, em sua teoria, desvenda o “carater alienado de um mundo em que
as coisas se movem como pessoas e as pessoas sao dominadas pelas coisas
que elas proéprias criam” (1985, p.37). Ou seja, durante o processo de producao
de objetos, estes ainda sao matéria em que o produtor domina e transforma em
coisas Uteis de acordo com as suas necessidades. Por outro lado, uma vez que
esses objetos, metamorfoseados em mercadorias, inserem-se numa relacéao
mercantil de compra e venda, o “criador” ndo detém mais o controle sobre eles;
acaba sendo dominado pelos mesmos, decorrendo que o “destino dele passa a
depender do movimento das coisas, que assumem poderes enigmaticos.
Enquanto as coisas sdo animizadas e personificadas, o produtor se coisifica”
(Idem, ibidem). Nessa perspectiva, de igual modo Haug sinaliza que num
regime de sociedade de troca

“é através das mercadorias que os produtores se relacionam
entre si sem planejamento algum, e, mais ainda, é a elas que
eles atribuem as suas relagbes; as suas relacdes sociais
possuem a forma de relagbes e movimentos de coisas; 0s seus
produtos |hes escapam, tornam-se independentes, em
movimentos que produzem arbitrariamente resultados sociais
totais e aos quais os produtores se submetem; [...], a
mercadoria, nesse movimento social, ganha poder sobre eles”
(1997, p.161).

Essas reflexdes apontam que decorre do carater social proprio do
trabalho humano, enquanto produtor de mercadorias, o carater fetichizante do
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mundo das mercadorias. As relagdes sociais ndo se apresentam como
relacdes entre os homens em seus proprios dominios do trabalho, mas como
relacdes entre coisas. Dessa relacdo entre pessoas como se fossem relagdes
entre objetos, Marx denomina de ‘“reificacdo das relagcdes de producao” e,
como corolario, esses objetos personificam-se, detendo o poder de
‘movimentar” as relacdes interpessoais, investindo-se de significados que nao
lhes pertencem, em sua esséncia. Ou seja, um objeto sob a forma-mercadoria
— gue é uma coisa — se apresenta personificada com o poder de presidir as
relacdes sociais de producdo. Essa capacidade |he é fornecida — numa
sociedade gerida pelo modo de producao capitalista — mediante o valor que Ihe
€ atribuido pela materializacao do trabalho humano (abstrato).

Assim, o carater fetichista das mercadorias é inerente ao mundo
mercantilizado, em que os produtos oriundos da criagdo dos homens “parecem”
adquirir vida autbnoma e sdao dominantes nas relacbes entre si e com o0s
homens. Configura-se por meio de um processo pelo qual a mercadoria da
sentido ao produtor, ou seja, ela é o elemento definidor desse sujeito produtor.
Nessa ordem de pensamento, numa outra passagem d’O Capital, se as

mercadorias pudessem falar, elas diriam:

“Pode o0 nosso valor de uso interessar ao homem, que para
nds, enquanto objetos, isso é-nos indiferente. O que interessa
€ 0 nosso valor. Demonstra-se a nossa relagdo reciproca como
coisas de venda e de compra. Sé nos relacionamos umas com
as outras como valores de troca” (MARX, 2007).

A citacdo, nos termos que estdo postos é altamente significativa na
caracterizacao do fenébmeno. Marx (2007) aponta ainda que a propria alma das
mercadorias pareca se expressar quando “o valor (valor de troca) € uma
propriedade das coisas; a riqueza (valor de uso) é uma propriedade do homem.
O valor, neste sentido, pressupde necessariamente a troca, a riqueza, nao”.
Assim posto, depreende-se que o valor de uso é um atributo do homem, ao

passo que o valor de troca pertence as mercadorias. Em sintonia com essas
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reflexbes, Haug (1997, p.25-26) ressalta que as mercadorias sao produzidas
ndao com o objetivo de produzir determinados valores de uso, mas sim, sua
producdo se efetiva visando a venda (relacdo de troca). Em outra passagem,
ele sinaliza que o valor de uso sob a dética do valor de troca € somente uma
“‘isca”. Ou seja, olhando pela perspectiva do valor de troca, “toda mercadoria é
considerada [...] mero valor de troca que ainda precisa concretizar-se (realizar-
se) como dinheiro e para o qual a forma do valor de uso significa apenas uma
prisdo e um estagio transitério”. Ainda nessa linha de raciocinio, ele adiciona

que a

“funcao da valorizagdo sempre a procura de uma resposta para
a questao da realizagdo encontra expressao justamente na
aparéncia exagerada do valor de uso, impelindo o valor de
troca contido na mercadoria ao encontro do dinheiro. Ansiosa
pelo dinheiro, a mercadoria é criada na produgao capitalista a
imagem da ansiedade do publico consumidor. Essa imagem
sera divulgada mais tarde pela propaganda, separada da
mercadoria (HAUG, 1997, p.35)".

O excerto acima é muito elucidativo quanto ao telos capitalista na
concepcao e producao de determinados objetos (mercadorias). Também nos
deixa em alerta fazendo com que reflitamos sobre a real responsabilidade
(ética) social do campo produtivo do Desenho Industrial, no tocante a que e
para que publico os resultados de suas concepc¢des serdo destinados. Ou seja,
€ imperioso que se atente sobre seu campo educacional/profissional, ndo como

uma panaceéia conceptiva/produtiva consumista.
4. Design e fetichismo dos objetos

Feitas as reflexdes anteriores, considerando que tais aportes sao
pertinentes ao ambito do Design, procuraremos, nesta secado, tracar um
paralelo entre o “carater mistico” que € atribuido as coisas em nossa sociedade
mercantil, e o campo do Desenho Industrial (Design). Nesse contexto, faz-se

importante apontar uma contextualizacdo acerca dos enfrentamentos da
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profissdo em sua materialidade, buscando trazer aportes que sinalizam sua
relacdo conceptiva e produtiva com o mundo fetichizado dos objetos em nossa
sociedade. Para tanto, recorreremos as reflexdes de Denis (1998, p.16) sobre
os dominios conceituais/produtivos dos designers. O autor inicia com um
guestionamento acerca do que define o Design, ou seja, ele é definido “por
seus objetivos ou por seus processos?” Conforme ele explica, o Design poderia
ser definido pela primeira proposi¢do (pelos objetos) se somente as atividades
relacionadas ao campo, produzissem produtos industriais; por outro lado, se a
forma de definir Design se pauta em seu préprio processo de projetar, a rigor,
pouco importaria 0 modo de produzir. Para ele, a resposta correta deve ser:
dialeticamente, em ambos. Na era presidida pelo pensamento modernista, o
designer era visto como guardidao do bom gosto, e em decorréncia desse fato,
do ideario predominante: do good design.

No entanto, dado ao pujante desenvolvimento das forcas produtivas
capitalistas consorciado as idéias pdés-modernas, em que nao mais se “exige”
métodos projetuais e conceptivos para os produtos, mormente na area da
comunicacao visual, ndo ha mais o predominio de dogmas e normas estéticas
de outrora, em que imperava o principio do equilibrio, da legibilidade, da forma
em total consondncia com a funcdo na concepcado dos objetos, as fontes
tipogréficas utilizadas sob forte carater de legibilidade etc., nota-se que, nos
dias atuais, essas caracteristicas ndo se fazem mais predominantes®.
Conseqguentemente, de acordo com Denis, ndo se percebe, fortemente
presente, “0 mesmo incentivo para empregar profissionais capazes de gerar
formas de acordo com essas normas”. Entretanto, ndo se deve esquecer de

que ainda permanecem — e parece-nos correto afirmar que com muito mais

8 Nao se objetiva fazer dessa contextualizagdo apologia a tais aspectos de concepgédo e
producdo do campo do Design, e nem remeter a um carater nostalgico. Objetiva-se apontar
algumas das principais diretrizes produtivas daquela era.
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intensidade — a exigéncia de garantir o “apelo comercial dos produtos”,

mantendo uma qualidade minima aos mesmos (ldem, ibidem).

O autor ao sinalizar que a esséncia natural do trabalho de Design reside
dialeticamente nos seus processos e nos seus produtos — numa conjugacao de
ambos — quer dizer que esta patenteado precisamente no modo em que 0s
“processos de design incidem sobre o0s seus produtos, investindo-os de
significados alheios a sua natureza intrinseca’ (ldem, ibidem - italicos nossos).
Assim, constitui-se nesse agir conceptivo/produtivo o que ele denomina de
fetichismo dos objetos. No entanto, é forgoso ressaltar, assim como ele, que,
embora o termo “fetichismo” remeta a conotacbes pejorativas, ndo cabe
cairmos num determinismo conceitual em afirmar que o “design consiste em

uma espécie de fetichismo dos objetos”.

O que se quer apontar € a compreensao de que diante da “erosao dos
valores formativos do Modernismo”, houve uma notéria perda por parte dos
designers do seu relevante significado histérico na sociedade industrial. Denis,
referindo-se a perda de um sentimento de coletividade da profissdo, daquela
ideologia perdida (do real papel social, de para que e para quem sao
destinados os produtos e sistemas de suas criagdes), afirma que ha uma
tendéncia ao longo dos anos, de uma retracao progressiva do senso do destino
coletivo da profissdo nesse mundo (mercado) ansioso para se livrar de
“‘ideologias ultrapassadas, tal qual a ideologia da funcédo social do design que
exerceu um fascinio tdo poderoso no campo [...]” (1998, p.18). O Design, de
acordo com o autor, pertence a uma esfera fenoménica humana bem mais
abrangente: o “processo de projetar e fabricar objetos”. Sob uma oética
antropoldgica, o Design se configura como

“uma entre diversas atividades projetuais, tais quais as artes, o
artesanato, a arquitetura, a engenharia e outras que visam a
objetivacdo no sentido estrito, ou seja, dar existéncia concreta
e autbnoma a idéias abstratas e subjetivas” (DENIS, 1998,

p.19).
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A citacdo nos remete a considerar esse profissional como uma
“materializador” de idéias que se tornardo em processos produtivos e objetos
concretos em nosso dia-a-dia. Assim, faz-se necessario compreendermos um
pouco melhor o mundo dos objetos® produzidos por nés e por nés mesmos
consumidos e, da mesma forma que estes se inserem em sistemas simbdlicos
e ideoldgicos. Para tanto, segundo Denis (1998, p.19-23) ao considerarmos o
uso coletivo de objetos, ou melhor dizendo, a producéo e a utilizacdo de um
conjunto de artefatos em uma dada sociedade ou grupo, chegaremos ao
conceito de “cultura material’, que de acordo com ele, € um termo que
originariamente tem na “etimologia e nos estudos dos artefatos de povos
considerados ‘primitivos’ pelos seus colonizadores europeus”. Nao obstante
essa caracterizacdo, atualmente esse termo adquiriu uma dimensdo mais
ampla, permitindo que possamos nos referir a nossa propria cultura material de
maneira a compreender melhor os artefatos produzidos e que nos sao

apresentados para o0 N0SsO consumo.

Nessa perspectiva, busca-se melhor entender o sentido ou o papel que
os artefatos estdo postos num mundo presidido por atos cada vez mais
intensos de consumo, adquirindo importancia fenoménica, social e cultural.
Seguindo o raciocinio de Baudrillard (apud DENIS, 1998, p.22), se o desenho
de nossa sociedade se configura com matizes e tragos que nos permite um
“olhar” absorvendo-o como um mundo constituido pelo “sistema de objetos”,
entao faz-se necessario aborda-lo também pelo estudo desses “objetos” que o
constitui, de maneira que possa ampliar o conceito de cultura material, assim o
fazendo para abranger todas as formas de sociedade humana, sejam elas,

passadas e atuais. Assim, Denis sinaliza que

® Denis sinaliza que seria mais correto atribuir a esse, o sentido do termo “artefato” — do latim
“arte factus”, que nesse contexto é proposto como significado aquele que se encaixa como uma
concepcgao de algo “feito com arte”.
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“O design representa na sociedade industrial um sitio
privilegiado para a geracdo de artefatos. [...] o design se
configura como o foco principal para o planejamento e o
desenvolvimento da maioria quase absoluta dos objetos que
constituem a paisagem artificial (no sentido de “ndo natural”) do
mundo moderno. [...] o design ainda exerce uma influéncia
consideravel sobre a paisagem semidtica moderna,
principalmente no que diz respeito a transmissao da informagéao
por meios outros que os discursos falado, cinematico e/ou
musical, exce¢des importantes, mas praticamente Unicas (e,
até certo ponto, parciais) a ubiquidade do design grafico como
processo de ordenagédo dos meios de comunicac¢do. O design
constitui, grosso modo, a fonte mais importante da maior parte
da cultura material de uma sociedade que, mais do que
qualquer outra sociedade que ja existiu, pauta a sua identidade
cultural na abundéancia material que tem conseguido gerar”
(1998, p.22).

Essas idéias, por seu turno, nos leva a questionar: Se ha um papel tao
importante por parte do campo do Design em nossa vida, por que ha poucos
estudos da sua relagdo com outras formas culturais, como por exemplo, a
linguagem verbal? Trazendo uma tentativa de responder a esse
questionamento, Daniel Miller (apud DENIS), aponta que é possivel afirmar que
consiste no préprio descompasso entre o pujante crescimento dos artefatos na
sociedade industrial e a “reticéncia relativa em teorizd-los”, a problematica em
“distinguir as propriedades expressivas dos objetos materiais daqueles da

linguagem”. Sob as préprias palavras, Miller sinaliza que o

“papel profundamente integrado do artefato na constituicdo da
cultura e das relagdbes humanas tem transformado a sua
discussdao em uma das areas mais dificeis de se abranger com
o discurso académico abstrato. O artefato corriqueiro néo é
apenas  problematico mas também  inevitavelmente
constrangedor como foco analitico, pois esse tipo de analise
sempre parece fetichista’ (apud DENIS, 1998, p.23).

Postas as consideragbes, retornaremos aquele objetivo proposto
anteriormente, no tocante a relacdo entre o “carater mistico” atribuido as
mercadorias (bem posto e desvelado por Marx) e o papel conferido ao designer

nesse sistema de atribuicdo de “valores” aos objetos. A parte final da citacao
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feita por Miller nos impele a “olhar” os objetos por um lado sombrio. Tanto que
se faz necessario dialogarmos com os autores para chegarmos a uma
determinada posicdo acerca desse fetichismo do modo como esta posto.
Dessa forma, Miller chama a atencédo para o perigo de uma tendéncia que
move as pessoas a se relacionarem “obsessivamente” com os objetos, em vez
de participarem de “interacdes sociais”. O que ele quer trazer a tona reside no
fato das pessoas utilizarem-se dos atos de consumo de mercadorias — no
sentido do consumismo — em substituicdo a outros aspectos de interacao

humana.

Nessa perspectiva, de acordo com Denis (1998, p.26), o “verdadeiro
fetichismo esta na representacdo de um mundo de objetos com aparente
autonomia do seu contexto de producdo e que ignorasse, portanto as relacoes
de trabalho implicitas na sua existéncia”. Tais reflexdes estdo em sintonia com
os escritos de Marx e também sedimentadas em Kosik, anteriormente
expostos. Em que sentido? No sentido de considerar o movimento do homem
imerso  num mundo configurado por um “sistema de aparelhos e
equipamentos”, de tal forma que as “coisas” ja estao feitas, prontas, ndo se
manifestando como uma realidade criada e produzida por ele proprio (o
homem). Realidade esta, na qual os objetos assumem significados quando
apresentados numa “relacdo de manipulabilidade”. Ou seja, o homem move-se
nesse mundo de objetos, sem, no entanto, entender a légica que preside o
movimento das coisas, nem atentando-se sobre a verdade das mesmas e da

“realidade técnica e do sentido” desses objetos.

Nessa 6tica, de acordo com Denis, o fetichismo para Miller, consiste em
“privilegiar os objetos” em detrimento as pessoas. Em esséncia, trata-se de um
sistema pelo qual os individuos se relacionam como objetos — o homem torna-
se mercadoria — ao invés de existir um relacionamento entre pessoas. O autor

sinaliza também que o interesse fetichista, sob a o6tica filosdéfica, reside no fato
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tocante tanto a reificacdo quanto a alienagao, funcionando, ao mesmo tempo,
como forma de atribuir “valores subjetivos ao objeto e como apropriacdo de
valores subijetivos representados pelo objeto (ou nele embutidos)” (1998, p.25).

Numa outra passagem de seu texto, Denis nos traz aportes que nos
ajudardao a compreender, numa abordagem etnoldgica, as origens e
significados do termo “fetichismo”. Para tanto, ele aponta que seu uso na lingua
portuguesa adapta-se de um vocdabulo francés fétiche, que por sua vez, sua
origem remonta a uma transposicdo da palavra portuguesa “feitico”. Explica
que, ironicamente, o termo “feitico” partiu de nossa lingua significando
“sortilégio”, retornando, segundo ele, alguns séculos depois com um “ar
afrancesado”, com outros significados estranhos ndo mais contidos pelo
significado da palavra original. Nessa perspectiva, ele direciona “fetichismo” na
acepcao antiga, como um “culto dos fetiches”, isto €, como “adoragdo de
objetos animados ou inanimados aos quais se atribui poderes sobrenaturais”.
Tal fato deu-se durante o periodo expansionista/mercantilista em que os
pioneiros navegantes europeus (0s portugueses) se detiveram com povos onde
o fetichismo (nesses termos) era praticado. Ou seja, em suas novas regides
conquistadas eles conviveram com grupos que atribuiam poderes magicos a
objetos e idolos e fetiche. Assim, pode-se depreender o uso do termo
denotando qualquer “amuleto” com fins de bruxaria, as praticas religiosas, por
exemplo, dos povos africanos do século XVI. Denis adiciona que na falta de um
termo que equivalesse o sentido, escritores franceses e ingleses transpuseram

0 vocabulo portugués para seus préprios idiomas.

Dessa forma, etimologicamente, o vocabulo “fetichismo” j& possuia um
“‘cunho eminentemente etnografico” para descrever rituais exoticos, e mais
detidamente, utilizados para designar “artefatos supostamente imbuidos de
poderes magicos e espirituais”. De acordo com o autor, € possivel dizer que

esse senso de “estranheza e de mistério” levou Karl Marx a procurar entender
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e dissecar esse “carater mistico” que os objetos adquirem, transpondo-o para a
area econOmica (tal contextualizagdo posta na quarta parte do capitulo | d’'O
Capital). Nessa perspectiva, Marx transpée o uso do termo de sua acepgao
antropoldgica, dando um novo sentido socioeconémico, retirando-o do ambito
do estudo geral das sociedades humanas. Ele vai aplica-lo como um carater
que busca desvendar o mundo alienado em que vivem os homens, dominados
pelas suas proprias criacées, numa sociedade capitalista industrial. Dessa
maneira, Denis sinaliza que o significado do vocabulo “fetichismo” salta de um
plano “sobrenatural” a um “plano mundano, até mesmo materialista, de
mercadorias e de bens de consumo sem, no entanto — e isto é de uma

importancia primordial — perder todo o carater mistico” (1998, p.27).

Nessa ordem de pensamento, ainda que o pensador aponte que o termo
“fetichismo” possua trés grandes sentidos historicos, a saber: 1- tipo de culto
religioso pelo qual aos objetos sdo atribuidos poderes sobrenaturais; 2- um
carater socioeconbmico em que demonstra a atribuicdo de um valor que
transcenda a certos objetos (mercadorias); 3- referindo-se a um aspecto
comportamental de sexualidade humana, no modo pelo qual o individuo atribui
a alguns objetos uma carga sexual; é forcoso ressaltar que em todas as
acepcgoes, o termo tem em comum o “ato de investir os objetos de significados
que ndo lhes sdo inerentes’. E respectivamente, um agir espiritual, ideoldgico e
psiquico no modo pelo qual sdo atribuidos valores simbdlicos a existéncia
concreta dos objetos (artefatos) materiais. Ou seja,

“de dar uma outra vida, estranha, as coisas. Trata-se de certo
modo, de humanizar ou, as vezes, divinizar aquilo que nao é
humano (ou, pelo menos, ndo completamente) e, portanto, de
inclui-lo na nossa humanidade e, ao mesmo tempo, de
conectarmo-nos a sua natureza essencial ao que supomos que
seja a sua esséncia mistica” (DENIS, 1998, p.28).

Nessa perspectiva, devemos considerar, a luz das idéias expostas, que
a atividade laboral do Design promove um sentido de “continuidade” a esse
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processo exposto, que se refere ao carater de atribuir significados outros que
nao pertencem a natureza essencial dos objetos. Dessa forma, dada atividade
€ um “processo de investir os objetos de significados”, sinaliza Denis,
“significados estes que podem variar infinitamente de forma e funcédo, e é
nesse sentido que ele se insere em uma ampla tradicdo ‘fetichista™ (1998,
p.29). Nessa ordem de reflexdes, em tempo, lembremos que esse termo deriva
do vocabulo portugués “feitico”. No entanto, o autor adiciona ainda que “feitico”
relaciona-se ao participio passado “feito”, no sentido de “coisa feita”. Para ele,
hoje o sentido mais comumente empregado a palavra, como substantivo, é o
de “bruxaria”, originariamente traduzindo uma idéia de “trabalho feito” contra
alguém. E é curioso em sua analise o fato de que reside nessa idéia do
“trabalho feito” o que ele propdée como ponto comum entre feitico, arte e
Design. De que maneira? Segundo o autor, “feitico”, “feito” e “facticio”,
possuem uma origem comum no adjetivo latim “factilius’, que quer dizer
“artificial”, no sentido de possuir um “poder de enganar pelo artificio™”.
Acrescenta-se ainda que, paralelamente, hd um conceito entre esse “mau
sentido de ‘feito com arte’ e o0 bom sentido da mesma idéia” expressado em
latim por arte factus (artefato). Ele explica que numa acep¢do mais rara em
nosso idioma, a palavra “artefato”, usada como adjetivo, tem 0 mesmo sentido
de “artificial”. Assim, para ele arte e magia se relacionam, e ele quer deixar

enfatizado que o

“esforco histérico do design para afastar-se do sentido
artesanal e individualista da tradi¢gdo ocidental e para acercar-
se de uma pretensa objetividade cientifica e tecnolbgica
acarretou, entre outros resultados, uma relativa perda de
consciéncia do teor artificioso do campo. [...] Quero antes
recuperar o sentido mais primitivo da palavra artificio: o de
habilidade ou engenho, de inventividade e — por que nao dizer?
— de criatividade. O ato de projetar difere substancialmente
daquele mesmo elemento facticio (no sentido de “feitura”) que

' E bom ressaltar que o autor ndo esta conferindo ao campo do design um sentido pejorativo
de enganar e usar artificios ao conceber produtos em seu modo produtivo.
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esta por trds do artesanato, da arte e até da magia [...]. Em
todos esses casos, o artificio da coisa consiste dar forma as
idéias; em gerar o fato material e concreto a partir de um ponto
eminentemente imaterial ou abstrato. [...] Quero sugerir,
portanto, que a atividade do design caracteriza-se mais como
um exercicio de processos mentais (artificio/engenho) do que
de processos manuais (artes aplicadas ou plasticas,
propriamente ditas)11 e, como tanto, assemelha-se ao
fetichismo, que também forja uma ligagéo entre o imaterial e o
material sem passar necessariamente pela feitura” (DENIS,
1998, p.30).

A “teia fetichista” do mercado

Retomando a analise a partir da definicdo posta pelo autor para
“fetichismo” como algo que investe sentido alheio, ndo inerente, a objetos,
poderemos considerar que os artefatos possuem diversos niveis de
significados. Segundo Denis, alguns sdo “universais e inerentes (as garrafas
sao feitas para conter liquidos)”, outros sdo de cunho pessoal e voluvel “(papai
usava esta garrafa para guardar o seu conhaque)”. Para ele, esses significados
“sdo imputados pelos fabricantes, distribuidores, pelos vendedores, pelos
consumidores, pelos usuarios ou, [...] pela conjuncao de todos estes e outros
mais, pois os objetos s6 podem adquirir significados a partir da intencionalidade
humana.” Acrescente-se ainda que, para investir um artefato de significados,
existem dois mecanismos basicos: a “atribuicdo” e a “apropriacao”.
Mecanismos estes que correspondem, no geral, aos processos de
“producédo/distribuicdo e consumo/uso”, possuindo um grau variavel de
estabilidade em diversos significados; ou seja, refere-se ao poder de
“aderéncia” ao artefato.

No entanto, pode-se afirmar que aqueles significados que sdo “postos”
no instante de “producao/distribuicdo tendem a ser mais duradouros e

"' E forcoso notar que o autor, nesses termos, ndo ignora o fato de que os designers estio
fortemente ligados a meios de expressdes manuais, e até artisticos, na transmissdo de suas
concepgoes.
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universais”, se compararmos com 0s que sao “advindos das instancias
multiplas de apropriacéo pelo consumo/uso” (1998, p.33). De acordo com ele,
sobre a atribuicdo de significados a artefatos como constitutivo da natureza da
acao do Design, faz-se necessario ainda tecer algumas reflexdes. Atentemos
para a sua analise. Tomando-se como exemplo a concepcao de um relégio,
nao cabe ao designer atribuir “relogiosidade” ao mesmo, este ja o possui, € da
sua natureza. Nesses termos, o designer possui uma funcdo de atribuir
(enriqguecendo) a um objeto, algo que ele ndo possui, ou seja, aquilo que nao
faz parte dele. Dessas idéias, decorre que o “bom design” deveria ser aquele
que atribuisse aos objetos significados duradouros. Ora, se pensarmos no
papel do designer na cadeia produtiva, ndo seria redundante cobrar isso dele?
Se fossemos nos ater apenas na esfera de producéo de valores de uso, sim.

Entretanto, é possivel apontar, de acordo com Denis'* que:

“O verdadeiro dilema do design na sociedade capitalista tardia
reside na relagdo problematica entre as duas metades do
processo de atribuicdo de significados: a produgdo e a
distribuicdo. Muito mais que problemas logisticos relativamente
simples de transporte ou disposicdo de mercadorias, a
distribuicdo abrange hoje, no seu sentido mais amplo, a
questdo fundamental da insercdo mercadoldgica; e os seus
aspectos mais importantes sdo, portanto, a publicidade e o
marketing, ou a mercadologia. Em uma sociedade em que
(conforme se repete exaustivamente) tempo é dinheiro, 0 meio
€ a mensagem e, cada vez mais, a imagem é o proprio produto,
a distribuicdo tem assumido um peso pelo menos igual senao
maior — do que a producdo no sistema de objetos. A
informagé@o veiculada nos meios de comunicacao, torna-se
portanto a grande fonte de significados para os artefatos no
nosso tempo” (1998, p.35-36).

A citacdo posta nesses termos, sinaliza um panorama sombrio pelo qual
o designer enfrenta um “muro” extremamente dificil de transpor. O campo,
como ja foi dito anteriormente, se “enrosca” de forma progressiva numa teia

intrincada, sofrendo pressdes intensas das diretrizes do mercado (leia-se

'2 Aspecto o qual concordamos com ele.
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marketing e publicidade) para a producédo de “novos” desejos e necessidades.
Tais produtos de curtissima obsolescéncia programada, quase que em sua
génese, permanecendo muito pouco tempo sob desejos de consumi-los por
parte dos individuos. Introduzem-se novos modelos de um determinado
produto, que nao necessariamente produzidos atendendo a aspectos técnicos
de melhoria de qualidade para os usuarios.

Na ordem dessas idéias, retomando as reflexdes de Haug, sinalizando
sobre as leis coercitivas do mercado, objetivando, dentre outras, a valorizacao
do capital industrial, o autor traz-nos, no ambito da producdo, as seguintes
fungbes de rentabilidade: busca-se uma economia de tempo de trabalho
necessario para se produzir um objeto, através do aumento da produtividade;
amplia-se o desenvolvimento de tecnologias para a obtencao, em massa, de
produtos padronizados; a diminuicdo do custo do capital constante inserido no
produto (“matéria-prima, matéria secundaria e ingredientes diversos”); e, a
diminuicdo do tempo necessario a producdo de artigos, feita através da
“reducdo artificial do tempo de armazenamento necessario para maturacao”
destes. No campo da circulacéo, ele ressalta que deve ocorrer uma alteracéao
na forma dos produtos, ndo se perdendo de vista a realizacao efetiva do valor e
da mais-valia. Nesse aspecto, espera-se como valor realizado, “capital-
mercadoria”. Ou seja, “o valor de troca atado ao corpo da mercadoria anseia
entao ser redimido sob a forma de dinheiro” (HAUG, 1997, p.33-35 — italicos
NOSso0S).

Assim, essas poderosas forcas limitam as “aventuras” conceptivas e
produtivas dos designers. Tais reflexdes estdo sedimentadas em Escorel
(2001) afirmando que sob um desenho de uma sociedade em que incide uma
l6gica diretiva de que todo o montante que foi gasto na fabricacao, divulgacao e
distribuicdo de produtos deve, necessariamente, retornar ao detentor dos
meios e recursos da producao, acrescido do lucro (“para que o investimento se

justifique”), observa-se que as:
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“[...] aventuras com a linguagem acabam ficando restritas a
umas poucas ocasides, seja no design, no cinema, na musica
ou em qualquer outro campo do que poderia ser identificado
com arte industrial, j& que os riscos com o capital devem ser
evitados a qualquer custo. Mesmo que isso signifique asfixia da
invengdo. Ou seja, na medida em que se multiplicam os
recursos financeiros destinados as etapas de fabricagéo e de
lancamento do produto, se estreita a faixa de liberdade do
designer na condig¢éo de criador” (ESCOREL, 2001).

Nessa perspectiva, segundo a autora, desenvolvem-se profundas
mudancas tanto na base conceitual como na formal, quando o campo do
Design estreita-se ao exercicio profissional em que prevalece um carater
estético no nivel de distribuicao (consumo). O designer se vé diante de um
paradigma que o posiciona como um “técnico disciplinado, a servico do capital”.
Entranhado numa “malha de aco” em que o marketing aumenta a cada ano a
sua relacao de poder, o Design se vé impelido a uma diferenciacao, pela qual
sao observados em diversos cursos superiores de Design no Brasil que estao
formatados sob a égide da valorizacdo da “atividade como instrumento de
venda, ndao como instrumento de projeto”. No entanto, pode-se considerar, a
luz das reflexées da autora, que o quadro ndo esta pintado somente com tons
de cinza.

Seria justo reconhecer que, mesmo envolvido nessa trama de agco com
um objetivo quase que exclusivamente voltado para a I6gica mercadoldgica, o
campo do Design (seja ele grafico ou de produto) continua preservando
“redutos de resisténcia” nos quais se busca o lado inventivo e um paradigma
projetual que respeita o usuario. Ela ressalta ainda que, para o designer — “um
profissional condenado ao contemporaneo” —, a sua pratica sé podera ser
entendida e apreendida pela sociedade de seu tempo, na esfera dessa
circunstancia. Parece importante destacar a necessidade de que se busquem
meios que o possibilitem a “tentar” ver-se livre dessas amarras impostas pela
l6gica obsessiva de venda, e que o permita a ter a sua atuacao tanto como um
“projetista quanto como planejador”, buscando retomar a trilha de sua “trajetéria



RN ccessario

issn: 1808-T99X

ano 6 - nimero 7 - 2008

interrompida, forjada no compromisso com seu semelhante e suas causas
coletivas essenciais” (ESCOREL, 2001).

CONSIDERAGOES FINAIS

Diante desse cenario exposto para os designers, faz-se necessario
propormos ainda algumas consideragdes acerca da ética de vincular o trabalho
de Design a um cunho fetichista — é bom frisar que em nenhum momento desta
reflexao foi proposto um carater pejorativo ao seu campo produtivo, no sentido
de artimanha ou artificio comercial. Nessa perspectiva, de que maneira
sustenta-se o carater conceptivo/produtivo do Design associado ao fetichismo
dos objetos, resultado de seu trabalho? Novamente sentimos a necessidade de
nos apoiarmos nas reflexdes de Rafael Cardoso Denis e Ana Luisa Escorel,
numa diretriz teérico-metodoldgica ressaltando que o Design (observados os
perigos expostos anteriormente), possui um forte lado fetichista que confere
significados que nao estdo presentes, em esséncia, nos artefatos (objetos).

No entanto, o Design presidido pela égide do consumo pelo consumo da
sociedade de mercado, esse aspecto nao se presta a “enriquecer” tais produtos
com caracteristicas e qualidades de maneira a melhorar a existéncia humana —
posto como uma caracteristica essencial da natureza de seus trabalhos. Nesse
sentido, faz-se necessario relevar que ao assumir seu papel de conferir
atributos aos produtos, ndo se permita se levar ao bel prazer e influéncias do
marketing e da publicidade sob a logica capitalista de buscar auferir lucros ao
extremo, e que ndo compartilha com as preocupacdes histéricas do campo
formativo e profissional do Design.

O trabalho de Design sob a “m&o” do mercado, vai se resumir de uma
forma cada vez maior ao “estimulo de novos desejos de consumo, ou seja, de
atribuir um valor de novidade ou de diferenciagcdo estética a artefatos
preexistentes — do que ao obijetivo tradicional de suprir necessidades concretas
através do aperfeicoamento constante dos artefatos que compdem a nossa

paisagem fabricada” (DENIS, 1998, p.36). Esse autor ainda acrescenta,
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preocupado com a fragmentacao do destino coletivo da profissdo, que deve-se
assumir que o Design “n&o € uma atividade neutra”. Entretanto, esta posta para
a sua atividade produtiva um carater propositivo de gerar significados. Assim,
cabe aos designers “discutir abertamente o problema urgente da natureza dos
significados que podem gerar como grupo” (Idem, ibidem).

De igual modo, cabe aos designers reforcar suas convicgées de que a
natureza do campo é o “fazer com arte”, no bom sentido, significando “embutir
qualidade, criatividade e viabilidade (principalmente no que diz respeito as
questbes ambientais) aos artefatos industriais” (DENIS, 1998, p.37). Nesse
sentido, Denis reforgca aquilo que nos tem preocupado ja algum tempo: a
“relacdo entre o projetar e o fabricar’. Processo este, em meio a intensa
informatizacéo de nossa sociedade, mormente em varias tecnologias de projeto
e producéao, fazendo com que se necessite re-significar a no¢cado de projetar.
Significa dizer que um individuo (designer) ao projetar algo, o faz projetando-se
naquilo que concebeu, refletindo sua visdo de mundo, a consciéncia, enquanto
um projetista, de sua importancia social para o desenvolvimento de uma
sociedade e conscientizando-se do carater contraditério de sua profissdo. A
esse propdsito, é oportuno deixarmos registrado, sob as palavras de Escorel,
reflexdes acerca do papel dos designers. Para ela, cabe aos designers

“Sempre no ambito do projeto, tentar administrar os excessos
causados por uma dindmica cujo objetivo é transformar tudo
em mercadoria. Cabe aos designers, o compromisso de
reatualizar permanentemente as tradi¢des culturais de seu
pais, resistindo a homogeneizacao caracteristica da economia
globalizada com as armas que sua técnica profissional e sua
intuicdo lhe oferecem de transformar, através do projeto, o
particular em universal. Cabe aos designers brasileiros, por fim,
lutar contra a pressao crescente que se faz sobre os paises
periféricos para que permanegam abdulicos e abram mao do
direito de inventar, tornando-se meros adaptadores de povos
econdmica e politicamente mais poderosos” (ESCOREL, 2000,
p.39).
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A forca das idéias expostas, nos conduz a depreender que o papel
prescrito ao designer, inserido em meio ao carater de um mundo em que as
relacdes entre os homens sao ditadas por uma légica superior — o mercado —
faz-se premente ir de encontro e, por que nao, “combater as tendéncias
presentes, pela atribuicdo consciente de significados subversivos ou
contestadores” aos objetos concebidos por eles (DENIS, 1998, p.38). Nesse
contexto, argumenta-se que uma das arenas para que se constituam bases
epistemologicas e de reflexdo do cenario desenhado para essa categoria
profissional, repousa no curriculo de formacao educacional dos designers.
Nao nos parece ser uma tarefa facil, pois se dependermos do pujante carater
distributivo/mercadolégico do processo industrial para a garantia desse modus
formativo/conceptivo/produtivo proposto ao Design, nado podemos ficar
otimistas. Haja vista a tendéncia da sociedade de mercado de transformar tanto
0 proprio homem, como suas relagdes sociais em mercadoria, reduzindo tudo a
um “minimo multiplo comum”, a uma maximizacao de lucros.

No entanto, ainda em nivel argumentativo, € importante ressaltar que
esses futuros profissionais de Design busquem um compromisso social de
plasmarem acgdes e solugcdes que desenvolvam contribuicées significativas com
o real crescimento de nossa sociedade. Assim, em sua formagéo educacional e
em atividades de sua insercao profissional, ndo nos parece correto prevalecer
uma diretriz Unica que promova com tanta pujanca, uma logica projetual
voltada para apelos de consumo. Ou seja, deve ser plasmado um corpus
formativo global, ndo pulverizado, ndo alienante e compromissado cultural e
politicamente, ndo se prescindindo de questionamentos frente ao publico e a
finalidade social de seu trabalho.

Nesse sentido, é imperioso defender uma metodologia pedagdgica que
aponte como a melhor maneira de se chegar a um objetivo processa-se por
etapas, bem estruturadas, pensadas, abarcando-se do método projetual, que
melhor possibilita a compreensdo de que para se conceber algo, além das
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imposicoes técnicas, esta implicada também uma compreensao de que essa
producao, por definicdo, exige uma reflexdo, um posicionamento acerca do
sujeito e do objetivo aos quais se destina. E também, deve-se instrumentalizar
os alunos para que tenham discernimento tal, que possam compreender
também esse mercado, as regras que estao postas, e de que opgdes eles
podem dispor. Portanto, parece oportuno apontar que é necessaria a existéncia
de um profissional criador e que seja criativo. Contudo, também se necessita
de um instrumental de leitura da realidade, para que os alunos possam

encontrar meios claros para compreender além do fenémeno.
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