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LINGUAGEM, PROPAGANDA E POLITICA EDUCACIONAL:
O que se propaga e o que se faz na educacao publica durante o governo
Bolsonaro.
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Resumo: Nesse artigo, a partir da Andlise de Discurso Critica (ADC) e da Gramatica do
Design Visual (GDV), analiso o significado representacional e a metafuncio
representacional na propaganda do SISU, referenciado por noticias da imprensa, sobre
0 ensino superior publico no governo Bolsonaro. O género propaganda encontra no
consumo a sua finalidade, pregando ideologias, e contribuindo para o fortalecimento de
uma cultura de massa. Ao analisar a propaganda do governo do ex-presidente
Bolsonaro sobre o acesso a universidade publica, a ideia é observar a relacao entre o
gue se propaga/vende e o que se faz nesses espacos, em termos de politicas publicas.
Assim, procuro responder a seguinte questao: Como o significado representacional e a
metafuncao representacional estao presentes na propaganda do SISU durante a gestao
do ex-presidente Jair Bolsonaro? Minha hipdtese é de que, durante a gestdao do ex-
presidente, enquanto anuncios do governo vendiam SISU como um caminho de
oportunidades, noticias informavam o desmonte nas universidades federais. Trata-se
de uma pesquisa qualitativa, com procedimento bibliografico e documental, de cunho
descritivo-analitico, que esta dividida em seis secoes. Paralelamente, trago noticias de
algumas das principais empresas de comunicacao brasileira sobre os investimentos (ou
a falta deles) nessas instituicoes.
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LANGUAGE, ADVERTISING AND EDUCATIONAL POLICY:
What was spread and done in public education during the Bolsonaro
government.

Abstract: In this article, | employ Critical Discourse Analysis (ADC in Portuguese) and
Visual Design Grammar (GDV in Portuguese) to examine the representational meaning
and metafunction of SISU advertising, referenced by press reports, regarding public
higher education in the Bolsonaro administration. The propaganda genre serves to
consume, promote ideologies, and reinforce mass culture. When analyzing the
government propaganda of former president Bolsonaro regarding access to public
universities, the goal is to examine the relationship between what is promoted and what
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is actually implemented in these institutions concerning public policies. Therefore, | aim
to answer the following question: How are representational meaning and
representational metafunction reflected in SISU propaganda during Jair Bolsonaro's
administration? We hypothesize that during the former president's administration,
while government advertisements promoted SISU as a pathway to opportunities, news
coverage reported the dismantling of federal universities. This is qualitative research,
with a bibliographic and documentary methods, of a descriptive-analytical approach,
which is divided into six sections. Additionally, | will highlight updates from several
major Brazilian communication companies regarding their investments (or lack thereof)
in these institutions.

Key-Words: Advertising; SISU; Bolsonaro; Federal University; Education.
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1 INTRODUCAO

A linguagem ¢é o elemento fundamental para o funcionamento e
desenvolvimento da sociedade, se constituindo como pratica social construida no
espaco e no tempo. Ciente disso, apresento, nesse artigo, uma discussao entre dois
géneros textuais que compdéem o campo dos estudos da comunicacdo social, a
propaganda e a noticia. Enquanto o primeiro promove um produto ou uma ideia que
pode vir acompanhado de argumentos pessoais, o segundo veicula um acontecimento
real sem a interferéncia de opinides pessoais. Ambos os géneros sao veiculados por
meios de comunicacao de massa: jornal, revista, televisao, radio e internet.

A relacao que faco entre propaganda e noticia permite perceber os meandros
em torno de ambos como reveladores de suas finalidades dentro de uma estrutura
social. Dessa forma, quando levanto uma discussao sobre o acesso e a permanéncia de
estudantes na universidade publica no governo de Jair Bolsonaro, percebo a relacao
dessas praticas, com essas formas de mediacdao da comunicacao.

Analiso uma propaganda do Ministério da Educacdo (MEC) como chamada para
o SISU do ano de 2021, a luz da Andlise de Discurso Critica - ADC (Fairclough, 2001),
e da Gramatica do Design Visual - GDV (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006), a fim de
perceber as representacoes verbais e imagéticas dos elementos que ali se encontram.

A analise da propaganda, foco dessa pesquisa, € amparada pela anadlise de
noticias veiculadas na midia digital, sobre as condicoes de permanéncia de estudantes
em instituicdes publicas, como manutencao dos espacos, pagamento e condicdes de
trabalho dos funcionarios, concessao de bolsas de pesquisa, entre outras coisas.

Se o ensino superior é a oportunidade para que as pessoas tenham um futuro
melhor, é preciso que esse futuro seja construido de forma digna, saudavel e com os
investimentos necessarios para isso. Esse futuro passa pela formulacao de politicas
publicas que beneficiem a todos os coparticipantes. Passa pela boa vontade do poder
publico, principalmente, em ambito federal, em ndo medir esforcos para que ndo sejam
oportunidades frustradas.

Meu objetivo, com esse artigo, é, a partir da Analise de Discurso Critica (ADC) e
da Gramatica do Design Visual (GDV), analisar o significado representacional e a

metafuncao representacional na propaganda do SISU, referenciado por noticias da
3



Z1Z: Revista Discente de Ciéncia Politica, v. 3, n. 2, novembro de 2024, e005

imprensa, sobre o ensino superior publico no governo Bolsonaro. Ele surge do seguinte
guestionamento: Como o significado representacional e a metafuncao representacional
estdo presentes na propaganda do SISU durante a gestido do ex-presidente Jair
Bolsonaro? Minha hipotese é de que, durante a gestao do ex-presidente Jair Bolsonaro,
enquanto anuncios do governo vendiam SISU como um caminho de oportunidades,
noticias jornalisticas informavam o desmonte no ensino superior.

As categorias de analise sdo o significado representacional que compde os
estudos da Andlise de Discurso Critica (ADC), a partir da interterdiscursividade e a
metafuncdo representacional que compode os estudos da Gramatica do Design Visual
(GDV), a partir das representacdes narrativa e conceitual.

O artigo esta dividido em seis secoes que fundamentam o objetivo de pesquisa.
A primeira é a secao de introducdo. Na segunda, intitulada: Andlise Discurso Critica e
Gramadtica do Design Visual, apresento alguns conceitos tedricos sobre as minhas
categorias de andlise. Na terceira: Vende-se “educacdo”. Quem quer comprar? Discuto
conceitos e definicoes do género propaganda; suas veiculacdes nas midias digitais e os
discursos que usam para vender e informar a tematica da educacdo. Na quarta secao:
SISU: um caminho de oportunidades para todos, apresento as politicas de acesso ao
Ensino Superior, com énfase no SISU. Na quinta secdo: Breves apontamentos sobre o
ensino superior no Brasil, faco um breve apanhado histérico da chegada das primeiras
instituicoes no pais e a contribuicdo (ou ndo) de alguns governos, dos anos 1990 em
diante, para sua manutencao. Na sexta secdo: A propaganda do SISU e a universidade
publica no governo de Jair Bolsonaro, realizo a analise de uma propaganda do SISU do
ano de 2021, para perceber como seu discurso eficiente mobiliza o entendimento da
necessidade do ingresso na universidade publica. Paralelamente, trago noticias de
algumas das principais empresas de comunicacao brasileira sobre os investimentos (ou

a falta deles) nessas instituicoes.
2 ANALISE DE DISCURSO CRITICA E GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Tendo em vista que essa pesquisa se situa no campo da comunicacao social, e
gue pretendo analisar a linguagem enquanto pratica social, optei por fazer uma Analise

de Discurso Critica (ADC), perspectiva de estudo que se situa na tradicdo qualitativa
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interpretativa” (Magalhaes; Martins; Resende, 2017, p.19), tendo em vista que seu foco
estd voltado para a andlise detalhada de textos e discursos. Seu método de pesquisa
alia o estudo textual discursivo e a critica social, o que permite a ACD refletir sobre
problemas sociais, de modo a ampliar a visdo do pesquisador para que possa operar
mudancas nas relacdes sociais. O material de andlise, segundo Fernandes (2014) sao
textos, sejam eles verbais - escritos e orais -, visuais ou multimodais.

Ao afirmar que ha uma dialética entre discurso e sociedade, Fairclough (2001), o
principal nome nos estudos discursivos criticos, fala-nos que odiscurso é moldado pela
estrutura social, mas é também constitutivo da estrutura social, excluindo, desse modo,
uma possivel relacdo externa entre linguagem e sociedade. Ao usar o termo discurso,
propde, desse modo, considerar o uso da linguagem como forma de pratica social e ndo
como atividade puramente individual. Discurso é tido como um modo de acao e
representacdo das pessoas sobre o mundo (Resende; Ramalho, 2004; Fairclough,
2001). Esse modo de acdo, implica, portanto, na desarticulacio de discursos
hegemodnicos quecirculam na sociedade, que tém as midias como um dos seus principais
suportes de propagacao.

No significado representacional, proposto por Fairclough (2001), os variados
discursos ndo apenas representam o mundo “concreto”, mas também projetam
possibilidades diferentes da “realidade”, ou seja, fazem uma relacdo a projetos de
mudanca do mundo, seguindo perspectivas particulares.

A heterogeneidade de um texto em termos de articulacdo de diferentes
discursos é chamada de interdiscursividade. A analise interdiscursiva de um texto
relaciona-se a identificacdo de discursos articulados e como sdo articulados. Para haver
essa identificacdo, cumpre-se duas etapas: a identificacdo de que partes do mundo sdo
representadas (temas centrais) e a identificacdo da perspectiva particular pela qual sdo
representadas.

Os estudos em torno da Gramatica do Design Visual (GDV) tem como
fundamento convencodes visuais da cultura do Ocidente. Ela parte do conceito de que
imagens comunicam tanto quanto palavras, e podem, também, ser apreciadas,
analisadas, estudadas. Tirinha, meme,infografico, propaganda sao exemplos de textos

que, além de palavras (texto verbal), sejam escritas ou faladas, também fazem uso de
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imagens (texto ndo verbal) na composicao de sua mensagem. Enquanto o verbal tem
espaco nos estudos relativos a Andlise de Discurso Critica (ADC), o ndo verbal é
estudado pela Gramatica do Design Visual (GDV).

Diferentes modos semidticos oferecem uma variedade de escolhas para
representar aspectos do mundo, que podem determinar a forma como pessoas, objetos,
processos e suas relacoes podem ser representados. A razdo para isso, € usarmos
variados modos representacionais e cada um deles tem um potencial para a construcao
do significado (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006). Nessa perspectiva, os autores
afirmam que estruturas visuais podem assumir um significado especifico de acordo com
o contexto social e cultural em que sao produzidos.

Na GDV temos a metafuncao representacional que analisa a relacdo entre os
objetos retratados e como estao relacionados com o mundo fora deste sistema ou no
sistema semidtico de uma determinada cultura, bem como a representacao de aspectos
do mundo sendo “experienciados pelos humanos” (Lima; Monta, 2009). Nessa
metafuncdo estudamos as representacdes narrativas e conceituais.

Nas representacoes narrativas sdo mostrados participantes envolvidos em
eventos e acoes representadas visualmente através de vetores. Nas imagens, os vetores
sdo formados por elementos que figuram uma linha obliqua ou diagonal, normalmente
formado por corpos, membros ou ferramentas. O olhar do leitor é conduzido por
vetores para determinado ponto da imagem e podem ser retratados através de uma
seta. (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006). Os processos narrativos estao divididos em
processos de acdo, reacional, verbal, mental, de conversao e de simbolismo.

Ja nas representacdes conceituais, os vetores sao inexistentes e os participantes
sdo representados de forma mais generalizada, em termos de classe, estrutura ou
significado (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006). Representacido desse tipo pode ser
classificacional, analitica ou simbdlica.

Os estudos representacionais, seja na ADC, ou na GDV, apresentam um potencial
de analisea partir de géneros textuais multimodais que fazem parte de nossas praticas
sociais. A propaganda é um género que pode estar presente em uma diversidade de
suportes midiaticos. Tendo em vista seu propédsito discursivo, é possivel estuda-la por

sua linguagem verbo-visual dinamica e multifacetada, por seu design atraente, a fim de
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cumprir seu proposito, e por ser parte fundamental da cultura de massa, sendo

mediadora do processo de distribuicao dos bens produzidos para o consumo.
3 VENDE-SE “EDUCACAO”. QUEM QUER COMPRAR?

Estar tdo conectados uns com os outros da forma como hoje conhecemos e
usufruimos, com o uso de Tecnologias Digitais da Informacao e Comunicacdo (TDICs),
apresenta muitos resultados negativos, pois, como seres sociais, precisamos do contato
fisico, da conversa olho no olho, do toque. Quando isso se torna uma excecao, a
tendéncia é nos tornarmos seres apaticos, sedentarios, sem falar nas doencas
psicolodgicas que surgem.

Também é possivel extrair resultados positivos no uso das TDICs; além de ser
uma opcao de lazer (para muitas pessoas, a Gnica), também tém sido amplamente usadas
por instituicdes publicas e privadas na otimizacdo de seus servicos; se antes era bem
demorado e custoso para ambos os lados (cliente/cidaddo e empresa/instituicdo),
agora, pode ser solucionado em tempo minimo, embora nao seja regra. Portanto, além
de um propésito pessoal, essas tecnologias tém sido apropriadas para fins comerciais
de empresas/instituicoes publicas e privadas, seja em um anuncio publicitario, seja em
uma noticia de jornal, por exemplo. Para fins a que se propdem essa pesquisa, me aterei,
nessa secao, ao uso de midias digitais no contexto da comunicacdo social.

Se tracarmos um panorama histdérico da evolucdo das midias, notaremos que, até
o inicio do século XX, as mudancas aconteceram a passos lentos; a comunicacdo de
massa era, eminentemente, oral, manuscrita e impressa, sendo a passagem do oral para
o escrito, um acontecimento revoluciondrio que permitiu que andncios de produtos e
servicos e acontecimentos do cotidiano chegassem mais rapidamente e atingissem uma
guantidade maior de pessoas.

Anunciar e informar passaram a ser atividades que ganharam notoriedade a
medida que também ganhavam seus meios de comunicacdo. Essa evolucao foi
acompanhada de perto pela alfabetizacao e a leitura de textos, atividades restritas a
membros das classes dominantes e ao clero; esse fato permitiu a formacao de uma nova

classe dominante e mercantilista, consumidora das letras e ideologias (Miranda, 2007).
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Se o jornal impresso teve seu auge entre o século XIX e inicio do século XX, o
radio, na primeira metade do século XX, a televisao ganhou a cena a partir da segunda
metade deste século, passando a ser a midia hegemonica até o inicio dos anos 2000.
Tanto sucesso para a TV se deu pela eficiéncia na sua forma de comunicar; era possivel
abracar a leitura e a imagem de um veiculo impresso, e o recurso sonoro do radio, com
a vantagem de apreciar, em todos, o movimento dos atores. Jornal, radio e televisao,
cada uma a seu modo, cumprem funcdes semelhantes.

Nessa constante evolutiva das midias, estamos vivendo a era da informacao ou
era digital. Ela designa os avancos tecnolégicos advindos da terceira Revolucao
Industrial, por sua vez, instrumentalizado pela informatica e pela internet (Pena, 2023).
Nessa era, ter conhecimento é ter poder. As técnicas de producdo de contetido tém
sido transformadas para acompanhar essas mudancas. Consumir conhecimento,
portanto, nunca foi tdo necessario para a “evolucdo” da humanidade.

As ideologias que consumimos diariamente confirmam que vivemos imersos em
uma cultura massificada e capitalista que prega um padrao ideal de vida: o que comer,
o que vestir, onde morar, como, onde e por qué estudar. Essa cultura de massa ou
industria cultural, segundo Ridente (2011), produz, dirige e disciplina as necessidades
dos consumidores na era da propaganda universal, convertendo em instrumento de
controle social no processo de uniformizacdo das consciéncias. A propaganda,
instrumento ideoldgico responsavel por induzir ao consumo, portanto, parece ser
imprescindivel, se pensarmos nos estimulos que ela pode provocar nos seus
consumidores. Se consumir conhecimento é tdo importante, é preciso usar as técnicas
certas, dentro de um quadro mercadolégico, e disso a boa propaganda entende bem.

A construcdo de uma propaganda, considera a funcao que a linguagem ird
estabelecer com seu interlocutor, desse modo, o publicitdrio pode optar por algumas
dessas funcoes: emotiva, apelativa, referencial, estética, fatica, metalinguistica. Trés das
mais frequentes, sdo: emotiva, apelativa e estética. A funcdo emotiva trata de
convencer o receptor pela emocao, seja no uso de palavras ou imagens. A funcao
apelativa se preocupa com o basico da propaganda (persuadir para vender), fazendo uso
de periodos interrogativos, verbos no modo imperativo, vocativos, etc. A funcao

estética ganha relevancia quando se deseja que um anuncio se sobressaia aos demais,
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gere estimulo, prenda a atencao, principalmente, nas ruas dos grandes centros urbanos
e nas midias digitais. Essa funcio faz uso de paronomasia?, rima, ritmo, jogo de palavras,
imagens impactantes (Sandmann, 1993).

Aspectos fonoldgicos, morfolégicos, sintaticos e semanticos também sao
estudados na linguagem da propaganda. A figuracdo da linguagem que compode os
estudos semanticos é um dos mais importantes, tendo em visto que ela, geralmente,
empresta aos textos publicitarios, maior vivacidade, vigor, criatividade, e por apresentar
frequéncia de uso.

Tais técnicas, dentre outras, apropriadas pela propaganda, encontram no jornal,
revista, radio, televisao e hoje, com mais intensidade, na internet, o meio ideal para nos
vender o poder através do conhecimento; ninguém, acredito, consegue fazer melhor
isso do que a propaganda de natureza educacional.

Comprar o discurso que se apresenta nas chamadas para o SISU é acreditar na
oportunidade de um futuro melhor. Quanto ao nivel de escolarizacdo, essa mensagem
sobre o futuro parece se encaixar na categoria de estudantes que concluiram ou estao
concluindo o ensino médio. Restringindo ainda mais, embora esse substantivo (futuro)
seja algo bem particular, independente de uma origem social, ela parece ser direcionada,
principalmente, aquelas pessoas oriundas de familias que ndo tem acesso as riquezas
produzidas no pais. Segundo relatério da Oxfam Internacional (2024), divulgado pela
CNN Brasil, 50% dos mais pobres detém apenas 2% das riquezas, enquanto 1% fica
com a fatia de 63% dos bens.

Falando especificamente desse discurso, se a ideia é oferecer uma oportunidade
para que o estudante tenha uma ascensdo social e econbmica, espera-se que, no
minimo, sejam dadas as condicdes, no Ambito da universidade, para que se tenha, ndo

apenas o acesso, mas a permanéncia dessas pessoas nesses espacos.

3 A paronomasia é uma figura de linguagem que esta definida na categoria de figuras de som. Isso porque
ela esta relacionada com a sonoridade das palavras (https://www.todamateria.com.br/paronomasia/,
2023).
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4 SISU: CAMINHOS DE OPORTUNIDADES PARA TODOS

Na secao anterior, discuti a propaganda enquanto género da comunicacao social,
gue cumpre uma funcao bem especifica em um contexto de cultura de massa: anunciar
para vender. Com a propaganda, o objetivo é fazer com que a mensagem de persuasao,
primeiro, chegue a maior quantidade de pessoas, provoque o desejo, e leve a uma acao.
O uso dos meios adequados ou midias adequadas é decisivo para o sucesso, por isso, a
importancia de anunciar em local de grande visibilidade. Finalizei a discussao, afirmando
gue vivemos na sociedade do conhecimento, e que ninguém consegue fazer isso melhor
gue propaganda de natureza educacional. Seja para instituicao publica ou privada, seja
na escola ou na universidade, o discurso de que a educacao leva a um caminho de
oportunidade é certeiro.

Nessa secao, discutirei acerca da relevancia de alguns discursos educacionais,
gue partem de um projeto social que prioriza o mercado e encontra na educacdo uma
forma de obtencao de metas econémicas que dialoguem com esse interesse. Para tanto,
aterei-me a mensagem da propaganda do Sistema de Selecdo Unificada (SISU), sistema
eletrénico gerido pelo MEC para as vagas ofertadas por instituicoes publicas de ensino
superior de todo o Brasil. Por meio desse sistema, é executada a selecao dos estudantes
com base na média da nota do Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) até o limite da
oferta das vagas, por curso e modalidade de concorréncia, de acordo com as escolhas
dos candidatos inscritos e perfil socioecondémico para Lei de Cotas (Brasil, 2024).

Na gestao de Fernando Henrique Cardoso, a preocupacao com a qualidade da
educacao no pais foi intensificada na agenda politica e social, baseando-se no conceito
de qualidade como propunha o meio empresarial. Surgiu, entdo, a necessidade de
avaliacbes com o propésito de medir a qualidade e o desempenho das instituicoes
(Campos, 2000). O desejo de se destacar no cendrio internacional como poténcia
tecnoldgica é apontado como o principal motivo do Governo Federal criar e ampliar
suas politicas educacionais para a educacao basica e superior. Desse modo, o aumento
de jovens elegiveis ao ensino superior deveria ser algo concreto.

O Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM), criado em 1998, foi a primeira
grande avaliacdo em larga escala da gestao de FHC para cumprir o propésito citado.

Inicialmente, seria apenas uma avaliacdo de desempenho para estudantes do ensino
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médio. O Financiamento do Ensino Superior (FIES), foi criado em 2001, mas passou a
usar o resultado do ENEM como critério para financiamento de cursos, somente em
2015. A partir de 2004, na gestao de Luiz Inacio Lula da Silva, foi criado o PROUNI para
conceder bolsa de estudo em instituicoes privadas. Em 2010, foi a vez do SISU, para o
ingresso em universidades publicas.

O ENEM ¢é apresentado pela midia como a porta de entrada para o ensino
superior; a maioria das propagandas fazem questdao de reforcar isso. Uma vasta
publicidade vem sendo produzida pelo governo federal, todos os anos, a fim de dar
legitimidade e visibilidade a essa politica publica. Sobre o papel da publicidade, Silva
(2013) afirma que ela pode ser capaz de interpelar os individuos, produzindo sentidos
gue se revestem da realidade, enquadrando as pessoas em um sistema de ideias e
valores. E possivel perceber que esse sistema estd envolto por linguagens, seja
emocional, apelativa, estética, como citado na secdo anterior, para que gere uma
identificacdo com o publico. Identificamos em propagandas das politicas educacionais

em epigrafe, a presenca do discurso competente,

Que é aquele no qual a linguagem sofre uma restricio que poderia ser assim
resumida: ndo é qualquer um que pode dizer a qualquer outro, qualquer coisa
em qualquer lugar em qualquer circunstincia. O discurso competente
confunde-se, pois, com a linguagem institucionalmente permitida ou
autorizada, isto é, com um discurso no qual os interlocutores ja foram
previamente reconhecidos como tendo o direito de falar e ouvir, no qual os
lugares e as circunstancias ja foram predeterminados para que seja permitido
falar e ouvir e, enfim, no qual o conteido e a forma ja foram autorizados
segundo os canones da esfera de sua propria competéncia (Chaui, 2001, p. 7).

As chamadas produzidas pelo Ministério da Educacdo (MEC) para serem
veiculadas nas midias, principalmente na TV e internet, ndo tém a intencdo de vender
um produto, mas uma oportunidade de futuro melhor. Assim, essa é uma ideologia do
discurso competente, por ter sido instituido como uma verdade. Investir em educacao
para garantir esse futuro melhor, ndo é exclusividade do Brasil; em todos os casos, a
intencao € atender a logica do capital. O pais objetiva figurar entre a elite de paises
desenvolvidos, como afirmado na secao anterior, para isso, precisa elevar seus indices
educacionais na educacao basica e superior. SISU, PROUNI e FIES, programas de acesso

a universidade que foram criados com esse propdsito. Nesse aspecto, Ridente (2011)
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ao trazer que o mundo todo passa pelo “filtro da industria cultural” declara que a
industria da cultura ndo se restringe ao centro, essa industria se impoe também na

periferia, em sociedades como a brasileira.

Se a industria cultural é a forma prépria da cultura no capitalismo avancado,
ela ndo poderia se estabelecer sendo de modo imparcial e incompleto em
paises com desenvolvimento desigual e combinado, de industrializacdo
recente, onde as novas relacdes sociais sdo indissocidveis da persisténcia de
relacdes sociais pré-capitalistas, em que o atraso é estruturalmente inseparavel
do “progresso”, o “arcaico” indissociavel do moderno. Entio, a histéria da
industria cultural confunde-se com a da prépria implantacao tardia da inddstria
e do capitalismo numa sociedade como a brasileira (Ridente, 2011, p. 3).

O acesso ao ensino superior no Brasil bem como a criacdo de universidades,
foram acoes tardias, se comparados a outros paises do mundo e até da América do Sul
(Martins, 2002). A criacado de politicas de acesso, como ja afirmado, foi algo apontado
pelo governo como necessario. O Programa Universidade para Todos (PROUNI), cuja
criacdo se deu no ano de 2004, tem o objetivo de conceder bolsas de estudos integrais
e parciais a estudantes de cursos de graduacdo e de cursos sequenciais de formacao
especifica, em instituicoes privadas de educacdo superior. Em contrapartida, as
instituicoes que aderem ao programa passam a receber isencido de tributos (Brasil,
2018). J4 o Fundo de Financiamento Estudantil (FIES), criado pela Lei n°® 10.260/2001,
€ uma acao do Ministério da Educacao que financia cursos ndo gratuitos com avaliacdo
positiva no Sistema Nacional da Educacdo Superior (SINAES). Para se inscrever nesse
programa, o candidato precisa ter realizado o ENEM a partir de 2010.

As politicas (PROUNI e FIES), por concederem bolsas para instituicoes privadas,
tém parte das responsabilidades transferidas as instituicoes concedentes. Nao é
necessaria atencdo com a logistica de manutencdo desses espacos. O Sistema de
Selecao Unificada (SISU), diferente dos demais, recebe estudantes em universidades
federais e institutos federais de nivel médio, e tem o governo como unico mantenedor.
Foi criado em 2010 pelo governo federal, como alternativa aos vestibulares que eram
realizados em instituicdes publicas de Ensino Superior (Brasil, 2010).

O SISU parece apresentar algumas vantagens basicas em relacdao aos
vestibulares: a) torna a ocupacdo das vagas mais barata e eficiente. Mais barata, no

tocante a reducao de custos despendidos pela instituicao de realizacao, e mais eficiente
12
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pela facilidade na ocupacao das vagas por estudantes de todo o pais. Ao terem acesso
a plataforma Online do SISU, os estudantes teriam conhecimento das vagas disponiveis
para que possam se candidatar a qualquer uma delas. Essa facilitacdo do acesso pode
ser uma alternativa para minimizar o nimero de vagas ociosas em algumas instituicoes
e cursos, o que se constitui em um problema tradicional do Sistema de Ensino Superior
Brasileiro; b) essa mobilidade proporcionada pelo SISU, caracteriza-se em uma
vantagem para proporcionar maior mobilidade geografica aos estudantes,
possibilitando uma integracdo do pais, por meio de trocas culturais e académicas; c) o
possivel efeito de inclusdo social do SISU com a Lei de Cotas Pelo menos cinquenta por
cento das vagas ofertadas pelo SISU, a partir da sua fase de implementacao, passou a
ser reservada para alunos oriundos de escolas publicas (Nogueira, 2017).

Uma inovacado na oferta de cursos de Ensino Superior introduzida pelo SISU
funciona como um pareamento entre vagas ofertadas por instituicdes e individuos de
todo o pais. Esse processo acontece em diferentes etapas. Na primeira, intitulada de
“pré-jogo”, os individuos sinalizam seus cursos preferidos e o sistema simula a
probabilidade de aprovacdo. Na segunda, intitulada “jogo de mitching”, sdo feitas
escolhas definitivas e os individuos sdo ou nao aprovados. Na terceira, “ajuste de
matching”, inicia-se um processo de reoferta das vagas que foram rejeitadas através da
segunda chamada ou da lista de espera (Nogueira, 2017).

O SISU tem uma quantidade de vagas reservadas para cotas, conforme
estabelecido pela Lei de Cotas (Lei n® 12.711/2012). Com a revisio da lei em 2023, é
preciso renda per capita menor que um salario-minimo, apresentar alguma deficiéncia,
ou se autodeclarar preto, pardo, indigena ou quilombola (Politize, 2023).

A Lei de Cotas possibilita a todos que se encaixam nas exigéncias a oportunidade
de ingresso no ensino superior; da oportunidade, como vende a propaganda, de
ingresso a um futuro melhor. E o sonho de consumir os valores de uma universidade,
com o passaporte para uma profissao, e quem sabe um reconhecimento social com um

salario melhor.
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5 BREVES APONTAMENTOS SOBRE O ENSINO SUPERIOR NO BRASIL

A educacao superior no Brasil faz parte de um amplo contexto que abrange
diversas camadas da sociedade. Essas camadas atribuem diferentes sentidos a
formacao superior e as perspectivas trazidas por ela. Sao basicamente trés os agentes
envolvidos nessa relacao: o Estado que age como regulador do sistema para garantir
aumento do acesso e permanéncia; Instituicoes de Ensino Superior - principalmente as
privadas - que se estabelecem como fornecedoras de um servico especializado e
dependem em grande medida da acao do Estado e da demanda do publico; e, o publico-
alvo que varia bastante de acordo com as condicdes socioeconémicas (Goncalves,
2020; Sampaio, 2000).

A construcao do atual cenario do ensino superior, mesmo nao sendo linear, viveu
importantes momentos. No século XIX, com a criacdo dos primeiros cursos superiores,
chegando ao final da década de 1960, com a reforma do ensino superior; aos anos 1990,
com a universalizacao do ensino fundamental e posteriormente a garantia do acesso ao
ensino médio nos anos 2000 (Goncalves, 2020).

No governo de Fernando Henrique Cardoso, um dos mais longos no Pés-
redemocratizacdo e Pés-Constituicio Federal, se deu a promulgacdo da Lei n°
9.394/96, Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo* (LDB). Durante esse governo, houve
investimentos na educacao basica e reducao da participacdo do Estado na educacao

superior, conforme ressalta Goncalves (2020).

O investimento na educacao basica garantiu, ao longo dos anos, o publico
habilitado a ingressar no ensino superior, ou seja, egressos do ensino médio.
Mesmo sem investimento direto no setor privado e corte dos investimentos
no setor publico, sem levar em consideracao a questdo da pesquisa cientifica e
as condicdes do estudante das camadas populares, o governo de FHC se
notabilizou por estabelecer a atuacao do Estado como regulador do sistema e
avaliador da qualidade do ensino. A reformulacdo promovida no FIES, embora
nao tenha logrado grandes avancos, serviram de base para politicas de
ampliacio nos governos seguintes (Goncalves, 2020, p. 53).

4 Considerada a mais importante lei que versa sobre a educacio no Brasil. Aprovada em 1996, a LDB define e
organiza todo o sistema educacional brasileiro, do ensino infantil até o superior, assegurando, dessa forma, o
direito social a educacao para estudantes brasileiros (https://blog.unicep.edu.br/o-que-significa-ldb/, 2023).
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Os governos seguintes, de Lula e de Dilma, do Partido dos Trabalhadores (PT),
embora tenham considerado o setor privado como estratégico na ampliacao de politicas
educacionais para o ensino superior, trabalharam na criacdo e aperfeicoamento de
programas de acesso a cursos superiores (SISU, PROUNI e FIES). Nesses governos, os
investimentos em universidades publicas foram priorizados.

Na trajetéria da expansdo do ensino superior no Brasil, considera-se a
importancia dos setores publicos e privados para que haja uma democratizacao,
mediada por politicas educacionais, no entanto, o que se observa na comparacao de
governos neoliberais, com governos de cunho progressista, é que, para o primeiro, os
investimentos no setor publico sdo limitados, isso inclui estrutura, investimento em
pesquisa, concessao de bolsas estudantis, reajuste de salarios dos professores, dentre
outros. Faz parte da politica desses governos transferir a responsabilidade, afastando o
Estado do compromisso com o setor publico.

Embora o governo de Michel Temer (2016-2018) tivesse uma postura neoliberal,
foi recentemente, no governo de Jair Bolsonaro (2019 - 2022), que essa imagem foi
mais publicizada, ganhando com mais forca na cena social e midiatica. Seu governo e,
especificamente, a pessoa a frente desse governo, receberam muitas criticas advindas
da midia e de diversos setores sociais, por apresentar, diversas vezes, posturas
incompativeis com um chefe de Estado. Além das criticas em torno da sua postura, seu
governo foi marcado por varias incoeréncias, como a falta de investimentos, junto a
educacao publica, principalmente, no ensino superior.

A falta de investimentos para uma permanéncia digna de estudantes nessas
instituicdes pode gerar uma falta de interesse por parte deles, ou uma crise no sistema
educacional. Diversos grupos de comunicacdo no Brasil noticiaram essa caréncia por
parte do governo, como serd mostrado a seguir. Portanto, faz-se necessario perceber o

didlogo na propaganda que orienta ao ingresso nessas instituicoes.
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6 A PROPAGANDA DO SISU E A UNIVERSIDADE PUBLICA NO GOVERNO DE JAIR
BOLSONARO

Nessa secdo, analiso uma propaganda do governo do ex-presidente Jair
Bolsonaro que faz a chamada de participantes do ENEM para se inscreverem no
Sistema de Selecdo Unificada (SISU). A propaganda é no formato de video produzido
pelo Ministério da Educacao (MEC), e se encontra depositada no site YouTube. Para o
texto verbal, a andlise é realizada a luz da Andlise de Discurso Critica, através do
significado representacional (Fairclogh, 2001); para o texto imagético, a analise é feita
a luz da Gramatica do Design Visual (Kress; Van Leeuwen, 2006), através das
representacdes narrativa e conceitual.

O video comeca com um fundo musical dindmico, seguido da voz de uma mulher,
que diz: “O ultimo ano foi cheio de desafios. Para conseguir estudar, vocé se esforcou
muito, e o SISU é a chance de usar a nota do ENEM para entrar em uma instituicao
publica. Entdo, fique atento as datas! Faca sua inscricdo e escolha um curso de que vocé
realmente goste! Esse é o seu futuro”.

O primeiro periodo do texto, quando afirma que “o Gltimo ano foi cheio de
desafios”, marca um interdiscurso, e faz referéncia a um acontecimento que marcou
profundamente o mundo todo, a pandemia da Covid-19. Esse tipo de fala se mostrou
comum nos circulos conversacionais, como palestras, aulas, encontros formais e
informais, em espacos como empresas, escolas, dentre outros. O termo parece
funcionar como um desabafo de superacdo, ja que a propaganda foi veiculada no
primeiro semestre de 2021, quando as coisas pareciam estar voltando ao normal. Nesse
periodo, ano de 2020 e inicio de 2021, como bem sabemos, infelizmente, muitas
pessoas perderam a vida, outras guardam sequelas da doenca; o pais parou, seguindo
as medidas de isolamento social para evitar o contagio. Seguir com o ano letivo nas
escolas e universidades tornou-se uma ardua missdao. Tivemos o amparo das
Tecnologias Digitais de Informacdo e Comunicacdo (TDICs) com as aulas remotas.
Como é declarado, muitos estudantes, principalmente, aqueles que iriam fazem a prova
do ENEM, tiveram que se esforcar muito. Esse esforco foi multiplicado para estudantes

da rede publica que nao dispunham do acesso as tecnologias para uso nas aulas.
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O interdiscurso também se mostra quando o SISU nos é apresentado como “a
chance de usar a nota do ENEM para entrar em uma universidade publica”. Ao longo
dos anos, as chamadas para esse exame usam tal expressao, na tentativa de conquistar
mais inscritos; avancar através dos estudos é um discurso que se manifesta em outros
circulos conversacionais. Ao trazer o artigo definido “a” antes do substantivo feminino
“chance”, torna a oportunidade como Unica, porque é singularizada; aquela que merece
atencao especial. Se trata da chance de entrar em uma instituicdo publica, democratica,
construida com muitas maos, mas, guiada pelas maos do governo federal, através de
politicas publicas. O video reforca atencao aos prazos para ndo perder a inscricado, mas,
antes de realiza-la, é preciso escolher um curso o qual o candidato se sinta feliz,
realizado, pois, seu futuro depende disso, bem como o futuro da economia brasileira. E
mais vantajoso para o mercado ter trabalhadores felizes, fazendo bem feito aquilo que
gosta.

Quanto a linguagem, esta presente a funcdo emotivo quando diz que “O ultimo
ano foi cheio de desafios. Para conseguir estudar, vocé se esforcou muito”. O objetivo
aqui é fazer o interlocutor lembrar de cenas mentais e os desafios que marcaram o
periodo pandémico, no tocante a necessidade de estudar a distancia.

A funcdo apelativa é marcada por verbos no imperativo. Quando diz: “Fique
atento as datas”, “faca sua inscricdo”, “escolha um curso de que vocé realmente goste”
as formas verbais transmitem ordens, direcionando a uma acao positiva ao que deseja

0 governo.

Figura 1 - Propaganda do ENEM 2021
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Os frames dessa propaganda reforcam seu discurso verbal. O objetivo parece ser
contar uma histéria a partir de fotografias anexadas em um mural de recados. O ator
principal é um jovem negro, na faixa etaria de alguém que esta concluindo o ensino
médio regular. Noto uma representacio conceitual, por um processo simbdlico (Kress; Van
Leeuwen, 1996, 2006). A escolha do ator parece um cuidado do governo em mostrar a
inclusdo da pessoa negra no circulo educacional do pais, uma vez que, historicamente,
esse é o publico que mais sofre discriminacao.

O frame mostra uma representacao narrativa (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006).
No caso especifico da fotografia em que o jovem esta sozinho estudando em um espaco
aberto, temos ator (o jovem), vetor (o braco que pratica uma acao) e meta (o livro). O
conjunto imagético remete a um periodo especifico de sua vida, o que leva a acreditar,
pela associacdo a locucdo, que seja o ano de 2020, dpice da pandemia da Covid-19. E
nitido o uso da mascara em local publica para evitar o contagio da doenca. As
representacdes da mascara e do jovem estudando, mesmo com as limitacdes sociais
exigidas pela crise sanitaria, sdo informacdes que dialogam com o esforco para
conseguir estudar em um ano de desafios; o texto visual desse jovem isolado, remete a

funcao emotiva.

Figura 2 - Propaganda do ENEM 2021
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Durante o isolamento social, um dos maiores desafios para a educacao foi
garantir uma aprendizagem satisfatéria com o ensino remoto. Nesse periodo, alguns
alunos, principalmente, da rede particular, além do acompanhamento personalizado, ou
ajuda dos pais, tinham apoio facilitado pelos recursos tecnolégicos; estudantes da rede
publica, em contrapartida, esbarravam nas limitacoes impostas pelo acesso e uso desses
recursos. A fotografia da esquerda traz a representacao de uma mulher negra que, pelo
contexto da historia, indica ser a mae do jovem; mais uma vez temos uma representacao
conceitual pela tentativa de mostrar, ndo apenas uma pessoa, mas uma familia de
pessoas negras, simbolizando a inclusio racial (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006). Do
lado, aparece a fotografia de uma universidade, a recompensa por todo o esforco, por
tanto estudo. Universidade com uma linda fachada; com estrutura fisica,
aparentemente, em bom estado de conservacdo; temos aqui a funcdo estética da
linguagem da propaganda. Qual jovem cheio de sonhos para ingressar no ensino
superior, ou qual pessoa que pretende uma profissio com um melhor salario, ndo

desejaria fazer parte de um mundo como esse?

Figura 3 - Propaganda do ENEM 2021

SiSU 2021 | Inscricées

Fonte: Site do YouTube

Nesse ultimo frame, a propaganda apresenta a representacao conceitual pelo
processo classificacional, em que os elementos de uma composicao visual aparecem
ordenados de acordo com suas especificidades (Kress; Van Leeuwen, 1996, 2006). No
primeiro plano temos o site do SISU, no formato de lembrete, de um modo mais

informal; ao centro, uma imagem mais real, com a fotografia do jovem; ao fundo, um
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cenario ludico. O lembrete fixado tem a funcdo de alertar o candidato a realizar a
inscricao no site do SISU. Ao centro, o jovem ator aparece de frente para o consumidor
do anuncio, olhando-o fixamente com simpatia; seu largo sorriso vem junto da locucao
esse é o seu futuro. Conseguir uma vaga no SISU para entrar em uma universidade
publica, parece ser a oportunidade para um futuro melhor; uma forma de compensar
tantos desafios, com um largo sorriso no rosto. A universidade publica é o templo para
a realizacao dos sonhos de todos que nela adentram, e o SISU é o caminho para isso.
Note as imagens de meios de transportes juntas a um mapa, que remetem a ideia de
acao, movimento, dinamicidade; ha também estrelas, que remetem a destaque, para nos
dizer que se alguém deseja se destacar na vida, quem sabe conquistar o mundo, ndo
pode ficar parado.

Como apresentamos, essa propaganda nao foge a regra do que as instituicoes e
orgaos educacionais, especialmente, vinculados ao MEC, tém vendido; um mundo de
sonhos, crescimento profissional, com algumas pitadas de desafios. De fato, a educacao
é transformadora, e possibilita um caminho de oportunidades para atender aos anseios
da légica capitalista. Na universidade publica, essas oportunidades variam desde a
introducdo no mundo da pesquisa, a uma maior aceitacido no mercado de trabalho com
ascensao salarial.

Nado bastassem os desafios que o estudante j& enfrenta para entrar na
universidade, dentro dela, sobreviver com o que é oferecido, parece ter se tornado um
desafio maior ainda. A andlise que farei, a seguir, parte dessa reflexdo, e encontra
referéncia em noticias que circularam na imprensa brasileira durante a gestdo do ex-
presidente Jair Bolsonaro.

O grafico a seguir apresenta a leitura do repasse médio para cada universidade
federal, considerando o nimero total de universidades por ano, de 2000 a 2022. Vale
destacar que, com a expansao do ENEM e a criacao de politicas de acessibilidade ao
ensino superior, a tendéncia € um aumento substancial nas despesas de manutencao

desses espacos. Os valores ja estao corrigidos pela inflacao.
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Grafico 1 - Repasse médio para as Universidades Federais (2000 - 2022)
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Fonte: Site Jornal de Brasilia

Em 2022, ultimo ano da gestdao de Bolsonaro, o valor destinado para todas as
despesas nas instituicdes foi de R$ 53,2 bilhdes, o menor registrado desde 2013. No
entanto, de 2013 a 2022, o numero de novas universidades federais no pais cresceu
17%, passando de 59, naquele ano, para 69 em 2022. Esse crescimento fez parte de um
processo de expansao das universidades federais, iniciado em 2000, com o segundo
mandato de Fernando Henrique Cardoso (PSDB). Os dados apresentados sdo de um
levantamento do Sou Ciéncia (2022) (Centro de Estudos Sociedade, Universidade e
Ciéncia), da Unifesp (Universidade Federal de Sdo Paulo), aqui publicizado pelo Jornal
de Brasilia (2023).

Uma noticia apurada pela Revista Galileu e publicada no dia 19 de outubro de
2022, traz um dado alarmante de um estudo do Sou Ciéncia (Centro de Estudos
Universidade, Sociedade e Ciéncia da Unifesp) e do Instituto Serrapilheira. A pesquisa aponta
gueda nos recursos para manutencao das universidades federais em 2019 e 2022, de
8,1 bilhdes para 4,4 bilhdes, respectivamente, considerando dados do Sistema
Integrado de Planejamento e Orcamento (SIOP), em valores corrigidos pela inflacdo
(IPCA). Para as universidades federais a queda nos investimentos foi de 50% entre os
anos citados, inviabilizando diversos projetos e despesas basicas dessas instituicoes,
ampliando o mal-estar junto a comunidade académica (Galileu, 2022).

Em edicdo do dia 29 de novembro de 2022, a revista Carta Capital informava
qgue o Governo Federal promovia um novo congelamento na educacdo, o alvo,
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novamente, foram as universidades e institutos federais. O bloqueio financeiro foi da
ordem de 366 milhdes de reais, desse montante, R$ 244 milhdes foram retirados das
universidades. A medida foi informada através de um oficio enviado as instituicoes
(Carta Capital, 2022).

A preocupacao dos reitores, conforme apontado pela revista, era ndo conseguir
pagar despesas basicas, como agua, luz, funcionarios terceirizados e até bolsas a
estudantes. Isso gerou consternacdo de alguns 6rgaos que prestam assisténcia a
educacao superior. A associacdo Nacional dos Dirigentes das Instituicbes de Ensino
Superior (Andifes) manifestou surpresa e consternacdo com a medida, afirmando que o
governo parece puxar o tapete das suas préprias unidades, enquanto o Conselho
Nacional da Instituicbes da Rede Federal (Conif) também manifestou indignacdo e
reforcou o acumulo de perdas orcamentarias ao longo do ano; um total de R$ 184
milhoes.

O Ministério da Educacao (MEC), através de nota, disse que o bloqueio se deu
pelo Ministério da Economia. O mesmo conclui que apenas recebeu uma notificacdo
sobre a medida. O Ministério da Economia, por sua vez, afirmou que “foi indicada no
relatdrio de receitas e despesas do quinto bimestre uma necessidade de bloqueio de R$
5,67 bilhdes para cumprimento do teto de gastos, em virtude do aumento da projecao
de despesas obrigatdrias”. Se considerar o blogueio total junto ao MEC, nesse periodo
da gestao, ele foi R$ 2.368,4 bilhdes, ou seja, quase metade do valor total. Isso mostra
gue o Ministério da Educacao foi o mais atingido. Isso mostra também que, durante
esse governo, educacido era vista como prejuizo, e ndo como investimento ou
oportunidade.

A revista Carta Capital, no dia 05 de dezembro, apenas uma semana apds a acao
do governo apresentada na noticia anterior, informava as dificuldades ja vivenciadas
por universidades federais. A Universidade Federal do Rio de Janeiro teve prejuizos no
pagamento de servidores e custeios no seu Complexo Hospitalar e da Saude. A
Universidade Federal de Sergipe registrou a suspensao no pagamento de 3 mil bolsas
de pesquisa (Carta Capital, 2022).

O Portal Terra, em publicacdo do dia 7 de dezembro, afirmou que a Coordenacao

de Aperfeicoamento de Pessoas de Nivel Superior (Capes), vinculada ao MEC, anunciou
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o nao pagamento das mais de 200 mil bolsas de pesquisa que a fundacio oferecia
naquele periodo (Portal Terra, 2022). Essa medida afeta diretamente a permanéncia de
estudantes de baixa renda que usam a bolsa para o custeio de despesas basicas.

A publicacdo do Portal Terra traz alguns depoimentos de estudantes que se
sentiram afetados com a medida tomada pelo Governo Bolsonaro. Trago um deles
como ilustracdo, para notarmos o futuro o qual o governo em epigrafe ofereceu ao
estudante que entrou na universidade federal, através do SISU. Lembra da propaganda
afirmando que “esse é o seu futuro”? Pois bem. Agarrada a esse sonho, Daniela Victoria,
estudante de baixa renda de Osasco - Sao Paulo, investiu no curso de Ciéncias Sociais
pela Unifesp, com uma bolsa de cerca de R$ 200,00 como auxilio permanéncia para
poder ir de sua casa, até Guarulhos, cidade onde estuda. Duas localidades em sentidos
totalmente opostos. Com o congelamento do governo, Daniela ndo recebeu o auxilio, e
estava sem recursos para se dirigir ao Campus.

Partindo desse contexto histérico analisado, Hastenreiter Filho (2021), afirma
gue o papel do Estado na regulacdo da desigualdade sofreu continuos desgastes e o
gue se observa, de fato, é que, em muitas nacoes, esse vem atuando, efetivamente,
como um amplificador de desigualdades, transferindo renda e riqueza dos menos para
os mais abastados. Em um contexto neoliberal, a educacdo vem perdendo espaco como
elemento capaz de distribuir renda e riqueza a partir da desconcentracdo de
oportunidades.

A permanéncia de estudantes no ensino superior, durante o governo analisado,
se agravou com a pandemia da Covid-19. Segundo Santos (2021), ndo poder estar
fisicamente nas unidades de ensino, atrapalha na construcdo e manutencio das
relacdes sociais. Para os estudantes em situacdo de vulnerabilidade socioecondémica,
por sua vez, a impossibilidade de frequentar o campus significa, por exemplo, ndo poder
se alimentar nos restaurantes universitarios, impedimento de visita e estadia nas
bibliotecas para os horarios de estudos, bem como, a auséncia de acesso aos
laboratorios de informatica. Tais restricoes afetam direta ou indiretamente no processo
de aprendizagem, levando, em muitos casos, a evasao e rompimento de um sonho.

O acesso e as condicoes de permanéncia do estudante nao se tratam de

benfeitoria ou privilégio, mas de direito fundamental (Constituicdo Federal, art. 205)
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(Rodrigues, 2021). O corte de verbas e a falta de investimentos, como aqui exposto,
descumpre os principios pelos quais as universidades publicas foram criadas, a de
formadoras de profissionais e intelectuais, e, principalmente, a de agentes de insercao

social.
7 CONSIDERACOES FINAIS

O paragrafo que antecede essas consideracdes traz a luz um pensamento
bastante verdadeiro: se quisermos alcancar uma mudanca social, é preciso oferecer as
condicOes para que isso aconteca. Esse artigo ndo esgota as reflexdes em torno da
tematica adotada, ao analisar o discurso na propaganda do SISU, referenciado por
noticias da imprensa brasileira sobre a universidade publica no governo Bolsonaro.
Nele, foi possivel notar um desencontro entre o que se propaga e que se faz; enquanto
a propaganda oferece um futuro de oportunidades para o estudante que pretende
investi-lo em uma universidade federal, as noticias da imprensa mostram que o futuro
se mostrou cheio de incertezas, ocasionado pelo congelamento de verbas.

Os discursos verbais e visuais foram utilizados como categorias de analise, a
partir do uso, nos frames analisados, da Andlise de Discurso Critica (Fairclough, 2001)
por meio do significado representacional com o interdiscurso e também da Gramatica
do Design Visual (KRESS, G; VAN LEEUWEN, T, 1996; 2006) por meio da metafuncao
representacional com as representacoes narrativas e conceituais. Além disso, houve o
cuidado de perceber as funcdes da linguagem da propaganda presentes nessa peca, a
saber, as funcdes emotiva, apelativa e estética.

Em relacdo ao significado representacional, o interdiscurso marcou tematicas
como a do desafio pela sobrevivéncia em meio a uma pandemia e da chance de seguir
uma carreira profissional, utilizando-se do Sistema de Selecdo Unificada (SISU), por se
alinharem a concepcao de que tais discursos se relacionam a outros discursos.

Em relacdo a metafuncao representacional, foi notada a representacao narrativa
indicada por vetores. Ela compde o cenéario de um estudante sozinho, estudando para
alcancar seu objetivo do ensino superior, o que dialoga com a linguagem emotiva do
esforco em meio ao caos. Por meio de uma representacao conceitual, a peca publicitaria

faz alusao a importancia da inclusao, quando opta por atores negros na representacao
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do estudante e de sua familia. E é ao lado dela que é apresentada a fachada de uma
universidade, simbolizando o objetivo desse estudante e de seus familiares. A bela
fachada traz a funcao estética da linguagem, uma vez que tenta convencer o
interlocutor por meio do visual atraente.

O congelamento de verbas, congela também os sonhos do funcionario publico,
destaco o professor por lidar diretamente com a educacao dentro de sala de aula, e que
abraca a docéncia, pois acreditam que a educacdo ¢é transformadora; mas,
especialmente do estudante que investe tempo na pesquisa; investe o sonho
alimentado por técnicas comunicativas de uma propaganda emotiva, apelativa e

esteticamente pensada, planejada e executada.

REFERENCIAS

BRASIL. Ministério da Educacdao. PROUNI - Apresentacao. Portal do MEC, 2018.
Disponivel em < http://portal.mec.gov.br/prouni-sp-1364717183 > acesso em 31 de
outubro de 2023.

BRASIL. Portaria Normativa n° 2, de 26 de janeiro de 2010. Institui e regulamenta o
Sistema de Selecao Unificada, sistema informatizado gerenciado pelo Ministério da
Educacao, para selecao de candidatos a vagas em cursos de graduacao disponibilizadas
pelas instituicoes publicas de educacao superior dele participantes. Diario Oficial da
Uniao, Brasilia, ano 147, n. 18, secao 1, 27 de janeiro de 2010. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_docman&view=download&alias=315
4-port-norm-02-2010&Itemid=30192. Acesso em: 31 out. 2023.

BRASIL. Ministério da Educacdao. O que é o FIES. MEC, 2023. Disponivel em <
http://portalfies.mec.gov.br/?pagina=faq > acesso em 31 de outubro de 2023.

BRASIL. Ministério da Educacdo. O que é o SISU. Disponivel em <
https://acessounico.mec.gov.br/sisu > acesso em 15 de junho de 2024.

CAMPQOS, Maria Malta. A Qualidade da Educacao em Debate. Estudos em Avaliacao
Educacional, Sdo Paulo: Fundacao Carlos Chagas, n. 22, jul-dez, 2000. Disponivel em: <
http://publicacoes.fcc.org.br/ojs/index.php/eae/article/view/2215/2173>.  Acesso
em: 31 de outubro de 2023.

25



Z1Z: Revista Discente de Ciéncia Politica, v. 3, n. 2, novembro de 2024, e005

CARTA CAPITAL. Bolsonaro promove novo congelamento e zera caixa de
universidades e institutos federais. Revista Carta Capital, 2022. Disponivel em <
https://www.cartacapital.com.br/educacao/governo-bolsonaro-promove-novo-
congelamento-e-zera-o-caixa-de-universidades-e-institutos-federais/ > acesso em 07
de nov. 2023.

CARTA CAPITAL. Universidades vivem caos orcamentario e dificuldade para pagar
bolsa. Revista Carta Capital, 2022. Disponivel em <
https://www.cartacapital.com.br/educacao/universidades-vivem-caos-orcamentario-
e-dificuldades-para-pagar-bolsas-de-pesquisa/ > acesso em 07 de nov. 2023.

CHAUI, Marilena Sousa. Cultura e democracia: o discurso competente e outras falas /
Marilena Chaui - 9. Ed. - Sdo Paulo: Cortez, 2001.

CNN BRASIL. 63% da riqueza esta nas maos de 1%, diz relatério. Disponivel em <
https://www.cnnbrasil.com.br/internacional/desigualdade-63-da-riqueza-do-brasil-
esta-nas-maos-de-1-da-populacao-diz-relatorio-da-oxfam/ > acesso em 08 de junho
de 2024.

FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanca Social. Traducado de lzabel Magalhaes.
Brasilia, DF: Editora UnB, 2001.

FERNANDES, Alessandra Coutinho. Andlise de discurso Critica: para a leitura de textos
da contemporaneidade. Curitiba: Intersaberes, 2014.

GALILEU. Verbas para custeio nas universidades federais caiu 45% no governo

Bolsonaro. Revista Galileu educacao, 2022. Disponivel em <
https://revistagalileu.globo.com/sociedade/educacao/noticia/2022/10/verba-para-
custeio-de-universidades-federais-caiu-45percent-no-governo-bolsonaro.ghtmil >

acesso em 07 de nov. 2023.

GONCALVES, Edil de Souza. As propagandas do ENEM, PROUNI e FIES no processo
de ampliacdo do acesso ao ensino superior. Universidade Estadual de Campinas.
Dissertacdo de mestrado, Campinas, 2020.

HASTENREITER FILHO, Horacio Nelson. A Universidade Publica Brasileira e o
Processo de Desconstrucao em Curso. Org. Renata Alvarez Rossi e Jodo Martins Tude,
2021.

JORNAL DE BRASILIA. Repasse a universidades no governo Bolsonaro regrediu a
niveis anteriores a 2013. Disponivel em <
https://jornaldebrasilia.com.br/noticias/brasil/repasse-a-universidades-federais-no-
governo-bolsonaro-regrediu-a-nivel-anterior-a-2013/ > acesso em 18 de junho de
2024.

KRESS, Gunther; VAN LEEUWEN, Theo. Reading Images: the grammar of visual design.

26



Z1Z: Revista Discente de Ciéncia Politica, v. 3, n. 2, novembro de 2024, e005

London:Routledge, 2006.

LIMA, Cassia Helena Pereira; MONTA, S6nia Mara de Oliveira. Gramatica do Design
Visual. Andlise de uma matéria sobre o trabalho publicado em revista de grande
circulacdo. Incursdes semiéticas: teoria e pratica de Gramatica Sistémico-Funcional,
Multimodalidade, Semidtica Social e Analise Critica do Discurso: Livre Expressao
Editora: Rio de Janeiro, 2009. Cap. 2, p. 30 - 47.

MAGALHAES, Izabel; MARTINS, André Ricardo; RESENDE, Viviane de Melo. Analise
de Discurso Critica: um método de pesquisa qualitativa. Brasilia: Editora Universidade
de Brasilia, 2017.

MARTINS, Antonio Carlos Pereira. Ensino superior no Brasil: da descoberta aos dias
atuais. Acta Cirurgica Brasileira, v. 17, p. 04-06, 2002.

MIRANDA, Gustavo Lima de. A histéria da evolucao da midia no Brasil e no mundo.
43f. Trabalho de Conclusao de Curso (Graduacao em Comunicacao Social - Habilitacdo
Publicidade e Propaganda) - Centro Universitario de Brasilia - UniCEUB, 2007

NOGUEIRA. Claudio Marques Martins. Promessas e limites: o SISU e sua
implementacao na Universidade Federal de Minas Gerais. Educacdao em Revista. Belo
Horizonte, n° 33, n° 02. P. 61 - 90. Abril - Junho de 2017.

PENA, KAREN CABRERA. Cultura y derechos de propiedad intelectual en la era digital.
Revista de Derecho, n. 60, p. 1-1, 2023.

PORTAL POLITIZE. 10 anos da Lei de Cotas: o que mudou? Portal Politize, 2023.
Disponivel em < https://www.politize.com.br/lei-de-
cotas/?https://www.politize.com.br/&gclid=CjwKCAjw-
eKpBhAbEiwAgFLOMgKScO9SAXN1TpMBYfBOlejzjDLemLKT1eVVvTTW_OIcYUébIgHk
glCRoCRKYQAvVD_BWE > acesso em 25 de outubro de 2023.

RESENDE, Viviane de Melo; RAMALHO, Viviane C. Vieira Sebba. Analise de discurso
critica, do modelo tridimensional a articulacdo entre praticas: implicacdes tedrico-
metodoldgicas. Linguagem em (Dis) curso, v. 5, n. 1, p. 184-208, 2004.

RIDENTE, Marcelo. Industria cultural: da era do radio a era da informatica no Brasil.
Marcelo Ridente. Agenda brasileira - temas de uma sociedade em mudanca. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2011.

RODRIGUES, Grace Kelly Marques. Para Além de Cortes Orcamentarios: Cortes de
Sonhos. Org. Renata Alvarez Rossi e Jodo Martins Tude, 2021.

SANDMANN, Antbénio José. A linguagem da propaganda. Anténio José Sandmann.
Curitiba: Ed. UFPR, 1993.

27



Z1Z: Revista Discente de Ciéncia Politica, v. 3, n. 2, novembro de 2024, e005

SANTOS, André Luis Nascimento dos. Entre Desafios, Tristezas e Cortes: O Fazer
Educacao durante a Pandemia na Universidade Publica. Org. Renata Alvarez Rossi e
Jodo Martins Tude, 2021.

SILVA, Evilasio dos Santos. A propaganda publicitaria e sua significacdo no simbélico
coletivo: analise discursiva de propagandas publicitarias do governo Dilma. 127f.
Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias da Linguagem) - Programa em Ciéncias da
Linguagem. Universidade Catdlica de Pernambuco, 2013.

TERRA. Sem bolsas da Capes, alunos se endividam e tem futuro. Portal Terra, 2022.
Disponivel em < https://www.terra.com.br/noticias/educacao/sem-bolsas-da-capes-
e-auxilio-alunos-ja-se-endividam-e-temem-por-
futuro,c59e6082940ac602d091798caedeb1e85ubbrslid.html acesso em 07 de nov.
2023.

28



